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Felieton prowadzgcego

Drodzy Czytelnicy,

w literaturze poswieconej zagadnieniom zarzadzania w bibliotekach coraz wiecej uwagi poswieca sie
marketingowi, reklamie, promocji czy - jak pisze Zbigniew Zmigrodzki - propagandzie bibliotecznej.
Redakcja EBIB-u, chcac przytaczy¢ sie prowadzonej dyskusji, postanowita rowniez przyjrzec sie blizej
tym zagadnieniom. ZaprosiliSmy znawcow tematu do wypowiedzenia sie na naszych famach. Panstwu
natomiast pozostawiamy mozliwo$¢ odpowiedzi na pytania: "Czy stosowanie strategii marketingowych
jest konieczne w bibliotekach?" oraz "Czy wspoiczesne biblioteki mogg sprawnie funkcjonowac bez
odpowiedniej promocji, czy reklamy swoich ustug?".

Jeden numer biuletynu nie wyczerpie naturalnie tematu - nie taki jest zresztg nasz zamiar. Jednak
transformacja, ktorg obecnie przezywamy w Polsce, wyraznie rozszerza zakres stosowania
marketingu: od produktéw i ustug do dziatan niekomercyjnych. Zatem réwniez biblioteki mieszczg sie
w zakresie stosowania strategii marketingowych, budowania kampanii reklamowych i prowadzenia
dziatalnosci promocyjnych.

Swojg wiedzg i doswiadczeniem na temat marketingu zechcieli sie z Panstwem podzieli¢ teoretycy i
praktycy, m.in. Agnieszka Zawada, ktdéra zajmujac sie marketingiem w kulturze, przedstawita
podstawowe informacje na temat dziatan promocyjnych, jakie mozna zastosowal w bibliotekach;
Leszek Grocholski, ktéry pisze z kolei, jak zaprezentowac sie w Internecie, tak aby nasza strona WWW
prezentowata sie najlepiej i byta godng wizytdwkg instytucji. Przedstawiamy réwniez trzy niezwykle
ciekawe referaty wygtoszone na konferencji "Zarzadzanie w organizacja non-profit. Strategie.
Marketing", zorganizowanej przez Wyzsza Szkote Ekonomiczno-Humanistyczng w Bielsku Biatej (ktéra
jest jednoczesénie wydawcg materiatéw konferencyjnych, wydanych pod tym samym tytutem, skad
pochodza przedrukowane artykuty), Instytut Bibliotekoznawstwa i Informacji Naukowej Uniwersytetu
Slaskiego oraz Katedre Systeméw i Technik Zarzadzania Politechniki £édzkiej Filie w Bielsku-Biatej.
Przeciwwagq gtosdw na rzecz stosowania marketingu w bibliotekach niech bedzie artykut Marii
Rekowskiej "Ustugi bibliotek akademickich a marketing".

W dziale "Prezentacje" mogq Panstwo przeczyta¢ o ciekawych i gotowych pomystach rozwigzan
marketingowych stosowanych w bibliotekach réznego typu, w Polsce.

Zagadnienia zwigzane z marketingiem, promocja, reklama czy propaganda biblioteczng (a swoja
drogaq, jakze to znamienne, ze wraz z nastaniem nowych czaséw i pojawianiem sie nowych technologii
i rozwigzan, pojawiajq sie rowniez nowe terminy, a stare odchodzg w zapomnienie lub nabierajg
pejoratywnego znaczenia) z pewnoscig beda sie pojawia¢ na tamach EBIB-u. Liczymy na Panstwa
uwagi i zainteresowanie tematem. Bedziemy wdzieczni za wszelkie pytania i sugestie.

A na koniec, zapraszajac Panstwa do lektury trzeciego w tym roku numeru EBIB-u Elektronicznego
Biuletynu Informacyjnego Bibliotekarzy, zycze, by biblioteki w Polsce cieszyty sie takim uznaniem
spotecznym, aby$my mogli zapomnie¢ (cho¢ od czasu do czasu) o marketingu, reklamie i promocji
naszych placowek,

Marek Jurowski
redaktor prowadzacy

Redakcja EBIB-u zdecydowata sie na zamieszczenie czterech artykutéw, ktore sg przedrukowane z
innych wydawnictw, ze wzgledu na wage poruszanych w nich probleméw oraz w wypadku tekstu Marii
Rekowskiej z powodu przedstawienia przez autorke odmiennego zdania w kwestii stosowania strategii
marketingowych w bibliotekach.
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