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Streszczenie: Badania teoretyczne oraz empiryczne wskazuja, ze jedna z podstawowych
barier wdrazania w zycie innowacyjnych projektow biznesowych jest brak odpowiednie-
go kapitalu. Bardzo czgsto warto$ciowe pomysty nie majg szans na realizacj¢ w praktyce
gospodarczej. Artykul ma na celu zaprezentowanie aniolow biznesu jako podmiotow
wspierajagcych powstawanie i rozwdj nowatorskich, przyszilosciowych przedsiewzigc.
Scharakteryzowano posta¢ anioldw bizneséw w Polsce i na §wiecie, cele i motywy ich ak-
tywnosci, zakres oferowanego wsparcia, a takze przedstawiono przyktady przedsigbior-
cow i ich pomystow, ktore mogly zostaé zrealizowane dzigki wsparciu prywatnych inwe-
storow.

Stowa kluczowe: anioty biznesu, sieci anioldw biznesu, przedsigbiorczos¢, prywatni in-
westorzy, male i §rednie przedsigbiorstwa, firmy start-up

Wprowadzenie

Przedsiebiorczo$¢ definiowana i analizowana jest w roznych kontekstach inter-
pretacyjnych. Analiza literatury przedmiotu pozwala stwierdzi¢, ze mozna ja ro-
zumie¢ jako aktywnos$¢ ludzi w sferze rynku, ktérzy zdecydowani sg na podejmo-
wanie ryzyka, wprowadzanie innowacji, a takze wykorzystywanie szans tkwigcych
W otoczeniu po to, by tworzy¢ i rozwija¢ swoj biznes oraz osiggac¢ szeroko rozu-
miany sukces®”’. Dodatkowo przedsigbiorczos¢ jest zjawiskiem ztozonym, na ktore
wplywaja zarowno osobowosciowe predyspozycje przedsigbiorcy (jego cechy
1 umiejetnosci), jak rowniez warunki zewnetrzne, w jakich jest ona realizowana.

Mate i $rednie firmy, cze$ciej niz duze organizacje, napotykaja szereg barier
i ograniczen hamujacych ich rozwoj. Moga o tym $wiadczy¢ analizy przezywalno-
sci firm. Wedlug danych GUS w Polsce co czwarta dziatalno$¢ gospodarcza zosta-
je zamknigta w pierwszym roku dziatalnosci. W kolejnych latach liczba ta wyraz-
nie zwigksza si¢ (do 46% w drugim i do 69% w piatym roku), przez co Polska
wcigz zaliczana jest do krajow o najnizszym wskazniku przezywalnosci przedsie-
biorstw w Europie®®. Wérod barier rozwoju przedsigbiorstw najbardziej znaczace
sa: brak odpowiedniego kapitatu, skomplikowane przepisy prawne, a takze nad-
mierna biurokracja.

Biorac pod uwage, ze mate i $rednie przedsigbiorstwa odgrywaja zasadniczg ro-
le w rozwoju lokalnym i regionalnym, niezwykle istotne jest przygotowanie odpo-

32T R W. Griffin, Podstawy zarzqdzania organizacjami, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2002,
s. 730; P.F. Drucker, Innowacja i przedsiebiorczosc. Praktyka i zasady, PWE, Warszawa 1992, s. 30.

328 Raport o stanie sektora malych i Srednich przedsiebiorstw w Polsce, red. A. Brussa, A. Tarnawa,
Polska Agencja Rozwoju Przedsigbiorczosci, Warszawa 2012, s. 18-19.
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wiednich mechanizmoéw wspierajacych ich rozwoj. Zarowno w programach euro-
pejskich, jak i krajowych podkreslane jest znaczenie pomocy zaréwno finansowe;j,
jak 1 niematerialnej. Tworzonych jest szereg instytucji wspomagajacych powsta-
wanie i rozw0j nowych przedsigbiorstw, w tym m.in.: inkubatory przedsi¢biorczo-
sci, parki technologiczne, specjalne strefy ekonomiczne. Jedna z form wsparcia,
ktora jest szczegoélnie istotna dla przedsigbiorczo$ci innowacyjnej jest dziatalnosé
aniotow biznesu. Jest to bardzo specyficzna grupa prywatnych inwestoréw, ktorzy
oferujag pomoc zaréwno finansowa, jak i merytoryczng dla dobrze rokujacych pro-
jektow. Anioly biznesu pomagaja realizowaé pomysty w poczatkowej fazie istnie-
nia, na ktore ci¢zko pozyskaé¢ fundusze z innych zrodet, np. z banku czy z funduszy
venture capital (skierowanych przede wszystkim w duze przedsigwzigcia). Prywat-
ni inwestorzy dostrzegli luke rynkowa i finansowa, dzieki czemu zaoferowali swo-
je wsparcie stricte dla matych przedsiebiorstw. Z uwagi na to, ze zwykle nie chce
si¢ ujawnia¢ i woli pozosta¢ anonimowe, srodowisko aniotow biznesu jest trudne
do scharakteryzowania.

Rynek aniolow biznesu w Polsce i na swiecie

Najbardziej dojrzaly i jednoczesnie najwigkszy rynek aniotdéw biznesu na $wie-
cie znajduje si¢ w Stanach Zjednoczonych. Szacuje si¢, ze ponad 3 miliony inwe-
storow indywidualnych wspiera mtodych przedsigbiorcéw i ich pomysty. Rynek
aniotow biznesu w Europie w wigkszosci krajow wciaz jest w poczatkowej fazie
rozwoju. Za najbardziej przyjazne dla nich srodowiska uznaje si¢ Wielka Brytanig,
Francjg, Hiszpanie, Niemcy, Szwecje, Dani¢ oraz Wiochy.

W Polsce dziatalnos¢ prywatnych inwestoréw wciaz jest zjawiskiem stosunko-
wo nowym. Tamowicz’>’ wskazuje, ze rozwdj sektora aniotéw biznesu w Polsce
mozna podzieli¢ na trzy etapy. Pierwszy obejmuje lata 1990-1995 i charakteryzuje
si¢ niewielkim zainteresowaniem tego typu finansowaniami. Rozwoj przebiega
bardzo powoli ze wzgledu na brak systemowego wsparcia dla inwestorow przez
rzad, nieutno$¢ samych przedsiebiorcéw oraz brak podstaw prawnych. W drugim
okresie, trwajacym (wg szacunkow) do 2006 roku, nastepuje coraz wicksze zainte-
resowanie tego typu inwestycjami. Przedsigbiorcy posiadajg juz pewne doswiad-
czenie w prowadzeniu biznesu oraz dysponujg srodkami finansowymi. Znaczaca
role odgrywaja tu $rodki pozyskane z Unii Europejskiej, szczegdlnie w ramach
Sektorowego Programu Operacyjnego Wzrost Konkurencyjnosci Przedsigbiorstw
(SPO WKP) oraz Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka (PO IG),
przeznaczane na tworzenie i rozwoj instytucji otoczenia biznesu, w tym tworzenia
systemu utatwiajgcego inwestowanie w sektor MSP. W ostatnim etapie, trwajacym
do teraz, obserwowa¢ mozna staty wzrost liczby aniolow biznesu. Powstaje takze
szereg organizacji, ktérych dziatalno$¢ skoncentrowana jest na tworzeniu klimatu
przedsiebiorczosci oraz integrowaniu 0séb zainteresowanych omawiang problema-
tyka® . Prywatni inwestorzy, ktorzy preferuja anonimowos¢ oraz jednoczesnie

329 p. Tamowicz, Business Angels. Pomocna dlor kapitalu, Polska Agencja Rozwoju Przedsigbior-
czo$ci, Gdansk 2007, s. 40.
330 Tbidem, s. 41.
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chcg mie¢ mozliwos¢ biezacego analizowania nowych projektow, wspierania ich
powstawania i rozwoju, moga zrzeszac si¢ w krajowych sieciach aniolow biznesu.
Sa to instytucje, ktorych zasadniczym celem jest kojarzenie inwestorow indywidual-
nych oraz pomystodawcoéw. Wazng role w rozwoju rynku prywatnych inwestorow
odgrywa Europejska Sie¢ Aniotdw Biznesu (ang. European Business Angel Network
— EBAN™"). Jej celem jest reprezentowanie intereséw zrzeszonych w niej sieci naro-
dowych, a takze stworzenie platformy umozliwiajacej wieloptaszczyznowa wspot-
prace podmiotéw rynku — pozyskanie cennych partneréw, wymian¢ doswiadczen,
dobrych praktyk i wiedzy, wspolng realizacj¢ projektow oraz inwestycji.

W koncu 2010 roku w Polsce funkcjonowaty dwie ogdlnopolskie organizacje,
tj. Polska Sie¢ Aniotow Biznesu PoIBAN i Lewiatan Bussiness Angels (LBA) oraz
sze$¢ sieci regionalnych: Sie¢ Aniotéw Biznesu w Polsce Péinocno-Zachodniej
AMBER, Slqska Sie¢ Aniotéw Biznesu SilBAN, Lubelska Sie¢ Aniotdow Biznesu
(LSAB), Matopolska Regionalna Sie¢ Inwestorow Kapitatowych RESIK, Gildia
Aniotéw Biznesu w Lodzi oraz Sieé¢ Inwestorow Prywatnych SATUS**2.

Rynek aniotow biznesu w Polsce wcigz jest na etapie formowania si¢. Taki stan
rzeczy ma zwigzek z niewielka znajomoscia rynku i branzy, niskim zaufaniem do
inwestorow, brakiem podstawowej wiedzy potrzebnej przy realizacji pomystow
(m.in.: z zakresu podstaw ekonomii, przedsigbiorczosci, wlasnosci intelektualnej).
Polskie sieci zrzeszaja przecietnie 30 aniotéw biznesu. Srednio miesiecznie zglasza
si¢ do nich 97 przedsigbiorcow majacych pomyst na biznes. Blisko 25% z nich
wartych jest dalszej analizy. Zdecydowana wigkszos$¢ to przedsigbiorcy posiadaja-
cy wczesniejsze doswiadczenia biznesowe. Co trzeci projekt jest autorstwa kobiet.
Dotychczas w Polsce realizowane byly projekty z branz: ICT, finansowej, lotni-
czej, chemicznej, gastronomicznej, ubezpieczeniowej, medycznej, elektronicznej,
wydawniczej, filmowej oraz telekomunikacyjnej*”.

Polskie sieci aniotow biznesu $wiadczg szereg ustug na rzecz inwestorow
i przedsigbiorcow. Oferujg m.in.: pomoc w poszukiwaniu aniotéw biznesu, koja-
rzenie inwestorow i projektow z tych samych lub pokrewnych dziedzin (branz),
pomoc w ocenie merytorycznej projektow, szkolenia, pomoc prawng, posrednicze-
nie w kontaktach z doradcami, analitykami i specjalistami, a takze szereg dzialan
zorientowanych na promocje¢ tego typu finansowania (w tym: organizowanie tar-
gow, konferencji, wyktadéw i seminariow). Wszystkie sieci aniotéw biznesu dzia-
laja na zasadach non-profit (cho¢ trzy z nich zadeklarowaly zamiar komercjalizacji
sieci). Oznacza to, ze inwestorzy nie ponoszg optat zwigzanych z czlonkostwem
w sieci, a przedsigbiorcy maja mozliwo$¢ bezptatnego prezentowania swoich po-

31 Jest to organizacja dzialajaca na zasadzie non-profit. Powstata w 1999 roku, $cisle wspolpracuje
z Komisja Europejska w zakresie rozwijania sektora aniotéw biznesu, funduszy kapitalu zalgzkowe-
go, a takze innych organizacji wspierajacych rozwoj firm we wczesnych fazach rozwoju w krajach
cztonkowskich Unii Europejskie;j.

32 Osrodki innowacji i przedsiebiorczosci w Polsce. Raport 2010, red. B. Matusiak, Polska Agencja
Rozwoju Przedsigbiorczosci, Warszawa 2010, s. 114-115.

33 P Wieczynski, P. Jura, A. Bijas, E. Dabrowska, Bariery w rozwoju rynku anioléw biznesu
w Polsce. Ekspertyza dla Ministerstwa Gospodarki, Warszawa 2011, s. 21-22.
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mystow. Czes$¢ z sieci pobiera jedynie tzw. success fee, tj. oplate za znalezienie
inwestora dla konkretnego projektu.

Anioty biznesu oferujg mtodym przedsigbiorcom tzw. smart money, a wiec nie
tylko wsparcie finansowe, ale rowniez dzielg si¢ swojg wiedza, doswiadczeniem
oraz wypracowanymi kontaktami biznesowymi. Ich aktywnos$¢ i zaangazowanie
w znacznym stopniu uzaleznione jest od oczekiwan mtodego przedsiebiorcy. Jedni
oczekuja jedynie pomocy materialnej, inni dodatkowo wsparcia merytorycznego.
Anioty biznesu mogg wigc aktywnie uczestniczy¢ w dziatalnosci firmy, pomagac
opracowac i realizowac strategi¢ dzialan, zdobywaé nowe rynki, nowych klientow,
udoskonala¢ produkty i ustugi. Dodatkowo sieci aniotéw biznesu dbaja o to, by
mlodzi przedsigbiorcy poszukujacy wsparcia otrzymali je od biznesmenow repre-
zentujacych te same lub §cisle powigzane branze. Takie polaczenie powala na pet-
ne wykorzystanie wiedzy oraz kontaktéw inwestora. Pomoc do$wiadczonych
przedsicbiorcow, majacych wieloletni staz w danej branzy, zwicksza rowniez
prawdopodobienstwo dynamicznego rozwoju oraz szybkiego wzrostu wartosci

rynkowej nowego projektu®**.

Charakterystyka aniolow biznesu

Cechy, ktore wyrdzniaja aniotdw biznesu to przede wszystkim: bogate do-
$wiadczenie zawodowe, ktore zdobywali, prowadzac z powodzeniem wlasng dzia-
falno$¢ gospodarcza oraz duzy kapitat i ktore gotowi sg zainwestowac w przedsig-
wzigcia o matej i $redniej skali (czgsto znajdujgce si¢ jeszcze w fazie pomystu), ale
posiadajace duzy potencjal wzrostu warto$ci i mogace przynies¢ ponadprzecietng
stope zwrotu zainwestowanych srodkow.

Analizujac sylwetki aniolow biznesu, warto przyjrze¢ si¢ motywom ich dziatan.
Z danych Europejskiej Sieci Aniotow Biznesu wynika, ze podstawowym motorem
inwestowania jest che¢ osiggniecia zysku oraz dywersyfikacja portfela. Czynnik
finansowy jest bardzo wazny, jednak nie jedyny. Rownie istotna jest osobista sa-
tysfakcja, a takze zadowolenie z pomocy innym, mniej do§wiadczonym przedsie-
biorcom. Ponadto brana jest pod uwage che¢ poprawy wlasnego wizerunku oraz
prestiz spoteczny i uznanie, ktore zyskuja dzigki swoim sukcesom i zaangazowaniu
w realizacje celow etycznych i idealistycznych. Wérdd motywdéw dzialania wska-
zuje si¢ takze poszukiwanie innych, ciekawych zaje¢, ktore moga zaangazowaé ich
czas 1 energi¢ przez kolejnych kilka lat. Dodatkowo, wspottworzac nowe przedsig-
wziecie, maja mozliwo$¢ kontaktu z nowoczesna technika, a tym samym przyczy-
niajg si¢ do jego postepu. Waznym motywem jest takze potrzeba wspierania lokal-
nego i regionalnego rozwoju oraz wewnetrzna satysfakcja wynikajaca z dziatan
gospodarczych. Niektorzy biznesmeni traktuja taka pomoc jako sposob na uniknie-
cie lub tez obnizenie podatkow™>.

Uwzgledniajac motywy dziatan aniotéow biznesu, mozna ich podzieli¢ na hedo-
nistow, altruistow oraz economic investors®. Hedonisci, inwestujac swoje zasoby,

3% Osrodki innowacji ..., op. cit., red. B. Matusiak, s. 113-118.
333 B. Mikotajczyk, M. Krawczyk, Aniolowie biznesu w sektorze MSP, Difin, Warszawa 2007, s. 74.
336 p. Tamowicz, Business Angels ..., op. cit., s. 17-19.
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oczekuja, ze beda mogli uczestniczy¢ w przygodzie, ktora dostarczy im satysfak-
cjonujacych wrazen. Mniejsze znaczenie maja dla nich korzysci finansowe, dlatego
tez czesto inwestujg ostroznie oraz w ramach konsorcjum. Altruisci kierujg si¢
potrzeba pomocy innym. Majgc wolne s$rodki, chcg je przeznaczy¢ na przedsie-
wzigcia, ktore przyczyniac si¢ beda do wzrostu gospodarczego. Najliczniejsza gru-
p¢ stanowia inwestorzy ekonomiczni, ktdrzy koncentruja si¢ przede wszystkim na
potencjalnych korzysciach, jakie mogg uzyskac.

Uwzgledniajac kompetencje 1 aktywnos$¢ inwestycyjna, mozna wyrdznic: lotto
investors, traders, analitical investors oraz business angels. Lotto investors posiada-
ja najmniejsze do§wiadczenie biznesowe, rzadko angazujg swdj czas w zarzadzanie
przedsigbiorstwem, w ktore inwestujg, preferuja takze samodzielne inwestycje.
Traders znacznie cze$ciej inwestuja, jednak sporadycznie angazuja si¢ w sprawy
nowych firm. Analitical investors maja znacznie wicksze dos§wiadczenie biznesowe
oraz czesto angazujg si¢ w przedsigwziecia wspolnie z innymi aniolami biznesu.
Najbardziej aktywna grupa okreslana jest jako business angels. Posiadaja najwick-
szy status majatkowy, dzieki czemu lokuja oni najczesciej najwigksze srodki finan-
sowe oraz najbardziej angazuja si¢ w zarzadzanie nowym przedsigbiorstwem™ .

Charakterystyka aniolow biznesu rdzni si¢ w zaleznosci od kraju. W Stanach
Zjednoczonych preferuja oni przedsigbiorstwa w fazie seed i start-up, w ktore an-
gazuja si¢ na okres 5 lat, stajac si¢ cztonkami zarzadu, spodziewajgc si¢ zwrotu
inwestycji na poziomie co najmniej 33%. W Wielkiej Brytanii zdecydowana wigk-
szos$¢ anioldw biznesu to mezczyzni w wieku powyzej 50 lat, inwestuja na okres od
3 do 5 lat, oczekujgc stopy zwrotu na poziomie co najmniej 31%. W Niemczech
natomiast preferowany okres inwestowania wynosi nawet do 10 lat, a $rednia wie-
ku to 48 lat. Chcac naszkicowa¢ uogoélniony portret aniota biznesu, mozna przyjac,
ze jest to mezczyzna w wieku od 45 do 65 lat, posiadajacy wyksztatcenie wyzsze,
z duzym do$wiadczeniem zawodowym, odnoszacy sukcesy biznesowe™". Przecict-
nie angazujg si¢ na okres od 3 do 6 lat, inwestujac od 50 tys. do 500 tys. zt, oczeku-
jac zwrotu na poziomie ok. 20 do 45% $redniorocznie™.

Wedhug informacji Polskiego Stowarzyszenia Aniotéw Biznesu™ " typowy pol-
ski aniot biznesu to najczgsciej inwestor gietdowy, biznesmen, ktory sprzedal wita-
sna firme, osoby, ktéore pomnozyly swoj majatek za granicg 1 rozwazajg powr6t do
Polski oraz inwestorzy zagraniczni, ktorzy mieszkaja w Polsce. Przewaznie maja
oni od 40 do 60 lat. W Polsce potencjalnych aniotow biznesu jest kilka tysiecy,
jednak tylko kilkuset z nich aktywnie wspiera nowe przedsigwzi¢cia. Najczestsza
bariera jest brak zaufania pomiedzy przedsigbiorcami a inwestorami. Ci pierwsi
obawiaja sie, ze ich pomysl na biznes zostanie zrealizowany w inny, niz oni zakta-
daja sposob lub tez inwestycje przyczynia si¢ do tego, ze nie bgda mogli samo-
dzielnie zarzadzac¢ swoja firma i stang si¢ czescig wigkszego konsorcjum. Inwesto-

340

37 Ibidem, s. 17-19; B. Mikotajczyk, M. Krawczyk, Aniolowie biznesu ..., op. cit., s. 46-56; K. Brzo-
zowska, Business Angels na rynku kapitalowym. Motywacje, inwestowanie, efekty, CeDeWu,
Warszawa 2008, s. 67-72.

338 p_ Tamowicz, Business Angels ..., op. cit., s. 11-13.

3% Osrodki innowacji ..., op. cit., red. B. Matusiak, s. 114.

340 http://polban.pl/ (odczyt: 18.01.2013).
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rzy z kolei obawiajg si¢ przekazania kapitalu w obce rece. Waznag barierg jest takze
stosunkowo mata liczba innowacyjnych projektow.

Aniotly biznesu, jak sami zaznaczaja, majg bardzo osobiste podejscie do projek-
tow, w ktore si¢ angazujg, poniewaz wspierajg je swoim wlasnym, prywatnym kapi-
tatem. Przy wyborze projektu, w ktory zaangazuja swoj kapital, najwazniejsza jest
dla nich sama osoba pomystodawcy. To cztowiek jest czynnikiem decydujacym
o sukcesie. Inwestor daje jedynie wsparcie w kryzysowych sytuacjach, doradza.
Przedsigbiorcy szukajacy inwestora musza wigec wierzy¢ w sukces swojego pomystu,
przez co moga by¢ bardziej wiarygodni oraz budzi¢ wigksze zaufanie. Niezwykle
wazna jest relacja, jaka tworzy si¢ pomiedzy inwestorem, a przedsigbiorcg. Poniewaz
beda ze sobg Scisle wspotpracowaé, konieczne jest, by nawigzata si¢ pomigdzy nimi
silna ni¢ porozumienia. Dopiero na drugim miejscu brana jest pod uwagg ocena sa-
mego projektu: szans na jego realizacje i powodzenie. Poniewaz inwestycja musi si¢
zwroci¢, konieczne jest, by oferowane produkty czy ushugi zapewnity przewagg kon-
kurencyjng, a tym samym przyniosty satysfakcjonujacy zysk>*'.

Anioty biznesu najczesciej angazuja si¢ w branze, w ktorych dotychczas sami
dzialajg. Taka sytuacja pozwala im wykorzysta¢ ich dotychczasowe do§wiadczenie
i wiedz¢ na temat danego rynku. Zdarza si¢ jednak, ze angazuja swoje zasoby
w zupelie nowe dla nich przedsigwzigcia. Wowczas dokonujg inwestycji w branze
obiecujgce wysokie zyski, tj.: ITC, nowoczesnych technologii internetowych, bio-
technologii, energii oraz ochrony $§rodowiska. Wedtug informacji EBAN najwigcej
(praktycznie 90%) aniotow biznesu inwestuje w przedsigwzigcia dzialajace w po-
blizu ich miejsca zamieszkania (co ma bezposredni zwigzek z mozliwoscig spra-
wowania kontroli i nadzoru w przedsigbiorstwach).

Przyklady inwestycji aniolow biznesu

Z pomocy prywatnych inwestorow skorzystali m.in. H. Ford (ktory dzigki
wsparciu finansowemu miat mozliwo$¢ opracowa¢ koncepcje samochodu) czy tez
G. Bell (ktorego wynalazek dzigki pomocy finansowej miat szans¢ ujrze¢ §wiatto
dzienne). Obecnie najbardziej znanymi firmami, ktorym w poczatkowym etapie
pomagaly anioty biznesu sa: Apple, eBay, Google, Amazon.com, Dell, Yahoo!,
Skype.

W Polsce wymieni¢ mozna wiele przykladow przedsiewzigé, ktore zostaty zreali-
zowane dzieki wsparciu aniolow biznesu. W 2004 roku Marcin Potowiec dzigki
wspolpracy z POIBAN** pozyskat inwestora i zatozyt serwis z elektronicznymi kart-
kami okoliczno$ciowymi 100lat.pl. Firma Cama-Soft powstata dzigki wspotpracy
z inwestorem z USA oraz Krzysztofem Wingertem (zatozyciela firmy Torell). Po-
myst Andrzeja Belczaka i Lukasza Zeligowskiego polegal na wprowadzeniu
usprawnien zarzadzania gotowka w sieciach bankomatowych za pomoca sieci neu-
ronowych. Innym przyktadem jest powstate w maju 2007 roku wydawnictwo Flash-

341 p_ Tamowicz, Business Angels ..., op. cit., s. 26.

32 PolBAN Business Angels Club to pierwszy w Polsce Klub Aniotéw Biznesu. Od 2003 roku
wspolpracujemy z najlepszymi inwestorami prywatnymi, finansujac innowacyjne i najbardziej per-
spektywiczne projekty w fazie seed i start-up”. Wigcej informacji na stronie: www. polban.pl/
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book. Wsparcie aniota umozliwilo realizacj¢ pomystu polegajacego na publikacji
przewodnikéw z réznych dziedzin wiedzy, ktére pozwalaja nabywcom szybkie do-
tarcie do réznego typu informacji. Pomoc inwestorow data rowniez mozliwos¢ roz-
woju takim firmom jak: Ozumi Films (Internetowa Baza Filmu Polskiego tworzona
od 1998 roku w Bibliotece i Osrodku Informacji Filmowej Panstwowej Wyzszej
Szkoty Filmowej, Telewizyjnej i Teatralnej w Lodzi), Legic Kompania Importowa
Dobr Luksusowych Sp. z o.0. (spétka zajmujaca si¢ importem i dystrybucja eksklu-
zywnych produktow w Polsce), ANT Industrial Software Systems (spotka technolo-
giczna, dostawca zaawansowanych rozwigzan z dziedziny automatyki i systemow
komputerowych), Medicalgorithmics (firma specjalizujaca si¢ w sprzedazy urzadzen
monitorujacych prace akcji serca), GoldenEgg ($wiadczaca ustugi w zakresie doradz-
twa finansowego) oraz W Biegu Café (sie¢ kawiarni)**.

Wsrdd osob, ktore w trakceie trwania inwestycji ujawnity swoja osobe jako anio-
fa biznesu, mozna wyrozni¢: Romana Kluske (wspomagajacego dziatania gorali
z Nowego Sacza poprzez wsparcie finansowe 1 merytoryczne przy opracowywaniu
biznesplanu oraz przy pozyskiwaniu funduszy unijnych), Piotra Wilama (inwestu-
jacego w Merlin.pl, Grono.net, w spotke specjalizujgcg si¢ w produkcji aparatury
do analizy bialek oraz specjalistyczny kanat filmowy Kino Polska), Piotra Pos$nika
(wspolzatozyciela firmy Wittchen, ktory, wspolpracujac z LBA, zaangazowat si¢
w rozwoj sieci kawiarni W Biegu Caf¢), Jacka Kawalca (zatozyciela portalu Wir-
tualna Polska)’*, Adama Gruze (wlasciciela firmy konsultingowej TAG, inwestu-
jacego w firmy z branzy informatycznej) oraz Ryszarda Krauze (ktory wspierat

finansowo firme Bioton)**.

Podsumowanie

Aniolowie biznesu sg motorem rozwoju najmniejszych i jednoczes$nie najbar-
dziej innowacyjnych oraz perspektywicznych firm. Dzigki ich wsparciu wiele pio-
nierskich pomystow mogto by¢ zrealizowanych w praktyce gospodarczej. Ich rola
jest tym wicksza, ze inwestujg oni w projekty w poczatkowej fazie (gdzie czgsto
jedynym punktem wyjscia jest sama koncepcja mtodego przedsigbiorcy), a znacz-
nie rzadziej w firmy juz dziatajace na rynku, dobrze sobie na nim radzace (w fazie
wzrostu lub ekspansji).

Istnienie aniotdéw biznesu oraz organizacji wspierajacych ich dziatalnos¢ jest
niezwykle istotne dla polskiej gospodarki oraz rozwoju poszczegolnych regionow.
Wspodlpraca z prywatnym inwestorem daje mlodym, ambitnym firmom szanse na
pozyskanie dodatkowych zrodet finansowych (wsparcie aniota uwiarygodnia
przedsiebiorce w oczach banku, co z kolei warunkuje dalszy rozwoj przedsiewzie-
cia). Aniotowie, dziatajac w lokalnym $§rodowisku, przyczyniaja si¢ do tworzenia
klimatu przedsigbiorczosci oraz zachecaja do podejmowania wiasnej dziatalnosci

gospodarczej**®. Dzigki wspieranym projektom powstaja nowe miejsca pracy,

33 http://www.lba.pl/ (odczyt: 18.01.2013).

34 p Tamowicz, Business Angels ..., op. cit., s. 51-54.
3% http://www.Iba.pl/ (odczyt: 18.01.2013).

346 K . Brzozowska, Business Angels ..., op. cit., s. 33-37.
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zmniejsza si¢ bezrobocie, zwigksza si¢ poziom komercjalizacji technologii oraz
nowych rozwigzan technicznych, ktéore w innym przypadku mogtyby mie¢ duze
trudnosci z pozyskaniem kapitatlodawcy. Ponadto tego typu inwestycje wptywaja
na postrzeganie danego kraju i jego gospodarki jako warto§ciowego, nowoczesne-
go partnera, a tym samym przyczynia si¢ do zwigkszenia zainteresowania zagra-
nicznych inwestorow.

Analizujac rynek aniotéw biznesu, mozna wysnué¢ wniosek, ze wzrost zamoz-
nosci oraz do$wiadczenia polskich inwestoréw beda sprzyjaty mtodym przedsie-
biorcom, ktérzy potrzebuja zewnetrznego wsparcia przy realizacji swoich pomy-
stow biznesowych. Liczne przyktady inwestycji potwierdzaja duze znaczenie
aniotow biznesu dla rozwoju innowacyjnej przedsigbiorczosci.
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OWN BUSINESS UNDER THE WINGS OF AN ANGEL

Abstract: Theoretical and empirical studies suggest that one of the main barriers to the
implementation of innovative projects in the business is the lack of adequate capital. Very
often valuable ideas have no chance for implementation in real economy. The paper pre-
sents angels of business as an example of support of creation and development of innova-
tive, future-oriented projects. Angels of businesses were characterized in Poland and
around the world including their goals and motives of their activity, the scope of support
offered, as well as examples of entrepreneurs and their ideas that could be implemented
with the support of private investors.

Keywords: angels of business, Business Angels Network, entrepreneurship, private in-
vestors, small and medium-sized enterprises, start-up companies.
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