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Istnieje wiele sposobéw na promocje regionéw. Wiedzy w tym zakresie dostarcza
PR terytorialny — stosunkowo nowa, ale dynamicznie rozwijajaca si¢ dyscyplina zajmujaca
si¢ metodami i technikami ksztaltowania marki miasta czy regionu, kreowania jego
pozytywnego wizerunku, przyciagania inwestoréw, turystéw, pracownikéw czy studentéw
oraz budowania wsréd mieszkaricéw poczucia dumy z powodu przynaleznosci do danej
»matej ojczyzny”. O popularnosci marketingowego podejscia do zarzadzania jednostkami
podziatu terytorialnego swiadczy wielos¢, réznorodnosé i profesjonalizm akcji promujacych
miasta (np.: Gdynia, Poznani, Wroctaw, £6d7, Bialystok) i regiony (Zachodniopomorskie,
Lubelskie, Slqskie, Dolnoslaskie), realizowanych zwykorzystaniem catego instrumentarium
komunikacji perswazyjnej. W pazdzierniku 2009 roku Poznan rozpoczat oryginalng akcje
promocyjna w telewizji CNN, w ktérej pojawity si¢ 30-sekundowe spoty pod hastem
»Miasto wschodniej energii w zachodnim stylu”. Reklamy maja zainteresowad oferta
Poznania zagranicznych inwestoréw i zaprezentowaé miasto jako jedna z giéwnych
metropolii europejskich. Réwnolegle w polskich mediach trwata promocja Poznania pod
hastem ”Optymizm to potowa sukcesu. Reszta to know-how”. Krakéw oglosit konkurs
na projekt puszki Coca-Coli nawiazujacej do kultury, historii lub wspétczesnosci miasta
oraz hasta: ,Krakéw — po radosnej stronie zycia”. Wladze Bydgoszczy, w ramach akgji
promujacej miasto, wziely udzial w siedmiominutowym filmie reklamujacym produkty
firmy Microsoft, w ktéry wplecione zostaly promocyjne informacje o Bydgoszczy. Film
mozna obejrze¢ w serwisie YouTube i na stronach internetowych urzedu. Z kolei Pacanéw,
stynny dzicki Koziotkowi Matotkowi, zamierza budowaé¢ swéj wizerunek pod hastem
~Europejska stolica bajek”.

W' dziatania z obszaru terytorialnego marketingu i public relations wlaczaja
si¢ nie tylko samorzady, ale takze organizacje pozarzadowe, uczelnie i prywatne firmy,
ktére coraz cze¢sciej — liczac na wiasne korzysci — realizuja, wspieraja lub wspétfinansuja
przedsigwzigcia promujace miasta, powiaty czy wojewddztwa. Jednym z takich podmiotéw
jest Slaska Organizacja Turystyczna. SOT, powstata dzieki wspélnej inicjatywie Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Slqskiego, Powiatu Cieszynskiego, Miasta Gliwice,
Beskidzkiej Izby Turystyki, Gérnoslaskiej Izby Turystyki, Polskiej Izby Turystyki —
Oddgziat Slaski, biur podrézy i oddziatéw PTTK, dziata jako stowarzyszenie od listopada
2004 roku. Jej zadaniem jest szeroko pojeta promocja wojewddztwa Slaskiego w kraju
i za granica, jako regionu charakteryzujacego si¢ bardzo zréznicowanym krajobrazem
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przyrodniczym oraz bogactwem wspanialych pomnikéw historii i kultury $laskiej.
Organizacja stawia sobie za cel kreowanie atrakcyjnego wizerunku wojewddztwa
Slaskiego jako miejsca wartego odwiedzenia i zwiedzenia. Zamierzenie to realizuje
z wykorzystaniem szerokiego wachlarza narzedzi, na ktéry sktadaja si¢ m.in.: dziatalnos¢
edukacyjna, szkoleniowa i wydawnicza, prowadzenie banku informacji i regionalnego
systemu informacji turystycznej, dzialalno$¢ zwiazana z organizowaniem targéw i wystaw,
organizowanie imprez studyjnych, koordynowanie kalendarza imprez turystycznych
itp. Wsréd rozmaitych przedsigwzi¢¢ zorientowanych na promocj¢ regionu zaréwno
wéréd mieszkanicéw, jak i poza wojewddztwem $laskim, istotne miejsce zajmuje projekt
konferencyjny ,Kultura stolu w wiekach dawnych”. To oryginalne, nietuzinkowe
przedsiewzigcie udowadnia, ze skutecznym instrumentem budowania marki turystycznej
mogg by¢ kulinaria, a wizerunek regionu tworzy si¢ nie tylko poprzez oddziatywanie na
zmysty wzroku i stuchu, ale takze smaku.

Konferencja ,,Kultura stotu w wiekach dawnych” odbywa si¢ na Slqsku juz od
trzech lat. Ostatnia miata miejsce w dniach 5-6 czerwca 2009 roku w Pszczynie. Projekt
zostal zrealizowany wspélnie przez Slaska Organizacje Turystyczna, Instytut Nauk
o Literaturze im. Ireneusza Opackiego Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach, Instytut
Filologii Polskiej Uniwersytetu Pedagogicznego w Krakowie, Wydzialy Zamiejscowe
w Bytomiu i Wodzistawiu Slaskim Akademii Humanistyczno-Ekonomicznej w Lodzi,
Starostwo Powiatowe w Pszczynie oraz Urzad Miasta w Pszczynie. Konferencja odbywata
si¢ w ramach szerszego projektu pod hastem Festiwal Kuchni Slaskiej, ktérego final miat
miejsce 7 czerwca 2009 roku w Pszczynie. Zaréwno festiwal, jak i konferencja stanowily
probe refleksji nad pojeciem kultury kulinarnej, wplywem kuchni na wizerunek regionéw,
krajéw, epok historycznych, a takze rola kuchni w dziejach Polski — od czaséw dawnych po
wspotczesno$é. W ramach festiwalu zorganizowany zostat konkurs kulinarny o nagrodg
Ztotego Durszlaka i tytut Eksperta Slaskich Smakéw, odbyly sie liczne koncerty na zywo
(zespoly: Samokhin Band, Strefa, kabaret Masztalscy, Zespét Piesni i Tarica Slqsk, kapele
folklorystyczne) oraz kiermasze smakotykéw i rekodziela artystycznego. O ile jednak
festiwal to $wicto praktykéw — kucharzy, cukiernikéw, ale takze specjalistéw zajmujacych
si¢ marketingiem terytorialnym wykorzystujacym kulinarne produkty turystyczne,
o tyle konferencja byta miejscem prowadzenia dyskursu teoretycznego: kulturoznawczego,
literaturoznawczego, socjologicznego i komunikatologicznego na temat polskich i §laskich
tradycji kulinarnych, ich spolecznych uwarunkowan i konsekwencji obserwowalnych
w rozmaitych obszarach zycia spolecznego.

Hasto konferencji ,Kultura stoléw w wickach dawnych” zostalo przez jej
uczestnikéw zinterpretowane niezwykle szeroko. W programie obrad znalazly si¢ bowiem
wystapienia dotyczace zaréwno kultury kulinarnej $redniowiecza, jak i XIX wieku.
Prelegenci koncentrowali si¢ gléwnie na problematyce kulinariéw polskich i regionalnych,
cho¢ — za sprawa prof. dr. hab. Dariusza Rotta, omawiajacego siedemnastowieczne
zwyczaje kulinarne Islandii — nie zabrakto réwniez akcentéw europejskich. Dwudniowe
obrady obfitowaly w wystapienia oryginalne, interdyscyplinarne, taczace walor naukowy
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i popularyzatorski, stanowiace efekt autentycznych pasji badawczych ich autoréw.
O codziennosci kulinarnej gérali gorczaniskich w XVI — XVIII wieku méwita prof. dr hab.
Jézefa Kobyliriska. Prof. dr hab. Bogustaw Skowronek skoncentrowat si¢ na kulinariach
jako przekazie kulturowym, prof. dr hab. Krystyna Kowalik oméwita polskg terminologi¢
kulinarng pod katem obecnych w niej nazw wlasnych i ich pochodnych. Prof. dr hab.
Jacek Lyszczyna przeanalizowal uciechy stolu w tworczosci XIX-wiecznego $laskiego
poety, ks. Antoniego Stabika, natomiast prof. dr hab. Maciej Maczynski scharakteryzowat
specyfike XVII-wiecznej kuchni siéstr norbertanek. Wystapienie prof. dr. hab. Macieja
Szargota stanowito prébe krytycznej refleksji nad ksiazka Izabeli Jarosiniskiej ,,Kuchnia
polska i romantyczna”, prof. dr hab. Piotr Borek — ku uciesze piwoszy — przedstawit
literackie przyktady pochwaty chmielu we fraszkach i epigramatach barokowego twércy
Daniela Bratkowskiego. Dr hab. Teresa Banas-Korniak méwita o ,krainie mlekiem
i miodem plynacej” w twdrczosci sowizdrzaléw i babifczykéw, a dr hab. Mariola
Jarczykowa o ,,marcepanach, kofaczach i innych wetach z weselnego stotu” jako inspiracji
dla XVII-wiecznych poetédw i oratoréw. W wystapieniu ,,Jezykowy obraz stotu” dr Renata
Dzwigot scharakteryzowata denotacje i konotacje rzeczownika ,,sté1”, dr Barbara Nowak
scharakteryzowata zwyczaje kulinarne krakowskich zaktadéw dobroczynnych z XIX
wieku, natomiast dr Ewa Horyri wskazata na obecno$¢ nazw pozywienia w ,,Rachunkach
miasta Wojnicza” (XVI — XVIII w.).

Drugi dzieni obrad rozpoczeto wystapienie dr Jadwigi Sebesty, kt6ra wprowadzita
stuchaczy w $wiat staropolskich afrodyzjakéw. Dr Beata Stuchlik-Surowiak méwita
o kulinarnych zwyczajach panujacych na dworze krélowej Jadwigi, a dr Barbara Szargot
pochylita si¢ nad opisami uczt obecnymi w ,, Trylogii” Henryka Sienkiewicza. Dr Zbigniew
Widera oraz mgr Izabela Wierciriska oméwili popularne w wiekach dawnych trucizny
dodawane do jadta i napojéw, a dr Malgorzata Brzustewicz, zamykajaca konferencje,
przyblizyla propozycje zywieniowe zielarki i uzdrowicielki $w. Hildegardy.

Konferencji oraz Festiwalowi Slaskich Smakéw towarzyszyla ozywiona dyskusja
— o polskich tradycjach kulinarnych, spolecznej i gospodarczej roli kuchni, znaczeniu
kulinariéw w kreowaniu tozsamosci lokalnej oraz budowaniu wizerunku miasta czy
regionu w aspekcie wewnetrznym i zewngtrznym. Warto bowiem pamigtad, iz sktadnikiem
produktu turystycznego sa nie tylko oferowane na danym terenie dobra i ustugi, ale takze
walory turystyczne, w tym produkty kuchni regionalnej.
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