Uniwersytet Slaski
w Katowicach
Wydzial Nauk Spotecznych

Maciej Boszczyk

Komunikowanie polityczne
w Tychach w okresie transformaciji ustrojowej

Rozprawa doktorska
napisana pod kierunkiem
dr. hab. Stanistawa Michalczyka

Katowice 2007



Spis tresci

Spis tresci

L1 =3 =T 5
Rozdziat 1. Komunikowanie polityczne..........ccomiimmiciiiiiiiiinrcc s 13
1.1.  GENEZA KOMUNIKOWANIA POLITYCZNEGO .....uvvrreeieeeeaaiiinnnneeeeaeeeesaannnnees 15
1.2.  INTERDYSCYPLINARNY CHARAKTER KOMUNIKOWANIA POLITYCZNEGO............. 20
1.2.1.  Podejscie SOCIOIOQICZNE. .........cceeeiiiieiieiei e 24
1.2.2.  Podejscie MediOZNaWCZe..........cooeeeeeieeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 26
1.2.3. Podejscie politologiCZNe..........oovvvviiiiiiieiieeeece e 30
1.2.4. Podejscie interakCyjne ...........oeeiiiiiiiii e 32
1.2.5. Podejscie dialogowe ..........ooooiiiiiiiiiii 33
1.2.6. P0OdejSCie PraWOZNaWCZE.........ccoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 33
1.2.7. Podejscie €KONOMICZNE ........ccoeiiiiiiiiie e 33
1.2.8. Podejscie psychologiCzne..............coviiiiiiiiiiii e, 34
1.2.9. Podejscie pedagOgiCZNe .......ccooeeeeiiiieeieeeeeee e 35
1.2.10. Podejscie JeZYKOZNAWCZE .........coooeeeieeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 35
1.3.  TEORIE KOMUNIKOWANIA POLITYCZNEGO.......cuuuuuuueuunnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnes 36
1.3.1.  Socjologiczne ujecie M. Rusha ..............ccooviiiiiiiiiiiiieee e 38
1.3.2.  Definicja systemowa J. Blumlera i M. Gurevitcha ........................... 38
1.3.3. Medioznawcza perspektywa R. Negrine .............cccooe, 39
1.3.4. Amerykanska wizja R. E. Dentona i G. Woodwarda........................ 39
1.3.5. Trojelementowa koncepcja B. McNaira..........ccccoooeeeeiiiiiiiiicieeee. 40
1.3.6.  Zioty tréjkat komunikowania Perloffa ...........ccccceoeiiiiiiii 43
1.3.7.  Syntetyczna definicja B. Dobek-Ostrowskiej...........cccooeieiiiiiieeiennnn. 44
1.4.  KOMUNIKOWANIE POLITYCZNE W PRZESTRZENI LOKALNEJ .......uvvvuvernnnnnnnnnnnns 45
1.4.1. Niezalezna prasalokalna...........cccocoeiiiiiiiiiiiiiiiiiceeee e, 53
1.4.2.  Prasa samorzgdOwa ..........c.uuiiiiiiiiiiiiiiiiiee e 59
1.4.3. Radiolokalne ... 61



Spis tresci

1.5.  MARKETING POLITYCZNY | TECHNIKI ODDZIALYWANIA POLITYCZNEGO. ............ 65
1.5.1.  Powstanie i rozwoju marketingu politycznego.............ccccoeeeeeeeeeennn. 67
1.5.2.  Segmentacja, metody badan i analizy rynku politycznego.............. 70
1.5.3. Projektowanie i realizacja strategii politycznych.............................. 73
1.5.4. Telewizja i Internet - transmitery reklamy polityczne;j...................... 76
1.5.5. Internetowa prezentacja polityczna............ccccoeeeieiiii 81
1.5.6. Komunikowanie polityczne prezydentoéw miast wojewddztwa
SIGSKIEGO ... 85
1.5.7. Polityczne public relations.............cccoooiiiiiiiiiiiiii 87

1.6.  AKTORZY POLITYCZNI A KOMUNIKOWANIE POLITYCZNE .......uuvuueeernnnnnnnnnnnnnnnns 91
1.6.1. Publicznosé medialna ... 93
1.6.2.  Zbiorowi aktorzy polityCzni........ccooeeeeiiiiiiiiiiie 101
1.6.3. Indywidualni aktorzy polityCzni........cccccoeviiiiiiiiiiiieeeeeeeee e 108
1.6.4. KomuniKatorzy MasOWi .........cccceveiuuiiiiiiiiiii e 112

Rozdziat 2. Analiza sceny politycznej miasta Tychy w okresie transformacji
USTFOJOWE] oo s 118

2.1.  TYCHY - "NOWE MIASTO SOCJALISTYCZNE" .......uuuueeuuuennnnnnrnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnns 120

2.2, ANALIZA WYNIKOW WYBORCZYCH .....uuuuuueeruuennnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnns 126
2.21.  Wybory samorzgdowe W 1990 roKu ...............euuueiimiiiiiiiiiiiiiiiiiinnns 128
2.2.2.  Wybory samorzgdowe W 1994 roKu ..............ccccuuveiimiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 132
2.2.3. Wybory samorzadowe W 1998 roku............couvviiiieiiiiiiiiiiiccieeeee, 135
2.2.4. Wybory samorzgdowe W 2002 rOKU ...........ceeeeeiieiiieiiiiiieeeeeiiieeeees 139
2.25. Wybory samorzgdowe W 2006 roKu ................eeeeuemmiiiiiiiiiiiiiiiinnnns 143
2.2.6. Proces strukturalizacji tyskiej sceny politycznej ............cccoeeiiennnns 146

Rozdziat 3. Dziatalnos¢é komunikacyjna lokalnych aktoréw politycznych.. 154

3.1, PROGRAM BADAN .....cceiiiiiiiteeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees 155

3.2.  LOKALNI AKTORZY POLITYCZNI (KOLEKTYWNI) ..eeeiiiiiiiiiiiiiieieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 158
3.2.1.  Modele organizacji polityCznych................uuuuueiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieens 161
3.2.2. Stosowane formy komunikowania politycznego...............cccceeee. 163
3.2.3.  Komunikacja wewnetrzna i zewnetrzna ..........ccccooeeveevieiiiiiiiieeeens 165
3.2.4. Planowanie i zarzadzanie kampanig wyborczg.............cccceeeeennnnn. 167

3.3. MEDIA LOKALNE JAKO AKTOR LOKALNEGO KOMUNIKOWANIA POLITYCZNEGO 171

3.3.1.

Analiza prasy samorzadowej ,Twoje Miasto”.............cccccceeeeeinnnnns 174



Spis tresci

3.3.2.  Analiza Gornoslaskiego Tygodnika Regionalnego ,ECHO” .......... 182
3.3.3. Dodatek ,Dziennika Zachodniego”..............cccuuuuuumimimiiimiiiiiiiiiiienns 194
3.3.4. Tygodnik spoteczno-polityczny ,Tydzien w Tychach” ................... 196
3.3.5.  Tygodnik ,NOWE EChO”........cccoiiiiiiieicee e 201
3.3.6. Niezalezne samorzgdowe pismo ,Gtos Obywatelski” ................... 205
Rozdziat 4. Audytorium lokalnego komunikowania politycznego .............. 207
o D o S0 Ty Y I = 7Y Y N 210
4.1.1. Badania pilotaZoOWe...........cooviiiiiiiiiiie e 217
4.1.2. Budowa kwestionariusza badawcCzego .........ccccceeevverriiiiiiieeeeeeen, 218
4.2.  ZRODLA PRZEKAZOW KOMUNIKATOW POLITYCZNYCH ....o.vovvierveeeeeeeeeeaeeann 221
4.21. Czytelnictwo prasy lokalnej, samorzadowej, regionalnej .............. 230
4.3. ZAINTERESOWANIE LOKALNYMI SPRAWAMI POLITYCZNYMI ....evvvvvnnrnnnnnnnnnnnns 238
4.4,  LOKALNA AKTYWNOSC POLITYCZNA ....uuuuuuunuunnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnes 254
4.4.1.  Komunikacja WYbDOICZa .........ccooviiiiiiiiiiiiee e 272

4.5. POSTRZEGANIE PRZEZ SPOLECZNOSC LOKALNA ORGANOW SAMORZADU
TERYTORIALNEGO . ...ttt e e e e ettt e e e e e ettt e e e e e e et e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e 278
4.6. AKTYWNOSC MEDIALNA OBYWATELI.....uuuuuuuunnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnns 290
4.6.1. Platforma medialna w tygodniku ,Echo”.................cccooiiien. 291
4.6.2. Wypowiedzi w prasie samorzgadowej ,Twoje Miasto™.................... 292
4.6.3. Internetowy czat i forum dyskusyjne ............coooeiiiiiiiiiiiiiiiies 293
4.6.4. ,Mam pytanie do...” rubryka czytelnicza w , Tydzieh w Tychach” .. 296
4.6.5. Listyisygnaty w ,Nowym Echu”...............coiiiiiiiii e, 297
;1 oY 4 Lo 7= o 1= 299
Bibliografia ... 311
Wykaz tabel, WyKresOw i rySUNKOW ...........ccoviiimiiimiimmmsssnsssssnsssse s ssssss e 327



Wstep

Wstep

Rozwdj komunikowania politycznego jako jednej z form komunikowania
spotecznego wynika z konieczno$ci porozumiewania sie w systemach
demokratycznych gtéwnych aktoréw politycznych - rzadéw, partii politycznych,
grup intereséw ze swoim elektoratem i sympatykami. Komunikowanie polityczne
jako samodzielny obszar studidw akademickich zaistniato dopiero w latach
czterdziestych i piecdziesigtych XX wieku. Prekursorami nauki o komunikowaniu
politycznym byli Amerykanie, ktérzy pozostawili trwaty dorobek i liczng literature.
WsSrod wielu pionierédw tej dziedziny, ktorzy majg swoj niekwestionowany wktad
w rozw0j badan nad tym zjawiskiem sg D. Paletz', T. Patterson, J. Curran,
M. Gurevitch i J. Woollacott 2, J. G. Blumler®, L. Sabato, D. Swanson, D. Nimmo,
D. A. Graber’, M, McCombs, D, Shaw®, D. Weaver, B. Newman, L. Kaid®,
D. Sanders. Na uwage zastugujg takze prace europejskich uczonych, w tym
brytyjskich, jak R. Worcester, P. Norris, B. McNair, R. Negrine7, M. Wheeler,
D. Watts, D. Wring, J. Curran, D. McQuail®. Do wybitnych niemieckich badaczy
komunikowania politycznego nalezy zaliczyé H. Kepplingera, E. Noelle-Neumann®,
H.-B. Brosiusa, M. Kunczika, W. Donsbacha, U. Sarcinellego, Ch. Holtz-Bachy,
J. Wilke, W. Schulza i K. Schénbacha'®, B. Pfetsch, O. Jarrena, U. Sarcinelli
i U. Saxera''. Dynamiczny rozw¢j tej dyscypliny zaowocowat wieloma
opracowaniami autorow francuskojezycznych, miedzy innymi Francuzéw

J. Gerstlego™, Ph. Maareka', Y. Chevaliera', G. Derville'®, P. Zemor'® oraz

' D. Paletz (ed.), Political Communication in Action, Hampton Press. Vermorel, F. and Vermorel, J., New Jersey 1985.

2 J. Curran, M. Gurevitch, J. Woollacott (eds), Mass Communication and Society. Edward Arnold, London 1982.

% J. G. Blumler, E. Katz, The Uses of Mass Communications, Sage Publications, Beverly Hills 1974.

*D. A. Graber, Mass Media and American Politics (6th Edition), CQ Press, 2001.

® M. McCombs i D. Shown, The Agenda-Setting Function of the mass Media, 1972.; M. McCombs i D. Shown, The
Emergence of American Political Issues, 1977.

°L. L. Kaid (ed.), Handbook of Political Communication Research, LEA, New Jersey 2004.

" R. Negrine, Politics and the Mass Media in Britain, Routledge, London 1987.

® M. McQuail, Mass Communication Theory (4th Edition), Sage, London 2000.

° E. Noelle-Neuman, Reprezentatywne badania ankietowe, PWN, Warszawa, 1976.

"“W. Schulz, K. Schénbach (Hresg.), Massenmediem und Wahlen, Miinchem 1983.

" 0. Jarren, U. Sarcinelli, U. Saxer (Hrsg.), Politische Kommunikation in der demokratischen Gesellschaft. Ein Handbuch
mit Lexikonteil, Opladen 1998.

'2 ). Gerstle, La communication politique, PUF, Paris 1992.

'3 Ph. Maarek, Communication et marketing de 'homme politique, Lussaud, Paris 1992.

Y. Chevalier, L’ ,expert” a la télévision. Traditions électives et légitimité médiatique, Ed. CNRS, Paris 1999.
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Belga G. Thoverona'’. Wsréd wioskich autoréw mozna z kolei wymienié

P. Mancini'®, G. Mazzoleni'®, F. Amoretti?®, S. Rodota®'. Wzrost zainteresowania

problematyka komunikowania politycznego istnieje takze w Hiszpanii, gdzie do

najbardziej aktywnych badaczy zalicza sie M. J. Canel?’, A. Mufioz Alonso

i J. I. Rospir®.

Komunikowanie polityczne cieszy sie rowniez duzym zainteresowaniem

w Polsce. Tematyka ta podejmowana jest przez coraz wiekszg liczbe autoréw.

Na gruncie polskiej nauki mozna wyrdznic trzy gtéwne kierunki refleksiji:

1. Kierunek ogolnej refleksji teoretycznej, ktory skupia sie na istocie i charakterze
komunikowania politycznego, jego dynamice rozwojowej i powigzaniem
z innymi rodzajami komunikowania. Zwraca sie¢ w nim uwage na role mediéw
masowych petnigcych role posrednika miedzy nadawcami politycznymi
a obywatelami. Analizowane jest rowniez zjawisko ,mediatyzacji polityki”.
Obszarem tym interesujg sie tacy autorzy, jak T. Goban-Klas?,
S. Michalczyk®, M. Mrozowski®®, B. Dobek-Ostrowska®’, R. Wiszniowski®,
P. Pawefczyk, D. Piontek®®, W. Dudek®, J. Mikutowski Pomorski, Z. Necki®’,
B. Ociepka i M. Ratajczak®.

2. Kierunek polityczno-marketingowy o charakterze teoretyczno-praktycznym
analizujgcy komunikacje wyborczg poprzez obserwacje i badania kampanii
politycznych, w kontekscie marketingu politycznego (wyborczego), reklamy

wyborczej, public relations, jezyka polityki. Kierunek ten reprezentowany jest

® G. Derville, Le pouvoir des médias, PUG, Grenoble 1997.

'® p. Zemor, La communication politique, PUF, Paris 1995.

' G. Thoveron, La communication politique aujourd’hui, Ed. Universitaires, Bruxelles 1990.

'8 P Mancini, Il sistema fragile, Carocci, Roma 2000.

'% G. Mazzoleni, Televisione elettorale e televisione politica, Unicopli, Milano 1984.

2 F Amoretti, La communicazione politica. Un’introduzione, NIS, Roma 1997.

'S, Rodota, La démocratie politica, Apogée, Paris 1999.

2 M. J. Canel, Comunication politica, Tecnos, Madrid 1999.

% A, Mufioz Alonso i J. I. Rospir (red.), Democracia mediatica y campafias electorales, Ariel, Barcelona 1999.

% T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, PWN, Krakéw 1999.;
T. Goban-Klas, Komunikowanie masowe. Zarys problematyki socjologicznej, Osrodek Badan Prasoznawczych, Krakéw
1978.

Bg, Michalczyk, Komunikowanie polityczne. Teoretyczne aspekty procesu, Wydawnictwo ,Slask”, Katowice 2005.; S.
Michalczyk, Media lokalne w systemie komunikowania. Wspoéfczesne tendencje i uwarunkowania rozwojowe,
Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2000.

% M. Mrozowski, Media masowe, Aspra-jr, Warszawa 2001.

% B. Dobek-Ostrowska (red.), Podstawy komunikowania spofecznego, Wroctaw 1999.; B. Dobek-Ostrowska (red.), Studia
z teorii komunikowania masowego, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1999.; B. Dobek-Ostrowska,
Media masowe i aktorzy polityczni w $wietle studiéw nad komunikowaniem politycznym, Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroctawskiego, Wroctaw 2004.

% B. Dobek-Ostrowska, R. Wiszniowski, Teoria komunikowania publicznego i politycznego, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw
2002.

®p, Pawetczyk, D. Piontek, Socjotechnika w komunikowaniu politycznym, Poznan 1999.

% W. Dudek (red.), Teoria i praktyka masowego komunikowania, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 1996.;
W. Dudek (red.), Zarys teorii proceséw i $rodkéw komunikowania masowego, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego,
Katowice 1985.

¥ J. Mikutowski Pomorski, Z. Necki, Komunikowanie skuteczne?, OBP, Krakéw 1983.

2B, Ociepka, M. Ratajczak, Media i komunikowanie polityczne, Arboretum, Wroctaw 2000.
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gldwnie przez takich autordw, jak M. Mazur®, J. Sztumski, M. Kolczynski**,
A.W. Jabtonski, L.Sobkowiak®, S. Wilkos, W. Ferenc®, S. Trzeciak®,
J. Muszyhski38, W. Mazurkiewicz39, L. Kolarska-Bobinska, M. Markowski4°,
E. Pietrzyk-Zieniewicz"', M. Karwat*?. Liczng grupe autoréw stanowig takze
jezykoznawcy i semiolodzy analizujgcy jezyk polityki i zawartos§¢ komunikatow
politycznych. Jezykiem polityki zajmowat sie W. Pisarek®, J. Bralczyk®,
A. Banasik®, . Kaminska-Szmaj*®, J. Anusiewicz, B. Sicinski*’, M. Kochan*,
S. J. Rittel*® i wielu innych.

3. Kierunek praktyczno-polityczny nastawiony na potrzeby biezgcej praktyki
politycznej i wyborczej. Skierowany jest na skutecznos¢ polityczng, promocije
os6b i instytucji politycznych. Ksztattowany jest gtownie poprzez autorow
publicystyki politycznej, sondazy politycznych i wyborczych oraz twércéw
reklamy politycznej. Kierunek praktyczno-polityczny to obszar zainteresowan
takich autoréw, jak A. Drzycimski®®, M. Cichosz®', J. Borucka, D. Skrzypinski®?,
W. Cwalina®, W. Gatazka i A. Krywicki®*.

Nalezy podkresli¢, ze w Polsce, w przeciwienstwie do pozostatych krajow

europejskich, przed rokiem 1989 tylko dwa osrodki naukowe prowadzity badania

% M. Mazur, Marketing polityczny. Wyczerpujgcy przeglad technik i metod stosowanych w kampanii wyborczej, Warszawa
2002.

M. Kolczynski, J. Sztumski, Marketing polityczny, Katowice 2000.

%5 A. W. Jablonski i L. Sobkowiak (red.), Marketing polityczny w teorii i praktyce, Wroctaw 2002.

% 3. Wilkos, W. Ferenc (red.), Kampania wyborcza. Strategia — taktyka — komunikacja, Wydawnictwo Sejmowe, Warszawa
2001.

'S, Trzeciak, Jak wygrac¢ wybory samorzgdowe? Poradnik dla sztabow wyborczych i kandydatéw na radnych,
Wydawnictwo Zachodniego Centrum Organizacji, Zielona Géra 2002; S. Trzeciak, Strategie kampanii wyborczej.
Praktyczny podrecznik, Wydawnictwo Werset, Lublin 2001.

8. Muszynski, Marketing polityczny, Wydawnictwo Wyzsza Szkota Zarzadzania i Marketingu w Warszawie, Warszawa
1999.

% W. Mazurkiewicz, Jak wygrac wybory czyli kampanie i socjotechniki wyborcze, Wydawnictwo i Zaktad Poligrafii Instytutu
Technologii Eksploatacji, Warszawa-Radom 1998.

“ L. Kolarska-Bobinska, M. Markowski (red.), Prognozy i wybory. Polska demokracja’ 95, Wydawnictwo Sejmowe,
Warszawa 1997.

“E. Pietrzyk-Zieniewicz, Polska scena polityczna. Kampanie wyborcze, Elipsa, Warszawa 2002.

*2 M. Karwat, Sztuka manipulacji politycznej, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 1999.

“3W. Pisarek, Jezyk stuzy propagandzie, OBP, Krakéw 1976.

“. Bralczyk, O jezyku polskiej polityki lat osiemdziesigtych i dziewiec¢dziesigtych, Wydawnictwo Trio, Warszawa 2003.

* A. Banasik, Jak uwodza politycy? Jezyk marketingu politycznego w kampanii wyborczej *97, Wydawnictwo Uniwersytetu
Slaskiego, Katowice 2002.

“ | Kaminska-Szmaj, Stowa na wolno$¢, Wydawnictwo Europa, Wroctaw 2001.

7 J. Anusiewicz, B. Sicinski (red.), Jezyk polityki a wspotczesna kultura polityczna. Jezyk a kultura, T. 11, Wroctaw 1994.

8 M. Kochan, Slogan w reklamie i polityce, Trio, Warszawa 2002.

3. J. Rittel, Komunikacja polityczna. Dyskurs polityczny. Jezyk w przestrzeni politycznej, Wydawnictwo Akademii
Swietokrzyskiej, Kielce 2003.

OA, Drzycimski, Komunikatorzy. Wptyw, wrazenie, wizerunek. Oficyna Wydawnicza Branta, Bydgoszcz 2000.;

A. Drzycimski, Sztuka ksztattowania wizerunku, Warszawa 1997.

*" M. Cichosz, (Auto)kreacja wizerunku polityka na przyktadzie wyboréw prezydenckich w Ill RP, Wydawnictwo Adam
Marszatek, Torun 2003.

52 ). Borucka, D. Skrzypinski, Polityka skuteczna. Marketingowa analiza sukcesu wyborczego, Volumed, Wroctaw 1995.

% W. Cwalina, Telewizyjna reklama polityczna. Emocje i poznanie w ksztattowaniu preferencji wyborczych, Towarzystwo
Naukowe Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, Lublin 2000.

Sw. Gatazka, A. Krywicki, Nie wystarczy byc... czyli od zera do lidera, Oficyna Wydawnicza MAK, Wroctaw 2002.



Wstep

w zakresie nauki o komunikowaniu. Od lat piecdziesigtych prowadzone byty
systematyczne studia medioznawcze i komunikologiczne w Osrodku Badan
Prasoznawczych Uniwersytetu Jagiellonskiego oraz w Instytucie Dziennikarstwa
Uniwersytetu Warszawskiego. Prace naukowe obejmowaty miedzy innymi: analize
prasy, radia i telewizji, analize zawartosci komunikowania, analize publicznosci,
studia nad efektem komunikowania, studia semiologiczne, badania w zakresie
teorii i socjologii komunikowania masowego, itp.®> Zagadnienie spotecznosci
lokalnych i mozliwosci rozwojowych byto juz w latach osiemdziesigtych
przedmiotem zainteresowania badaczy. Z inicjatywy A. Kuklinskiego powstata cata
seria publikacji na temat wiladzy i spotecznosci lokalnych. Synteza czesci
przeprowadzonych badan nad réznymi aspektami funkcjonowania spotecznosci
lokalnych w  wojewddztwie  katowickim  zostata zawarta w  publikacji
B. Ja’fowieckiego56. Rozlegte badania empiryczne nad spotecznoscig i wladzag
lokalng wojewoddztwa katowickiego w drugim roku transformacji ustrojowej byty
prowadzone przez Zaktad Teorii Polityki i Systemow Politycznych Uniwersytetu
Slaskiego w Katowicach®. Zagadnienia spoteczno-polityczne, gospodarcze,
ekologiczne Gérnego Slaska i Zagtebia znalazty réwniez odzwierciedlenie
w innych publikacjach po$wieconych tej problematyce®®

Widoczny w ostatnich latach rozw¢j obszarow studiow z zakresu
komunikowania politycznego stanowi powazne wyzwanie dla badaczy zjawisk
politycznych. Zainteresowanie badaczy skierowane jest takze na lokalne
komunikowanie polityczne w przestrzeni lokalnej. Ta jedna z form komunikowania
politycznego, ktéremu w medioznawstwie poswieca sie relatywnie mniej uwagi niz
innym elementom teorii i praktyki masowego komunikowania, nie zostata jeszcze
opisana w sposob wyczerpujacy. Brak jest precyzyjnych opracowan. Dostepna
w Polsce literatura politologiczna, medioznawcza czy socjologiczna opisuje
gtdwnie zagadnienia teoretyczne tego zjawiska. Temat ten jest czesto
przedstawiany fragmentarycznie, zwilaszcza przy okazji omawiania szeroko

pojmowanego  komunikowania  politycznego. Na  poziomie lokalnego

% B. Dobek-Ostrowska (pod red.), Nauka o komunikowaniu. Podstawowe orientacje teoretyczne, Wydawnictwo
Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2001, s. 9.

% B. Jatowiecki, Rozwdj lokalny, Wydawnictwo Uniwersytet Warszawski — Instytut Gospodarki Przestrzennej, Nr 16,
Warszawa 1989.

% p. Dobrowolski (pod. red.), Wtadza i spofecznosci lokalne w procesie przeobrazer ustrojowych, Wydawnictwo
Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 1994.
%8 Na przyktad: D. L. Seiler, J. Wodz, K. Wodz, O reprezentacji politycznej na szczeblu lokalnym. Z badar na Gornym
Slasku, ,Slask”, Katowice 1997. M. Gramlewicz, Mieszkaricy Sosnowca o dziatalnosci elit lokalnych. Na przyktadzie
funkcjonowania wiadz miejskich, [w:] Elity w procesie transformacji spoteczno-gospodarczej i politycznej, J. Sztumski
(red.), Katowice 1995.
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komunikowania brakuje takze pogtebionych badan empirycznych, a juz dostepne
wyniki najczesciej koncentrujg sie na problematyce medioznawczej lub
problematyce komunikowania wyborczego. Z drugiej strony, praktyka zycia
codziennego pokazuje, ze istnieje ogromna potrzeba implikacji zagadnien
teoretycznych na grunt praktyki w celu wypracowania gotowych rozwigzan
i skutecznych wskazéwek postepowania dla aktorow politycznych.

W niniejszej pracy doktorskiej dokonano szerszego omowienia procesu
lokalnego komunikowania politycznego. Opisu dokonano na podstawie
dostepnych opracowan teoretycznych oraz na podstawie analizy wynikéw
samodzielnie przeprowadzonych badan empirycznych. Dla lepszego uchwycenia
wystepujacych zjawisk i proceséw spotecznych, jako obszar badawczy zostato
wybrane miasto Tychy stanowigce przykiad typowego pod wzgledem tadu
architektonicznego, struktury demograficznej i zachodzacych proceséw
spotecznych miasta w systemie satelitbw aglomeracji goérnoslagskiej. Gtownym
celem pracy byto:

1. scharakteryzowanie lokalnego procesu komunikowania politycznego
aktoréw sceny politycznej miasta Tychy z mieszkancami w okresie
badawczym obejmujgcym okres transformacji ustrojowej (od 1989
do 2006 r.);

2. przeprowadzenie analizy wynikow wyborczych (samorzadowych);

3. opisanie postrzegania komunikowania politycznego przez lokalne
organizacje polityczne;

4. okreslenie modeli dziatalnosci lokalnych organizaciji politycznych;

5. uchwycenie miejsca, jakie zajmujg media lokalne w procesie
komunikowania politycznego;

6. prezentacja zainteresowania sprawami politycznymi  lokalnego

audytorium komunikowania politycznego.

Problem badawczy zostat ujety w formie deskryptywnej i obejmowat
zagadnienie skutecznosci technik komunikowania politycznego stosowanych
w okresie miedzy wyborami na poziomie lokalnym, na przyktadzie miasta Tychy.
Dla zidentyfikowanego problemu badawczego zostata sformutowana hipoteza
badawcza: ”Im bardziej zorganizowane komunikowanie polityczne

z wyborcami w okresie miedzy wyborami - tym lepszy wynik wyborczy”.
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W celu zweryfikowania hipotezy poprzez badania dostarczono danych, ktore
opisywaty:

e znajomos¢ technik komunikowania politycznego wsrod lokalnych
organizacji politycznych;

¢ ilos¢ podjetych dziatan i ich ocene dokonang przez wyborcow;

e wplyw tych dziatah na preferencje wyborcze;

e zakres i wplyw dziatan podejmowanych przez liderow i ich wptyw na
preferencje wyborcze;

e wplyw czynnikbw zewnetrznych (ogdlnokrajowej sytuacji spoteczno-
ekonomicznej) na planowanie dziatah politycznych i na preferencje
wyborcze;

e zainteresowanie mieszkancéw sprawami politycznymi;

e opinie mieszkancow na temat zdarzen politycznych;

¢ identyfikacje zrodet informaciji o sprawach spoteczno-politycznych;

e motywy dziatan politycznych;

e sugestie mieszkancow na temat dziatan politycznych, jakie powinny byc¢

realizowane przez aktoréw politycznych.

Niezbedne informacje, ktére pozwolity na weryfikacje hipotezy zostaty
zebrane poprzez badania empiryczne. Zaplanowane badania zostaty podzielone
na dwa etapy. W pierwszym etapie badaniu zostali poddani aktorzy kolektywni
lokalnej sceny politycznej (11 organizacji politycznych), a w drugim - proba
reprezentacyjna mieszkancow miasta (500 osob). Dane zostaty zebrane poprzez
zastosowanie takich technik badawczych, jak badania ankietowe i wywiad
skategoryzowany. Byly to badania sondazowe zmierzajgce do ustalenia opinii,
postaw, zachowan, motywow i oczekiwan wyborcow. Przyjeta metoda badawcza
pozwolita w sposob uporzadkowany osiggna¢ cel badawczy, zapewniajgc
maksymalny stopien efektywnosci. Zebrane materiaty poddano weryfikaciji,
selekcji, klasyfikacji, kategoryzacji, skalowaniu, a nastepnie analizie ilosciowej
i jakosciowej. Badania spoteczne zostaty przeprowadzone w miesigcach od marca
do maja 2005 roku.

Przeprowadzone badania obejmowaty takze potrzeby praktyki zwigzane
z istniejagcymi  mozliwosciami zastosowania osiggnie¢ naukowych w zakresie

komunikowania politycznego, sprawdzajac wycinkowo prawdziwosé ich ustalen
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i ukazujgc nowe problemy badawcze. W koncowym efekcie uzyskane wyniki
pozwolity na wysuniecie dalszych hipotez, przyczyniajgc sie do rozwoju teorii
poprzez wzbogacenie wiedzy o badanych zjawiskach. Zrealizowane badania
spoteczne mogg takze stanowi¢ podstawe dla dalszych, pogtebionych badan
rzeczywistosci spoteczno-politycznej oraz podstawe do dalszej analizy proceséw
spotecznych, a poprzez ich wysoki stopien oryginalnosci mogq byC¢ przydatne
w znalezieniu o0golnej prawidtowosci determinujgcej okreslone zachowania
elementow lokalnego komunikowania politycznego.

Niniejsza praca sktada sie z 4 rozdziatbw. Pierwszy rozdziat -
wprowadzajagcy - poswiecony jest szerokiej perspektywie komunikowania
masowego i politycznego w aspekcie teoretycznym. Zaprezentowano w nim
geneze komunikowania politycznego oraz podejscia badawcze reprezentowane
przez rézne szkoty. W$rdd nich znalazty sie miedzy innymi takie podejscia
badawcze, jak: socjologiczne, medioznawcze, politologiczne, interakcyjne,
dialogowe, prawoznawcze, ekonomiczne, psychologiczne, pedagogiczne,
jezykoznawcze. Rozdziat ten wyjasnia specyfike, zakres i charakter studiéw nad
komunikowaniem politycznym. Jest takze przegladem definicji i uje¢ teoretycznych
procesu i systemu. W tym miejscu zostaty przyblizone teorie komunikowania
politycznego takie, jak: socjologiczne ujecie M. Rusha, definicja systemowa
J.Blumlera i M. Gurevitcha, medioznawcza perspektywa R. Negrine,
amerykanska wizja R. E. Dentona i G. Woodwarda, trojelementowa koncepcja
B. McNaira, ztoty trojkat komunikowania Perloffa, syntetyczna definicja B. Dobek-
Ostrowskiej. Kolejne podrozdziaty poswiecone zostaty miedzy innymi
komunikowaniu politycznemu w przestrzeni lokalnej i marketingowi politycznemu -
jako specyficznej formie komunikowania politycznego zyskujacej coraz wiekszg
popularno$¢ na polskiej scenie politycznej. Rozdziat zamykajg obszerne opisy
technik oddziatywania politycznego oraz analiza uczestnikbw procesu
komunikowania politycznego - aktoréw politycznych.

W rozdziale drugim zostat podjety wazny problem dla praktycznego
wymiaru komunikowania. W centrum uwagi znalazta sie analiza sceny politycznej
miasta Tychy w okresie transformacji ustrojowej. Zaprezentowane zostaty
szczegotowe analizy wynikow wyborow samorzgdowych od 1989 do 2006 roku.
Rozdziat ten ukazuje dynamike lokalnej sceny politycznej w perspektywie

wieloletniej oraz wskazuje na jej najwazniejszych aktorow politycznych.
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Zaprezentowano tutaj takze historie miasta, najwazniejsze etapy jego budowy
i czynniki rozwojowe.

Rozdziat trzeci prezentuje wyniki badan ankietowych przeprowadzonych
wsrod gtownych aktorow politycznych. Opisuje ich dziatalno$¢ oraz dziatania
komunikacyjne, przyjete modele organizacyjne oraz stosowane przez nich formy
komunikowania politycznego. Analiza tego ogniwa komunikowania politycznego
obejmuje takze swym zakresem komunikacje wewnetrzng izewnetrzng oraz
zagadnienia z zakresu planowania i zarzadzania kampanig wyborczg. Wsréd
przeprowadzonych badan nie zabrakto réwniez analizy mediow lokalnych
w zakresie lokalnego komunikowania politycznego. W rozdziale trzecim
zamieszczono takze analizy prasoznawcze najwazniejszych lokalnych tytutow -
prasy samorzadowej ,Twoje Miasto”, Gornoslaskiego Tygodnika Regionalnego
,ECHO”, dodatku ,Dziennika Zachodniego”, tygodnika spoteczno-politycznego
»1ydzien w Tychach”, tygodnika ,Nowe Echo”.

Prace zamyka rozdziat czwarty wyjasniajacy zachowania audytorium
lokalnego komunikowania politycznego na podstawie przeprowadzonych badan
empirycznych wsrdd mieszkancédw miasta Tychy. Zebrane wyniki pozwolity miedzy
innymi na dokonanie analiz zrodet przekazow komunikatow politycznych;
czytelnictwa prasy lokalnej, samorzgdowej i regionalnej; zainteresowania
lokalnymi sprawami politycznymi. W tym miejscu zostata poddana opisowi lokalna
aktywnosé polityczna i ocena komunikacji wyborczej oraz organéw samorzgdu
terytorialnego. Rozdziat zamyka problem aktywnosci medialnej obywateli na
przyktadzie analizy prasoznawczej tygodnika ,Echo”, wypowiedzi w prasie
samorzagdowe] ,Twoje Miasto”, internetowego czatu i forum dyskusyjnego
miejskiego portalu, rubryki czytelniczej w ,Tydzien w Tychach” oraz listow
i sygnatdbw w ,Nowym Echu”. Przytoczone wyniki badan zobrazowane zostaty
licznymi zestawieniami tabelarycznymi i wykresami.

Oddajac niniejszg prace, chciatbym podziekowa¢ mojemu Promotorowi
za wszelkie uwagi i sugestie, ktére pozwolity mi na rzetelne przeprowadzenie
badan empirycznych, analize zebranego materiatu i merytoryczne opracowanie
poszczegolnych rozdziatow pracy. Chciatbym takze podziekowa¢ mojej rodzinie za

udzielone wsparcie w trakcie jej pisania.
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Rozdziat 1. Komunikowanie polityczne

Komunikowanie polityczne jest jedng z najmiodszych nauk spotecznych.
Jako autonomiczna dyscyplina akademicka zaistniata dopiero na przetomie lat
czterdziestych i pie¢dziesigtych XX wieku. Poczatkowo, pomimo duzego
zainteresowania tg problematyka, traktowana byla miej powaznie niz inne
,klasyczne” obszary badawcze. Prekursorami komunikowania politycznego byli
gtébwnie uczeni amerykanscy, chociaz prace badawcze w zakresie komunikowania
byly podejmowane roéwniez na gruncie europejskim przez uczonych niemieckich,
francuskich i angielskich®. Odmienno$é podejscia do zagadnien komunikowania
politycznego na gruncie amerykanskim ieuropejskim nie dotyczy kwestii
fundamentalnych tylko materialu empirycznego, w tym przedmiotu badan,
sposobu dokonywania analizy naukowej i badan faktow, metody badawczej,
organizacji warsztatu pracy, podejscia badacza do samego procesu badawczego
i jego efektow®.

Nurt amerykanski, okreslany czesto jako ,socjologia komunikowania
masowego”, skupia sie na analizie aktualnych faktéw i wydarzen. Przedmiotem
studiéw sg popularne poglady, opinie, wierzenia, wyobrazenia masowe i rytuaty.
Badacze sami dokonujg wyboru metod i procedur badawczych - gtownie
ilosciowych, dedukcyjnych oraz sami wypracowujg materiat empiryczny i poddajg
analizie.

Nurt europejski, ktéry ma swoje poczatki w latach trzydziestych
i czterdziestych XX wieku, reprezentuje odmienne podejscie badawcze
odwotujgce sie w swej analizie naukowej do przesziosci. Reprezentanci tego
nurtu, nazywajacy siebie ,socjologami wiedzy” badajg materiaty obejmujgce dtugie

okresy historyczne. Ich metody badawcze opierajg sie gtéwnie na krytyce zrddet

% T. Goban-Klas proponuje dokonanie podziatu na dwa nurty badawcze - amerykanski i europejski. T. Goban-Klas, Media
i komunikowanie masowe..., s. 91-92.

€ B. Dobek-Ostrowska, Nauka o komunikowaniu: paradygmaty, szkoty, teorie, [w:] Nauka o komunikowaniu. Podstawowe
orientacje badawcze, B. Dobek-Ostrowska (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2001, s. 14.
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historycznych i stosujg oni

techniki

opisowe, jakosciowe, indukcyjne®’.

Najwazniejsze elementy obu nurtéw przedstawiono w tabeli ponize;.

Tabela 1. Cechy nurtu amerykanskiego i europejskiego

Nurt amerykanski

Nurt europejski

Nazywany socjologig komunikowania masowego

Przedmiot badan: popularne poglady, wierzenia,
opinie, wyobrazenia masowe, rytuaty

Zajmuje sie informacja

Analiza zjawisk wspotczesnych w odniesieniu do
spoteczno-demograficznych kategorii odbiorcéw

Amerykanin bada fakty obecnie wystepujace

Metody badawcze: wykorzystuje Zrédta wypracowane
przez niego samego. W trakcie badan empirycznych
dobdr technik, metod i procedur badawczych jest
wazniejszy niz problem, jaki bada (,kult danych
empirycznych)

Organizacja warsztatu pracy: duzy zespot badawczy,
komisja doradcza, instytut, praca na dorazne,
bezposrednie i pilne zlecenie praktykow

Charakter badacza: doskonale przystosowany do
stylu dziatania wielkich organizacji, ktérych ideologie
podziela badz zwigzany jest z nimi jako bezstronny
ekspert

Efekty badan: ,Nie wiemy wprawdzie, czy to, co
moéwimy, jest wazne, jest to jednak
prawdziwe”(Merton, 1949, s. 440)

Nazywany socjologig wiedzy

Przedmiot badan: spoteczne uwarunkowania mysli
filozoficznej, religijnej, moralnej, naukowe;j

Zajmuje sie wiedza

Analiza przysztosci w powigzaniu ideologii,
przekonan politycznych, pogladéw naukowych z
globalng strukturg spoteczna, szczegdlnie ze
strukturg klasowo-warstwowg

Europejczyk spekuluje na podstawie materiatéw z
dtugich okresow historycznych

Metody badawcze: wykorzystuje wszystkie rodzaje
materiatéw historycznych, mato interesujac sie
problemami metodologicznymi (krytyka zrédet
historycznych)

Organizacja warsztatu pracy: praca indywidualna
badacza, czasami z pomocg jednego lub dwu
asystentow

Charakter badacza: wyobcowany z aktywnego zycia
spotecznego

Efekty badan: ,Nie wiemy wprawdzie, czy to, co
mowimy, jest prawdziwe, ale jest to jednak wazne”
(Merton, 1949, s. 440)

Zrédto: T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, PWN, Warszawa
1999, s. 91 - 92; R. Merton, The Sociology of Knowledge and Mass Communication, 1949, [w:] Social Theory and Social
Strukture, R. Merton, Free Press, New York 1957, s. 440.

w

zainteresowania problematykg komunikowania poIitycznegoez. Zainteresowanie to

ostatnich  dziesiecioleciach ponownie obserwuje sie wzrost
podyktowane jest w duzej mierze potrzebami praktyki politycznej, jak rowniez
rozwojem samej dyscypliny. Praktyka komunikowania politycznego dostarcza
informacji potrzebnych do wypracowania rozwigzan i sposobdéw postepowania
gwarantujgcych osiggniecie sukcesu politycznego. W ramach nurtu praktycznego

rozwija sie marketing polityczny (political marketing), marketing wyborczy, reklama

®1 Za B. Dobek-Ostrowska, Media masowe i aktorzy polityczni..., s. 17-18.

2w samej pofowie lat siedemdziesigtych w wydanej bibliografii amerykanskiej mozna odnalez¢ wskazanie do 1,5 tys. prac
naukowych poswieconych tylko komunikacji wyborczej. L. L. Kaid, K. S. Sanders, R. O. Hirsch, Political Campaign
Communication, New York 1974.; Bibliografia A. Johnstona zawiera 600 angielskojgzycznych pozycji tejze dziedziny
opublikowanych w latach 1982—1988. A. Johnston, Selective Bibliography of Political Communication Research, 1982-
1988. In. D. L. Swanson, D. Nimmo (eds.), New Directions in Political Communication, Newbury Park 1990, s. 363-389.
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polityczna, socjotechnika polityki i komunikowanie polityczne, spin doctoring, news
managment. Jest to obszar dziatalnosci zawodowych komunikatorow i politykéw.
Niestety postrzeganie komunikowania politycznego w ramach tego nurtu
znieksztatcone jest poprzez pryzmat zdominowanego nastawienia obserwatora na
procesy polityczne i sukcesy wyborcze, kitore stajg sie réwniez oceng przyjetych
strategii.

Drugi nurt - teoretyczny - probuje traktowaC komunikowanie polityczne
w sposob ogolny. Jego celem jest formutowanie paradygmatdéw relacji: aktorzy
polityczni — media — obywatele. Bazuje on na obserwacji rzeczywistosci
politycznej, ale bez ingerencji w zachodzace procesy polityczne.

Oba wymienione nurty badawcze nie mogg funkcjonowac¢ osobno, w celu
ich dalszego rozwoju muszg sie uzupetniaé. Realizowane i rozwijane sg one na
bazie réznych koncepcji komunikowania politycznego, w ktérych samo pojecie
,komunikowanie polityczne” definiowane jest bardzo réznie, w zaleznosci z jakich
tradycji politycznych i kulturowych czy dyscypliny naukowej wywodza sie badacze.
Bywa, ze to samo pojecie jest rozumiane inaczej, analizowane sg inne aspekty, co
powoduje zamet teoretyczny. Dominujg takze poglady o koniecznosci badania
komunikowania politycznego w sposéb catosciowy, nie tylko poprzez pryzmat
danej dyscypliny, tzw. ,konstruktywistyczne podejscie”®. Na jego konstrukcje ma
wplyw rowniez konkretna sytuacja historyczna, stosunki spoteczne i polityczne,
kultura polityczna, rodzaj intereséw realizowanych przez polityke, a takze aktualne
wyniki badan empirycznych. Na przyktad w latach piecdziesiatych
i szes¢dziesigtych XX wieku wielu autorow proponowato zastepowanie terminu
.propaganda“ terminem ,komunikowanie polityczne“ jako zjawisko typowe dla
modelu jednokierunkowej komunikacji w zamknietych systemach politycznych, jak

autorytarny i totalitarny®.

1.1. Geneza komunikowania politycznego

Komunikowanie stanowi bardzo stary proces spoteczny. Pojawito sie, gdy
cztowiek zdecydowat sie na zycie w grupie. Poczatkowo jednostki postugiwaty sie
symbolami niewerbalnymi, nastepnie w miare postepu cywilizacyjnego - mowg

% D. L. Swanson, A Constructivist Approach. In. D. D. Sanders (eds.), Handbook of Political Communication, London,
Bevery Hills 1981, s. 169-191.

& 7a B. Ociepka, System propagandowy, [w:] Teoria i praktyka propagandy, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego,
B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Wroctaw 1997, s. 47-48.

15



Komunikowanie polityczne

oraz pismem. W starozytnosci i S$redniowieczu  podstawowg formg
porozumiewania sie w sferze polityki byto komunikowanie interpersonalne
opierajgce sie na stowie mowionym. Wazng dziedzing sztuki politycznej byta
retoryka. Zaréwno w greckich demokracjach, jak i w Rzymie o powodzeniu spraw
politycznych decydowat mdwca, jego sposob wystawiania iargumentacji.
W Rzymie pojawity sie rowniez formy pisane - gazeta urzedowa Acta Diurna,
ulotki, plakaty, napisy na murach, karykatury. Jednak ze wzgledu na niewielkie
mozliwosci techniczne i niktg znajomos¢ pisma miaty one niewielkie znaczenie.

Podobne formy, co w starozytnoéci, byty stosowane w Sredniowieczu.
Dopiero wynalezienie druku zmienito ten stan, dajgc mozliwos¢ masowego
powielania ulotek i ksigzek, prowadzac az do powstania prasy. W 1455 roku
Johann Gutenberg wydrukowat 200 egzemplarzy Biblii; w 1500 roku dostepnych
byto juz pét miliona ksigzek - religijnych, dziet greckich i rzymskich klasykow,
tekstéw naukowych. Wynalezienie w XV w. przez Gutenberga ruchomej czcionki
i prasy drukarskiej otworzyto nowg epoke w historii ludzkiego komunikowania - ere
mediow masowych.

Samo pojecie ,komunikowanie” pochodzi od facinskiego czasownika
communico, comunicare (uczyni¢ wspolnym, potaczy¢, udzieli¢ komus
wiadomosci, naradzacC sie) irzeczownika communio (wspolnos¢, poczucie
tacznosci). Sam termin communication, poczatkowo w brzmieniu tacinskim,
a nastepnie wchtoniety przez jezyki nowozytne, pojawit sie w XIV w. i oznaczat
,wejscie we wspolnote, utrzymywanie z kims stosunkéw”. Dopiero w XVI wieku
nadano temu terminowi drugie znacznie -,transmisja, przekaz’, co wigzato sie
z rozwojem poczty i drog. Podwojny sens stowa ,komunikowanie” zachowat sie do
chwili obecnej. Komunikowanie spoteczne jest najszerszym procesem
komunikowania, w ktérym zawierajg sie wszystkie inne. Tak szerokie znaczenie
terminu ,komunikowanie” powoduje, iz nie mozna ustali¢ jednej wspolnej definicji
komunikowania.

Problematyke komunikowania podejmujg badacze wywodzacy sie z wielu
dyscyplin naukowych. Autorzy definicji zwracajg uwage na rézne aspekty i cechy
procesu lub jego elementy, przypisujgc im odmienne znaczenie. komunikowania.
Juz w latach 50 naliczono okoto 160 definicji pojecia komunikowania®.

Proponowane definicje podkres$lajg, ze komunikowanie jest procesem, interakcja,

 Na podstawie B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, PWN, Warszawa 2006, s. 61-62.
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nieprzerwanym dziataniem, ktére zawsze sktada sie ze statych elementéw takich,
jak: kontekst, uczestnicy, przekaz, kanat, szumy i sprezenie zwrotne. Kazda
z wystepujacych definicji komunikowania podkresla inny aspekt komunikowania,
akcentujgc np. znaczenie sprezenia zwrotnego lub wskazujgc na symboliczny
charakter tego procesu. Trudno jest poda¢ jedng uniwersalng definicje tego
zjawiska, jednakze dla celow niniejszej pracy mozna przyjac, iz komunikowanie
spoteczne jest procesem wytwarzania, przeksztatcania i przekazywania informacji
pomiedzy jednostkami, grupami i organizacjami spotecznymi. Celem
komunikowania jest state i dynamiczne ksztattowanie, modyfikacja badz zmiana
wiedzy, postaw i zachowan, w kierunku zgodnym z wartosciami i interesami
oddziatujacych na siebie podmiotow®®.

Zainteresowanie zjawiskami komunikowania i procesami porozumiewania
miedzy ludzmi wystepowato juz w starozytnosci. Jako pierwszy, ktory zajat sie tym
problemem byt Arystoteles, ktory swoje rozmyslania nad sztukg przemawiania
zawart w dziele Retoryka®’. Jego praca stanowi doskonate studium psychologii
odbiorcy sprzed ponad 2300 lat i data poczatek tradycji retorycznej w badaniach
nad komunikowaniem. Zanim powstata dyscyplina naukowa, pierwsze rozwazania
naukowe dotyczgce procesu komunikowania zwigzane byty z odkryciem zjawiska
wymiany oraz wptywu wywieranego na spoteczenstwo lub grupy spoteczne.
Jednym z pierwszych badaczy byt osiemnastowieczny filozof i ekonomista Adam
Smith zajmujacy sie komunikowaniem ludzi w strukturach ekonomicznych. Kolejne
badania zwigzane byty z organicyzmem, ktérego gtdbwnym przedstawicielem byt
Claude Henri de Saint Simon, traktujagcym spoteczenstwo jako organizm,
a komunikacji przypisujgcym funkcje transportu. Herbert Spenser rozwinat
koncepcje C. H. de Saint Simona uwazajac, ze komunikowanie w spoteczenstwie
organicznym jest podstawowym komponentem dwoch systemow: dystrybucii
i regulaciji.

Kolejni badacze zwracali uwage na zagadnienia zwigzane z problematykg
spoteczenstwa masowego i Srodkdow przekazu. Sciopio Sighele, Gabrela
de Tarde’a i Gustave Le Bona analizowali zbiorowe zachowania Iludzi.
Akademickie studia nad komunikowaniem poprzedzone zostaty analizg prasy.

Pionierem w tej dziedzinie byt Kaspar Stieler, wydajac swojg prace poswiecong

 A. Antoszewski, R. Herbut (red.), Leksykon politologii, Alta 2, Wroctaw 1995, s. 150.
&7 Arystoteles, Retoryka, [w:] Dzieta wybrane, T. 6, PWN, Warszawa 2002, s. 265-478.
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temu zagadnieniu w 1695 roku. Poczatek prasoznawstwa jako systematycznego
obszaru badawczego przypada dopiero na okres konca XIX wieku. W tym okresie
Karl Bucher wygtasza cykl wyktadow poswieconych socjologii, prawu, statystyce
i historii prasy. Na poczatku XX wieku zaczynajg juz powstawaé pierwsze osrodki
akademickie zajmujgce sie problematykg prasy i dziennikarstwa, na przyktad na
amerykanskim uniwersytecie Missouri i niemieckim uniwersytecie w Lipsku.

Etapem prekursorskim w rozwoju komunikologii byt okres 1910-1935.
Pojawity sie pierwsze postulaty zbudowania nowej nauki spotecznej. W Stanach
Zjednoczonych powstaty dwa nurty badawcze. Pierwszy - amerykanski
pragmatyzm spoteczny - reprezentowany byt przez socjologéw. Jego
najwybitniejszymi  przedstawicielami byli: John Dewey, ktory traktowat
komunikowanie jako instrument presji spotecznej i fundament wszystkich relaciji
ludzkich; Charles H. Cooley, podajacy jako pierwszy petng definicje
komunikowania; George H. Mead, bedacy jednym z najwazniejszych
przedstawicieli interakcjonizmu symbolicznego koncentrujagcego sie przede
wszystkim na akcie komunikowania. Drugi nurt badawczy, zwany ,szkotg
chicagowskq”, zwigzany byt instytucjonalnie z Wydziatem Socjologii i Antropologii
Uniwersytetu w Chicago. Szkofa istniala w okresie od 1915 roku do 1935 roku
i byta zwigzana gtownie z grupg badaczy kierowanych przez Roberta Ezre Parka.
Komunikowanie nie byto dla nich prostym przekazem informaciji lecz procesem
symbolicznym, w wyniku ktérego ksztattuje sie kultura. Park w swoich badaniach
wykorzystywat roézne techniki badawcze, tj. ankiety, obserwacje i dane
statystyczne. Jego rozwazania o roli prasy uznawane sg za pierwszg probe
stworzenia badan socjologicznych nad komunikowaniem masowym.

W tym czasie w Europie, poczatkowo we Francji i Niemczech, powstaty
pierwsze studia nad komunikowaniem i mediami masowymi. Dotyczyty one przede
wszystkim prasy, opinii publicznej i propagandy politycznej. W 1923 roku zostat
zatozony we Frankfurcie nad Menem Instytut Badan Spotecznych, ktory dat
poczatek tradycji krytycznej w studiach nad komunikowaniem. Najwiekszymi
przedstawicielami szkoty frankfurckiej byli m.in. Th. Adorno, M. Horheimer,
H. Marcuse. Badacze francuscy interesowali sie gtéwnie prasg jako gtdwnym
Srodkiem masowego przekazu. W 1937 roku w Paryzu powstat Instytut Nauki
o Prasie, ktoérego fundatorem byt Fernand Terrou. Obok badah nad prasg

francuscy uczeni interesowali sie badaniami opinii publicznej. W 1938 roku, takze
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w Paryzu, powstat pierwszy osrodek badajgcy opinie publiczng - Francuski Instytut
Opinii Publicznej, ktérego zatozycielem byt J. Stoezela. Analizy propagandy
podejmowane byty przez badaczy wywodzacych sie z Wioch, Hiszpanii, Trzeciej
Rzeszy i Zwigzku Radzieckiego. S. Tchakhotin uznawany jest za tworce jednego
z pierwszych modeli propagandy.

W latach 1935-1955 nauka o komunikowaniu zaczyna sie wytania¢ jako
samodzielny byt. Rozkwit tej dyscypliny dokonywat sie przy dominacji psychologii
spotecznej, psychologii i socjologii. Jednym z najwybitniejszych przedstawicieli
tego okresu byt F. Balle oraz N. Wienera - cybernetyk. Ich podejscie badawcze
znalazto wyraz w badaniach, ktore nazywajg sie Mass Media Research lub Mass
Communication Research. Nazwa wzieta sie od studiow nad filmem (wptyw filmu
na przestepczos¢ nieletnich) i radiem (analiza sktadu publicznosci)
zapoczatkowanych w 1927 roku. Ten nowy trend zwigzany byt z naukowg
aktywnoscig czterech wybitnych uczonych, nazywanych ,ojcami” nauki
o komunikowaniu. Nalezy podkresli¢, iz kazdy z nich wprowadzit odmienne
podejscie do badan w obszarze proceséw komunikowania. Harold Lasswell wniost
do nauki o komunikowaniu podejscie politologiczne, Paul Lazarsfeld - podejscie
socjologiczne (sondazowe), Kurt lewin - podejscie psychologiczne (matych grup),
a Carl Hovland - podejécie psychologiczne (eksperymentalne)®®.

Rozwdj komunikowania politycznego pobudzit aktywnosc¢ roznych osrodkow
naukowych i uniwersyteckich. Wytworzyt sie takze rynek pracy. Wzrosto
zapotrzebowanie na ustugi i fachowcow zwigzanych z branzg komunikowania
politycznego. W latach szescdziesigtych w USA i w latach siedemdziesigtych
w Europie zaczeto ksztatci¢ profesjonalistow w waskich dziedzinach, jak:

e specjalisci w zakresie komunikowania: spotecznego, politycznego (tzw.

polityczni konsultanci), masowego, w organizacji (gtbwnie w biznesie),

e specjalisci w zakresie prowadzenia kampanii komunikacyjnych:
spotecznych, politycznych, wyborczych (zarzadzajacy kampaniami —
campaign manager),

e analitycy rynku politycznego i specjalisci od badan opinii publicznej,

e specjalisci w zakresie marketingu politycznego, spotecznego i technik

wyborczych,

 Na podstawie B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 25-31.
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e specjalisci w dziedzinie public relations,

e technicy reklamy (prasowej, radiowej, audiowizualnej),

e media buyers (specjalisci w zakresie umiejetnego zakupywania czasu
antenowego lub przestrzeni reklamowej),

e trenerzy w zakresie umiejetnosci méwienia i publicznych wystgpien (tzw.

coach speaker)®®.

1.2.Interdyscyplinarny charakter komunikowania
politycznego
Historia badan nad komunikowaniem politycznym w duzym stopniu
pokrywa sie zhistorig badan nad komunikowaniem’. Réznorodno$é
komunikowania politycznego wynika gtéwnie z wspomnianego juz wczesniej faktu,
iz jego tworcy reprezentujg rézne dyscypliny naukowe, modele i szkoty myslenia,
ktorych paradygmaty ksztattowaty ich spojrzenie na sam proces komunikowania
politycznego, a tym samym budowe konstrukcji teoretycznych i podejsé
badawczych. Nalezy podkreslic, ze samo pojecie “paradygmatu” wprowadzit do
nauki Thomas Kuhn w swojej pracy The Structure of Scientific Revolutions
wydanej w 1960 roku. Wedlug badacza ,paradygmat” jest w Scistym zwigzku
z pojeciem nauki instytucjonalnej zwigzanej z formutowaniem sie i kontynuacjg
okreslonej tradycji badawczej tworzonej przez przyjete powszechnie wzory
wspotczesnej praktyki naukowej, jak: prawa, teorie, zastosowania, instrumenty
techniczne, tworzace pewien model. Paradygmat jest zatem zbiorem
fundamentalnych koncepcji i zatozen obowigzujgcych w okreslonym czasie.
Zdaniem autora uczeni, ktorych badania opierajg sie na wspodlnych
paradygmatach, podporzadkowujg sie w swojej praktyce tym samym regutom
i standardom’". Rozwdj nauki o komunikowaniu pozwolit na wyréznienie kilku
konkurencyjnych paradygmatow:
1. Paradygmat dominujacy. To model ograniczonego wptywu oddziatywania
medidéw gtdéwnie przez samego odbiorce, jego selektywnos$¢ uwagi, wiek, itp.,
atakze m.in. przez zmiennos¢ sytuacji oraz wptywu interpersonalnych

kontaktow w procesie komunikowania. Gtownymi reprezentantami tego modelu

% Za B. Dobek-Ostrowska, Propaganda jako forma komunikowania, [w:] Teoria i praktyka propagandy, B. Dobek-
Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1999, s. 21.

70’3, Michalczyk, Komunikowanie polityczne..., s. 11.

" T. Kuhn, Struktura rewolucji naukowych, tt. pol. H. Ostromecka, Warszawa 1968, s. 27.
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sg m.in. P. Lazarsfeld, E. Katz, B. Berelson. Wyréznia sie cztery najwazniejsze
paradygmaty dominujgce stosowane w studiach nad komunikowaniem:
cybernetyczny’?, behawioralny, funkcjonalny i interpretacyjny.

2. Paradygmat instytucjonalny. Nazywany jest réwniez paradygmatem
politycznym lub poznawczym, bedacy najtagodniejszg krytyka modelu
ograniczonego oddziatywania iopiera sie na podejsciu empirycznym.
Paradygmat ten ktadzie nacisk na proces przekazywania informacji przez
Srodki masowego przekazu w ramach systemu politycznego. Jego zwolennicy
postrzegajg polityke nie jako zespdt zachowan zbiorowych, ale jako instytucje,
zesp6t norm, rol, form organizacyjnych ikoncentrujg swojg uwage na
interakcjach miedzy elementami tej instytucji. Gtownymi reprezentantami tego
sposobu myslenia sa twoércy teorii porzadku dziennego (agenda - setting”) -
M. McCombs i D. Show.

3. Paradygmat krytyczny. Przeciwstawiat sie ostro i zdecydowanie
paradygmatowi dominujgcemu. Opierat sie na trzech fundamentach:
marksizmie, psychoanalizie ikomunikowaniu. Preferuje teorie polityczno-
ekonomiczne i ideologiczno-kulturowe, postuguje sie metodologig jakosciowg
i kulturoznawczg, akcentujgc nieréwnosci spoteczne i jej zrodta. Poddaje
spoteczenstwo krytycznej analizie, z géry odrzucajgc zatozenie o neutralnej roli
medidw. Gtéwnymi reprezentantami tego paradygmatu sg D. McQuail,
J. Habermas.

4. Paradygmat techniczny. Zwolennicy tego paradygmatu koncentrujg swojg
uwage wokot podstawowych cech dominujgcego w danej epoce Srodka
masowego przekazu (jak: papirus, pismo, druk, telegraf, prasa) i wskazuja,

wjaki sposdb wptywa on na przeobrazenia spoteczne, polityczne,

2 Twércg paradygmatu cybernetycznego w nauce o komunikowaniu politycznym byt Norbert Wiener. Jego praca wydana
w 1948 r. pod pt. Cybernetics or Control and Communication in the Animal and Machine stata sie podstawg dla rozwoju
cybernetyki, nauki odwotujacej sie do matematyki, logiki formalnej oraz nauk technicznych. Wiener byt twérca podstaw
teorii informac;ji, wprowadzit koncepcje organizacji nowoczesnego spoteczenstwa, ktérego dziatanie oparte jest na
informacji. Mediom masowym przypisywat role w utrzymywaniu spotecznej réwnowagi. Teoria Wienera byta rozwijana
przez Claude Shannon i Warren Weaver, ktérzy opracowali matematyczna teorie komunikowania i cybernetyke, ktore
staly sie inspiracjg dla tworcéw teorii systemowych w naukach spotecznych.

s Idee agenda-seting jako pierwszy sformutowat w latach dwudziestych W. Lippman w ksiazce Public Opinion, 1922 r.

a termin wprowadzit B. Cohen w ksigzce z 1963 r. na temat prasy i polityki zagranicznej. Teoria ,agenda-seting” zostata
stworzona na przetomie lat sze$¢dziesiatych i siedemdziesiagtych przez M. McCombosa i D. Showna (The Agenda-
Setting Function of the mass Media, 1972 r. oraz The Emergence of American Political Issues, 1977 r.). Hipoteza
agenda-seting gtosi, ze $Srodki masowego przekazu wywierajg istotny wptyw na kierunki (tj. zakres i hierarchie) myslenia
odbiorcy poprzez zdolno$¢ mediéw do tworzenia hierarchicznej struktury informacji przekazywanych publicznosci. Media
nie decydujg o tym, co ludzie mysla, ale majg zasadniczy wptyw na to, o czym myslg. Co ciekawe nie istnieje zadna
obiektywna metoda wartosciowania wydarzen przez media. Wydawcy gazet i programéw informacyjnych petnig funkcje
.gate-keeperow” informacji decydujac, co i jak przedstawi dane medium. Za T. Goban-Klas, Media i komunikowanie
masowe..., s. 267. L. M. Walters, Dobro, zto i media: efekty masowego komunikowania, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 3-4,
Krakow 1995, s. 44.
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ekonomiczne, itp. Nacisk potozony jest na technike, a czynnikom
psychologicznym czy spotecznym przypisuje sie znacznie mniejszg wage.
Determinizm technologiczny reprezentowany jest gtéwnie przez Harolda
Adamsa Innisa’™, Eisensteina, Careya, Benigera oraz Marshala McLuchana’®,

Dericka de Kerckhove, N. Postmana, P. Levinsona, L. Manovicha’®.

Obecnie termin ,paradygmat” jest interpretowany przez badaczy
spotecznych jako synonim szkoty myslenia albo modelu, co powoduje istnienie
nawet wielu paradygmatéw konkurencyjnych lub alternatywnych w ramach jedne;j
dyscypliny naukowej zamiast jednego wspoinego’’. Przedstawiciele danej szkoty,
czyli kierunku lub nurtu w nauce, reprezentujg podobne poglady, pojmujg
i definiujg w ten sam sposob istote komunikowania oraz stosujg te same lub
podobne metody i techniki badan. Samo definiowanie procesu komunikowania jest
zroznicowane i zalezy m.in. od kontekstu badan oraz wyksztatcenia badaczy.
Nalezy podkreslié, ze nauka o komunikowaniu nie jest jednolitym obszarem
studiow spotecznych i jest interdyscyplinarna. Uksztattowali jg badacze zajmujacy
sie roznymi dziedzinami studidw, majacy odmienne zainteresowania
i doswiadczenia, dysponujacy zroznicowanym warsztatem badawczym. Duze
zréznicowanie merytorycznego przygotowania badaczy przektadato sie na
odmienno$¢ tematyki badan i niespdjny charakter nauki o komunikowaniu. Dlatego
spotyka sie kilka podejs¢ badawczych, ktdre wniosty nieoceniony wkitad w rozwgj
nauki o komunikowaniu politycznym i zalicza sie do nich przede wszystkim takie
podejscia badawcze, jak: socjologiczne, medioznawcze, politologiczne,
interakcyjne, dialogowe, prawoznawcze, ekonomiczne, psychologiczne,
pedagogiczne, jezykoznawcze, itd.

We wspotczesnej komunikologii dominuje podziat na dwie szkoty (tzw.
amerykanska i tzw. europejska), z ktorych wytonity sie pewne tradycje badawcze

majgce wspolny paradygmat, ale rézne obszary tematyczne badan. W szkole

™ Harold A. Innis umiejscawia komunikowanie w swojej teorii jako wszelkie zasoby materialne i intelektualne, mobilizowane
przez cywilizacje w wyniki transmisji kulturowej i gromadzenia danych o rzeczywistosci. Media za$ to owe zasoby, ktére
umozliwiajg komunikowanie. Podkresla, ze rozdziat srodkéw produkc;ji i dystrybucji wiedzy dokonywany jest przez klase
rzadzaca, postugujaca sie kolejno pojawiajgcymi sie srodkami masowego przekazu. T. Goban-Klas, Media
i komunikowanie masowe..., s. 141.

® McLuham w przeciwienstwie do Harolda Adamsa Innis traktowat media masowe jako wartosci i czynniki transformacji
spotecznej w jednym, a nie tylko czynniki majacy wptyw na transformacje. Media przeksztatcajg organizacje $wiata
ludzkiego poprzez bycie przediuzeniem zmystéw i umiejetnosci pojedynczego cztowieka. Uwazat, ze ,$rodek przekazu
jest przekazem”.

® Na podstawie B. Dobek-Ostrowska, Nauka o komunikowaniu: paradygmaty,..., s. 18-22.

'S, R. Olson, Teoria komunikowania: ponowne rozpatrzenie kwestii, [w:] Wspofczesne systemy komunikowania, B. Dobek-
Ostrowska (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1998, s. 43.
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empirycznej (tzw. amerykanskiej), ktéra wywodzi swoje zatozenia i metody
z psychologii oraz socjologii, mozna wyrozni¢ tradycje socjopsychologiczng
bedacq spadkobierczynig paradygmatu behawioralnego i funkcjonalnego.
W badaniach nad komunikowaniem masowym reprezentowana jest m.in. przez
amerykanski funkcjonalizm (R. Merton, H. Lasswell, P. Lazarsfeld, D. McQuiail), na
bazie ktdrego rozwinety sie takie koncepcje, jak:
e Teoria ,uzytkowania i korzysci” uses and gratifications (E. Katz, J. G.
Blumler, M., Gurevitch, K. E. Rosengren)’®.
e Teoria “porzadku dziennego” agenda-setting, agenda building
(M. McCombs i D. Show).
e Hipoteza spirali milczenia (E. Noele-Neuman).
e Teoria uzaleznienia od mediéw dependency theory (S. Ball-Rokech,
M. DeFleur).

e Teoria kultywowania postaw cultivation analysis (G. Gerbner).

Wspolng cechg wymienionych koncepcji badawczych jest zainteresowanie
efektem komunikowania jako zjawiskiem spotecznym, koncentrujgcym sie wokot
zagadniehn potrzeb, integracji, motywacji, adaptacji, funkcji, trwatosci, postaw
i zachowan’®. Szkota empiryczna zainspirowata tradycje cybernetyczna, ktéra
wraz z antropologig iinterakcjonizmem symbolicznym zaowocowata badaniami
szkoty Palo Alto (D. Jackson, P. Watzlawik A. Scheflen,) rozwijajacej podejscie
psychoterapeutyczne (P. Watzlawick, D. Jackson, J. Beavin, V. Satir),
antropologiczne (ujednolicona teoria komunikowania - G. Bateson, proksemika -
E. Hall, kinezjetyka - R. Birdwhistell) i interakcyjne (dramaturgiczna koncepcja
zycia spotecznego - E. Goffman). Szkota Palo Alto okre$lana jest mianem
,hiewidzialnego colleg’u”, ktory nie posiadat Zadnej instytucji ani trwatych struktur.
Przedstawiciele szkoty stworzyli teorie komunikowania jako interakcji, nazywang

takze teorig relacji. Przyznawali wazniejszg role odbiorcy niz nadawcy w procesie

"8 Teoria ,uzytkowania i korzysci” (uses and gratifications). Zasadnicza reorientacja badan efektéw oddziatywania mediow
polegata na wprowadzeniu w miejsce pytania ,skuteczno$¢” srodkéw masowego komunikowania pytanie o ,uzytek” jaki
czynig z nich odbiorcy. Zgodnie juz z klasycznym ujeciem, ktére wyznaczato ogolny ksztatt paradygmatu badan,
reprezentanci tej teorii zajmujg sie spotecznymi i psychologicznymi zrédtami potrzeb, ktére rodza oczekiwania pod
adresem medidow masowych lub innego rodzaju przekazéw, co powoduje powstawanie zréznicowanych wzoréw
kontaktow z mediami (lub w innej aktywnosci), dajac w efekcie zaspokojenie potrzeb oraz inne skutki, najczesciej zresztg
niezamierzone. Do gtéwnych reprezentantéw tego podejscia naleza: E. Katz, J. G. Blumler, M. Gurevitch, P. Palmgren,
K. E. Rosengren i D. McQuail. Na gruncie polskiej nauki problematyka ta byta podejmowana i popularyzowana m.in.
przez T. Gobana-Klasa, J. Mikutowskiego Pomorskiego, Z. Neckiego i M. Mrozowskiego. Za B. Kottun, Teoria
Luzytkowania i korzysci” - fazy rozwoju, podstawowe zatozenia, [w:] Nauka o komunikowaniu. Podstawowe orientacje
teoretyczne, B. Dobek-Ostrowska (pod red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2001, s.57, 60.

" B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 43.
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komunikowania. Postulowali analizowanie catosci sytuacji, w ktorej dokonujg sie
interakcje, a nie tylko wybranych, wyizolowanych fragmentow. Uwazali, ze
problemy psychiczne jednostki mogg zaktéci¢ proces komunikowania miedzy nig
ajej otoczeniem. Idee komunikowania sprowadzali do spotecznego,
permanentnego procesu zachodzgcego na réznych poziomach, zintegrowanego
z licznymi manierami zachowan w przestrzeni interpersonalnej (stowo, gest,
spojrzenie, itp.)°.

Szkota krytyczna (tzw. europejska) zwigzana jest z pierwszym pokoleniem
badaczy szkoty frankfurckiej. Jawnie przeciwstawiata sie gtébwnym nurtom
socjologii amerykanskiej, jak socjologia eksperymentalna, empiryczna,
pragmatyzm spoteczny czy funkcjonalizm. Koncepcje szkoty osadzone byly
w tradycji heglowsko-marksistowskiej. Reprezentanci tej tradycji analizowali
produkcje dobr kulturalnych jako towar, dochodzac do wniosku, ze takie produkty
kultury, jak filmy, programy radiowe, gazety, itp. staly sie wytworem instytuc;ji,
posiadajgcych takg samag strukture organizacyjng i tak samo zarzadzanych, jak
kazda inna fabryka produkujgca artykuty konsumpcyjne. Szkota krytyczna zrodzita
w swoim tonie tradycje krytyczng, socjokulturowg i semiotyczng. Wynikiem prac
badaczy reprezentujgcych szkote krytyczng byto opracowanie wielu znaczacych
koncepcji i teorii badawczych, jak np.:

e Koncepcja przemystu kulturowego (M. Horkheimer i Th. Adorno).

e Teoria dziatania komunikacyjnego (J. Habermas).

e Ekonomia polityczna komunikowania (D. Smythe, H. Schiller).

e Teoria hegemoniczna (A. Gramsci).

e Teoria imperializmu kulturowego (H. Schiller).

e Brytyjska teoria krytyczna komunikowania Cultural Studies (S. Hall,

R. Hoggart, R. Williams, E. Thompson).
e Tradycja semiotyczna - strukturalizm i semiologia (F. de Saussure,
R. Barthes, C. Levi-Strauss, R. Jakobson, U. Eco).

1.2.1. Podejscie socjologiczne

W podejsciu socjologicznym polityke traktuje sie jako skomplikowany

system podejmowania decyzji i dziatania w ramach szerszego systemu

8 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 47.
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spotecznego. Jest to najstarsze podejScie badawcze do komunikowania
politycznego i wywodzi sie z badan nad komunikowaniem masowym. Wczesne
rozwazania teoretyczne dotyczyty relacji media masowe — spoteczenstwo,
koncentrujgc sie na analizie wzajemnych stosunkéw miedzy subsystemem
medialnym a systemem spotecznym.

Zagadnienie funkcjonalnosci komunikacji medialnej byto przedmiotem wielu
rozwazan teoretycznych i badan empirycznych. W 1948 roku H. D. Lasswell
zaproponowat dokonanie podziatu aktu komunikowania masowego na pie¢ ogniw:
kto méwi?, co méwi?, jakimi kanatami, komu?, z jakim skutkiem?. Proponuje
dokonanie identyfikacji: nadawcy, wypowiedzi, medium, odbiorcy i skutku®’. Jest to
model komunikowania perswazyjnego, jednokierunkowego. W modelu tym
punktem analizy jest efekt komunikowania, czyli zmiany wywotane w postawach
i zachowaniach odbiorcy. Stworzony przez Lasswella model komunikacyjny
odwotuje sie do teorii sukcesu propagandowego, stworzonego na podstawie
analizy kilku kampanii propagandowych i wyborczych przeprowadzonych w USA
tuz przed i w trakcie Il wojny Swiatowej. Autor przedstawit instrumentalng wizje
wszechobecnosci medidw masowych, okreslajac je jako $rodki cyrkulacji
skutecznych symboli. Méwit o nich jak o zastrzyku (ukiuciu podskérnym), ktéry
dziata na zatomizowane jednostki®?. Zaktadat biernos¢ odbiorcy, ktéry reaguje
w sposob zunifikowany i jest odizolowany od innych wptywéw, co powoduje, ze
staje sie tatwym celem propagandowych zabiegdw nadawcy. Zaproponowany
przez Laswella model nazywany jest pierwotnym i stanowit podstawe studiéw dla
wielu wybitnych uczonych oraz stat sie poczatkiem rozwoju funkcjonalnej
socjologii medidw.

Teoria katharsis autorstwa Feschbacha opisana w The Stimulating Versus
Catharctic Effects of a Vicarious Aggressive Activity w 1963 roku réwniez moze
byC postrzegana jako przyktad takiego ujecia, w ktérym rola odbiorcy tresci
przekazu jest bierna i ogranicza sie do reagowania zgodnie z intencjami nadawcy
przekazu medialnego. Zgodnie z tg teoria media dostarczajg sSrodkow
zastepczego wytadowania negatywnych - z punktu widzenia spotecznego - emocji,
np. agresji. Roztadowanie napie¢ poprzez obejrzenie przekazu medialnego

petnego scen przemocy sprawia, ze negatywne emocje widza nie bedag

8 H. D. Lasswell, The structure and function of communication in society, In. L. Bryson (red.), The communication of ideas,
New York 1948, s. 37-51.
8 A. M. Mattelart, Teorie komunikacji. Krétkie wprowadzenie, PWN, Warszawa 2001, s. 38-39.
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znajdowaty ujscia w zachowaniach. L. Berkowitz w swojej pracy Agression,
A Social Psychological Analysis wydanej w 1962 roku postrzega odbiorce tresci
przekazu podobnie. Sama teoria sygnaldow agresji (aggresive cues) jest
alternatywna w stosunku do teorii katharsis w sposobie przedstawiania wptywéw
medialnych na jednostke. Wedtug Berkowitza media nie kanalizujg negatywnych
emocji spotecznych, ale przeciwnie, poprzez nasycenie ich scenami petnymi
przemocy, stuzg jako katalizator agresywnych zachowan odbiorcow w 2yciu83.

Momentem zwrotnym w cato$ci badan nad komunikowaniem politycznym
byta opublikowana w 1968 roku praca |. de Sola Pool, w ktorej autor zaproponowat
zdefiniowanie komunikowania politycznego jako dziatania instytucji politycznych,
obcigzonych zadaniem dyfuzji informacji, idei oraz ksztattowania postaw
odpowiadajacych interesowi tych instytucji®*. Nalezy podkresli¢, iz zaproponowana
definicja wykazuje duze podobienstwo do definicji "propagandy”, ktdérg nazywa sie
np. ,wiadomosci (lub informacje) przekazywane urzedowo spoteczenstwu za
posrednictwem rozmaitych srodkow przekazu, jakimi sg radio, prasa, telewizja itp.,
przez wtadze panstwowe lub lokalne albo tez przez rozne instytucje dziatajace
w danym systemie spoteczno-politycznym, np. partie polityczne®°.

W podejsciu socjologicznym nad badaniem komunikowania politycznego
badacze koncentrujg sie gtdwnie na analizie wptywu mediéw na ksztattowanie sie
opinii publicznej, stosunkow miedzy wtadzg a mediami, rolg mediéw w kreowaniu
.wizerunku politycznego” aktoréw, aktywnoscig polityczng odbiorcow medidw,

kultury polityczne;.

1.2.2. Podejscie medioznawcze

Najwiekszy wkfad naukowy w tym zakresie wniesli medioznawcy i badacze
komunikowania masowego. W nauce o komunikowaniu masowym poddawali
analizie wptyw medidw na wiedze polityczng obywateli i ich decyzje wyborcze.
Media masowe w procesach komunikowania politycznego odgrywajg role zaréwno
posrednika komunikatéw politycznych od aktoréw politycznych do obywateli, jak

i role nadawcy pierwotnego, tzn. same kreujg przekazy polityczne i uczestniczg

8 M. Zuber, Wybrane teorie komunikowania masowego i proby ich empirycznej weryfikacji, [w:] Studia z teorii
komunikowania masowego, B. Dobek-Ostrowska (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1999,
s. 16.

8 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 136. . )

8 J. Sztumski, Propaganda — jej problemy i metody, Skrypty Uniwersytetu Slaskiego nr 438, Uniwersytet Slaski, Katowice
1990, s. 11-12.
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w grze politycznej jako aktor polityczny. W podejsciu medioznawczym badaniem
obejmuje sie relacje, jakie zachodzg miedzy aktorami politycznymi a mediami
masowymi. Tworzone sg modele teoretyczne stosunkéw politykow jako
komunikatorow i personelu medidw jako obserwatoréw sceny politycznej
(np. model adwersarzy — konfliktowy i model wymiany - kontraktu®® J. Blumlera
i M. Gurevitcha). Medioznawstwo bada rowniez stopien kontroli mediow
masowych przez panstwo, stopien ich upartyjnienia.

Mediom w poczatkowym okresie badan nad komunikowaniem masowym
zaczeto przypisywa¢ wszechwtadze mozliwosci wywierania wplywu na
odbiorcow®’. Zaktadano, ze majg one bezposredni i silny wptyw na odbiorcow,
ktorzy tworzyli wyizolowane, zatomizowane i wyalienowane masy spotfeczne.
Dopiero opublikowanie badan przeprowadzonych przez P. Lazarsfelda i jego
wspotpracownikdw podczas kampanii prezydenckiej w 1944 roku zakwestionowato
przekonanie o wszechwladzy medidw®®. Jego wyniki pokazaly, ze $rodki
masowego przekazu miaty niewielki wptyw na to, na kogo gtosowat obywatel.
Znacznie lepszymi predykatorami byta przynalezno$¢ partyjna wyborcy
(republikanin albo demokrata) i preferencje znajomych - przekonania tych,
z ktérymi  wyborca pracowat, modlit sie i bawit®®. Stad tez koncepcja
,dwustopniowego przeptywu informacji”’, gdzie posrednikami sg liderzy opinii,
ktorych rola w tym procesie jest decydujgca. To oni odbierajg informacje
z mediéw, a nastepnie przekazujg je publicznosci.

Zagadnienie wptywu komunikowania masowego podczas kampanii
wyborczych podjeta w kolejnych dziesiecioleciach liczna grupa socjologow
i komunikologéw, jak E.Katz, J. Klapper®® (koncentrujacych sie na krotko
terminowym efekcie komunikowania), ktéry traktowat srodki masowego jako jeden
z wielu czynnikbw modyfikujgcych postawy izachowania. Wplyw sSrodkow
masowego przekazu na proces podejmowania decyzji przez jednostke byt
ograniczony przez takie czynniki, jak selektywnos¢ uwagi, postrzegania

i reagowania, ktére zalezg od zmiennych sytuacyjnych i indywidualnych, np.: wiek,

8 J. Blumler, M. Gurevitch, The Crisis of Public Communication, Routledge, London 1995, s. 27-31.

8 7 takim pogladem mozna spotkaé sie rowniez w obecnych czasach, np.: M. Skata w swoim referacie ,Media Matrix - $wiat
wizerunku medialnego jako kreacja mediarelationsholizmu i strategia obronna wedtug Philipa Kotlera” wygtoszonym
podczas Il Kongresu Public Relations 2003 w Wyzszej Szkole Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie, broni przyktadami
praktycznymi swojej tezy, iz ,..media moga dowolnie manipulowa¢ odbiorca poprzez odpowiednio skonstruowany
przekaz informacyjny”. D. Tworzydto, T. Solinski, Il Kongres Public Relations 2003, ,Studia Medioznawcze Instytutu
Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego”, nr 4, Warszawa 2003, s. 109.

8 p_ Lazarsfeld, B. Berelson, H. Gaudet, The peopel’s choice, Columbia University Press, New York 1948.

8 A. Pratkanis, E. Aronson, Wiek propagandy, PWN, Warszawa 2003, s. 28.

0. Klapper, The Effects of Mass Communication, Free Press, New York 1960, s. 8.
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sytuacja rodzinna, powigzania i sympatie polityczne. Podobnie tacy badacze, jak

M. DeFleur, S. Ball-Rokeach, M. McCombs, D. Shaw, E. Noelle-Neumann,

G. Gerbner (koncentrujgcy sie na efekcie dtugoterminowym i posrednim

w kampanii wyborczej)®!, akcentujg ograniczony wptyw mediéw na odbiorcéw, tzn.

w takim zakresie na jaki pozwalaja odbiorcy®.

Obecnie przedmiotem zainteresowania badaczy komunikowania masowego
jest réwniez zagadnienie mediatyzacji polityki i komunikowania politycznego przez
media masowe. Rewolucja mediatyczna na obszar polityki spowodowata
pojawienie sie nowego modelu komunikowania telewizyjnego, ktoéry charakteryzuje
sie zmediatyzowaniem komunikowania politycznego i spotecznego, zmiang
technik przekazu wraz z rozwojem technik telewizyjnych, pojawieniem sie
publicznosci uniwersalnej i informacji jako specyficznie zbudowanego obrazu.
W. Schulz wyréznit cztery przejawy procesu mediatyzacji polityki i komunikowania
politycznego przez media masowe:

1. Media masowe zbierajg i selekcjonujg, wedtug specyficznych dla siebie
kryteridw i zasad, informacje polityczne i rozpowszechniajg je wsrdd szerokiej,
w zasadzie nieograniczonej publicznosci. Informacje medialne stajq sie czesto
dla obywateli i elit podstawg podejmowania decyzji oraz stanowig baze dla
ksztattowania sie opinii publiczne.

2. Media decydujg, wedtug specyficznego dla siebie systemu ocen, o dostepie
aktoréw politycznych do opinii publicznej oraz okres$lajg sposoby tego dostepu
i mozliwosci ich wptywu na proces opiniotwoérczy.

3. Media interpretujg i wartosciujg, w specyficzny dla siebie sposob, wydarzenia,
aktorow, tematy®. Decyduja o tym, ktdre z nich bedg wprowadzone do obiegu
zgodnie ze schematem ,wejscie-wyjscie”.

4. Media sg w stanie nie tylko odzwierciedla¢ wydarzenia, ale takze tworzy¢
pseudowydarzenia, tworzy¢ fikcyjng konstrukcje rzeczywistosci politycznej, co

niekiedy staje sie nawet podstawa procesu decyzyjnego i dziatan®*.

1 Za B. Dobek-Ostrowska. Media masowe i aktorzy polityczni..., s. 24.

2 M. Mrozowski okresla taki proces przekazu jako rodzaj negocjacji miedzy komunikatami medialnymi a konsumentami tych
komunikatéw, adaptujacymi tg wizje do swoich potrzeb, gustéw i intereséw. M. Mrozowski, Podejscie uzytkowania
i korzysci w badaniach komunikowania masowego. Podstawowe zagadnienia, ,Przekazy i Opinie”, nr 3-4, s. 377.

9 Efektem takich dziatan moze by¢ analizowany przez J. Thompsona ,skandal polityczny” jako efekt procesu personalizacji
polityki. J. Thompson, Political Scandal. Power and Visibility in the Media Age, Polity, London 2000.

% Za W. Schulz, Politische Kommunikation. Theoretische Ansétze und Ergebnisse emprischer Forschung zur Rolle der
Massenmedien in der Politik, Wiesbaden-Opladen 1997, s. 47.
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Komunikowanie masowe i komunikowanie polityczne majg wspolne
obszary badawcze, ktére podlegajg analizie z réznych aspektdéw, np. obszar
komunikatoréw — dziennikarzy, ktory jest w procesach politycznych analizowany
w kontekscie roli dziennikarstwa w nich (,wspoitworcy polityki bez mandatu”), a nie
jak w medioznawstwie - w kontekscie analizy aspektow ich sSrodowiska
(dziennikarze jako aktorzy spoteczni, teoria dziennikarstwa, etyka zawodowa oraz
takie elementy, jak wiek, pte¢, pochodzenie, wyksztatcenie, dochody, struktura
zatrudnienia, itp.)®. Kolejnym wspdlnym obszarem jest obszar zawartosci
medidéw, gdzie medioznawstwo traktuje zawarto§¢ mediow kompleksowo (tres¢,
forma, wydzwiek publikaciji, itd.), a komunikowanie polityczne interesuje sie przede
wszystkim tresciami politycznymi lub treSciami o wydzwieku i przestaniu
politycznym (selekcja i wybdr oraz prezentacja informacji politycznych, stopien
obiektywizmu)®. Ostatnim obszarem jest obszar publicznosci, w ktérym obie
dziedziny naukowe badajg sposéb odbioru tresci politycznych i stopien
zainteresowania nimi przez otoczenie spoteczne, polityczne® oraz ekonomiczne®.

Kolejnym aspektem, ktory jest przedmiotem rozwazan badaczy
komunikowania masowego jest jego miedzynarodowy charakter®®. Proces
globalizacji'® i swobodny przeptyw informacji oraz uniwersalizacja komunikowania
spotecznego implikuje postrzeganie mediow jako sceny, na ktorej rozgrywajg sie
miedzynarodowe wydarzenia, a adresatem tresci politycznych staje sie odbiorca
masowy. Komunikowanie polityczne staje sie drogg legitymizacji catego systemu
politycznego, a koncepcja ,legitymizacji przez komunikacje” wigze sie

z mediatyzacjq polityki — demokracjg medialng'®’.

9 Aspekt ten byt badany przez Lichtera i Rothmana miedzy 1979 a 1980 rokiem na grupie 38 dziennikarzy. Szerzej
J. Lazar, Socilogie de la communication de mass, Armand Colin, Paris 1990, s. 109. Na gruncie polskiej nauki liczne
badania nad srodowiskiem dziennikarskim $laskiej prasy samorzadowej prowadzit w latach 1995-1996 S. Michalczyk.
Szerzej S. Michalczyk, Prasa Samorzgdowa, Szkice prasoznawcze, Solo Press, Katowice 1996, s. 33-45.; K. Pokorna-
Ignatowicz, Problemy zawodowe dziennikarzy w Polsce u progu nowego wieku na podstawie analizy branzowego
miesiecznika ,Press”, ,Studia Medioznawcze”, nr 3, Warszawa 2001, s. 30 in.

% Zagadnienie to jest przedmiotem badan licznych autoréw. Patrz J. Tunsall, Jurnalists at Work, Constable, London 1971.;
D. Weaver, G. Wilhoit, The American Journalist, University of Indiana Press, Bloomington 1986.

" Znaczenie otoczenia dla mediow masowych akcentowali w latach czterdziestych i piecdziesigtych tacy autorzy, jak
Newcomb, McLean, Westley, M. | J. Rileyowie.

% D. McQuail otoczenie to nazywa zrodtami i zalicza do nich klientow, wiascicieli, dostawcow, itd. D. McQuail, Mass
Communication Theory, Sage, London 1987, s. 154-155.

9 Zagadnieniu temu poswicone sa liczne prace, jak O. Boyd-Barett (ed.), The Globalization of News, Sage, London 1998.;

H. Mowlana, Global Information and World Communication, Sage, London 1997.

Wg A. Sreberny, globalizacja jest intensyfikacjg stosunkéw spotecznych prowadzaca do zmniejszania sie dystansu

przestrzenno-czasowego miedzy czesciami Swiata. W tym procesie nawet wydarzenia lokalne moga stac sie globalnymi,

wskutek mozliwosci wzajemnego ich powigzania i ujawniania. A. Sreberny, Globalism and Localism in Internationales

Communication, In J. Curran, M. Gurevitch (eds.), Mass Media and Society, London 2000, s. 93.

' Za Th. R. Dye, L. H. Zeigler, American Politics in the Media Age, Monterey 1983, s. 7.
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1.2.3. Podejscie politologiczne

Tworcami tego podejscia sg reprezentanci nauk politycznych, ktorzy
podkreslali Scisty zwigzek dwdch kategorii - komunikowania i polityki.
Komunikowanie polityczne interesuje sie gtownie tresciami politycznymi lub
treSciami o wydzwieku badz przestaniu politycznym. Badania nad
komunikowaniem politycznym w podejsciu politologicznym koncentrujg sie na

systemach politycznych'®?,

typologii partii  politycznych, ich strategiach
wyborczych, formach partyjnego zorganizowania, zasobach finansowych partii,
zarzadzaniu kampanig wyborcza, technikach i strategiach komunikacyjnych oraz
marketingowych kampaniach wyborczych, rolg politycznych konsultantéw'®.
Podejscie politologiczne skupia sie na analizowaniu prawno-organizacyjnych
uwarunkowan dziatalnosci systemu medialnego i jego znaczenia dla
komunikowania politycznego, wptywu kierownictwa polityczno-panstwowego na
funkcjonowanie mediow. Analizuje sie rowniez zjawisko komercjalizacji mediow,
fragmentaryzaciji publicznosci, koncentracji rynkowej, decentralizacji,
internacjonalizacji, regulacji/deregulacji'®. Poddawana analizie jest takze
komunikacja wyborcza i jej wptyw na podejmowane decyzje wyborcze oraz
funkcjonowanie dualnego sytemu mediéw elektronicznych od strony jego skutkow
politycznych i pluralizmu systemu medialnego, w tym polityki medialnej
i komunikacyjne;.

Wsréd jednych z czotowych przedstawicieli omawianego podejscia jest
D. Easton. Autor ten zaproponowat systemowg koncepcje komunikowania
politycznego, gdzie komunikowanie jest zawtaszczone przez polityke. Jego model
teoretyczny ,wejscia-wyjscia” ("Input — Output’) traktowat komunikowanie jako
integralng i istotng czes¢ systemu politycznego. Zaktada on umiejscowienie
medidéw po obu stronach modelu, tzn. wejscia, gdzie media angazujg sie w wybory
polityczne i petnig role informacyjng, komunikacyjng, oraz wyjscia, poprzez

kontrole i ocene realizowanych zadah. Zasada wymiany informacji miedzy

102 System polityczny jest rozumiany jako ztozona struktura, w ktérej dokonujg sie wszelkie procesy polityczne, realizujgca

okreslone funkcje i obejmujacy role zwigzane z wtadza. Elementami systemu sg formalne i nieformalne instytucje
polityczne oraz zachowania zwigzane z tworzeniem o$rodkéw witadzy, podejmowaniem decyzji i egzekwowaniem
odpowiedzialnosci rzadzacych. Za A. Antoszewski, R. Herbut (red.), Leksykon..., s. 73.

'3 Badania takie byly prowadzone przez wielu badaczy, jak K. Deutsch, G. Almond, J. Coleman, D. Easton, P. Mair,

G. Mauser, A. Blais, S. Blower, D. Farrel, R. Agranoff. Funkcje komunikacyjne kampanii wyborczych badali C. Atkin,

R. Denton, G. Woodward, B. Newman, L. Sabato, H. Semetko, Ph. Maarek. Za B. Dobek-Ostrowska, Media masowe

i aktorzy polityczni..., s. 30.

Za K. Sirne, D. McQuail, W. Truetzschler, From Structure to Dynamics, In K. Sirne, W. Truetzscher (eds), Dynamics of

Media Politics. Broadcast and Electronic Media in Western Europe, London 1992, s. 2.
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systemem i jego otoczeniem zaktada, Zze zadania, ktore przedostaty sie
z otoczenia do systemu politycznego sg przeksztatcane w decyzje i za pomocqg
sprzezenia zwrotnego powracajg do $rodowiska'®. Nalezy podkresli¢, iz teoria
systeméw i analiza systemowa ma dtugg tradycje w naukach spotecznych.
T. Parsons jako pierwszy wprowadzit kategorie systemu w pracy The Structure of
Social Action (1937). Teoria systemoOw zaktada, Zze najszerszg spinajaca
konstrukcjg jest system spoteczny, wewnatrz ktoérego istniejg wzajemnie
uzupetniajgce sie podsystemy - polityczny, ekonomiczny i kulturowy. Pod
wptywem matematycznej teorii komunikowania Shannona i Weavera oraz
cybernetyki Wienera rozwijato sie w nauce o komunikowaniu podejscie
systemowe. W kolejnych latach 50 i 60 powstato wiele modeli komunikacyjnych,
w ktoérych zauwaza sie wyrazny wptyw teorii systeméw. Wsrdd nich znalazty sie
taje modele systemowe, jak:

e Model systemowy T. Newcomba (1953), podkres$lajgcy wymiennosc¢ rol
uczestnikow komunikowania i otoczenia spotecznego, ktore determinuje
proces komunikowania.

e Model wspdlnoty doswiadczen W. Schramma (1954), w ktérym
warunkiem skutecznego komunikowania jest wspdlny obszar
doswiadczen, jaki posiadajg uczestnicy procesu.

e Model procesu komunikowania W. Schramma (1954), wskazujacy jako
pierwszy na kodowanie, dekodowanie i interpretacje przekazu oraz
réznice miedzy komunikowaniem interpersonalnym i masowym.

e Model selekcji B. Westleya i M. MacLeana (1957), odwotujacy sie do
modelu Newcomba i koncepcji gate-keepers Lewina, w ktorym autorzy
wskazali modele selekcji na dwoch poziomach - interpersonalnym
i masowym oraz role selekcjonera informacji i przetwarzania tej
informaciji.

e Model socjologiczny J. i M. Rileyow (1959), ktéry podkresla wptyw grup
pierwotnych i ich odniesienie na jednostki w procesie komunikowania.

e Model systemowy M. DeFleura (1966), wyjasniajagcy powigzania

systemu medialnego z systemem politycznym i ekonomicznym.

% D Easton, A System Analysis in Political Life, New York 1965, s. 32.
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e Model komunikowania A. Molesa (1967), pokazujacy mechanizm
krgzenia informacji w spoteczenstwie i udziat mediow w tworzeniu

kultury popularne;j'®.

1.2.4. Podejscie interakcyjne

W nauce o komunikowaniu politycznym mozna jeszcze wyrdozni¢ podejscie
teoretyczne, zwane przez samego autora E. Goffmana'® dramaturgiczng
koncepcjg zycia spotecznego. Teoria interakcjonizmu Ervinga Goffmana,
wywodzagca sie z socjologicznej szkoty interakcjonizmu symbolicznego
niewatpliwie nalezy do bardzo interesujgcych z punktu widzenia komunikologii.
Autor wykorzystuje podstawowg dla symbolicznego interakcjonizmu koncepcije
funkcjonowania osobowosci. Rozpatruje on osobowos¢ nie tylko od strony jej
zycia wewnetrznego, ale rowniez z punktu widzenia sposobu jej odbierania przez
partnerow. Zakfada istnienie wewnetrznej struktury osobowosci, mechanizmow
samo$wiadomosci i samooceny'®®. Na podstawie teorii interakcjonizmu
E. Gofmana mozna przyja¢, ze komunikowanie jest formg i zbiorem interakciji,
ktére sg atomami spoteczenstwa. Proces komunikowania nie opiera sie tylko na
stosowaniu symboli, jest intersubiektywny uwarunkowany przezyciami i poglagdami
kazdego z uczestnikow tego procesu. E. Goffman wprowadza do swojej teorii
terminy wprost zaczerpniete z jezyka teatru takie, jak: interakcje, wystep, aktorzy,
widownia, punkt programu, scena, zaplecze'®. Mozna powiedzie¢, ze jednostki
zanurzone bezpiecznie w anonimowym ttumie sg widzami, publicznoscig
rozgrywajgcego sie przedstawienia. Niektore jednostki majg dostep za kulisy
sceny, na ktorej rozgrywa sie akcja. Jednak nade wszystko jednostki sg jednak
aktorami, nawet gdy tylko z rzadka $wiadomie pojawiajg sie na scenie jako
aktorzy. W trakcje zachodzacych interakcji dochodzi do konfrontacji aktora, takze
aktora politycznego z przeciwnikiem, widzimy swego rodzaju ,spektakl polityczny”

lub ,gre polityczng” przy udziale ,aktorow politycznych” i ,widowni”.

106

o7 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 93.

E. Goffman, Czfowiek w teatrze zycia codziennego, PIW, Warszawa 1981.
1% M. Ziotkowski, Znaczenie. Interakcja. Rozumienie. Studium z symbolicznego interakcjonizmu i socjologii
100 fenomenologicznej jako wersji socjologii humanistycznej, PWN, Warszawa 1981, s. 125.

E. Goffman, tamze, s. 81.
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1.2.5. Podejscie dialogowe

Jest przedtuzeniem tradyciji filozoficznej wywodzacej sie od Arystotelesa,
zaktadajgcej, ze ludzie mogg wbrew dzielgcych ich opiniom dyskutowac w oparciu
0 argumenty po to, aby ustali¢ wspdlny punkt widzenia. Jednym z reprezentantem
podejscia dialogowego jest cztonek drugiej generacji szkoty frankfurckiej -
J. Habermas''?. Jego teoria dziatania komunikacyjnego wyrosta na gruncie
rozwazan, nazwanych przez autora ,probg rekonstrukcji materializmu
historycznego”. Model dialogowy opiera sie na idei konsensusu, ktéry wg
J. Habermasa jest mozliwy do osiggniecia jedynie w sytuacji idealnego
komunikowania przejawiajgcego sie w dialogu symetrycznym, gdzie uczestnicy
procesu komunikowania sg partnerami i majg petng mozliwos¢ odegrania swoich
rol bez presji oraz podporzadkowania sie. Komunikowanie polityczne jest wiec
traktowane jako ,publiczna” dyskusja o problemach politycznych oparta na

argumentach, w celu ustalenia wspélnego punktu widzenia''".

1.2.6. Podejscie prawoznawcze

W tym podejsciu rozpatruje sie stopien niezaleznosci i wzajemnych
powigzan miedzy systemem politycznym a systemem medialnym. Analizuje sie
konstytucyjne podstawy wolnosci medidow i proceséw komunikacyjnych (wolno$é
wypowiedzi, pogladéw, informacji, dostepu do zrodet informacji, swobody
dyskusiji), wptyw prawa na struktury organizacyjne porzadku demokratycznego
(instytucji i organizacji) oraz prawne ksztattowanie stosunkéw miedzy politykami

a dziennikarzami (problemy prawno-etyczne).

1.2.7. Podejscie ekonomiczne

Podejscie ekonomiczne powstato na bazie ekonomi politycznej
komunikowania (D. Smythe i H. Schiller). Jego zwolennicy w analizie mediow
pierwszorzedng role przypisujg czynnikom ekonomicznym i ideologicznym.
Koncentrujg uwage na strukturze wtasnosci i na sposobie dziatania mediow.

Traktujg komunikowanie masowe jako sSrodek legitymizacji i utrzymania

"0 Autor w swojej pracy dokonat historycznej rekonstrukgcji sfery publicznej od czaséw starozytnych. J. Habermas, L’espace
public. Archéologe de la publicité comme dimension constitutive de la société bourgeoise, Payot, Paris 1979.; J.
Habermas, Teoria i praktyka, PIW, Warszawa 1983.

" B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 52.
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zadowolenia spoteczno-ekonomicznego''?. Rozwoj mediéw i ich komercjalizacja
oraz koncentracja, a takze wptyw roli reklamy i ogolnych trendéw rozwojowych
wymusza takze rozpatrywanie procesu komunikowania w kontekscie relacji
miedzy producentami medialnymi (wydawcami, koncernami medialnymi, itp.),
odbiorcami tresci medialnych a regulatorem porzadku proceséw medialnych
i ,;synku medialnego” (panstwem). Uwzgledniane sg ogolne zasady relacji miedzy
politykg a ekonomig. Na tym polu ulegajg starciu interesy podyktowane wzgledami
ekonomicznymi, tzn. ksztattowane przez oczekiwania publicznoéci a rolg mediéw

jako nosnika opinii, informacji oraz warto$ci i norm spotecznych.

1.2.8. Podejscie psychologiczne

Podejscie to najczesciej zwigzane jest z obszarem badan skutkéw
komunikowania politycznego''®. Analizie poddaje sie zachowania cziowieka
wobec polityki, ktéra wywiera bezposredni wptyw na postawy i zachowania
polityczne poprzez dostarczanie wiedzy politycznej i interpretowanie zjawisk oraz
procesdw politycznych, okreslanie preferencji inastawienia jednostek wobec
konkretnych aktoréw politycznych i samej polityki oraz poprzez wptywanie na site
i forme partycypacji politycznej jednostki, stopieh jej zaangazowania lub
pojmowania polityki. Badaniu podlegajg motywy takich, a nie innych postaw wobec
polityki przejawiajacych sie stosunkiem do wyboréw (decyzje wyborcze).

Jednym z najwybitniejszych badaczy zajmujgcych sie zagadnieniem
komunikowania z punktu widzenia psychologii spotecznej byt Kurt Lewin. Jego
rozwazania dotyczgce modelu komunikowania grup oraz analizy decyzji grup,
fenomenu przywddcy grupy, reakcji kazdego czionka grupy na przekaz
komunikacyjny  doprowadzity do opracowania typologicznego modelu
komunikowania. W wyniku wieloletnich badan nad przeptywem informacji doszedt
do wniosku, ze proces ten nie jest rownomierny i kompleksowy. Stwierdzit, ze
kazda informacja w swojej wedrowce kanatem masowego komunikowania
napotyka wiele zapér. Dokonat sprecyzowania koncepcji gate-keepers
(selekcjonerdéw), czyli kontroleréw przeptywu informacji. Do tej kategorii zaliczyt

liderébw opinii w grupach nieformalnych, witascicieli organizacji medialnych,

"2 B Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 53.
"3 D. M. McLeod, G. M. Kosicki, McLeod, Resurveying the Boundaries of Political Communication Effects, In J. Bryant,
D. Zillmann (eds), Media Effect: Advances in Theory and Research, New Jersey 2002.
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zarzadzajgcych mediami, dyrektorow, redaktorbw naczelnych, wydawcow,
dziennikarzy, etc., czyli wszystkie te jednostki i grupy majace wptyw na zawartosc
komunikowania'*.

Dokonujgc omdéwienia zebranego materialu naukowego 2z zakresu
podejscia psychologicznego, warto wspomnie¢ o wybitnym badaczu zjawiska
komunikowania masowego, jakim byt Carl Hovland. W odréznieniu od K. Lewina,
badacz ten zajmowat sie psychologia eksperymentalng w perspektywie
makrospotecznej. W okresie Il wojny Swiatowej C. Hovland kierowat studiami
eksperymentalnymi  dotyczacymi  efektu  perswazji, skutecznosci filmu
propagandowego, wptywu na morale grup, percepcje komunikatora oraz cechy
spoteczne publicznosci. Rezultatem jego studiow byto opracowanie ,katalogu
recept” dla skutecznego komunikatora i lista wskazéwek dotyczacych konstrukciji
efektywnego przekazu perswazyjnego. Dokonat opisu ,efektu uspienia” oraz
,Zjawiska oporu” w procesie komunikowania perswazyjnego''®. Na bazie tych

doswiadczen rozwineto sie w pdzniejszym okresie podejscie korzysci i gratyfikaciji.

1.2.9. Podejscie pedagogiczne

W ostatnich dziesiecioleciach znacznie uwidocznit sie zwigzek mediow
i komunikowania z procesami wychowania, ksztalcenia i socjalizacji''®.
Poddawana jest analizie rola medibw masowych jako jednego z wazniejszych
czynnikdw socjalizacyjnych, oprocz rodziny, szkoty, grupy rowiesniczej
i towarzyskiej. W ramach procesu socjalizacji politycznej bedacym procesem
rozwoju, w ktorym dzieci i dorosli nabywajg wiedze oraz ksztattujg zachowania
i postawy relatywne do ich $rodowiska politycznego, ulegajg takze wzrostowi
umiejetnosci przyswajania i rozumienia oferty medialnej oraz jej praktyczne

wykorzystanie - partycypacji w komunikowaniu politycznym'"’.

1.2.10. Podejscie jezykoznawcze

W ramach tego podejscia analizuje sie komunikacyjne funkcje jezyka

uzywanego przez uczestnikbw komunikowania politycznego. Zajmujg sie tym

"4 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 34.

15 B. Dobek-Ostrowska, tamze, s. 37.

11GSHQ oddziatywania telewizji wida¢ dobrze na przyktadzie mtodziezy. Trzy piate Polakéw (61%) twierdzi, ze jest ona
instytucja, ktéra ma najwiekszy wptyw na miodziez. Zrédto: TNS OBOP, ,Opinie o wptywie telewizji i innych instytucji na
miodziez”, (kwiecien 1998).

"y, Hyman, Political Socjalisation: A Study in the Psychology of Political Behavior, Free Press, Glencoe 1959, s. 45.
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przede wszystkim reprezentanci obszaru wiedzy nazwanego ,politolingwistykg”.
Analizie poddawany jest jezyk nadawcow politycznych takich, jak elity i partie
polityczne, doradcy i konsultanci polityczni, nadawcy medialni''®. Badaniu podlega
réwniez ,jezyk polityki” charakterystyczny dla instytucji politycznych'"®, procesu
politycznego i dziedzin polityki, jego wptyw na charakter i przebieg procesow

politycznych.

1.3. Teorie komunikowania politycznego

Pojecie komunikowania politycznego jest trudne do zdefiniowania. Wynika
to ze ztozonego i niejednoznacznego rozumienia termindw ,komunikowanie”
i ,polityka”. Studia nad komunikowaniem politycznym koncentrujg sie na
wzajemnych relacjach dwoéch autonomicznych obszaréw ludzkiej dziatalnosci
i podkreslajg ich Scisty zwigzek - polityki i komunikowania. Komunikowanie
polityczne jest procesem dwukierunkowym, zachodzgcym w konkretnym otoczeniu
spotecznym, politycznym, medialnym i kulturowym. S. Michalczyk proponuje
rozumienie polityki w ujeciu procesu stanowienia lub inaczej kreowania polityki.
Jest to dtugofalowy proces polityczny, przebiegajacy od wytaniania sie problemu,
jego publicznej artykulacji, debaty nad nim, podjecia decyzji co do sposobu jego
rozwigzania, az do realizacji decyzji. Proces ten wyjasdniany jest przez trzy pojecia:

e polity - formalne, ustawowe, normatywne, instytucjonalne

| organizacyjne obramowania proceséw politycznych;

e politics - proces polityczny, wytanianie sie konfliktdw, problemow,

uczestnicy i ich relacje, walka o wtadze;

e policy - zawartos¢ polityki, tematy i problemy, sposoby rozwigzania'*.

Komunikowanie rozumiane jest jako proces uzewnetrzniania, prezentowania lub
przedstawiania polityki obejmujacy polity, politics i policy.

Komunikowanie polityczne jest stosunkowo mtodg dziedzing, powstatg na
styku politologii i nauki o komunikowaniu. Samo pojecie ,komunikowania

politycznego” pojawito sie dopiero w drugiej potowie XX w. i bardzo szybko weszto

"8 5. Michalczyk, Nauka o komunikowaniu masowym, ,Media Skrypt” 2006, nr 1, s. 88.

"9 M. Edelman przeprowadzit badania nad stylami jezyka rzagdowego i ich zastosowaniem. M. Edelman, The Symbolic Uses
of Politics, University of lllinois Press, Urbana 1964, s. 133 — 148.; Funkcje jezyka rzadowego badat réwniez C. Smith
wyrdzniajac funkcje jednoczaca, legitymizujaca, orientujaca, rozwigzujaca konflikty, implementujaca polityke. C. Smith,
Political Communication, Harcourt Brace Javanovich, San Diego 1990, s. 61-62.

'20' 5. Michalczyk, Komunikowanie polityczne..., s. 19-20.
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do jezyka nauki. We wczesnych latach rozwoju tej dyscypliny naukowej chetnie
stosowano to okreslenie, zastepujgc nim perioratywny termin ,propaganda”, ktére
zdaniem wielu jest typowe dla zamknietych systemow politycznych - autorytarnych
i totalitarnych. Procesy komunikowania politycznego w sposéb szczegdlny wigzag
sie z funkcjonowaniem demokracji. Normatywne koncepcje zakladajg, ze
komunikowanie polityczne powinno opiera¢ sie na zasadzie jawnosci, wolnosci
stowa i wolnosci mediow, swobodnego dostepu do informacii, jej nieskrepowanego
przeptywu oraz takiej wiedzy i umiejetnosci uczestnikow procesu komunikowania,
ktére pozwalaja na nadawanie, odbior iprzetwarzanie informacji'?’. Pierwsi
badacze komunikowania politycznego ograniczali rozumienie pojecia do
jednokierunkowego procesu transmisji komunikatéw politycznych od rzgdzacych
do elektoratu. Najwczesniejsza definicja komunikowania politycznego pochodzi
z pracy Political Behaviour wydanej w 1956 roku. Autoréw publikacji, H. Eulaua,
S. J. Eldersvelda i M. Janowitza, interesowaty trzy zagadnienia:
1. przywodztwo polityczne i struktura grupy,
2. interwencja mediéw w obszar mobilizacji spotecznej oraz przenoszenie
wptywu politycznego miedzy formalnymi instytucjami rzadzacymi
i obywatelami,
3. komunikowanie polityczne, ktére badacze sprowadzali do procesu
posredniczenia w relacjach miedzy instytucjami rzadzacymi

i wyborcami'?.

Dopiero od lat 50-tych stopniowo poszerzata sie perspektywa studiow
i obecnie juz nikt nie podwaza twierdzenia, ze jest to proces dwukierunkowego
przeptywu komunikowania. Obejmuje on elity polityczne, media, obywateli oraz
techniki stosowane w tym procesie, jak np.: marketing polityczny. Komunikowanie
polityczne posiada zatem podwdjng nature. Z jednej strony jest to dziedzina badan
naukowych - perspektywa teoretyczna obejmujgca zespdt naukowych teorii
i dziedzine badan naukowych majacych na celu wyjasnienie oraz zrozumienie
procesow politycznych i komunikacyjnych. Z drugiej strony, to praktyka zycia
politycznego - perspektywa techniczna lub praktyczna jako synonim propagandy

politycznej oraz marketingu politycznego i wyborczego, stosowanego przez

121

122 B. Dobek-Ostrowska, Media masowe i aktorzy polityczni..., s. 134.

B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 134.
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instytucje polityczne w celu zdobywania oraz utrzymywania wiadzy, kreowania
aktorow politycznych i rozwijania ich kariery.

W przedmiocie badan nad komunikowaniem politycznym liczni badacze
zagadnienia najczesciej powotujg sie na kilka najbardziej znaczacych teorii
komunikowania politycznego, ktore wywarty duzy wplyw na wspoétczesnych
badaczy. Zalicza do nich teorie takich autoréw, jak M. Rush, R. Negrine,
J. Blumler i M. Gurevitch, B. McNair, R. E. Denton i G. Woodward oraz R. Perloff.

1.3.1. Socjologiczne ujecie M. Rusha

Zdaniem Dbrytyjskiego socjologa polityki M. Rusha komunikowanie
polityczne definiowane jest jako proces transmisji politycznie relewantnych
informacji od jednego do pozostatych elementéw systemu politycznego,
a nastepnie krgzenie tych informacji miedzy systemami - politycznym
i spotecznym. Relewantna informacja odnosi sie zaréwno do konkretnej sytuacii,
ktéra sie zdarzyta, jak i do idei, wartosci czy postaw. Autor okresla role
komunikowania politycznego jako fundamentalng dla istnienia polityki
i spoteczenstwa, a realizujgcego sie poprzez trzy kanaty:

e kanaty komunikowania masowego - media masowe;

e kanaty komunikowania instytucjonalnego - grupy nacisku i partie

polityczne;

e kanaly komunikowania interpersonalnego - oraz nieformalne kontakty

miedzy jednostkami i grupami'?.

Na uwage zastuguje gtoszony przez badacza postulat, iz komunikowanie
polityczne powinno by¢ traktowane jako fragment komunikowania en bloc oraz by
w procesie budowy modeli nie oddziela¢ postaw politycznych od spotecznych

(uwzgledniac elementy psychologiczne i spoteczne).

1.3.2. Definicja systemowa J. Blumlera i M. Gurevitcha

Do najbardziej znanych i najcze$ciej cytowanych koncepcji komunikowania

politycznego nalezy teoria J. Blumlera i M. Gurevitcha. Zgodnie z nig

'2 M. Rush, Politics and Society. An Introduction to Political Sociology, Prentice Hall, London 1992, s. 153.
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komunikowanie polityczne jest systemem tworzonym przez cztery zasadnicze
elementy:
1. polityczne instytucje w ich komunikacyjnym aspekcie,
2. instytucje medialne w ich politycznym aspekcie,
3. publicznos¢ srodkbw masowego przekazu zorientowana na
komunikowanie polityczne,

4. relewantne aspekty kultury politycznej'®.

Autorzy podkreslaja, ze media stanowig ciata pierwszorzedne, dominujgce
czerpigc swag potege z korzeni strukturalnych - wielka publicznosc,
psychologicznych - zaufanie i wiarygodnos¢ oraz normatywnych - legitymizacja
medialna. W  swoich rozwazaniach trzeciemu uczestnikowi procesu

komunikowania politycznego - publicznosci przypisujg pozycje drugorzedna.

1.3.3. Medioznawcza perspektywa R. Negrine

Autorem Kkolejnej perspektywy badawczej jest brytyjski badacz mediow
masowych R. Negrine. Proponuje prowadzenie analizy na kilku poziomach
analitycznych w r6znych wariantach, np. poprzez badanie:

e stosunkéw miedzy mediami a najwazniejszymi aktorami politycznymi

i przedstawianymi przez media wydarzeniami (analiza zréznicowania
zawartosci mediow pozwoli ukazac stopien podporzadkowania mediow
w stosunku do politycznych aktorow),
e wptywu aktorow politycznych na kreowanie zawartosci mediow (analiza
zréznicowania stopnia wptywu pozwoli ukazaé zakres dominacii) '%°.
Koncepcja ta zaktada udziat szerokiej publicznosci w procesie komunikowania
politycznego jedynie w charakterze odbiorcy tresci medidw i jej niewielki wptyw na

zawartosé.

1.3.4. Amerykanska wizja R. E. Dentona i G. Woodwarda

Nieoceniony wkiad w studiach nad komunikowaniem politycznym wniesli

amerykanscy uczeni R. E. Denton i G. Woodward. Amerykanie w swojej koncepcji

124 ). Blumler, M. Gurevitch, The Crisis of Public..., s. 12-13.
' R. Negrine, Politics and the Mass Media..., s. 13.
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podkreslajg idee demokratycznej polityki, ktéra wigze sie z mozliwoscig
decydowania. W ujeciu tych badaczy komunikowanie towarzyszy wszelkim
formom politycznej aktywnosci i stuzy zmianie, uzasadnianiu i wyjasnianiu zakresu
wyboréw w trakcie publicznej debaty. Siegajg do ustalen poczynionych przez
innych badaczy przyjmujac, ze komunikowanie polityczne jest:
e procesem negocjowania zachodzgcym w zbiorowosci na drodze
interpretacji i okreslania intereséw, relacji wladzy oraz roli zbiorowosci
w Swiecie (za C. A. Smithem, 1990);
e strategia majaca na celu ksztattowanie publicznej wiedzy, wierzen
i dziatah w obszarze polityki (za D. Nimmo i D. Swansonem, 1990);
o strukturg i realizacjg trzech elementéw: politycznych organizacji,
mediéw masowych i obywateli (za B. McNairem, 1995);
e publiczng rozmowa (debata) odbywajaca sie przez instytucjonalne
kanaty, ktorej rozstrzygniecie nastepuje w wyniku wyboréw
(za G. R. Boyntonem, 1996)'%.

R. E. Denton i G. Woodward komunikowanie polityczne definiujg w trzech
wymiarach - jako proces, strategie oraz specyficzng zawartos¢. Na prezentowane
przez nich pojecie komunikowania politycznego sktadajg sie cztery elementy -
zasoby, kontrola, sankcje iznaczenie. Autorzy akcentujg nie Zzrodto
komunikowania politycznego ale jego zawartos¢ i cel, utozsamiajac je z publiczng
debatg na temat:

1. Przydziatu publicznych zasobéw (dochodéw);

2. Oficjalnej wtadzy (ktéra podejmuje zgodnie z obowigzujgcym prawem

decyzje ustawodawcze i wykonawcze);
3. Oficjalnych sankgji (nagradzaé lub karaé) '?’;
4. Spotecznego znaczenia takich pojeé¢, jak ,bycie obywatelem”,

,znaczenie obywatelstwa”, implikacje spoteczne polityki'?®.

1.3.5. Tréjelementowa koncepcja B. McNaira

W rozwazaniach brytyjskiego badacza komunikowania i mediéw B. McNaira

wida¢ liczne odniesienia do pogladéw amerykanskich uczonych, jak R. Dentona,

126 B Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 151.
' R. E. Denton, G. Woodward, Political Communication in America, Praeger Paperback, London 1990, s. 14.
'8 R. E. Denton, G. Woodward, Political Communication in America (3rd Edition), Praeger Paperback, London 1998, s. 11.
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G. Woodworda, D. Nimno, D. Grabera, D. Paletza oraz do mysli teoretycznej
autorow brytyjskich. Autor w swojej pracy An Introduction to Political
Communication (1999) okresla komunikowanie polityczne jako ,celowe
komunikowanie o polityce”, ktére obejmuije:
1. wszystkie formy komunikowania podejmowane przez politykdw i innych
aktorow politycznych celem osiggniecia okreslonych celéw,
2. komunikowanie adresowane do wszystkich aktoréw politycznych od
niepolitycznych, jak wyborcy, felietonisci, itd.,
3. komunikowanie o aktorach politycznych i ich aktywnosci, jak
zawierajgce sie w raportach informacyjnych, artykutach i innych formach
medialnej dyskusji o polityce'?*.

Rysunek 1. Elementy komunikowania politycznego

Partie
Publiczne organizacje

reportaze ) o '
artykuty Polityczne organizacje Grupy _naC{sku
komentarze Organizacje terrorystyczne
analizy Rzad

apele
programy
reklama

public relations

sondaze opinii
listy

reportaze
artykuty
komentarze
analizy
Obywatele

Zrédto: B. McNair, An Introduction to Political Communication (2nd Edition), Routledge, London 1999, s. 5.

W studiach nad komunikowaniem politycznym autor zwraca uwage na istnienie
relacji pomiedzy trzema elementami procesu, przez ktére polityczne dziatanie jest

zapoczatkowane i realizowane (patrz rysunek powyzej). Tworzy strukture procesu

129 Za B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 148.

41



Komunikowanie polityczne

komunikowania politycznego obejmujgca politykdéw i innych aktoréw politycznych,
wyborcow, tworcow zawartosci mediow i przekazy medialne.

Gtownym elementem definicji B. McNaira sg podmioty komunikowania
politycznego. Mediom masowym autor przypisuje centralng pozycje w swoim
modelu. Ktadzie nacisk na zawartos¢ przekazow politycznych emitowanych przez
media na wszystkie formy komunikowania, jakie wystepujg w tym procesie miedzy
poszczegolnymi jego uczestnikami. Organizacje medialne petnig dwie role w tym
procesie: role nadawcy wtdrnego - kanat komunikowania politycznego oraz role
nadawcy pierwotnego - wiasna produkcja komunikatow medialnych.

Polski badacz zagadnienia komunikowania politycznego S. Michalczyk'®
proponuje za B. McNairem™" okresla¢ komunikowanie polityczne jako tworzenie,
organizowanie i rozpowszechnianie informacji (tresci, idei) majgcych
w zamierzeniu lub rzeczywistoéci wptyw na system wiadzy i jej uzycie. Jego
zakres obejmuje system wtadzy politycznej panstwowej oraz regionalnej i lokalnej,
a takze inne ukfady wiadzy, jak np. kosciot, szkota, a nawet rodzina. W dalsze;j
kolejnosci autor zwraca uwage na fakt, iz komunikowanie polityczne wigze sie
z mediatyzacjg polityki, w tym takze wyboréw. Jako jego elementy wskazuje na
organizacje polityczne, jak i obywateli oraz media stanowigce kanaty przeptywu
informaciji i opinii pomiedzy pierwszymi a drugimi. Podkresla, ze ocena catego
procesu komunikowania politycznego zalezy od jego efektow. Autor, powotujac sie

na prace niemieckich badaczy zjawiska'*?

wskazuje, iz wspoétczesna naukowa

refleksja miedioznawcza w dziedzinie komunikowania politycznego zostata

ukierunkowana na analize nastepujacych zagadnien:

e zwigzki miedzy demokracjg a komunikowaniem politycznym - rozpatruje sie tu
istote i czynniki ksztattujgce opinie publiczng, wptyw informacji spotecznej na
procesy podejmowania decyzji politycznych oraz metodologiczne problemy
badania opinii publicznej i demokracji bezposredniej;

e funkcjonowanie instytucji komunikowania politycznego - przedmiotem badan

i refleksji sg tu: partycypacja i inicjatywy w procesie politycznym, dziatania

g, Michalczyk, Media lokalne jako instrument kampanii wyborczych i demokratyzacji polityki, [w:] Wybory parlamentarne
2001. Scena polityczna - aktorzy - programy - strategie, J. Sztumski (pod red.), M. Kolczynhski, Wydawnictwo
Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2003, s. 148.

3 B, McNair, Wprowadzenie do komunikowania politycznego, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Nauk Humanistycznych
i Dziennikarstwa, Poznan 1998, s. 8.

'32.0. Jarren, U. Sarcinelli, U. Saxer (Hrsg.), Politische Kommunikation...
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politykow jako komunikatorow tresci politycznych oraz partii i grup intereséw
jako kanatow komunikacyjnych;

e rola medidw masowych w komunikowaniu politycznym - w zakresie tego
obszaru wchodzi opis politycznych funkcji mediéw, badanie obiektywizmu
informacji politycznej oraz przestrzegania zasady neutralnosci mediow
w procesach politycznych;

e polityka komunikacyjna i polityka medialna panstwa - analizuje sie prawne
podstawy komunikowania politycznego, rozpatruje sie uwarunkowania
wolnos$ci pogladow i samych mediow w Swietle réznych aktow prawnych oraz
przejawy i aspekty funkcjonowania dualnego systemu w mediach

elektronicznych®.

1.3.6. Ztoty tréjkat komunikowania Perloffa

Zblizone podejscie do przytoczonej koncepcji B. McNaira przedstawia
R. Perloff. W swoim podejsciu koncentruje sie na podmiotach komunikowania
politycznego i traktuje je jako proces wymiany i interpretacji komunikatow
politycznych miedzy liderami politycznymi, mediami i obywatelami'®*.

Rysunek 2. Zloty trojkat Perloffa

LIDERZY
X

v
MEDIA

OBYWATELE

Zrédto: R. M. Perloff, Political Communication. Politics, Press, and Public in America, LEA, New Jersey, London 1998, s. 8.

Wyrdznia ,ztoty trojkat”, w ktorym uczestnicy, tzn. liderzy partyjni i
panstwowi, media i obywatele wymieniajg sie opiniami i dyskutujg o prowadzonej
polityce'.

Autor przypisuje mediom zasadniczg role w procesie wptywania przez
przywodcow politycznych na opinie publiczng oraz ksztattowanie tresci polityki, jej

gtbwnych problemoéow i tematow. Media staty sie arena, na ktérej toczy sie

'3 3. Michalczyk, Media lokalne..., s. 148-149.
134 5. Michalczyk, Komunikowanie polityczne..., s. 17.
3% R. M. Perloff, Communication: Politics, Press, and Public in America, LEA, Mahwah 1998, s. 7-9.
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narodowa walka polityczna i forum debaty politycznej. Wedtug autora, dzieki nim

opinie obywateli, skargi i problemy mogq dotrze¢ do elit politycznych.

1.3.7.Syntetyczna definicja B. Dobek-Ostrowskiej

Na gruncie polskiej nauki o komunikowaniu politycznym autorka B. Dobek-
Ostrowskag proponuje traktowac istniejace koncepcje w sposodb komplementarny,
taczac wjedng catos¢ akcentowane w nich elementy. W takim ujeciu
komunikowanie polityczne jest:

e czescig szeroko pojmowanego procesu komunikowania (Rush, Denton,

Woodward, Perloff);

e struktura elementéw, ktére tworza system'® komunikowania
politycznego (Rush, Blumler, Gurevitch, McNair, Perloff);

e zbiorem relacji miedzy poszczegdlnymi jego elementami (Blumler,
Gurevitch, Negrine, McNair);

e ktdre odbijajg sie w zawartosci komunikowania (McNair, Negrine);

o strategia Ilub technika zdobywania oraz utrzymywania wiadzy,
kreowania aktorow politycznych i rozwijania ich kariery (Nimmo,
Swanson);

e dziataniem komunikacyjnym, ktore jest nieodtgcznym atrybutem

procesu komunikowania politycznego i wigze sie ze strategiami'®’.

W rozumieniu autorki komunikowanie polityczne to jedynie wycinek
olbrzymiego pola naturalnego komunikowania miedzyludzkiego, ktére zachodzi
w okreslonej przestrzeni komunikacyjnej i obejmuje konkretng zbiorowos¢ ludzka.
Realizowane jest poprzez procesy komunikowania zachodzgce na trzech
poziomach (mikropoziomie, mezopoziomie, makropoziomie) poprzez dostepne
kanaty komunikacyjne (interpersonalne, masowe, medialne), w sposob formalny
miedzy aktorami politycznymi i obywatelami, wigczajgc w ten proces media
masowe i jest ono dwukierunkowe'®. Przez niemieckich badaczy poziomy,

ktorymi realizowane sg procesy komunikowania traktowane sg jako ptaszczyzny

13 Jako system mozna rozumie¢ zbiér wzajemnie zaleznych elementow i stosunkéw miedzy nimi. System jest swego
rodzaju konstrukcja teoretyczng, a jego elementy tworzg swego rodzaju jednos¢, ktéra wchodzi w okreslone stosunki
z otoczeniem zewnetrznym. System ma charakter wzglednie autonomiczny i samoregulacyjny. Teoria systemowa
traktuje polityke, prawo, gospodarke, nauke i media jako systemy. Za M. Filipiak (red.), Socjologia kultury. Zarys
zagadnien, Lublin 1996, s. 86-87.

B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 155.

'3 Na podstawie B. Dobek-Ostrowska. Media masowe i aktorzy polityczni..., s. 58-59.

137
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analizy komunikowania politycznego i stanowig wyjscie do dalszych konstrukciji

teoretycznych tego zjawiska (patrz rysunek ponizej).

Rysunek 3. Plaszczyzny analizy komunikowania politycznego

Ptaszczyzny analizy komunikowania politycznego

el

mikroptaszczyzna mezoptaszczyzna makroptaszczyzna
Poprzez ankiety analizowane Poprzez ankiety, wywiady Empiryczne podejscie jest
sg jednostki i grupy spoteczne i obserwacje analizuje sie utrudnione. Analizuje sie
z ich pogladami politycznymi, dziatania podejmowane przez dziatania spoteczenstw jako
warto$ciami, stosunkiem do organizacje i instytucje — catosci. Dgzy sie do tworzenia
wyboréw, stosunkiem do aktoréw zorganizowanych. teorii i prawidtowosci
medidw, itd. rozwojowych.

Zrédto: Na podstawie O. Jarren, P. Dognes, Politische Kommunikation in der Mediengesellschaft. Eine Einfiihrung, Bd. 1,
Wiesbaden 2002, s. 20.

Nalezy podkresli¢, iz oprocz kanatu formalnego komunikowanie polityczne
realizowane jest takze poprzez rdézne kanaty nieformalne. Formalne
komunikowanie polityczne jest tym wszystkim co ,oficjalnie” starajg sie
zakomunikowa¢ spoteczenstwu aktorzy indywidualni i zbiorowi zycia publicznego
poprzez dostepne srodki komunikacji, jak wywiady i komunikaty prasowe,
konferencje, spotkania, itp. Natomiast nieformalne komunikowanie jest w pewien
sposob powigzane z formalnym komunikowaniem i towarzyszy mu. Zalicza sie do
niego nieformalne, tzn. nieoficjalne sondowanie, wyjasnienia i umowy, ktére mogg

w dalszej kolejnosci stac sie oficjalnym przedmiotem tresci mediow.

1.4. Komunikowanie polityczne w przestrzeni lokalnej

Rozwdj lokalnych mediow elektronicznych w latach osiemdziesigtych
ubiegtego wieku skierowat uwage badaczy na lokalne komunikowanie
polityczne™?. Dzi$ obszar ten jest istotng czescig badan medioznaczych. Stat sie
jednym z gtéwnych nurtow nauki o komunikowaniu, po$swiecono mu setki prac
i rozpraw. Lokalne komunikowanie polityczne - rozumiane najogdlniej jako
wzajemna wymiana informacji (wiedzy, opinii) miedzy lokalnymi aktorami zycia
politycznego, mediami i obywatelami — nierozerwalnie zwigzane jest z dwoma

problemami badawczymi. Sg nimi z jednej strony samo komunikowanie lokalne

139 Jednym z badaczy tego zjawiska jest S. Michalczyk, ktory dokonuje szerokiej analizy zagadnienia mediéw lokalnych

i komunikowania lokalnego. S. Michalczyk, Media lokalne w systemie...
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jako pojecie szersze oraz z drugiej strony spofteczna rola mediow lokalnych,
bedacych tez aktorem w lokalnym komunikowaniu politycznym. ™.

Komunikowanie polityczne w przestrzeni lokalnej nierozerwalnie zwigzane

jest ze ,spotecznoscig lokalng”, ktérg R. Dyoniziak okresla jako zbiorowosc
zamieszkujacg na okreslonym terytorium, bedgcym roéwnoczesnie gtownym
obszarem, na ktorym czionkowie tej zbiorowos$ci rozwijajg swojg codzienng
aktywno$é spoteczng''. Wedtug innego badacza tego zjawiska - H. Pirera,
komunikowanie lokalne to miejscowo ograniczona, bezposrednia (,face to face”)
lub zaposredniczona (medialna) wymiana wiedzy (informacji) pomiedzy
mieszkancami danej wspolnoty lokalnej (gminy, dzielnicy miasta, powiatu lub
subregionu) w celu realizacji biezacego porozumienia'*?. Komunikowanie lokalne
ma swoje psychologiczne podtoze polegajgce na uczuciowym zwigzku z bliskim
terytorium i dlatego jest realizowane w lokalnych przestrzeniach komunikacyjnych.
W ramach lokalnego komunikowania tworzy sie sieC interakcji i powigzan
spotecznych. Z perspektywy spotecznej komunikowanie lokalne mozna wiec
traktowaé jako kompleks relacji miedzy ludzmi i instytucjami tworzacych sie na
bazie powigzan gospodarczych, kulturalnych, socjologicznych, politycznych,
w ramach ktérych nastepuje zaspokojenie potrzeb i realizacja interesow. Waznos¢
lokalnego komunikowania wynika z wielu przyczyn. S. Michalczyk wskazuje na
trzy wymiary tego problemu:

1. Aspekt polityczno-demokratyzacyjny. Wedtug autora trudno jest
mowi¢ o wiasciwym rozwoju demokracji lokalnej bez jawnosci zycia
politycznego i gospodarczego w obrebie gminy.

2. Aspekt ekonomiczny. Rozwd¢j komunikowania lokalnego powinien
przyczyni¢ sie do rozwoju gospodarczego danych obszardw. Zycie
gospodarcze w sektorze spoteczno-samorzadowym stanie sie bardziej
otwarte, co przyczyni sie do lepszego wydatkowania srodkow.

3. Aspekt kulturowy. Rozwdj medidw lokalnych i komunikowania
lokalnego nalezy widzie¢ na tle ogdélnych proceséw rozwoju

spotecznego ',

0’5, Michalczyk, Lokalne komunikowanie polityczne, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 1-2, Krakéw 2005, s. 20.

“Zas. Michalczyk, Prasa samorzgdowa. Szkice prasoznawcze, Solo Press, Katowice 1996, s. 7.

25, Michalczyk, Komunikowanie medialne: struktura procesu i pola badawcze, [w:] Media a $rodowisko spofeczne.
Dylematy teorii i praktyki, S. Michalczyk, H. Ulanecka (red.), OLPRESS, Katowice-Gliwice 2006, s. 15.

3 3. Michalczyk, Prasa samorzadowa..., s. 8.
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Komunikowanie lokalne byto juz w latach pieédziesiatych przedmiotem
zainteresowania badaczy. M. Haller i S. Lang na podstawie analizy literatury
proponujg wyodrebnienie co najmniej trzech faz badanh na tg sfera;

e Pierwsza faza - przypadajgca na lata piecdziesigte i szescdziesigte
(gtownie USA). Lokalne procesy komunikacyjne rozpatrywano gtéwnie
jako aspekt partycypaciji spotecznej (M. Janowitz i R. C. Wood).

e Druga faza — przypadajgca na lata siedemdziesigte i osiemdziesiate.
Charakteryzowata sie rosngcym zainteresowaniem lokalnymi mediami
masowymi. Badano role prasy, radia i telewizji w lokalnych kulturach
komunikacyjnych. Do badan tego obszaru weszli naukowcy z wielu
panstw, m.in.: Niemiec, Wielkiej Brytanii, Francji, Polski (H. Cox,
D. Morgan, P. Dorsch, O. Jarren, J. Mikutowski Pomorski).

e Trzecia faza — rozpoczynajgca sie w poéznych latach osiemdziesiatych.
Rozpatrywano komercyjne aspekty mediéw i komunikowania lokalnego
oraz rozwinieto refleksje nad ich aspektami demokratyzacyjnymi
(M. Kurp, C. A. Valle, B. Franklin, D. Murphy, P. Kanis)'*.

S. Michalczyk zwraca rowniez uwage na fakt, iz media lokalne nie mogg
by¢ rozpatrywane i analizowane tylko i wytagcznie jako swojego rodzaju
autonomiczny podsystem w ogolnym systemie medialnym, lecz we wzajemnym
powigzaniu miedzy sobg i z innymi elementami systemu spotecznego. Opierajac
sie na niemieckiej refleksji naukowej, proponuje czytelnikowi strukture badawczg
medidw i komunikacji lokalnej uwzgledniajagcg aspekty politologiczne,
socjologiczne, psychologiczne, pedagogiczne i jezykoznawcze. Wyznacza cztery
obszary penetracji empirycznej i teoretycznej mediow lokalnych: ogodlne
zagadnienia komunikacji lokalnej, medialne kanaty komunikacji lokalnej, problem
konstruowania rzeczywistosci przez media lokalne oraz spoteczny odbior mediow

lokalnych .

4 3. Michalczyk, Lokalne..., s. 22-23.

%5 Na podstawie S. Michalczyk, Media lokalne w komunikacji spotecznej. Aktualne potrzeby badawcze, [w:] Regionalne
i lokalne media w spoteczenstwie wielokulturowym, J. Glensk, M. Kalczynska (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu
Opolskiego, Opole 2004, s. 19.
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Rysunek 4. Struktura badawcza mediéw i komunikacji lokalnej
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Zrédto: S. Michalczyk, Media lokalne w komunikacji spotecznej. Aktualne potrzeby badawcze, [w:] Regionalne i lokalne
%%(Zfswzi;)-ofeczeﬁstwie wielokulturowym, J. Glensk, M. Kalczynska (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Opolskiego, Opole

W lokalnym komunikowaniu politycznym biorg udziat trzy grupy aktorow.
Kazdy z nich ma w tym procesie réwnorzedne znaczenie i wzajemnie zalezy od
siebie. Sg nimi:

1. pojedynczy obywatel mieszkajgcy we wspolnocie lokalnej — posiadajacy
mniej lub bardziej uswiadomione interesy polityczne i ksztattujacy
lokalng opinie publiczna,

2. media funkcjonujgce w ramach lokalnego systemu medialnego,

3. zorganizowane grupy lokalne biorgce udziat w procesie politycznym,
aktorzy pojedynczy i korporacyjni (administracja lokalna, zwigzki,

stowarzyszenia, partie, lokalne grupy intereséw, ruchy obywatelskie)'*°.

Lokalna opinia publiczna jest konstytutywnym czynnikiem spoteczno$ci
lokalnych. Ona to wytyczata przestrzenny i spoteczny zasieg funkcjonowania
wspolnoty. Stad tez koto wspodlnoty siega tak daleko, jak daleko siega opinia
publiczna. Dla F. Znanieckiego podstawowym narzedziem tworzgcym nowag opinie
spoteczng, a przez to spotecznosé, nie jest organizacja administracyjna czy
koscielna, tylko prasa'’. Opisywane zjawisko ma wymiar jak najbardziej
wspotczesny. Rola informacji oraz rola lokalnej opinii publicznej ma decydujgce

znaczenie dla spotecznej kontroli wtadzy lokalnej. W ksztattowaniu opinii

8 5. Michalczyk, Lokalne..., s. 25.
7). W. Thomas, F. Znaniecki, Chtop polski w Europie i Ameryce. T. 4, Warszawa 1975, s. 111-113.

48



Komunikowanie polityczne

publicznej na szczeblu lokalnym decydujace znaczenie ma komunikacja
interpersonalna, bez udziatu medidw. Kontakty interpersonalne sg czeste, tatwe,
naturalne i najczesciej spontaniczne. Takich umiejetnosci cztowiek nabywa
w sposob nieformalny, zwykle od wczesnego dziecinstwa i przez to nie muszg by¢
uczone przez wyspecjalizowane instytucje'*®. Polityczne dyskusje ludzi zaréwno
w miejscach publicznych (instytucje, urzedy, stowarzyszenia, koscioty, itp.), jak
i prywatnych (rodzina, sgsiedztwo, kawiarnie, miejsca wypoczynku, itp.) stanowig
istotne, a nawet czesto decydujgce, Zrodto ksztattowania opinii i postaw
politycznych. Lokalna opinia publiczna ksztattowana jest takze przez lokalne
instytucje zycia publicznego, jak szkoty, uczelnie, zwigzki, partie, itd.
Jest wypadkowg dziatan komunikacyjnych wszystkich tych instytucji, jak
i ogolnokrajowej opinii publicznej.

Cztonkowie spotecznosci lokalnych korzystajg wiec z wielu zrédet informacii
jednoczesnie i réwnolegle. Sg nimi np. rozmowy z innymi ludzmi, media
drukowane i elektroniczne, bezposrednie obserwacje, zrédta instytucjonalne,
ogtoszenia na murach, zebrania lokalne, itp. Komunikacja interpersonalna,
organizacyjna oraz medialna taczg sie w sie¢ sumg trzech tworzacych jg typéw
komunikacji. W tym kontekscie lokalna opinia publiczna jest przestrzenig
komunikacyjng o charakterze sieci, w ktorej istniejg powigzania roznej
i skomplikowanej natury. M. Haller, autor sieciowego modelu przestrzeni
komunikacyjnej lokalnej opinii publicznej (patrz wykres ponizej), wprowadza
w swoim modelu miedzy innymi terminy:

e Stuzby komunalne, ktdére rozumie jako zabezpieczenie spoteczne,
bezpieczenstwo publiczne, szkolnictwo, zdrowie, sport, transport,
planowanie miejskie.

e Rynkowa opinia publiczna - to zaopatrzenie (podaz, popyt), informacja
rynkowa, informacje uzytkowe, np. handlowe.

e Medialna opinia publiczna, ktérg sg gazety, prasa ogtoszeniowa, pisma
ulotne, srodki reklamowe (plakaty), lokalna radiofonia i telewizja.

e PR - Public Relations.

e Polityczna opinia publiczna, czyli decydowanie w systemie politycznym,
ksztattowanie woli obywateli.

g, Michalczyk, Komunikowanie interpersonalne jako zrodto informacji lokalnej, [w:] Slaski Przeglad Medioznawczy -
Katalog Prasy - Radia - Telewizji, M. Jachimowski, M. Gierula, B. Grzonka (red.), Katowice 1996, s. 255. Zob. tez
J. Mikutowski Pomorski, Informacja i komunikacja. Pojecia i relacje wzajemne, Warszawa 1987, s. 85.
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e Ujawniona opinia publiczna, ktdrg sg dziatania, organizacje polityczne,
ludzie w miejscach publicznych.

Rysunek 5. Sieciowy model przestrzeni komunikacyjnej lokalnej opinii publicznej
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Zrodto: S. Michalczyk, Lokalne komunikowanie polityczne, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr _1_-2, Krakéw 2005, s. 26.
Za M. Haller, Lokale Kommunikation, [w:] G. Bentele, H. B. Brosius, O. Jarren (red.), Offentliche Kommunikation,

Wiesbaden 2003, s. 586.

Od wielu lat istothg czes¢ nauki o komunikowaniu masowym stanowi
refleksja praktyczno-teoretyczna oraz badania empiryczne nad mediami lokalnymi.
Wynika to bezposrednio z ich roli, jakg petnig w spotecznosciach lokalnych. Biorg
one udziat w lokalnym zyciu politycznym, procesach decyzyjnych, komentowaniu
wydarzen, tworzeniu i rozwigzywaniu konfliktéw. Zdaniem S. Michalczyka, lokalne
Srodki komunikowania umiejscowione sg u podstaw piramidy krajowych systeméw
medialnych, dominujg ilosciowo, stanowig czes¢ zasobow materialnych
i intelektualnych spotecznosci. Odgrywaja znaczacg role w zyciu panstw
i spoteczenstw, sg waznym czynnikiem rozwojowym. Autor widzi w regionalnych
i lokalnych mediach straznika procesu ,uniwersalizacji”, objawiajgcego sie
w rozmywaniu sie ,,...lokalnych i regionalnych wartosci i norm spotecznych w tyglu

proceséw ogdlnocywilizacyjnych i konwergencyjnych wspétczesnego $wiata”*°.

A Roguska lokalne srodki komunikowania postrzega dodatkowo jako cze$¢ srodowiska, w ktérym funkcjonuja, upatrujac
tym samym w tym fakcie ich site w skutecznym informowaniu o zachodzgcych zmianach w najblizszym otoczeniu,
konkretnym miejscu, regionie. Za A Roguska, Lokalna telewizja kablowa szansq otwierania sie na wielokulturowo$¢
w dobie integracji europejskiej, [w:] Regionalne i lokalne media w spofeczenstwie wielokulturowym, J. Glensk,

M. Kalczynska (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Opolskiego, Opole 2004, s. 141.
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Proponuje za angielskim uczonym R. Robertsonem'™® termin ,glokalizacja”,
okreslajac nim nierozdzielnos¢ naciskow ,globalizacyjnych” i tego co ,lokalne” oraz
wskazuje na jego potrojne znaczenie:

e obrazujgce proces restratyfikacji spotecznej;

e odzwierciedlajgce charakter wspétczesnej komunikacji medialnej;

e oOpisujgce wspotczesne procesy socjologiczno-kulturowe.

Wolne i autonomiczne media oraz skuteczne tworzenie obiegu informaciji
ma fundamentalne znaczenie dla rozwoju lokalnej demokracji. Warunkiem
prawidtowego rozwoju komunikowania lokalnego jest pluralizm i rézne formy
wiasnosci lokalnych mediow. Wtedy bowiem unikamy mozliwosci manipulowania
informacjg. Media powinny realizowa¢ tzw. ,komunikacje pionowq” (obieg
informacji miedzy mieszkancami a wiadzami gminy) oraz tzw. ,komunikacje
poziomg” (obieg informacji pomiedzy osobami i strukturami spotecznymi w obrebie
gminy)™'.

mozliwosci uczestnictwa obywateli w formutowaniu strategicznych celéw

W takim wymiarze komunikacja lokalna stwarza podstawowe

spotecznosci oraz umozliwia weryfikacje, kontrole i ich korekte. Poprzez
komunikowanie lokalne staje sie mozliwe kreowanie lokalnych liderow, talentow,
przywodcow zycia spotecznego, bedacych sita napedowg dalszego rozwoju
lokalnego. Komunikacja spoteczna i wiarygodny obieg informacji stwarza rowniez
mozliwos¢ demontazu korupcyjnych uktadéw lokalnych. Rozwdj mediow lokalnych
spowodowat takze zmiany w sSwiadomosci spotecznej. Wzrosta niewatpliwie
Swiadomos¢ polityczna na poziomie lokalnym, ktérej rezultatem jest miedzy innymi
wzrost orientacji politycznej mieszkancow'®2.

Wazne znaczenie w lokalnym komunikowaniu politycznym majq relacje
mediow z aktorami polityczni (indywidualnymi i zbiorowymi) oraz publicznoscig
(obywatelami). Stosunki mediéw z pojedynczymi osobami sg najczesciej
przypadkowe i okazjonalne. Pojedyncze osoby majg na ogot bardzo ograniczony

wptyw na funkcjonowanie medium, w przeciwiehstwie do elit i otoczenia

R, Robertson, Globalization. Social Theory and Global Culture, London 1992.

81 5. Michalczyk, Komunikacja spofeczna w duzym miescie, [w:] Samorzad terytorialny w rozwigzywaniu problemow
spotecznych wojewdédztwa katowickiego, M. Baranski (pod. red.), SOLO PRESS, Katowice 1998, s. 163.

2R, Kowalczyk uwaza, ze czesto nie dochodzi do wzrostu aktywnosci politycznej i obywatelskiej, a wrecz przeciwnie:
czesto zniecheca do niej i sprzyja biernosci spotecznej. R. Kowalczyk, Prasa lokalna w perspektywie zmiany spotecznej,
[w:] Polskie media lokalne na przetomie XX i XXI wieku. Historia—teoria—zjawiska, J. Jarowiecki, A. Paszko, W. M. Kolasa
(pod red.), Wojewoddzka Biblioteka Publiczna w Krakowie, Krakéw 2007, s. 130.
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zorganizowanego. Dla lokalnych aktoréw politycznych media odgrywajg potrojng
role i sg dla nich:
1. zrédtem wiedzy o rzeczywistosci, nastrojach, oczekiwaniach;
2. kanatami prezentacji wilasnego wizerunku, wifasnych pogladow,
reprezentowanych programow;
3. informacjg zwrotng o realizowanych przez nich dziataniach, opiniach

obywateli.

Niestety w samych mediach lokalnych tkwig ograniczenia i bariery
(obiektywne i subiektywne) nie sprzyjajagce zabezpieczeniu przed alienacjg
spoteczng wiadzy lokalnej i polityki lokalnej. Dzieje sie tak wskutek ekonomiczne;j
koncentracji i komercjalizacji w sektorze lokalnym. Wzrastajgca zaleznos¢ od
ogtoszeniodawcow — lokalnego biznesu, wiadz lokalnych, nastawienie na
sensacjonizm i pozalokalnos¢, w radiu — nadmiar muzyki, czesto marginalne
traktowanie lokalnosci, zbyt staby wptyw obywateli na tresci medialne, btedy
w lokalnosci wtornej - wszystko to przyczynia sie do stopniowej utraty cech
materialnych mediéw lokalnych, czyli utraty de facto ich lokalnosci w wymiarze:
integracyjnym (budowanie wiezi spotecznej), politycznym (komunikacja pionowa,
kontrola wtadzy, sprzyjanie partycypacji spotecznej), historyczno-kulturowym
(budowanie tozsamosci), komunikacyjnym (brak zdolnosci wywotywania efektow
typu agenda-setting)'®®. Dla przyktadu warto przywotaé wyniki badan
W. Chorgzkiego, ktory poddajac analizie liczby pism lokalnych i sublokalnych
w kolejnych latach zwraca uwage na pozorno$¢ liczby tych pism (2500 tytutéw).
Wedtug badacza utrzymywanie sie statej ilosci pism lokalnych i sublokalnych jest
z jednej strony efektem statego wzrostu liczby tytutdw samorzadowych oraz
parafialnych, a upadkiem wartosciowych, wolnorynkowych gazet i czasopism
niezaleznych nie wytrzymujacych konkurencji z cotygodniowymi dodatkami
lokalnymi i codziennymi kolumnami lokalnymi dziennikdw ogdlnokrajowych

i regionalnych. Lokalne ,grzbiety” tych dziennikow skutecznie konkurujg na ptytkim

'3 3. Michalczyk, Media lokalne. Terminologia i typologia, [w:] Polskie media lokalne na przetomie XX i XX wieku. Historia-
teoria-zjawiska, J. Jarowiecki, A. Paszko, W. M. Kolasa (pod red.), Wojewo6dzka Biblioteka Publiczna w Krakowie,
Krakéw 2007, s. 38.
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lokalnym rynku reklam, ograniczajgc tym samym ekonomiczne podstawy bytu
niezaleznej prasy lokalnej'*.

Lokalna komunikacja realizuje sie nie tylko za posrednictwem gazet. Media
stale rozwijajg nowe formy komunikacji. Zaliczy¢ do nich mozna lokalne portale
internetowe stanowigce interaktywng forme komunikacji na szczeblu lokalnym.
Dzieki nim pojawia sie mozliwos¢ wzmocnienia lokalnej opinii publicznej i otwarcia
struktur komunikacyjnych. W dalszym ciggu komunikowanie lokalne realizowane
jest za posrednictwem lokalnych stacji telewizyjnych oraz lokalnych programéw
w telewizji kablowej. W zakresie lokalnego wymiaru telewizji - Telewizja Polska
S.A. nadaje dwa programy ogoélnopolskie TVP1 (dociera do 99,56% mieszkancow)
i TVP2 (dociera do 99,1% mieszkancow), a takze jeden program nadawany
satelitarnie, przeznaczony dla odbiorcow z zagranicy - TV Polonia. 12 oddziatéw
terenowych i 4 osrodki regionalne nadajg programy regionalne, odtgczajac sie od
programu TVP3, ktéry miedzy pasmami wiasnymi oddziatbw emituje pasma
wspolne, docierajgce do 81,3% mieszkancéw. W zakresie telewizji kablowej
Polska jest trzecim co do wielkosci rynkiem telewizji kablowych w Europie. Dziata
tu obecnie ponad 600 operatoréw sieci telewizji kablowej, ktére zarzadzajg ponad
4,5 min gniazd w ramach ok. 800 sieci. Rynek jest zdominowany przez kilku
najwiekszych operatoréw: UPC, Multimedia Polska, VECTRA, Aster City Cable,
TOYA czy Slaska Telewizja Holding. Sieci kablowe rozprowadzajg ponad 400
programoéw satelitarnych, z czego ponad 50 w jezyku polskim. Sieci kablowe
oferujg rowniez w sumie ponad 200 oryginalnych programéw telewizyjnych
(gtébwnie zawierajgcych informacje lokalne), zestawianych przez samych

operatoréw sieci kablowych oraz 4 programy radiowe'°.

1.4.1. Niezalezna prasa lokalna

W lokalnym komunikowaniu duzg role i znaczenie przypisuje sie
szczegdlnemu instrumentowi tego komunikowania — niezaleznej prasie lokalnej'®.

Uwaza sie, ze spetnia ona niezwykle wazng funkcje w zyciu publicznym

Bw. Chorazki, Sytuacja mediéw lokalnych w Polsce w Il kwartale 2005 roku, [w:] Polskie media lokalne na przetomie XX i

XXI wieku. Historia—teoria—zjawiska, J. Jarowiecki, A. Paszko, W. M. Kolasa (pod red.), Wojewddzka Biblioteka

Publiczna w Krakowie, Krakow 2007, s. 87-88.

Raport Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, Radio i telewizja w Polsce: Raport O Stanie Rynku w Chwili Przystepowania

Do Unii Europejskiej, Warszawa 2004, s. 10-13.. Zrodto: http://www.krrit.gov.pl.

1% Prasa niezalezna zwana jest réwniez jako prasa wolnorynkowa lub prywatna. Jako podtypy prasy sublokalnej, oprécz
prasy niezaleznej, wystepuje takze prasa: samorzadowa, koscielna, srodowiskowa. S. Michalczyk, Media lokalne.
Terminologia..., s. 49.
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spoteczenstwa  obywatelskiego. Odgrywa istotng  role  w procesach
komunikacyjnych miedzy innymi dlatego, ze zaspokaja potrzeby informacyjne
spotecznosci lokalnych, wptywa na ksztattowanie $wiadomosci spotecznej
i stwarza odpowiednie warunki porozumiewania sie ludzi mniejszych spotecznosci
lokalnych.

Prasa lokalna w Polsce ma przeszio 150-letnig tradycje, a jej zroznicowane
losy wynikaja ze zmieniajacej sie sytuacji spoteczno-politycznej oraz
uwarunkowan ekonomiczno-technicznych i kulturowych. Niematg tez tradycje majg
badania nad prasa lokalng'’. Prébe okreslenia statusu instytucjonalno-prawnego
polskiej prasy lokalnej i sublokalnej podejmuje W. Choragzki. Wedtug autora wsrod
okoto 2500 gazet i czasopism lokalnych i sublokalnych ukazujacych sie w Polsce,
a zaliczanych do prasy lokalnej i sublokalnej, okofo:

e 26% stanowig pisma wolnorynkowe (niezalezne) wydawane przez

osoby prywatne;

e 36% to pisma wydawane lub wspotwydawane przez lokalne samorzady;

e 10% to pisma tzw. lll sektora, wydawane i finansowane przez

towarzystwa mitosnikow miasta (ziemi), stowarzyszenia i fundacje;

e 2% to pisma lokalnych oddziatéw partii politycznych i zwigzkowych

komisji regionalnych, miejskich i zaktadowych;

e 4% to gazety zaktadowe;

e 22% to pisma parafialne (w tym okoto 80% biuletyny informacyjno-

formacyjne)'®®.

Nalezy takze podkresli¢, ze rozwdj srodkow masowego komunikowania
nastgpit w Polsce dopiero po dokonaniu sie przemian ustrojowych i przywroceniu
znacznych swobdd obywatelskich, jakie miaty miejsce w nowej sytuacji spoteczno-
politycznej zapoczatkowanej po wyborach 4 czerwca 1989 roku. Wptyneta na te
sytuacje liberalizacja przepisébw prawnych reglamentujgcych dziatalnos¢
mediow'?, zniesienie cenzury’®, nowelizacja prawa prasowego'®’, potraktowanie

Srodkdbw masowego komunikowania, wtym prasy, jako elementu gospodarki

17 Szerzej na ten temat: J. Jarowiecki, Badania nad Polskg prasq lokalng. Studium przeglagdowe, [w:] Polskie media lokalne
na przetomie XX i XXI wieku. Historia-teoria-zjawiska, J. Jarowiecki, A. Paszko, W. M. Kolasy (pod red.), Wojewodzka
Biblioteka Publiczna w Krakowie, Krakéow 2007, s. 11-36.

'8 \W. Chorazki, Sytuacja mediéw..., s. 89.

159 Np. Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U z 1993 r. Nr 7, poz. 34 z p6zn. zm.).

1% Ustawa z dnia 11 kwietnia 1990 r. o uchyleniu Ustawy o kontroli publikacji, zniesieniu organéw tej kontroli oraz zmiany
ustawy: Prawo prasowe (Dz.U. z 1990 r. Nr 29, poz. 173.).

'8! Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe (Dz.U. z 1990 r. nr 29, poz. 173).

54



Komunikowanie polityczne

wolnorynkowej. Od tego momentu zaczely masowo powstawacé zréznicowane
w sensie typologicznym pisma - w zakresie rodzaju, gatunku, czestotliwosci
i naktadéw ich wydawania, wydawcow i kierunkdw ideowo-politycznych.
Powstawaty media lokalne, ktére chciaty relacjonowaé i komentowacC sprawy
bliskie i bezposrednio znane lokalnym odbiorcom. Wskazanie tego przetomowego
okresu dla rozwoju komunikowania lokalnego jest rzeczg wazng. Nalezy pamietac,
jak zauwaza A. Graham, iz funkcjonowanie lokalnych srodkéw masowego
komunikowania sie jest utatwione na bazie istniejagcej w spotecznosciach ,kultury
obywatelskiej” (,Civic Culture”). Autorka wskazuje na rozumienie polityki, chec
uczenia sie partycypacji, stosowania w praktyce mozliwosci demokracji lokalnej,
umiejetnosci, osiggania konsensusu grupowego, rozwigzywania problemow
i rozstrzygania konfliktéw oraz rzeczywistego podejmowania decyzji. Podkresla za
R. Dahlem, ze koncepcja nowoczesnej demokracji wymaga rowniez
wystepowania, oprécz innych podstawowych praw, takze prawa do poszukiwania
przez obywateli alternatywnych zrodet informacji, jakim niewatpliwie sg radio,
prasa i telewizja lokalna'®2.

Sprawa nazewnictwa i klasyfikacji ,mediow lokalnych” wzbudzata i wzbudza
wiele dyskusji oraz kontrowersji w $rodowisku prasoznawcow, jak réwniez
praktykdw zaréwno polskich, jak i zagranicznych'®®. Samo pojecie ,prasa lokalna”
nie jest terminem jednoznacznym. S. Dziki definiuje to pojecie jako niejednolitg
grupe wytwordéw prasowych, ktérych wspdlng cechg jest fakt ukazywania sie poza
gtobwnym centrum lub gtéwnymi osrodkami zycia polityczno-spotecznego oraz
kulturalnego danego kraju i kolportowania ich na okreslonym terytorium'®*. Prase

lokalng mozna okresla¢ jako miejscows od facinskiego localis’®

, jako wtasciwg
danemu miejscu. W. Chorazki, zgodnie z przyjeta i od kilkunastu lat stosowang
w Osrodku Badan Prasoznawczych Uniwersytetu Jagiellonskiego typologia,
proponuje podziat prasy na:

1. ponadogodlinokrajowa;

2. ogolnokrajowa;

3. regionalng i ponadregionalng, ktora obejmuje swoim zasiegiem

co najmniej jedno wojewodztwo i ma mniejszy zasieg niz ogolnokrajowy;

82 A, Graham, Powstanie kultury obywatelskiej w Polsce. Amerykarska demokracja i polskie uczestnictwo, ,Samorzad

Terytorialny” 1996, nr 9, s. 44-61.
83, Michalczyk, Media lokalne. Terminologia..., s. 37-49.
'8 3. Dziki, Prasa lokalna, [w:] Encyklopedia wiedzy o prasie, J. Maslanka (pod red.), Warszawa 1976, s. 174-175.
1% Stownik wyrazow obcych, PWN, Warszawa 1980, s. 453.
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4. lokalng (prase lokalng | stopnia), ktéra obejmuje mniej niz jedno
wojewddztwo, ale co najmniej jeden powiat;
5. sublokalng (prase lokalng Il stopnia) - pozostata grupa mediow, np.

miejsko-gminne, gminne, osiedlowe, parafialne, itd.

Ze wzgledu na status instytucjonalno-prawny autor proponuje podziat prasy na
8 podstawowych grup:

1. prase samorzgadowa lub z nig zwigzana;

2. niezalezng prase wolnorynkowg;

3. prase tzw. lll sektora - organizacji pozarzadowych, m.in.: stowarzyszen
wyzszej uzytecznosci, celowych fundacji, stowarzyszen mitosnikow
(przyjaciét) miasta lub ziemi, organizacji mniejszosci narodowych;

4. prase centralnych i terenowych struktur koscielnych (diecez;ji,
dekanatow, parafii, zgromadzen zakonnych) lub podmiotéw prawnych
Z nimi zwigzanych;

5. prase centralnych struktur i lokalnych oddziatéw partii politycznych lub
zZwigzkéw zawodowych;

6. prase zaktadowg (w tym: uczelniang);

7. prase Srodowiskowg (w tym: studencka, szkolng, kontrkulturowg prase
miodziezowaq);

8. prase naukowa i popularnonaukowg'®®.

M. Gierula, opierajac sie na badaniach polskiej prasy lokalnej, stwierdza, ze
cechami podstawowymi okreslajgcymi typ pisma lokalnego byty najczesciej cele
i zadania lub organ wydajacy. Autor wskazuje bardzo rozlegty katalog organow,
ktore wydajg prase lokalng w Polsce, zalicza do nich: osoby fizyczne,
przedsiebiorstwa prywatne i panstwowe, organy wiladzy samorzadowej
i panstwowej roznego szczebla oraz instytucje im podlegte, organizacje
pozarzadowe roznego typu oraz fundacje, partie polityczne, zwigzki zawodowe,
organizacje samorzadu gospodarczego, towarzystwa spoteczno-kulturalne,
instytucje edukacyjne od szkoty podstawowej do wyzszych uczelni, Kosciét
katolicki i inne zwigzki wyznaniowe, mniejszosci narodowe i etniczne. Druga cecha

jest poniekad wypadkowg plandéw i oczekiwan najwazniejszych podmiotéw

185 . Chorazki, Aktualna sytuacja mediéw lokalnych w Polsce na podstawie badarn ankietowych z przetomu roku
2001/2002, ,Studia Kieleckie. Seria Bibliologiczno-Prasoznawcza” 2003, s. 26.
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lokalnych, jak i organu wydajacego, w tym zespotu redakcyjnego i jego czionkdw.
Zdaniem autora do podstawowych zadan mediow lokalnych mozna zaliczy¢:
e wszechstronng, biezacg informacje lokalng;
e petnienie funkcji ,trybuny spotecznosci lokalnej”;
e integracje srodowiska lokalnego;
o ksztattowanie lokalnej opinii spotecznej;
e kontrole wiadz lokalnych;
e integracje  spotecznosci lokalnej w  strukturach lokalnych
i ponadlokalnych;
e wspieranie lokalnej kultury;
e promocje ,matej ojczyzny”;
e edukacje spoteczno-polityczna, kulturalno-historyczng i ekonomiczng
spotecznosci lokalnej;
o funkcje reklamowo-ogtoszeniowa, w stosunku do lokalnych
reklamodawcow;
e osiggniecie sukcesu ekonomicznego na rynku;

e funkcje rozrywkowa, lokalng w tematyce, formie lub autorstwie'®’.

W. Chorazki na podstawie szczegdétowej analizy podkresla w swojej pracy,
ze od drugiej potowy 2000 roku na dziatalnos¢ mediow lokalnych miat wptyw
kryzys gospodarczy. Jeszcze w 2002 roku przejawiat sie on spadkiem dochoddéw
zreklam, znacznym obnizeniem poziomu sprzedazy gazet i spadkiem
zainteresowania mediami lokalnymi jako catoscig. Wyniki pokazuja, ze na przyktad
spadek dochodow ksztattowat sie nawet na poziomie 50-70%, spadek naktadu
gazet wynosit 30-40%. Kryzys byt takze odczuwalny w spadku stuchalnosci
i ogladalnosci radia itelewizji (bytlo okoto 180 stacji radiowych i okoto 150
lokalnych telewizji, gtéwnie emitujgcych za pomocg sieci kablowych). Liczba
tytutow gazet lokalnych i sublokalnych ksztattowata sie w 2002 roku na poziomie
2514 tego rodzaju czasopism, z czego tylko ok. 10-15% miato swoje korzenie
siegajace lat 1988-1990. Na Gornym Slasku ukazywato sie z tego 278 gazet
i czasopism lokalnych. Z ogdlnej liczby, tj. 2514, gazet i czasopism lokalnych

i sublokalnych ukazujgcych sie w Polsce w 2002 roku, okoto:

%" M. Gierula, Typologiczny rozwdj prasy lokalnej w Polsce w nowych warunkach spoteczno-politycznych i ekonomicznych,

~Studia Kieleckie. Seria Bibliologiczno-Prasoznawcza” 2003, s. 12-15.
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o 39% stanowity pisma wolnorynkowe (niezalezne);

e 37% to pisma wydawane lub wspétwydawane przez lokalne samorzady
(w tym ok. 50% 6-8 stronicowe biuletyny informacyjne);

e 145% to pisma tzw. lll sektora, wydawane i finansowane przez
towarzystwa mitosnikdbw miasta (ziemi), stowarzyszenia (w tym wyzszej
uzytecznosci) i fundacje;

e 10% to pisma parafialne (w tym ok. 80% biuletyny informacyjno-
formacyjne);

e zupelny margines stanowity pisma lokalnych oddziatéw partii
politycznych i zwigzkowych  komisji  regionalnych, miejskich

i zaktadowych.

Autor, wskazujgc na wyniki szczegdétowej analizy geograficznego
rozmieszczenia gazet lokalnych i sublokalnych, ich statusu instytucjonalno-
prawnego, czestotliwosci ukazywania sie, nasycenia rynku czytelniczego oraz
poziomu merytorycznego, stwierdza, iz istotny wptyw majg tu specyficzne dla
poszczegolnych czesci Polski uwarunkowania i tradycje historyczne, kulturowe,
wydawnicze i czytelnicze'®.

Pisma lokalne najczesciej wydawane sg przez prywatnych wydawcéw, co
powoduje, ze sg one traktowane jak kazdy inny podmiot dziatajgcy na rynku.
Aby funkcjonowa¢ musi przynosic¢ zysk i stgd tez naturalna dgznos$¢ wtascicieli do
ograniczania kosztow. Jest to powodem réznego rodzaju trudnosci i ograniczen
w pracy dziennikarzy lokalnych. M. Gierula wskazuje, ze wptyw warunkow
ekonomicznych na prace dziennikarskg powoduje powstawanie problemdéw
zwigzanych z:

e nadmiernym nawatem pracy i przecigzeniem praca (34,4%);

e utrudnieniami w dostepie do informac;ji (30,5%);

e koniecznos$cig pisania na zbyt wiele tematow (27,3%);

e wadliwg organizacjg pracy redakcji (18%);

e zlymi warunkami lokalowymi i brakami technicznymi w wyposazeniu

redakcji (17,2%);
e zbyt odleglym terenem obstugi dziennikarskiej i trudnosciami

komunikacyjnymi (10,9%).

'%8 \W. Chorazki, Aktualna sytuacja mediéw lokalnych..., s. 25-30.
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Oprocz utrudnien w pracy dziennikarza lokalnego zwigzanych z czynnikami
ekonomicznymi, wystepujg takze utrudnienia generowane na linii pismo - grupy
nacisku funkcjonujgce w spotecznosci lokalnej w réznych sferach. W tej grupie
mieszczg sie réwniez problemy zwigzane z wewnetrznym funkcjonowaniem
pisma. Do najwazniejszych naleza:

e zbytnie uzaleznienie redakcji od reklamodawcow (25,8%);

e naciski ze strony wiadz lokalnych (16,4%);

e naciski ze strony wydawcy (6,3%);

 naciski ze strony kierownictwa redakcji (6,3%)'°.

1.4.2. Prasa samorzadowa

Wsrdéd mediow lokalnych prasa samorzadowa stanowi najliczniejszg grupe.
W 1998 roku wychodzito okoto 715 pism samorzadowych, ktérych istnienie zostato
zweryfikowane i udokumentowane. Pod wzgledem czestotliwosci 60% tych pism
to miesieczniki, 18% stanowig dwumiesieczniki lub kwartalniki, 10,5% -
dwutygodniki, 4,5% - tygodniki, 7% - czasopisma wychodzace nieregularnie.
Naktady ksztattowaty sie w zakresie 500 egz. - 37,5%, 501 - 1 tys. egz. - 29%,
1001 - 2 tys. egz. - 18%, 2001 - 5 tys. egz. - 11,5% i powyzej 5 tys. egz. - 4%""°.
Podobne liczby dla roku 1999 podaje W. Chorgzki w swych studiach o mediach
lokalnych. Wedtlug jego badan ukazywato sie wowczas 878 tytutdw.
Autor zastrzega jednak, ze zmiany na rynku mediéw dla prasy lokalnej
i sublokalnej wynosza 10% w skali roku'"".

Dzieki prasie samorzgdowej mozliwe jest prowadzenie m.in. polityki
informacyjnej przez wiladze samorzadowe w celu zaspokajania potrzeb
informacyjnych ludnosci o pracy i dziataniach samorzadu. Zadne dokonania
gminy, np. inwestycja, program spofeczny, imprezy kulturalne, nie stang sie
faktami publicznymi, dopoki nie stang sie faktami informacyjnymi, prasowymi'’?.
Dziatalnos¢ informacyjna instytucji samorzgdowych utozsamiana jest z procesem

komunikowania publicznego definiowanego jako komunikowanie formalne, ktore

"% M. Gierula, Dziennikarze wspdtczesnej prasy lokalnej, [w:] Media i komunikowanie w spoteczeristwie demokratycznym.
Szkice medioznawcze, S. Michalczyk (red.), Wyzsza Szkota Zarzadzania i Marketingu, Sosnowiec 2006, s. 89-90.

70 3. Michalczyk, Media lokalne w systemie..., s. 178.

"' W. Chorazki, Polskie media lokalne i sublokalne 1989-1999, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 1-2, Krakéw 1999, s. 66.

72 V. Siemienski, Wspobizarzadzanie gming. Rada i zarzad gminy we wspélnocie samorzgdowej, Zachodnie Centrum
Organizacji, Warszawa-Zielona Goéra 1995, s. 144.
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ma na celu wymiane i dzielenie sie informacjami, majgcymi publiczne
zastosowanie, oraz podtrzymywanie wiezi spotecznych, za ktoére sg
odpowiedzialne instytucje publiczne.'”.

Rola samorzadéw w zakresie lokalnego komunikowania jest znaczaca.
Spotecznosci lokalne to jedna z najstarszych form bytowania spotecznego
zbiorowosci ludzkich. Zdaniem socjologow mozna je zaliczy¢ do kategorii "grup”,
czyli tych zbiorowosci, ktore taczg wiezi bezposrednie. Grupami takimi sg rodzina,
kregi sgsiedzkie lub kolezenskie. Spotecznos¢ lokalna wyréznia sie takze sposrod
innych grup tym, ze jest najwieksza, poza nimi pojawiajg sie juz zbiorowosci
potaczone relacjami posrednimi, czyli spoteczenstwa'’®. Lokalno$¢ ma wiec silny
zwigzek z matym, ograniczonym terytorium, jakim jest np. zbiorowosc
mieszkancow gminy. Znajduje to odzwierciedlenie w uchwalonej w 1990 roku
przez Sejm RP ustawie o samorzadzie terytorialnym'®, w ktérej wspolnotowy
charakter gminy i jej zbiorowosci podkresla art. 1 niniejszej ustawy, stwierdzajgc
w pkt 1, ze Mieszkancy gminy tworzg z mocy prawa wspolnote samorzgdowas,
aw pkt 2, iz llekro¢ w niniejszej ustawie jest mowa o gminie, nalezy przez to
rozumiec¢ wspolnote samorzgdowg oraz odpowiednie terytorium. Miato to swoje
odzwierciedlenie w art. 43 owczesnej Konstytucji RP oraz w art. 16, pkt 1
Konstytucji RP z 1997 roku, ktory mowi, ze Ogoét mieszkancow jednostek
zasadniczego podziatu terytorialnego stanowi z mocy prawa wspolnote
samorzadowg'’®. Zapoczatkowany w latach 90 proces demokratyzacji zycia
spoteczno-politycznego Polski stawia nowe wyzwania dla wspodlnot lokalnych,
a posrednio procesowi lokalnego komunikowania politycznego, poniewaz im
bardziej wspolnota lokalna bedzie zorientowana w sprawach lokalnej polityki, tym
w wiekszym stopniu bedzie mogta na nig wptywac i w tym wiekszym stopniu
ksztattowaé mechanizmy rozwoju lokalnego. Jest to istotne rowniez z punktu
partycypacji spotecznej we sprawowaniu ikontrolowaniu wifadzy publicznej.
Analizy wynikow wyboréw samorzadowych wskazujg na niskg frekwencje w tych
wyborach, np. w 1990 roku przedstawicieli do wtadz gmin wybierato tylko 42,27%

uprawnionych do gtosowania, w nastepnych wyborach (1994 r.) wzieto udziat juz

'73 Za B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spotecznego, Wroctaw 1999, s. 135.

% W. Sieminski, Wspotzarzadzanie gming..., s. 14-15.

75 Ustawa z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie terytorialnym (Dz.U. z 1990 r. Nr 16, poz. 95 z pézn. zm.). Obecny tytut -
Ustawa z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (tj. Dz.U. z 2001 r. Nr 142, poz. 1591 z pézn. zm.).

'7® Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. uchwalona przez Zgromadzenie Narodowe w dniu
2 kwietnia 1997 r., przyjeta przez Naréd w referendum konstytucyjnym w dniu 25 maja 1997 r., podpisana przez
Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej w dniu 16 lipca 1997 r. (Dz.U. z 1997 r. Nr 78, poz. 483 z pézn. zm.).
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33,7% uprawnionych do gtosowania, w trzecich wyborach (1998 r.) frekwencja
wyborcza wyniosta 45,45%; w czwartych wyborach (2002 r.) wzieto udziat 44,12%
uprawnionych do gtosowania, a w ostatnich wyborach, ktére odbyty sie w 2006
roku frekwencja wyniosta 39,56%. Po raz pierwszy w 2002 roku odbyty sie
rownoczesnie z wyborami samorzgadowymi wybory bezposrednie na
wojta/burmistrza/prezydenta miasta, w ktorych w pierwszej turze frekwencja
wyniosta 44,24%, a w drugiej zaledwie 35,02%'’. W obliczu tak
niewystarczajgcego zainteresowania wyborami, zdaniem W. Sieminskiego coraz
wazniejsze staje sie nawigzywanie przez wiadze lokalne, po wyborach, Scistych
kontaktbw z milczacg w wyborach wiekszoscia mieszkancéw. Poniewaz
wiekszo$¢ ta na wybory nie przychodzi, wladza wybrana przez mniejszosc
spotecznosci lokalnej sama powinna wyjs¢ ku tej obojetnej wiekszosci, w kierunku
stapiania tej obojetnosci i zachecania do aktywnego uczestnictwa w Zzyciu tej

spotecznosci lokalnej'’®,

1.4.3. Radio lokalne

Innym istotnym Srodkiem lokalnego komunikowania jest, oprécz prasy
samorzadowej i radia komercyjnego, radio lokalne, zwane ,Community Radios”
lub ,Public Radios”. Specyfikg tego $rodka komunikacyjnego jest zrédto
finansowania, ktére pochodzi gtéwnie od jego stuchaczy. Przestrzeganie takiej
zasady finansowania podkresla jego spoteczno-srodowiskowy i niekomercyjny
charakter. Spoteczny charakter radia okresla takze sposob produkcji programu
antenowego, ktéry jest bezptatny i amatorski. W zatozeniach radio lokalne ma by¢
rzecznikiem obywateli, ich intereséw, potrzeb | pogladow. Powstaje
z autentycznych inicjatyw ludzi, integruje wiele grup spotecznych, a takze stanowi
otwarte forum wymiany mysli i wiedzy. Czesto podejmuje tematy, ktére w innych
mediach sg traktowane marginalnie badz wcale. Programy radia lokalnego sg
zréznicowane i wieloaspektowe. Czesto nacisk ktadziony jest na programy
kulturalne, wiele miejsca zajmuje tez polityka, gospodarka, problematyka socjalna,
sport lokalny, tematyka religijna, publicystyczna i muzyczna.

Historia polskiego radia lokalnego, mimo bogatej tradycji polskiej radiofonii,

nie siega zbyt daleko w przesztos¢. W zasadzie rozpoczyna sie dopiero u progu

77 Zrédto: Panstwowa Komisja Wyborcza, http://www.pkw.gov.pl.

178 Za W. Sieminski, Wspotzarzadzanie gmina..., s. 20.
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lat dziewieldziesiatych, czyli z debiutem pierwszych stacji komercyjnych.
Dziatajace wczesniej regionalne stacje Polskiego Radia jedynie w niewielkim
zakresie zajmowaty sie problematykg lokalng. Te luke u progu ostatniej dekady XX
wieku szybko wypetnity mate stacje lokalne, zagospodarowujgc wolng do tej pory
przestrzen. Radio od 1990 roku przeszto okres zywiotowego powstawania stacji,
jak rowniez doswiadczyto préb jego ograniczenia za pomocg narzedzi prawnych
i ekonomicznych. Mozna byto obserwowac¢ powolny upadek stacji, ktore tak na
prawde nigdy nie miaty racji bytu ze wzgledu na brak odpowiedniego zaplecza
finansowego czy umiejetnosci zarzadu lub wtascicieli koncesji. Widoczny byt
proces konsolidacji medidw, przynoszac zmiane charakteru mediow lokalnych,
ktére przestawaty stuzyé lokalnym spoteczenstwom'”®,

W Polsce radiofonia publiczna to m.in.: Polskie Radio S.A., ktére nadaje
cztery programy ogoélnopolskie: ,Program 1” (o charakterze uniwersalnym,
adresowany do szerokiego grona stuchaczy z duzg iloscig programow
informacyjnych), ,Program 2” (poswiecony w znacznej mierze kulturze), ,Program
3" (program muzyczno-informacyjny, adresowany do odbiorcéw aktywnych),
,Polskie Radio BIS” (kultura, nauka, spoteczenstwo), ,Radio Polonia” (program dla
odbiorcow z zagranicy). Radio polskie nadaje rowniez (na falach dtugich) program
,Radio Parlament”. Program ten jest transmisjg obrad obu izb polskiego
parlamentu. Drugim elementem radiofonii publicznej jest 17 spotek regionalnych
nadajacych 17 réznych programéw regionalnych na obszarach swojego dziatania.
Ponadto we Wroctawiu i Zielonej Gérze emitowane sg 24 godzinne programy
miejskie, natomiast w Gorzowie Wielkopolskim program miejski nadawany jest
przez 6 godzin, a w Stupsku - 3 godziny na dobe. W Olsztynie, poza programem
regionalnym, nadawany jest pétgodzinny program lokalny dla mniejszosci
ukrainskiej. Wsrod 206 koncesji na rozpowszechnianie programu radiowego
o zasiegu lokalnym lub regionalnym:

e 45 nadawcow emituje program o charakterze spoteczno-wyznaniowym,

e 33 o charakterze wyspecjalizowanym — muzycznym, w tym

1 poswiecony muzyce powaznej,
e 3 o charakterze muzyczno-literackim,

¢ 1 0 charakterze muzyczno-kulturalnym,

7 J. Wajdzik, Radio lokalne w Polsce. Narodziny i rozwdj, [w:] Polskie media lokalne na przetomie XX i XXI wieku. Historia—
teoria—zjawiska, J. Jarowiecki, A. Paszko, W. M. Kolasa (pod red.), Wojewddzka Biblioteka Publiczna w Krakowie,
Krakéw 2007, s. 217.
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1 o charakterze muzyczno-publicystycznym,

e 7 o charakterze akademickim,

e 4 o tematyce motoryzacyjne;j,

e 1 poswiecony historii i tradycji Polski,

e 1 poswiecony zagadnieniom ekonomii i biznesu,

e 1 dla dzieci i mtodziezy,

e pozostatych 109 nadawcéw nadaje program o charakterze

uniwersalnym®°,

W. Chorazki dokonuje opisu charakteru lokalnych stacji radiowych. Uwaza,
ze typowa lokalna stacja radiowa ma charakter komercyjny, ale nierzadko
dofinansowuje jg lokalny biznes lub samorzad. Wiekszo$¢ czasu antenowego
stanowi muzyka oraz audycje o charakterze rozrywkowym z telefonicznym
udziatem stuchaczy. Wazng cze$¢ programu ramowego wypetniajg programy
informacyjne i publicystyczne o tematyce regionalnej, lokalna prognoza pogody,
sytuacja na lokalnych i regionalnych drogach. Emitowane sg liczne reklamy
i ogtoszenia ptatne. Emitowany program adresowany jest gtéwnie do grupy
stuchaczy w wieku od 15 do 40 lat. Czes$¢ stacji radiowych organizuje lub
wspotorganizuje spektakularne akcje'®’.

Lokalne radio, mimo swych niedoskonatosci i niewystarczajgcego
zainteresowania sprawami lokalnymi, petni wazne funkcje spoteczne. Czesto jest
jedynym miejscem, gdzie upowszechniane sg informacje dotyczace miasteczek
iwsi. Bywa, ze staje sie jedynym medium dostarczajgcym tego typu tresci
stabszym ekonomicznie grupom odbiorcéw. S. Michalczyk, powotujac sie na prace
P. Merz'®, podkresla, ze radio lokalne wyznacza sobie nastepujace cele:

1. ksztaltowanie, informowanie oraz propagowanie celéw radia

niekomercyjnego,

2. gwarantowanie réznorodnosci pogladow i zréznicowania kulturowego,

3. umozliwianie dostepu do radia wszystkim warstwom spoteczenstwa,

4. prezentowanie potozenia i sytuacji pojedynczych oséb, inicjatyw

obywatelskich i grup spotecznych,

180 Raport Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, Radio i telewizja w Polsce: Raport O Stanie Rynku w Chwili Przystepowania
Do Unii Europejskiej, Warszawa 2004, s. 10-13.. Zrédto: http://www.krrit.gov.pl.

'8 W. Chorazki, Sytuacja mediow..., s. 96.

'82 b Merz, Biirgerfunk zwischen Anspruch und Wirklichket, ,Media Perspectiven” 1998, nr 5, s. 251.
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5. ksztattowanie i wspieranie Swiadomosci bliskiego $rodowiska
spotecznego,
6. ksztattowanie i wspieranie niezaleznego i krytycznego dziennikarstwa

radiowego'®?.

W tyskiej lokalnej przestrzeni nadaje az 26 rozgtos$ni radiowych. Jest to taka
sama liczba jak dla miasta Katowice. Cele radia lokalnego realizowane sg miedzy
innymi przez takie rozgto$nie, jak:

e Radio Piekary,

¢ Radio Aniot Beskidow,

e Polskie Radio Program 1,

¢ Radio Express FM,

e RMF FM,

e Radio CCM,

e Radio Planeta,

e Radio WAWA,

e Radio Zet,

e Radio Plus Gliwice,

e Radio TOK FM,

e Radio Eska Slask,

o Trojka,

e Polskie Radio Krakow,

e Polskie Radio Katowice,

e Antyradio 106,4 FM,

e Polskie Radio Program 2,

¢ Radio Bielsko,

e Radio eM"®,

'8 3. Michalczyk, Lokalne radio obywatelskie w Niemczech, ,Studia Kieleckie. Seria Bibliologiczno-Prasoznawcza” 2003,
s. 105, 110.

184 Zrédto: http:/nadaje.com/miasta/Tychy.html.

64



Komunikowanie polityczne

1.5. Marketing polityczny i techniki oddziatywania
politycznego

Proces demokratyzacji polityki, saturacji medialnej spoteczenstwa'®
i mediatyzacji polityki zmusza podmioty dziatajgce na rynku politycznym do
stosowania coraz to bardziej przemyslanych i skutecznych technik marketingu
politycznego. Osiggniecie sukcesu wyborczego nie gwarantuje juz tylko
przedstawienie swojego programu wyborczego. Obecnie rynek polityczny jest
bardziej dynamiczny. Pojawiajg sie nowi konkurenci, stosuje sie nieznane dotad
techniki marketingu politycznego, a wyborcy nie sg tak politycznie lojalni jak
kiedys. Wyborcy szukajg dla siebie jak najlepszych ofert politycznych.
Selekcjonujg przedstawiane im oferty polityczne na podstawie uzyskanych
informacji oraz wiasnych intereséw. Informacje o charakterze politycznym
przetwarzajg na decyzje polityczne na podstawie swojej wiedzy, przekonan
i doswiadczen zyciowych. Kierujg sie w swym wyborze nie tylko kwestiami
programowymi, lecz rdéwniez stylem prowadzonej kampanii wyborczej,
informacjami ptynacymi z otoczenia oraz kwestiami zwigzanymi z wizualng
prezentacjg partii polityczne,;.

Na rynku politycznym wygrywajg najczesciej te podmioty rywalizaciji
politycznej, ktére potrafig skutecznie i w przemyslany sposéb racjonalnie alokowaé
wszystkie dostepne srodki. Widoczny jest proces profesjonalizacji kampanii
wyborczych. Dzis kampanig wyborczg zarzadzajg wyksztatceni profesjonalisci,
tzw. polityczni konsultanci (political consultants). Korzysta sie z ustug specjalistow
(spin doctors)'®, treneréw i licznych instytucji ustugowych specjalizujacych sie
w dziedzinie propagandy, marketingu, reklamy i promoc;ji politycznej. Prowadzenie
kampanii jedynie sitami kandydatow, partii i wolontariuszy przestato gwarantowaé
osiagniecie celu'®’.

Marketing polityczny jest jedng =z form szeroko rozumianego
komunikowania politycznego, ktérego rozwoj uwarunkowany jest koniecznoscig
porozumiewania sie podmiotow polityki ze swoim elektoratem i sympatykami oraz

z postepem  technologicznym  $rodkéw  masowego  komunikowania.

8 To proces postepujacy wraz z rozwojem technologii komunikowania i fatwym do nich dostepem; polega na ,nasaczeniu”
spoteczenstwa coraz wigksza liczbg technicznych srodkéw przekazu i oplatania go bardzo gesta siecig komunikatéw, co
w konsekwencji powoduje uzaleznienie obywateli od informacji medialnej. B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie
polityczne..., s. 276.

'8 pojecie ,spin doctors” jest synonimem kazdego typu specjalistdw zaangazowanych w walce wyborczej oraz
ksztattowaniu opinii spotecznej i publicznym przekazywaniu informacji.

'8” B. Dobek-Ostrowska, Propaganda..., s. 21-22.
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Przez komunikowanie polityczne rozumie sie nie tylko wygtaszane czy pisemne
oswiadczenia, ale rowniez wizualne srodki znaczeniowe takie, jak ubidér, makijaz,
fryzura i logo, tzn. wszystkie te elementy komunikowania, o ktérych mozna
powiedzieé, ze tworza polityczny ,wizerunek” czy tozsamos$¢'®®. Komunikacja
polityczna obecnie ma charakter ciggty i w coraz wiekszym stopniu
interaktywny'®®. Nowe media powodujg szybki przeptyw informacii, ktéry w duzym
stopniu jest wiasnie interaktywny. Dzieki niej mozliwa jest wymiana informacji
miedzy wyborcami a podmiotami polityki. Utatwia wptywanie na proces decyzyjny
iw coraz wiekszym stopniu przyczynia sie do ksztattowania swiadomosci
spotecznej. Jednak wiezi spoteczne tworzone przez srodki masowe sg w istocie
anonimowe i jednokierunkowe, a przez to niejako wirtualne. Nie majg takiej mocy
jak powigzania czysto ludzkie i dlatego nie mozna jasno i jednoznacznie okresli¢
sity ich wptywu na $wiadomo$¢ i zachowania ludzi oraz sam proces polityczny.
Marketing polityczny daje mozliwo$¢ prowadzenia profesjonalnej kampanii
politycznej, a takze zarzadzania dziataniami o charakterze politycznym
podejmowanymi w okresie miedzywyborczym. Organizacje polityczne muszg byé
Swiadome, iz na polskim rynku wyborczym mozna stosunkowo tatwo uzyskac
poparcie, ale potrzeba bardzo rozwaznych dziatan, aby to poparcie utrzymac.
Trudniej jest odzyskac utracone zaufanie wyborcéw niz zdobyc je po raz pierwszy.
Dodatkowo nieprzemyslane dziatania moggq wywotaé wsrdéd obywateli uczucie
zniechecenia do politykéw i do takiego mechanizmu funkcjonowania wiadzy, ktéry
czyni wyborce waznym tylko w dniu wybordéw, tym samym przedktadajgc sie na
wynik wyboréw'®®. Obywatele dostrzegaja, ze w okresie kampanii wyborczej
rosnie zainteresowanie rywalizujgcych ze sobg kandydatow ich problemami,
potrzebami, oczekiwaniami, opiniami, itp. oraz dostrzegajg rowniez fatsz
i nienaturalnos¢ w zachowaniu starajgcych sie o wybdr politykow. Wyborcy
wiedzg, ze obietnice i przyptyw sympatii do nich sg elementem kazdej kampanii
i ze jest to jedyny moment, kiedy politycy zauwazajg wyborcdw i kiedy im na nich
zalezy™'. Dziatalnos$é polityczna, a szczegdlnie reklama polityczna musi byé

prowadzona w sposob ciggty. Jezeli polityk nie prowadzi statej sukcesywnej

g, McNair, Wprowadzenie do komunikowania..., s. 26.

89 5 Michalczyk, Media lokalne..., s. 147-148.

190 Za J. Sztumski, Refleksje wokot probleméw socjologiczno-politologicznych dotyczgcych wyboréw parlamentarnych
w 2001 roku, [w:] Wybory parlamentarne 2001. Scena polityczna - aktorzy - programy - strategie, J. Sztumski (pod red.),
M. Kolczynski, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2003, s. 8.

91 C. Trutkowski, Spofeczne reprezentacje polityki, Warszawa, Scholar 2000, s. 194-204.
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kryptoreklamy w okresach miedzywyborczych, pojedyncza akcja reklamowa,

organizowana w trakcje kampanii wyborczej, moze by¢ raczej mato skuteczna'®.

1.5.1. Powstanie i rozwoju marketingu politycznego

Marketing polityczny ma swoje korzenie w marketingu ekonomicznym. Jest
to interdyscyplinarna dziedzina osadzona przede wszystkim w ekonomii
i politologii, a takze ma swoje odniesienie do socjologii, psychologii i nauki
o komunikowaniu. Marketing ekonomiczny, a nastepnie polityczny i wyborczy jest
produktem typowo amerykanskim. Powstanie marketingu komercyjnego miato
miejsce na poczatku XX stulecia. Ewolucja marketingu politycznego stymulowana
jest przez trzy zasadnicze czynniki: zmiany w systemie politycznym;
wprowadzenie nowych technik badawczych opinii publicznej i rynku politycznego;
rozwdj mediow masowych'®. Marketing polityczny przeszedt dtuga droge rozwoju,
w ktérej mozna wyrdznié trzy etapy:

1. Etap wstepny/prekursorski (przetom XIX/XX w. - 1952). Rozwdéj marketingu
politycznego rozpoczat sie na przetomie XIX i XX wieku. Wstepem do nowego
sposobu myslenia byto powierzenie przez Partie Republikarnskg w 1896 roku
organizacji swojej kampanii biznesmenowi - Markusowi Alonzo Hannie. Kolejny
okres rozwoju to lata 20. Frankiln D. Roosevelt powotat dziat public relations
w Biatym Domu. Udzielat wywiadéw w radiu - rozmowy przy kominku (1936)
W latach 30 powstata takze pierwsza agencja konsultantow politycznych,
powotana przez dziennikarzy C.Whitaker i L. Boxter (1933). Okres ten
zamykajg wybory prezydencie w USA w 1952 roku

2. Etap konsolidacji marketingu politycznego (1952 - 1964). Wybory
prezydenckie w 1952 roku i nowatorska kampania Eisnhowera - Nixona
wprowadzity Stany Zjednoczone w faze konsolidacji marketingu. Po raz
pierwszy sztaby kandydatow zlecity realizacje zadan kampanijnych
wyspecjalizowanym agencjom reklamowym obstugujacym rynek
konsumpcyjny. Dokonywano takze po raz pierwszy badan rynku politycznego.

W kampanii w 1960 roku w petni wykorzystano mozliwosci telewizji

192 Kryptoreklama polityczna zdaniem autora, to ,....prezentowana przez polityka umiejetnos¢ skutecznego przekonywania

wyborcow do wtasnego programu wyborczego za pomocg réznorodnych sposobow oddziatywan, a przede wszystkim
poprzez swoje zachowanie, postawe i komunikowanie”. Za A. Wontarczyk, Ze $wiata reklamy, [w:] Najwazniejsze
zagadnienia kryptoreklamy, A. S. Barczak, A. Pihus (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 1999,
s. 73.

M. Mazur, Marketing polityczny. Studium poréwnawcze prezydenckich kampanii wyborczych w USA i w Polsce, PWN,
Warszawa 2002, s. 21.

193
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i wprowadzono widowiskowy element pojedynku wyborczego - debate

telewizyjna kandydatow'®*

(Kennedy - Nixon). W tym okresie rozpoczetfo sie
akademickie ksztatcenie w zakresie konsultingu politycznego, reklamy
politycznej i politycznych public relations.

3. Etap konsultantéw politycznych (od 1964 do chwili obecnej).
Wyksztatcenie sie kanonu spersonalizowanych reklam telewizyjnych
kandydatow w formie krotkich, kilkusekundowych spotow odwotujgcych sie do
emocji odbiorcéw, a takze ksztatcenie akademickie i doswiadczenie agencji
reklamowych i konsultingowych zaowocowaty narodzinami nowych zawodow.
Nastepowata specjalizacja w zakresie zarzgdzania kampaniami, badan rynku

i opinii publicznej, realizacji kampanii.

Europejskie partie polityczne i politycy zaczeli docenia¢ marketing
polityczny dopiero w poéznych latach szescdziesigtych. Rozwdj marketingu
politycznego w Europie wszedt od razu w faze konsolidacji, a w latach
siedemdziesigtych w faze politycznych konsultantéw. Pierwszym europejskim
krajem, ktory zaczat wdraza¢ marketing polityczny byty Niemcy (1957), nastepnie
polityczni doradczy i profesjonalne firmy pojawity sie we Francji, Wielkiej Brytanii
i innych krajach.

Z marketingu ekonomicznego wyrdst marketing polityczny i wyborczy.
Ph. Kotler, uznawany powszechnie za autorytet w dziedzinie marketingu,
wskazuje, ze definicji marketingu jest wiele. Autor proponuje, aby marketing
ekonomiczny rozpatrywac jako proces spoteczny i zarzadczy, dzieki ktéremu
konkretne osoby i grupy otrzymujg to, czego potrzebujg i pragng osiggnaé przez
tworzenie, oferowanie i wymiane posiadajacych warto$¢ produktow'®®. Marketing
polityczny wykorzystuje wiele zasad wypracowanych przez wytworcow dobr
i ustug, dgzacych do sukcesu komercyjnego. Jego odmiennosciqg jest to, iz sukces
partii politycznych nie jest mierzony w kategoriach zysku, lecz w liczbie gtosow

i efektywnej wiadzy. Marketing polityczny jest formg efektywnego dialogu

1% K. Buczak-Sawczynska widzi debate prezydencka jako cze$é kampanii. Tematy w niej poruszane s omawiane w trakcie
catej kampanii, kandydaci wykorzystujg jg do popularyzowania swoich stanowisk prezentowanych juz wczesniej
w réznych formach. Debata postrzegana jest jako spot polityczny, dramat lub jako forma dialogu. Telewizyjna debata
polityczna aktywizuje wyborcow, jest wydarzeniem, na ktére wszyscy czekaja i ktére pdzniej jest szeroko komentowane.
Debaty moga wzmacnia¢ wczesniejsze przekonania wyborcéw, a takze zmienia¢ preferencje ograniczonej grupy
odbiorcow. K. Buczak-Sawczynska, Debata prezydencka: miedzy agonem a dialogiem, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 1-2,
Krakéw 2000, s. 43., K. Buczak-Sawczynska, Retoryczne strategie ataku i obrony jako elementy dialogu w debatach
prezydenckich, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 1-2, Krakéw 1999, s. 95.

"% Ph. Kotler, Marketing, Wydawnictwo Gebethner & s-ka, Warszawa 1994, s. 29.
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politycznego pomiedzy politykami i potencjalnymi zwolennikami oraz narzedziem
efektywnego zarzgdzania posiadanymi zasobami organizacyjnymi i finansowymi.
W definiowaniu marketingu politycznego wystepuje wiele podejsc
akcentujgcych roézne aspekty tego procesu. Przyjmuje sie, ze marketing
polityczny jest zespotem teorii, metod, technik i praktyk spotecznych majagcych na
celu przekonanie obywateli, by udzielili poparcia cztowiekowi, grupie lub projektowi
politycznemu'®. Marketing polityczny stat sie niezbednym instrumentem dla
osiggniecia sukcesu wyborczego. Do jego sktadnikow zalicza sie elementy

przedstawione w tabeli ponizej.

Tabela 2. Sktadniki marketingu ekonomicznego i politycznego

osoby publiczne

produkt (np. politycy), grupy,
projekty polityczne, idee

udzielone poparcie
cena

spoteczne
Marketing ekonomiczny Marketing polityczny
romocia techniki promocyjne
P ] i prezentacyjne
dotarcie do obywateli
. w kontekscie
dystrybucja

prowadzenia kampanii
politycznej

Zrédto: R. Wiszniowski, Marketing wyborczy. Studium kampanii wyborczych w systemach prezydenckich
i semiprezydenckich (Finlandia, Francja, Polska, Stany Zjednoczone), Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa - Wroctaw
2000, s. 19.

W ramach teorii marketingu politycznego wyrdznia sie takze marketing
wyborczy, ktory jest wezszym pojeciem w stosunku do marketingu politycznego
i stosowany jest w odniesieniu do kampanii wyborczych. Stanowi zespdt dziatan,
ktére majg na celu precyzyjne okreslenie i promocje konkretnej oferty wyborczej
w warunkach statej konkurencji'®’.

Podejscie marketingowe zdominowato scene polityczng, obejmujac nie
tylko partie i kandydatéw, ale takze instytucje wtadzy publicznej i organizacje
spoteczne typu non-profit. Powstat tzw. marketing spoteczny. B. Dobek-Ostrowska

definiuje go, za D. Lindon'®®

, jako zespot technik informacyjnych i perswazyjnych,
stosowanych w przedsiewzieciach podejmowanych przez instytucje publiczne

i obywateli, dotyczacych waznych problemow spotecznych. Celem tych dziatan

% M. Mazur, Cechy szczegblne marketingu politycznego, [w:] Polityka: przedmiot badan i formy jej przejawiania sie,
P. Dobrowolski (red.), M. Stolarczyk, Katowice 2000, s. 254. Definicje te przytacza tez G. Ulicka, Wptyw marketingu
politycznego na zmiany w zyciu publicznym panstw demokratycznych, [w:] Trudna sztuka polityki. Szanse, ryzyko, btad,
Studia Politologiczne Uniwersytetu Warszawskiego, vol. 1, T. Klementowicz (red.), Wydawnictwo Elipsa, Warszawa
1996, s. 157.

97 A. Zukowski, Systemy wyborcze. Wprowadzenie, WSP, Olsztyn 1999, s. 104.

%8 D, Lindon, Marketing politique et social, Dalloz, Paris 1976, s. 56.
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jest wywotanie okreslonych skutkbw w postaci zachowan i postaw zgodnych
zinteresem o0gotu spoteczenstwa. Skoncentrowany jest na obywatela -
konsumenta ustug publicznych, a nie na wyborce czy klienta okreslonej organizacii
politycznej. Marketing spoteczny, tak jak kazdy inny, ma za zadanie sprzedaz
okreslonych produktéw oraz zaspokojenie wyzszych potrzeb niematerialnych'®

(spotecznych, emocjonalnych, intelektualnych)?®.

1.5.2. Segmentacja, metody badan i analizy rynku politycznego

W teorii polityki coraz wieksze znaczenie ma tzw. orientacja rynkowa.
Odwotuje sie ona do kategorii racjonalnego podmiotu politycznego (wyborca,
partia polityczna, kandydat), ktéry w swoich wyborach i decyzjach kieruje sie
racjonalnoscig rynkowa. W tym kontekscie rynek polityczny postrzegany jest jako
kompleksowa i zlozona pod wzgledem proceduralno-instytucjonalnym
i normatywnym sfera relacji spotecznych, w ramach ktorej podmioty prezentujg
okreslone oferty polityczne, skierowane do obywateli lub innych podmiotéw
politycznych, w tym przede wszystkim do wtadzy politycznej?®'. J. Muszynski
wskazuje na specyfike rynku politycznego. Mowi o trzech ptaszczyznach, na
ktérych mozna rozpatrywac to pojecie:

1. rynek polityczny jest zjawiskiem umownym, dostosowanym do transakcji

politycznych;

2. rynek jest areng walki politycznej miedzy rywalizujgcymi podmiotami

politycznymi;

3. rynek jest realizacjag aktu prawnego ,uruchamiajgcego” kampanie

wyborcze, okreslajgcego ich przebieg zardwno w przestrzeni, jak

i w czasie, a nadto wskazujacego na sprzedawcow i nabywcow?%2.

W obrebie rynku politycznego podmioty polityczne rywalizujg miedzy soba,
nawigzuje sie komunikacja oraz odbywa sie ogét transakcji miedzy podmiotami
politycznymi a elektoratem w ramach tych obu grup. Pojecie rynku politycznego

stanowito podstawe rozwoju teorii marketingu politycznego. Zastosowanie teorii

199 Produkty niematerialne to ustugi, idee, instytucje, miejsca i dziatania. Zdaniem A. Szromnika sprzedaja je instytucje

wiadzy publicznej, jak np. administracja publiczna (marketing instytucji publicznych), samorzgdowa (marketing
komunalny). A. Szromnik, Marketing komunalny. Rynkowa koncepcja zarzgdzania gming, ,Samorzad Terytorialny”, nr 3,

s. 7.

20 B Dobek-Ostrowska, Media masowe i aktorzy polityczni.., s. 233-236.

21 R, Wiszniowski, Marketing wyborczy. Studium kampanii wyborczych w systemach prezydenckich i semiprezydenckich
(Finlandia, Francja, Polska, Stany Zjednoczone), PWN, Warszawa-Wroctaw 2000, s. 20.

22 ) Muszynski, Marketing..., s. 16.
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marketingowych w polityce ma na celu racjonalizowanie i zwiekszanie
skutecznosci rywalizacji politycznej. Marketing polityczny stworzyt specyficzny dla
siebie tok postepowania, ktérego, wedtug M. Cichosz, poszczegdlne etapy to:
e badanie rynku politycznego w celu zdefiniowania potrzeb wyborcow
i ustalenia pozycji podmiotu oraz jego konkurentow politycznych;
e przygotowanie, w oparciu o badania, strategii sprzedazy produktu
politycznego;
e promocja produktu na rynku politycznym;
e sprzedaz produktu;

e kontrola efektywnosci dziatan na kazdym z wymienionych etapow®®.

Diagnoza rynku politycznego pozwala na precyzyjniejsze okre$lenie, w jaki
sposob dotrze¢ do wyborcy ze swojg ofertg i jak go przekonac¢ do niej. Obecnie
badania nad stanem opinii publicznej, prowadzone na uzytek réznych aktoréw
politycznych towarzyszg wszelkim dziataniom podejmowanym w Swiecie polityki -
wyborom wszystkich szczebli, referendom lub inicjatywom obywatelskim. Zdaniem
M. Kolczynskiego, procesy badawcze pozwalajg miedzy innymi na: monitorowanie
stanu opinii publicznej; wskazanie kierunku zmian w czasie trwania kampanii;
planowanie, koordynowanie i kontrolowanie przebiegu kampanii; pozyskiwanie
srodkoéw finansowych. Autor proponuje jednak podej$cie sceptyczne do procedur
badawczych stosowanych na rynku politycznym?®®*. Do takiego podejécia skfania
wystepujgca  stosunkowo czesto réznica pomiedzy  prognozowanymi
a rzeczywistymi wynikami wyboréw. 2%,

Badania opinii publicznej sg jednym z podstawowych elementéw tworzenia
wiarygodnego i skutecznego wizerunku politycznego. Znajomos¢ sytuaciji
politycznej i oczekiwan, preferencji, frustracji oraz nastrojéw wyborcéw pomaga
w znalezieniu mocnych i stabych stron kandydata i jego partii?®®. Techniki badania

rynku i opinii publicznej jakimi sie postugujg firmy sg z reguly zapozyczone

2% M. Cichosz, Metody analizy i diagnostyki rynku politycznego, [w:] Marketing polityczny w teorii i praktyce, A. W. Jabtonski

i L. Sobkowiak (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2002, s. 98.

2% J. F. Pontuso méwi wrecz, ze sondaze s zagrozeniem dla amerykanskiej demokragii. sprzyjaja one najgorszym ludzkim
instynktom i sprawiajg, ze wierzymy, iz nie mozemy sie¢ pomyli¢. Zmuszajg politykdw do przyjmowania rozwigzan, ktére w
Swietle ich wlasnej wiedzy sa niemadre. J. F. Pontuso, Czy badania opinii publicznej zagrazajg demokracji, ,Zeszyty
Prasoznawcze”, nr 3-4, Krakéw 1994, s. 39.

25 Szerzej w: M. Kolczynski, Sondaze wyborcze - badanie, informowanie czy manipulowanie?, [w:] Wybory parlamentarne

2001. Scena polityczna - aktorzy - programy - strategie, J. Sztumski (pod red.), M. Kolczynski, Wydawnictwo

Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2003, s. 80-84.

K. Giereto, Wizerunek polityka, [w:], Public relations w teorii i praktyce, B. Ociepka (pod. red.), Wydawnictwo

Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2003, s. 26.
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z marketingu ekonomicznego i dostosowane do specyfiki rynku politycznego.
Dzieki ich wykorzystaniu mozna dokonac¢ diagnozy produktu politycznego (partii
politycznej, kandydata) lub analizy nabywcy produktu (wyborcy). W pierwszym
przypadku stosuje sie miedzy innymi: analize cyklu zycia produktu politycznego,
metode map percepcyjnych, metode tzw. drabiny postaw, analize SWOT, metode
identyfikacji stakeholders®”’.

W przypadku drugim (analizy nabywcy produktu) wykorzystuje sie metody
okreslajgce preferencje wyborcze elektoratu, ich potrzeby, oczekiwania, zadania,
gusty, sympatie i antypatie. Najczesciej stosowang metodg sg sondaze opinii
publicznej, ktorych wyniki pozwalajg miedzy innymi na dokonanie segmentaciji
rynku wyborczego i poszukiwanie tzw. nisz wyborczych, czyli grup obywateli,
ktorych potrzeby nie sg zaspokojone przez zadng z partii politycznych. Analiza
nabywcy produktu pozwala rowniez na pozycjonowanie, czyli ustalenie pozyciji
wilasnego programu, partii i kandydatéw wobec oferty rywali politycznych oraz
ustalenie oferty atrakcyjnej dla kazdego segmentu wyborcow. Pozycjonowanie
umozliwia takze okreslenie efektywnego stylu rywalizacji, a w konsekwencji
sytuuje podmiot w bezpiecznym potozeniu. Pozwala na uksztaltowanie
odpowiedniego - dostosowanego do wymagan otoczenia - obrazu kandydata, jego
wizerunku, ktory jest kluczowym elementem medialnej kampanii politycznej?®.

Z perspektywy wyborcow, upowszechniane przez partie lub media sondaze
sgq niezwykle waznym zrédtem informacji, ktére pozwalajg na podjecie
subiektywnie racjonalnej decyzji wyborczej. Poza tymi ogdlnie dostepnymi
badaniami, partie rowniez stosujg m.in. takie metody, jak: zogniskowane wywiady
grupowe, tzw. grupy fokusowe, test ,jury konsumentéw”, test portfelowy, test
fizjologiczny, test teatralny, kampania-test. Analiza rynku politycznego koncentruje

sie wiec wokot czterech elementdéw: produktu politycznego, konsumentow, rynku

27 Obiektywne badania pozwalaja na wytonienie rzeczywistego obrazu kandydata i pomagajg w okresleniu celéw oraz
stabych i mocnych stron swoich i kontrkandydata. W 2000 roku, podczas kampanii wyborczej o fotel prezydencki, zostaty
przeprowadzone przez wyspecjalizowang agencje badania o tematyce ,Jaki powinien, zdaniem Polakéw, by¢ idealny
kandydat na prezydenta?”. Uzyskane wyniki pokazaty, iz dla respondentéw kandydat na prezydenta nie musi realizowa¢
obietnic wyborczych, ale powinien by¢ wyksztatcony, elokwentny i zna¢ jezyki obce. Procz tego, musi by¢ uczciwy,
prawdomowny, rzetelny, nieprzekupny. Nie bez znaczenia jest tez wyglad zewnetrzny. Prezydent, ktérego wymarzyli
sobie Polacy jest przystojny, schludny. Powinien tez godnie reprezentowac¢ nasz kraj. E. K. Czaczkowska, Wizerunek
mato wyrazisty, ,Rzeczpospolita” 20.09.2000, nr 220. Wczesniejsze badania, przeprowadzone w 1995 roku, takze
wykazaty, ze np. program wyborczy nie jest najwazniejszym czynnikiem, na ktéry zwracaja swoja uwage wyborcy.
Zdaniem respondentéw ,dobry prezydent” powinien by¢ przede wszystkim wyksztatcony (ceche te wymienito 36%
badanych), uczciwy (28%), madry (25%), doswiadczony politycznie (17%), sprawiedliwy (13%) i stanowczy (12%).
Zrédto: OBOP, ,Opinia publiczna o wyborach prezydenckich. Jakie cechy trzeba mieé, aby byé dobrym prezydentem”,
(nr 79, lipiec 1995).

R. Wiszniowski, Wprowadzenie do teorii marketingu politycznego, [w:] Marketing polityczny w teorii i praktyce,

A. W. Jabtonski i L. Sobkowiak (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2002, s. 60.
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politycznego jako catosci, reklamy politycznej. W celu zdiagnozowania tych
elementow, analizie poddaje sie miedzy innymi czynniki: demograficzne,
ekonomiczne, ksztattujace rynek polityczny jako catos¢, marketingu-mix.

Nalezy zauwazy¢, ze badania opinii publicznej sg niezmiernie rzadko
wykorzystywane przez specyficzny rodzaj aktoréw politycznych - wtadze gminne.
Jak zauwaza J. Koztowski, takie badania dostarczajg najbardziej wiarygodne;j
wiedzy na temat ocen i pogladéw spoteczenstwa®®. Przeprowadzanie ich pozwala
na zidentyfikowanie tego, co ludzie naprawde majg na mysli oraz przyczynia sie
do zmniejszenia ryzyka podjecia przez wiadze lokalne nietrafnych
i niepopularnych decyzji. Podobnie zdaniem W. Sieminskiego, wtadze same
z siebie niechetnie poddajg sie takiej formie oceny. Polskie wtadze lokalne raczej
rzadko aranzujg badania opinii mieszkancow na temat wazny dla gminy, a jeszcze
rzadziej decydujg sie na zapytanie mieszkancow w profesjonalnie
przeprowadzonej ankiecie o zdanie na swo¢j wilasny temat. Efektem tego jest
podejmowanie prob przeprowadzenia referendum gminnego w sprawie odwotania
witadz gminnych jako sposobu na rozwigzanie konfliktowych sytuacji i poznania
opinii publicznej na ten temat. Autor proponuje refleksje, czy nie bytoby ostrozniej
i rozsadniej dla wiadz lokalnych poznac nastroje i opinie wilasnej spotecznosci,
trudne do petnego i kompetentnego rozpoznania wytgcznie w drodze rozmow

i nastuchu plotek?'°.

1.5.3. Projektowanie i realizacja strategii politycznych

Po przeprowadzonych badaniach rynku i jego diagnozie mozna przejs¢ do
kolejnego etapu - opracowania strategii i wynikajgcej z niej taktyki. W kontekscie
badan nad komunikowaniem politycznym zdefiniowanie pojecia strategii
komunikacyjnej nastrecza szereg trudnosci. Wynikajg one w znacznym stopniu
z tradycyjnego rozumienia tego terminu jako pewnej formy dtugookresowego
planowania catoksztattu dziatan rynkowych. D. Skrzypinski proponuje okreslenie
strategii politycznej jako zbioru zracjonalizowanych decyzji powzietych w oparciu

o mniej lub bardziej formalne procedury analityczne, a dotyczacych ksztaitu

2 Koztowski, Polityka informacyjna gminy, [w:] Grochem o $ciane...?. Polityka informacyjna gminy, J. Regulska (red.),
Wydawnictwo Samorzadowe FRDL, Warszawa 1995, s. 33.
210 . Sieminski, Wspétzarzadzanie gmina..., s. 44.
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przyszlych dziatan partii na rynku politycznym?''. Strategie definiuje sie réwniez
jako racjonalng sugestie co do ewolucji stosunkow politycznych w blizszej lub
dalszej perspektywie czasowej, na podstawie ktérej elity polityczne formutujg
konkretne juz wytyczne co do ogdlnego kierunku postepowania i konkretnych
rozstrzygnie¢®'?. Strategia polityczna to kompleks Zadan obejmujacych trzy
obszary - wewnetrzne dziatania partii; zewnetrzne dziatania partii w sferze wiadzy
publicznej oraz kampanie wyborcze. Skuteczna strategia partii powinna
uwzglednia¢ bardzo wiele réznych czynnikow takich, jak:

e wewnetrzne, jak potencjat ludzki, jakim organizacja dysponuje, ich
zdolnosci, kompetencje, strukture organizacyjna, zasoby materialne
partii, posiadany zakres wiadzy politycznej, kulture polityczng oraz
wyznawane zasady i wartosci, itd.;

e zewnetrzne, jak aktualna sytuacja polityczna, prawne i kulturowe ramy
funkcjonowania organizacji, system polityczny i wyborczy, stosunki
z mediami, cechy demograficzne i socjoekonomiczne spoteczenstwa,
stan gospodarki, itd?™.

Budowanie strategii politycznej opiera sie na jej dwoch zasadniczych
typach - strategii sektorowej i strategii funkcjonalnej?™®. Strategie sektorowe
przedstawiajg sposoby rozwigzan najistotniejszych kwestii w poszczegdinych
sektorach polityki panstwa, miedzy innymi gospodarczej, zagranicznej, spotecznej,
bezpieczenstwa publicznego. Odnoszg sie do programu partii politycznej i w nich
uwidaczniajg sie zasadnicze roznice miedzy partiami. Strategie funkcjonalne majg
na celu stworzenie wiasciwych warunkéw dziatania partii, kontroli wewnetrznej
oraz budowe zewnetrznego poparcia dla partii ze strony wyborcéw i innych
uczestnikdw rynku. Wyrdznia sie cztery strategie funkcjonalne: kadrowe,
finansowe, marketingowe, komunikacyjne.

W rozwazaniach o strategiach partii politycznych najwiecej miejsca
poswieca sie strategiom wyborczym. Przyczyna tego jest oczywista - w liberalnych

demokracjach proces wyborczy i decyzje wyborcow decydujg o znaczeniu partii.

211

D. Skrzypinski, Strategie partii politycznych, [w:] Marketing polityczny w teorii i praktyce, A. W. Jabtonski i L. Sobkowiak
(red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2002, s. 129.

%12 A Antoszewski, R. Herbut (red.), Leksykon..., s. 391.

213 R. Wiszniowski czynniki wewnetrzne i zewnetrzne zalicza do jednej grupy - czynnikéw instytucjonalno - proceduralnych.
R. Wiszniowski, Marketing Wyborczy. Studium kampanii..., s. 33.

D. Skrzypinski, Planowanie strategii komunikacyjnej partii politycznej. Analiza marketingowa, [w:] Marketing polityczny
w poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, M. Jezinski (red.), Dom Wydawniczy Duet, Torun 2004, s. 42.
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W literaturze strategie wyborcze okres$la sie jako sposéb stuzacy przygotowaniu
i wdrozeniu tych ofert politycznych, ktore umozliwiajg pozyskanie okreslonej
klienteli wyborczej w celu obsadzenia jak najwigekszej liczby obieralnych stanowisk
publicznych, w okreslonych pod wzgledem miejsca i czasu warunkach
spotecznych, kulturowych, politycznych i gospodarczych?'®. Projektowanie strategii
wyborczych jest w silnym stopniu moderowane przez wptyw procesu
,amerykanizacji”*'® kampanii wyborczych, ktéry rozpoczat sie po drugiej wojnie
Swiatowej. Dla W. Schulz pojecie ,amerykanizacja kampanii” wigze sie
z przyjmowaniem w kampaniach wtasciwosci charakterystycznych dla kampanii
wyborczych w USA i wymienia takie cechy, jak: personalizacja kampanii,
kampania wyborcza jako rywalizacja kandydatéw, kampania negatywna,
profesjonalizacja, podejscie = marketingowe, zarzadzanie = wydarzeniami
i tematami®'’. Podobnie K. Voss zwraca uwage na ,amerykanizacje walki
wyborczej” przejawiajacej sie w:

1. udziale stereotypow w ksztattowaniu opinii (,pictures in our heads”),

2. personalizacji polityki (eksponowanie kandydatow kluczowych),

3. utracie znaczenia partii na rzecz personalizacji i inscenizacji,

4. profesjonalizacji, wyrazajgcej sie miedzy innymi w znacznym udziale

doradcow wyborczych,
badaniach opinii publicznej,

6. realnym wplywie mediow?'®.

W kampaniach wyborczych w Ameryce wyrdéznia sie trzy typy strategii:
strategie orientujgca sie na partie (party oriented); strategie orientujgcg sie na
problemy (issue oriented); strategie nastawiong na kreowanie wizerunku (image

oriented)*"?.

Strategie wyborcze mozna takze klasyfikowac¢, uwzgledniajgc
kryterium podmiotowe i przedmiotowe. Z. Pietra§ ze wzgledu na Kkryterium

podmiotowe wyréznia strategie stosowane przez kandydatéw bronigcych

%% R. Wiszniowski, Marketing wyborczy, Studium kampani..., s. 76.

2% Sam termin ~,amerykanizacja” wystepuje rowniez w kontekscie kulturowym, cywilizacyjnym, ekonomicznym,

socjologicznym, psychologicznym i sportowym, oznaczajgc importowanie funkcjonujacych w Stanach Zjednoczonych

wzorow i zachowan, czesto bez uwzglednienia rodzimych uwarunkowan i tradycji.

W. Schulz, Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki badan empirycznych na temat mediéw masowych

w polityce, (przektad A. Kozuch) Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2006, s. 141-142.

8 K. Voss, Amerikanisierung? — Die USA in der Berichterstattung zum Bundestagswahlkampf, In. H. J. Kleinsteuber
(Hrsg.), Aktuelle Medientrends in der USA, Wiesbaden 2001, s. 252-279.

%1% A, W Jablonski, Marketing polityczny w USA: koncepgja i zastosowanie w kampaniach prezydenckich, [w:] Marketing
polityczny w teorii i praktyce, A. W. Jabtonski i L. Sobkowiak (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw
2002, s. 73.
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witasnych pozycji politycznych oraz strategie stosowane przez kandydatow
ubiegajacych sie po raz pierwszy o dany urzad. Autor ze wzgledu na stosunek do
elektoratu (kryterium przedmiotowe) wyodrebnia cztery typy strategii wyborczych:
utwardzania, poszerzania, neutralizacji, odwracania®®. Istnienie wielu typow
strategii wizualnych jest efektem personalizacji strategii wyborczych.
Na pierwszym miejscu w kampanii stawia sie konkretnych kandydatéw - ,konie
wyborcze”. Eksponowanie kandydatéw poprzez przedstawianie w mediach ich
pozytywnego wizerunku jest prostsze i tansze niz przedstawianie programow

partyjnych.

1.5.4. Telewizja i Internet - transmitery reklamy politycznej

Reklama jako zjawisko jest bardzo stara. Narodzita sie jeszcze
w starozytnosci, arozwdj technologii komunikowania pozwalat na ciggte jej
udoskonalanie i wzbogacanie jej $rodkéw oraz nosnikow. Pojawito sie wiele
definicji reklamy, ktore jednak najczesciej wskazujg, ze jest to wszelka ptatna
forma nieosobowego przedstawiania i popierania towardw, ustug lub idei przez
okreslonego nadawce?'. Reklama ma potrojng nature i jest: formag
komunikowania masowego, technikg marketingowg i sztukg. Reklama jako
technika marketingowa wraz z mediami stanowi element realizacji szerszej
strategii marketingowej. Jako forma komunikowania reklama wykorzystuje
komunikowanie informacyjne i perswazyjne. Wyroznia sie reklame:

e komercyjng (sprzedaz towardw i ustug),

e Kkorporacyjng lub wizerunkowg (wizerunek instytuciji),

e polityczng i wyborczg (uzyskanie poparcia elektoratu),

e spoteczng (lansowanie idei, pozgdanych postaw),

e dobroczynng lub charytatywng (pomoc potrzebujgcym).

Reklama polityczna stanowi jedng z podstawowych technik komunikowania
politycznego i najczesciej przybiera forme krotkiego przekazu informacyjno-
perswazyjnego, ktéory ma na celu zbudowanie poparcia wyborcow dla partii,

kandydata iich programu. Najczesciej reklama polityczna ma charakter

20 0 Skrzypinski, Strategie partii..., s. 141-142.

27 Bajka, Krétka historia reklamy na $wiecie i w Polsce, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 3-4, Krakéw 1993, s. 17. Podobnie
P. Kotler, Marketing. Analiza, planowanie, wdrazanie i kontrola, Wydawnictwo Gebethner & S-ka, Warszawa 1994,
s. 546.
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pozytywnej reklamy - afirmujgc sponsora reklamy, oraz negatywnej - atakujacej
przeciwnika. W konstruowaniu reklamy politycznej przez ostatnie 50 lat stosowano
dwie zasadnicze konwencje - Unikalnej Propozycji Sprzedazy (USP) do lat
szescédziesigtych i Emocjonalnej Propozycji Sprzedazy (ESP), ktéra obowigzuje do
dzisiaj. W ostatnich latach zaczyna pojawia¢ sie nowa koncepcja i formuta reklamy
dysrupcyjnej (disruption), tamigcej przyjete konwencje oraz reklamy internetowe;.
Reklama polityczna jest ciggle atrakcyjna dla aktoréw politycznych, spetnia
kilka waznych funkcji. Jest unikatowg formg dyskursu politycznego, ma walor
informacyjny, stanowi podstawowe Zzrodto szczegoétowej wiedzy o kandydacie,
partii politycznej czy programie politycznym oraz zwieksza identyfikacje
spoteczenstwa z nim. Przyciagga segment wyborcow niezdecydowanych.
Wzmacnia pozytywne postawy u zdecydowanych odbiorcéw, a takze pozwala na
dokonywanie za jej posrednictwem atakow politycznych skierowanych do
przeciwnikdw. Reklama polityczna ma zainteresowac i jest jedng z podstawowych
technik marketingu politycznego. Jest ona formg komunikowania politycznego za
pomocg mediow masowych, gtownie mediow elektronicznych - telewizji
i komputerowych sieci informatycznych. Jej podstawowym celem jest ukazanie
opinii  publicznej pozytywnego wizerunku partii  politycznej (reklama
instytucjonalna) lub promowanego przez nig kandydata politycznego (reklama

personalna). Najczesciej stosowane techniki zostaty opisane w tabeli ponizej.
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Tabela 3. Techniki promocji politycznej

Wizualna:

1. prasa powszechna i czasopisma partyjne, broszury i biuletyny
2. ulotki, plakaty, billboardy

3. reklama ruchoma na srodkach transportu

4. flagiitransparenty

Audiowizualna:
1. przekazy telewizyjne

Reklama 2. fimy VHS

Audytywna:

1. przekazy radiowe

Interaktywna:
1. przekazy internetowe
2. filmy DVD

Katalog sylwetek kandydatow politycznych
Listy do wyborcow: poczta tradycyjna i elektroniczna
Aktywne strony internetowe kandydatow, partii politycznych

Marketing
bezposredni

Promocja Upominki (gadzety)
sprzedazy Festyny, koncerty (m.in. rockowe) z udziatem politykow

Informacje dla prasy (m.in. konferencje prasowe)
Przeméwienia

Raporty polityczne

Akcje dobroczynne (m.in. aukcje)

Public Sponsoring

relations Publikacje (m.in. biografie, pamietniki politykéw)
Relacje ze spotkan terenowych

Srodki identyfikacji (m.in. state atrybuty)
Czasopisma partyjne

Imprezy (m.in. akademie, inauguracje)

Spotkania z kandydatem politycznym

Sprzedaz Dziatania pobudzajgce wyborce (m.in. rozmowa bezposrednia)
osobista Festyny, koncerty (m.in. rockowe) z udziatem politykdw
Wiece, zjazdy, kongresy

Zrédto: M. Janik-Wiszniowska, Promocja i reklama polityczna, [w:] Marketing polityczny w teorii i praktyce, A. W. Jabtofski
i L. Sobkowiak (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2002, s. 173.

Zasady tworzenia reklamy w marketingu politycznym sg bardzo podobne do
zasad stosowanych w marketingu konsumenckim. To podobienstwo wynika
z faktu, ze prawa rzadzace rynkiem wyborczym sg w zasadzie takie same.
Tworzenie i oddziatywanie reklamy podlega takze takim samym prawom zaréwno
w zachowaniach wyborczych, jak i konsumenckich. Takg samg funkcje reklamowg
petni opakowanie produktu, prezentowanego na przyktad na wystawie sklepowej,
jak i ,opakowanie” kandydatéw w czasie wyboréw na rézne urzedy panstwowe?®?.

Reklama polityczna wykorzystuje media masowe do rdznicowania produktow

22 A Falkowski, Praktyczna psychologia poznawcza: marketing i reklama, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne,
Gdansk 2003, s. 68. B. Franklin, Packaging politicss, Political Communications in Britain’s Media Democracy, Arnold,
London 2004.
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politycznych i okreslenia ich w oczach politycznych konsumentow. Politycy muszg
oferowaC siebie jak roznigce sie marki tego samego produktu. Mozna wiec
przyjac, ze podstawowymi celami reklamy politycznej sa:

e upowszechnianie informacji o kandydujacym polityku lub partii,

e kreowanie wizerunku kandydata lub partii,

e przyblizanie odbiorcom gtéwnych kwestii programowych,

e atakowanie konkurenciji,

e odpieranie atakow rywali®?.

Reklama polityczna realizowana jest takze za pomocg nowego medium —
Internetu. Taka reklama polityczna posiada cechy zaréwno interaktywnej reklamy
wizualnej, audiowizualnej, audytywnej, jak i marketingu bezposredniego. Stanowi
doskonate narzedzie promocji politycznej takze w okresie miedzywyborczym.
Nie wymaga duzych naktadow finansowych, a jej sita oddziatywania obejmuje
swym zakresem nie tylko potencjalnych wyborcéw mieszkajgcych w danych
okregu wyborczym, ale wszystkich, ktérzy majg dostep do Internetu.
Krag odbiorcoéw jest praktycznie ograniczony tylko samym dostepem do tego
medium. Technologie komputerowe stajg sie swoistym konkurentem dla
najwazniejszego i najskuteczniejszego medium komunikacji marketingowej jakim

224 |nternet staje sie globalnym no$nikiem informacji, a tworzaca sie

jest telewizja
rzeczywistos¢ wirtualna rowniez nie pozostanie bez wptywu na pozostate
tradycyjne nosniki reklamy - prase i radio.

Z duzg ostroznoscig mozna przyjac, iz wyniki przeprowadzonych badan nad
rzeczywistg sitg tworzenia nastawieh wyborczych przez telewizyjny Srodek
przekazu informacji mogg by¢ takze w pewnym zakresie stosowane do
internetowej reklamy politycznej. Uwaza sie, ze telewizyjne reklamy polityczne
majg niewielki wptyw na zmiane postaw i zachowan wyborcow. Juz w 1972 roku
istniaty hipotezy, ktore przypisywaty mediom maty wptyw na kierunek i sposob

myslenia i postrzegaly je raczej jako zrodio tematédw w kampaniach

22 M. Kolczynski, J. Sztumski, Marketing polityczny. Ksztattowanie indywidualnych i zbiorowych opinii, postaw i zachowar,
Wydawnictwo Slask, Katowice 2003, s. 133.

Najczestszym sposobem pozyskiwania przez Amerykanoéw informacji politycznych wykorzystywane sg takie media, jak:
codzienne wiadomosci telewizyjne - 49%; dzienniki prasowe - 44,5%; codzienne wiadomosci w Internecie - 20,5%,
codzienne audycje radiowe - 11,5%. B. Bimber, The Internet and Citizen Communication with Government: Does the
Medium Matter?, “Political Communication”, vol. 16, no 4, 1999, s. 418.
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politycznych®®®. Malo os6b réwniez zmienia swoje preferencje pod wplywem
reklamy politycznej. Ma ona wptyw przede wszystkim na wyborcow
niezdecydowanych, tych ktorzy nie mogq przez diuzszy czas podjg¢ decyzji, na
kogo glosowaé?®. Moze ona takze umocni¢ istniejace postawy polityczne i wzory

227

zachowan, ale rzadko je zmienia®'. Wyborcy niezdecydowani bardziej polegajg

na telewizyjnych przekazach reklamowych o partii politycznej czy kandydacie niz

na innych zrédtach o nich?®.

Obecnie reklamy polityczne posiadajg cechy
,miekkiej” reklamy, ktorej gtdwnym celem jest oddziatywanie poprzez przekaz
emocjonalny. Wielokrotne powtarzanie przekazu perswazyjnego, ktore
dominowato do lat 60 wieku XX wptywa w mniejszym stopniu na decyzje wyborcze
niz reklama polityczna, ukierunkowana na zmiane wyobrazenia wyborcow
o kandydacie. Obserwuje sie odchodzenie od komunikowania o stanowisku
programowym, jakie zajmuje podmiot polityki, na rzecz kreowania wizerunku
kandydata lub partii politycznej?*°.

Promowanie wizerunku kandydata odbywa sie przez tworzenie
szczegodlnego rodzaju wyobrazenia, ktére poprzez wywotanie skojarzeh przydaje
postaci dodatkowych wartosci znajdujgcych wyraz przede wszystkim w jej
osobowosci i w ten sposdb wzmacnia jej emocjonalny odbior?®. Zaczeto stosowaé
socjopsychologiczne teorie motywacji i zachowan konsumenckich obecnych
w reklamie komercyjnej. Czesto wyborcy posiadajg silne nastawienia emocjonalne
wobec politykdw, o ktérych wiasciwie nic nie wiedza. Sytuacja ta powoduje, ze
reklama polityczna moze poprzez odwotywanie sie do uczu¢ wyborcéw,
skutecznie wptywa¢ na ich postawy i zachowania wyborcze. Wptyw ten jest
jeszcze silniejszy w mtodych demokracjach Europy Wschodniej, gdzie
mechanizmy demokratyczne nie sg jeszcze dobrze ugruntowane, a spoteczenstwo

bardziej koncentruje sie na osobowosci politykow niz gtoszonych przez nich

25 E Diamond, S. Bates, The spot, Mass, MIT Press, Cambridge 1984, s. 351. M. E. Mc Combs, D. L. Shaw, The agenda-
setting function of mass media, “Public Oponion Quarterly” 1972, No. 36, s. 176-187.

260 Dolinski, Psychologiczne mechanizmy reklamy, GWP, Gdansk 2003, s. 206.

2T\ trakcie przeprowadzonych badan, na kilka dni przed wyborami respondenci wskazywali, ze kampania wyborcza w
telewizji nie miata wiekszego wptywu na zachowania wyborcze. Tylko 21% z badanych oséb zadeklarowato, ze pod jej
wptywem zdecydowali sie wzia¢ udziat w wyborach, 14% pytanych przyznato, ze pomogta im ona podja¢ decyzje, w jaki
sposéb glosowac, a tylko 6% respondentéw przyznato, ze pod jej wptywem zmienili swoje preferencje wyborcze.
Ponadto, wyborcy wymieniajgc partie, ktére ich zdaniem miaty najlepsza kampanie wyborczg w telewizji, najczesciej
wskazywali to ugrupowanie, na ktére sami zamierzali gtosowaé. Zrédto: TNS OBOP, ,Wydarzenia i media - wptyw na
decyzje wyborcze”, (pazdziernik 1997).

28 Na podstawie A. Falkowski, Praktyczna psychologia..., s. 68-69.

2R, Jolsyn dla przyktadu wskazuje, ze na 506 spotéw pokazanych w telewizji amerykarnskiej pomiedzy rokiem 1960 i 1984

tylko 15% zawierato informacje o konkretnych programach, 57% odnosito sie do osobistych czy profesjonalnych

kwalifikacji kandydatéw - wizerunku. Za B. McNair, Wprowadzenie do komunikowania..., s. 110.

Pierwszym twérca telewizyjnej reklamy politycznej, ktérej celem byto oddziatywanie na wyborcéw poprzez przekaz

emocjonalny (1973 r.) byt T. Schwartz. Za W. Cwalina, Telewizyjna reklama polityczna..., s. 66.
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programach reform. Tym samym tworzenie wizerunku tych politykdbw ma wieksze
znaczenie dla wyborcow w krajach tej czesci Europy niz ugruntowanych

demokracjach zachodnich #*'

. Oddziatywanie reklam w Polsce powoduje wzrost
niepewnosci i niezdecydowania, odwrotnie niz w krajach Europy Zachodniej, gdzie
powoduje raczej zwiekszenie pewnosci wyborcow.

Sama reklama polityczna stata sie zjawiskiem masowym i stracita juz efekt
nowosci. Aby by¢ atrakcyjna musi zaciesniaC swodj zwigzek z nowoczesng
technikg i rozwojem nauk humanistycznych. Wspoétczesne metody oddziatywania
za pomocyg informacji opierajg sie na ziozonych i czasem bardzo
skomplikowanych mechanizmach psychologicznych. Do tworzenia wizerunku
aktoréw politycznych wykorzystywane sa rozne teorie naukowe, w tym
z psychologii poznawczej. Obecnie o skutecznosci reklamy politycznej w duzej
mierze decyduje juz jej wewnetrzna kompozycja, uktad oraz lokalizacja wzgledem
innych informacji zamieszczanych w gazetach i czasopismach, w tym
elektronicznych??. Forma reklamy jest tak samo wazna, jak jej tresé. Dobrze
zaplanowana strategia marketingowa uwzgledniajgca prawa psychologiczne
pozostaje bowiem w pamieci odbiorcy wraz z pozytywnym skojarzeniem
dotyczacym reklamowanej partii politycznej badz lidera partyjnego i przyczynia sie

do wzrostu poparcia, a tym samym sukcesu wyborczego.

1.5.5. Internetowa prezentacja polityczna

Media elektroniczne, w tym Internet, petnig dzi§ niekwestionowang role
w procesie komunikowania politycznego®®. Problematyka ,rzadu on-line”,
elektronicznej demokracji i komunikacji politycznej w Internecie zajmowali sie
miedzy innymi: R. Davis®, G. Browning®, L.K.Grossman®**® oraz
A. Pawtowska®®’, A. Rothert?®® i L. Porebski®*. Zastosowanie technologii

internetowej ufatwito dostep do informacji politycznych. Obecnie politycy i ich

21w, Cwalina, A. Falkowski, L. L. Kaid, Role of advertising in forming the image of politicians: Comparative analysis
of Poland, France and Germany, “Media Psychology” 2000, nr 2, s. 119-146.

22 7a A. Falkowski, Praktyczna psychologia..., s. 89-110.

23 70b. R. J. Klotz, The Politics of Internet Communication, Rowman & Littlefield, 2003.

24 R. Davis, The Web of Politics: The Internet’s Impact on the American Political System, Oxford University Press, New
York 1999.

25 E_Browning, Elektroniczna demokracja, Warszawa 1997.

%6 | K. Grossman, The Electronic Republic: Rashaping Democracy in the Information Age, Viking, New York 1996.

7 A, Pawtowska, Wiadza i uczestnictwo polityczne w spoteczenstwie informacyjnym, Lublin 1995.

238 A Rathert, Demo-Net - wirtualna projekcja rzeczywistosci, Warszawa 2001.

59 Porebski, Elektroniczne oblicze polityki. Demokracja, panstwo, instytucje polityczne w okresie rewolucji informacyjnej,
Krakéw 2001.
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sztaby wykorzystujg sie¢ do dotarcia do miliondw potencjalnych wyborcéw,
a kazdy liczacy sie polityk lub ugrupowanie polityczne posiada swoje strony
internetowe w sieci.?*°. M. Bukowski poddat analizie gtéwne elementy strukturalne
i tresciowe witryn polskich parlamentarzystow oraz ich wykorzystanie
w komunikacji politycznej. Z przeprowadzonej analizy wynika, ze tylko co czwarty
poset (22%) prowadzi wilasng witryne WWW?*'. Wieksza wage do komunikacji
w Internecie przywigzywali senatorowie - co drugi senator miat witryne (44%).
Najczesciej witryny prowadzone byly przez parlamentarzystéw z mtodszych grup
wiekowych (30% dla wieku 25-39 lat) i z wyzszym wyksztatceniem (23%).
Na przyktadzie Sejmu wida¢ takze, ze czesciej witryny prowadzili postowie
z dtuzszym stazem niz ,debiutujgcy” parlamentarzysci (17%). Czynnik ptci nie
wptywat na czestos¢ prowadzenia witryny. Nie zaobserwowano wyraznych
zalezno$ci miedzy faktem posiadania witryny a przynaleznoscig partyjng. Witryny
polskich parlamentarzystow byly wzglednie mate (Srednio 366 odnosnikow,
Srednig podnosita jedna witryna - M. Borowskiego), tylko 8 witryn przekroczyto
liczbe 1000 wszystkich odnos$nikéw. Czesto odnosniki kierowaty do urzedow
i instytucji panstwowych, tylko potowa odsytata do witryny wiasnej partii.
Dominowaty dziaty tematyczne poswiecone prezentacji sylwetki, a kwestie stricte
polityczne byty rzadko poruszane. Elementy interaktywne pojawiaty sie rzadko
i raczej petnity funkcje ozdobnika witryny niz kanatu komunikacyjnego®*2.

W technologii internetowej koszt dotarcia do wyborcy jest niezbyt wysoki.
Wazne jest rozpropagowanie adresu internetowego strony. Im bardziej jest on
znany, tym wiecej ma odbiorcéw. W Internecie istniejg tylko koszty publikacji
informaciji, nie ma praktycznie kosztow dystrybucji informacji. Promocja strony

w Internecie odbywa sie za pomocg nieskomplikowanych metod. Najczesciej

9 Na przyktad wg opublikowanych przez Th. Zittela badan wynika, ze az 99% cztonkéw Izby Reprezentantéw miato
indywidualne strony internetowe i az 20% cztonkéw posiadato teksty liczace powyzej 300 stron, 40% od 100 - 300 stron
i 40 % mniej niz 100 stron. Podczas gdy takie indywidualne strony posiadato tylko 34% deputowanych do Bundestagu
i 32% deputowanych do Riksdagu (2000), gdzie w Bundestagu tylko 5% deputowanych posiadato teksty liczace powyzej
300 stron, 27% od 100 - 300 stron i 68 % mniej niz 100 stron, a w Rikstagu 6% deputowanych posiadato teksty liczace
powyzej 300 stron, 13% od 100 - 300 stron i 81 % mniej niz 100 stron. Za Th. Zittel, Vernetzte politische Kommunikation:
Elektronische Demokratie als amerikanischer Sonderweg?, In: P. Barbara, E. Frank (ed.), Politische Kommunikation im
internationalen Vergleich, Opladen 2003, s. 269-272. Th. Zittel, Electronic Democracy and Electronic Parliaments:
A Comparison between the US House, the Swedish Riksdagen, and the German Bundestag, In P. Filzmaier (ed.),
Internet und Demokratie, Wien 2001, s. 22-41. W. Gellner, F. von Korff (Hrsg.), Demokratie und Internet, Baden-Baden
1998.
21 Skrot www oznacza sie¢ World Wide Web i jest czescig Internetu (Internetwork). Stanowi ogdlnoswiatowy systemem
informacyjny. Wszystkie dostepne informacje i zasoby www sg ze sobg wzajemnie potgczone przez przekierowania
(linki). T. Franke, WWW prosto i przystepnie, MIKOM, Warszawa 1997, s. 7-8.
Badania przeprowadzono migdzy 23 a 31 sierpnia 2004 r. Za M. Bukowski, Witryny WWW polskich parlamentarzystow,
LZeszyty Prasoznawcze”, nr 3-4, Krakéw 2004, s. 38-39.
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poprzez:  bannery**®  reklamowe, poinformowanie  katalogéw  zasobdéw
internetowych, ogtoszenie jej w grupach dyskusyjnych, podawanie adresu
internetowego w ogtoszeniach prasowych i na drukach reklamowych, az do
nieakceptowanego jako niezgodnego z etykietg sieciowg, wysyfania listdw do
uzytkownikow Internetu znanego jako ,,spam”.

Poczatkowo zastosowanie technologii komputerowej zmierzato raczej do
usprawnienia dziatania partii politycznej na rynku wyborczym i stato sie jedng
z kolejnych  przyczyn profesjonalizacji zarzadzania kampanig. Reklama
interaktywna zostata zastosowana po raz pierwszy w Stanach Zjednoczonych przy
okazji wyboréw prezydenckich w 1988 roku. W wyborach prezydenckich w 1996
roku zostata juz wykorzystana przez wszystkich kandydatow. Z badan
przeprowadzonych w czasie tej kampanii wynika, ze z informacji politycznych
zamieszczonych w Internecie Kkorzystajg przede wszystkim wyborcy lepigj
wyksztatceni, aktywni politycznie i posiadajacy okreslone preferencje polityczne®*.
Wyborcy ci wykazujg wieksze zaangazowanie polityczne odkad zaczeli korzystac
z Internetu. Ludzie, ktérzy uzywajg Internetu zdecydowanie czes$ciej gtosujg
w wyborach. Internet staje sie miejscem prowadzenia kampanii wyborczych,
kontaktu organizacji politycznych z ich sympatykami i elektoratem. Teze te
potwierdzajg wyniki badan przeprowadzonych w 1997 roku przez Institute of
Technology w amerykanskim stanie Georgia. Badania przeprowadzono wsrod
11 700 uzytkownikow Internetu, z ktérych az 80% bylo uprawnionych do
glosowania, gdzie w catym amerykanskim spoteczenstwie jest tylko 60%
uprawionych do gtosowania. Wsrdéd badanych internautow az 63% deklarowato
uczestnictwo w wyborach, a w catym spoteczenstwie tylko 40% wyborcow
deklaruje takie uczestnictwo. Wybiera urzednikow panstwowych 31% badanych
internautéw, 23% bierze udziat w dyskusjach politycznych, 22% podpisuje petycje.
Co ciekawe, az 40% badanych ocenia, ze sg bardziej zaangazowani politycznie

odkad zaczeli korzystaé z Internetu®*®.

% Oprocz banneru (tradycyjnego, rozwijanego, ptywajacego) do form reklamy w Internecie zalicza sie réwniez: skyscraper
(tradycyjny , rozwijany, ptywajacy), billboard (tradycyjny - megabanner, rozwijany - megabanner, ptywajacy) oraz box
Srodtekstowy, brandmark (shaped po-up), link sponsorowany, mailing, pop-up i pop-under, spot internetowy (interstitial),
toplayer, tapeta (watermark). Szerzej w portalu Internet tez medium! Inicjatywa na rzecz Internetu, Formy reklamy
w Internecie, Zrédto: http://www.tezmedium.pl.

2% M. Kolczynski, J. Sztumski, Marketing polityczny. Ksztattowanie..., s. 139.

8 Zielinski, Cechy istotne dla politykéw, ,Wiadomosci internetowe. Polityka i Internet”, 12.07.1998, Zrédto:
http://www.winter.pl/cechy.html.
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Sita przekazu internetowego byta najbardziej widoczna w trakcie wyboréw
prezydenckich w 2000 roku. Zdaniem niektérych specjalistow, kandydat George
W. Bush pokonat swojego rywala Ala Gora dzieki precyzyjnie obmyslonej
kampanii internetowej a nie w bezposrednim starciu w debacie telewizyjnej. Dzieki
profesjonalnej komunikacji internetowej Partia Demokratyczna wplyneta na
zwiekszenie frekwencji w wyborach w stanie Floryda i dzieki temu je wygrata.
Moc oddziatywania Internetu widoczna byta takze podczas obrony bytego
prezydenta Billa Clintona przed rozpoczeciem procedury impeachmentu®*.
Wydarzenie to stanowi punkt zwrotny w komunikowaniu politycznym. Pokazato, ze
Internet stanowi nowqg fale w polityce i moze rywalizowaé z telewizjg, a nawet
zyskaC¢ wiekszy wptyw. Coraz czesciej méwi sie, ze przysztos¢ polityki to
cyberpartie.

Technologia internetowa moze wiec wptywaé na wynik wyborczy,
szczegolnie gdy nie jest on jeszcze przesadzony. Obserwuje sie wtedy wzmozony

ruch na serwisach?¥’

o charakterze politycznym. Sie¢ staje sie doskonatym
narzedziem dotarcia do aktywnych wyborcéw. Polska z mozotem nadrabia
zalegtosci technologiczne i cywilizacyjne. Komunikacja za posrednictwem
Internetu zaczyna sie dopiero rozwijaé. Liczba Internautow w Polsce wynosi
7,1 min, co stanowi 23% osdb powyzej 15 roku zycia®*®. Ponadto komputerowa
technologia zostata zastosowana po raz pierwszy w Polsce dopiero w trakcie
wyboréw parlamentarnych w 1997 roku. W trakcie wyboréw samorzgdowych
w 1998 roku tylko 1,4% badanych przyznata sie do korzystania z wiedzy dostepne;j
na stronach internetowych komitetow wyborczych, mimo iz potowa z nich (52,3%)
byta niezadowolona z liczby i jakosci informacji**®. Mozna powiedzie¢, ze
Swiadomos¢ potencjatu Internetu we wspieraniu dziatan politycznych jest znikoma.

W czasie kampanii wyborczej za posrednictwem Internetu udostepniane sg
katalogi prezentujace sylwetki kandydatéw politycznych. Tworzg one spojny,
kompleksowy i atrakcyjny graficznie obraz przekazu politycznego i czesto
zawierajg w sobie rowniez, oprocz sylwetek kandydatéow, kwestie programowe.

Zastosowanie technik marketingu bezposredniego w potgczeniu z osiggnieciami

26 A, Jam, Rywal telewizji, ,Politycy” 2003, nr 1, s. 44-45.

7 Serwis jest rozumiany zamiennie jako witryna internetowa, ktora tworzy i udostepnia nieodptatnie lub ptatnie wszystkim
uzytkownikom réznorodne zasoby, tresci, na wybrane tematy, ktére sg regularnie aktualizowane.

28 7rodto: TNS OBOP, ,Interbus”, (9 grudnia 2003).

9 M. Kolczynski, Rola nowych mediéw w procesie komunikowania publicznego, [w:] Wtadze lokalne i regionalne
w warunkach globalizacji, M. Baranski i M. Stolarczyk (pod red.), Prace Naukowe Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach,
nr 2123, Wydawnictwo Uniwersytetu Slgskiego, Katowice 2003, s. 333.
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technologii internetowej umozliwito, na niespotykang wczesniej skale,

prowadzenie komunikacji politycznej*°.

1.5.6. Komunikowanie polityczne prezydentéw miast

wojewodztwa slaskiego

Obecnie media elektroniczne wypetniajg, oprocz roli propagandowej
i reklamowej, takze role informacyjng. Sieciowe witryny stajg sie przedtuzeniem
biur. Wyborcy, czionkowie partii, dziennikarze, jezeli potrzebujg informaciji,
zagladajg najpierw na strony internetowe. Ich zawartos¢ dzieki technologii
internetowej moze byC na biezgco aktualizowana, a informacje archiwalne
przechowywane przez nieokreslony czas. Dlatego strony internetowe
konstruowane sg rowniez pod katem utatwienia poszukiwania i znalezienia
informaciji. Przyjazne dla odbiorcy witryny posiadajg rowniez instrukcje dotyczace
dotarcia do innych potrzebnych danych, skontaktowania sie biurem, uzyskania
dokumentow, zgtaszania zapytan i probleméw. Dziatania te sg pewnego rodzaju
standardem, ktérego spetnienie w duzym stopniu usprawnia proces komunikac;ji
politycznej. Niestety z wielu réznych powoddéw dla znacznej czesci aktorow, w tym
z naszej rodzimej sceny politycznej, jego osiggniecie stwarza wiele trudnosci.
Najczesciej popetnianym przez politykdw btedem jest niespetnienie oczekiwan
internautow odwiedzajgcych ich strony. Nagminnie umieszczane sg na nich
wytacznie ich zyciorysy i poglady, a brakuje informacji o biezacych i waznych,

z punktu widzenia wyborcy, kwestiach®®"

. Dzieje sie tak pomimo powszechnie
znanego wszystkim faktu, iz z samej istoty lokalnego komunikowania politycznego
wynika, ze gtdbwnymi odbiorcami tych stron pozostajg czionkowie spotecznosci
lokalnych. Rownie czesto strony przetadowane sg animacjami, obrazkami,
bannerami informacyjnymi lub reklamowymi i innymi ozdobnikami, powodujgcymi
skutek odwrotny do zamierzonego. Strona staje sie nieczytelna i ditugo sie
uruchamia. Dlatego takie elementy nie powinny zajmowac zbyt duzo miejsca na

stronie.

20\ akgji ,Poset On-Line”, przeprowadzonej przez ,Internet Obywatelski’, w celu sprawdzenia czy polscy parlamentarzysci
korzystajg z poczty elektronicznej w kontaktach z wyborcami rozestano listy elektroniczne do wszystkich 460 postéw,
wyrazajgc zainteresowanie godzinami dyzuréw poselskich oraz prosbe o kontakt. Uzyskano 61 odpowiedzi, co stanowi
13,3% wszystkich parlamentarzystéw. Zrédto: ,Internet Obywatelski”, 21.03.2002, http://www.egov.pl.

%' Na 47% dziatajacych stron internetowych samorzadow lokalnych w wojewddztwie $laskim, az w 23% stron ludzie, ktdrzy
zajmowali eksponowane miejsca we wtadzach samorzadowych prezentowali sie jedynie za pomocg CV i zdjecia.

M. Kolczynski, Rola nowych mediéw..., s. 335.
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Dokonujgc analizy procesu komunikowania politycznego, w tym
komunikowania polityki przez prezydentéw miast wojewddztwa $laskiego®?
poprzez wykorzystanie technologii internetowej, mozna odnie$¢ wrazenie, ze
proces adaptacji marketingu politycznego jest dopiero przed nami. Na 92%
badanych stron (8% nie byto dostepnych) zamieszczone byty jedynie informacje
o charakterze ogolnym takie, jak: zdjecie, imie i nazwisko, krotki zyciorys,
kompetencje, zakres obowigzkéw, dane teleadresowe. Tylko w 21%
analizowanych stron dodatkowo byly umieszczone skromne informacje
wskazujace strategiczne cele®>. Lokalni politycy nie petnig w nich roli dominujace;j.
Nie zostaty zastosowane techniki prezentacji politycznej, w tym manipulowania
wrazeniem (autoprezentacji), umozliwiajacej umiejetne budowanie wizerunku
odpowiedniego dla roli przywddcy poprzez publiczng demonstracje cech
i wzorcow zachowan przypisanych takiej osobie®*. Brak jest kontynuacji dziatan
marketingowych zainicjowanych w kampaniach wyborczych. Przedstawiciele
przegladanych stron internetowych zostali wybrani w wyborach bezposrednich,
Co wigzato sie z przeprowadzeniem zorganizowanych kampanii politycznych, ktore
wraz z promowanymi ofertami politycznymi zapewne cechowalty sie, w poréwnaniu
Z innymi konkurencyjnymi, duzg atrakcyjnoscia.

Ocena dziatan z zakresu promocji politycznej dokonywanych przez
prezydentéw miast wojewoddztwa Slaskiego w Internecie jest niewatpliwie ztozona.
Zauwaza sie podejmowanie prob realizacji nowoczesnego komunikowania
politycznego poprzez powstanie takich serwiséw internetowych®®. Dzieje sie tak
pomimo utrzymywania sie tendencji niewielkiego zainteresowania takimi
stronami®*®. Wydaje sie réwniez, ze lokalni politycy w prezentowaniu swojego
wizerunku odwotujg sie do intuicji wyborcow, ktérzy dokonujgc analizy zawartosci
odwiedzonej strony, powinni sami bez dodatkowych wskazéwek prawidtiowo
skojarzyC inicjatora realizowanych przez miasto dziatan z osobg prezydenta.
Niestety dostepne serwisy miejskie nie zawsze utatwiajg realizacje takiego

zamierzenia. Wiele z nich nie posiada atrybutdw nowoczesnego komunikowania

%2 Na podstawie http://www.pkw.gov.pl.

23 7rodio: badania wiasne autora.

B\, Leary, Wywieranie wrazenia na innych. O sztuce autoprezentacji, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne, Gdansk

2003, s. 97.

W Polsce w 2002 r. wtasne strony internetowe posiadato 1282 gmin, co stanowi 51,5% wszystkich gmin. Zrédto:

Konkursy, konkursy..., ,Serwis eGov.pl”, http://www.egov.pl.

26 W Polsce tylko 26% osob korzystajacych z Internetu deklaruje odwiedzanie stron instytucji publicznych, podczas gdy na
$wiecie odsetek ten wynosi 64% i, w przeciwienstwie do Polski, wykazuje tendencje wzrostowa. Zrédto: TNS OBOP,
+,Rzad w sieci”, (8 grudnia 2003).
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sieciowego. W wojewoddztwie Slaskim swoje strony w Internecie posiada tylko 47%
samorzadow, a 44% z nich ogranicza sie do komunikowania jednostronnego,
typowo informacyjnego poprzez skrétowe relacjonowanie nad jakimi sprawami
obecnie pracuje samorzad, jakie wazne decyzje dla mieszkancow podjeto
w ostatnim czasie, jakie sg aktualne przedsiewziecia samorzadu®’.

Wyraznie wida¢, ze z powodu réznych czynnikow potencjat komunikaciji
internetowej nie jest jeszcze w petni wykorzystywany. Przynajmniej przez pewien
czas Internet nie bedzie w Polsce, tak jak w innych krajach zachodnich, miejscem
prowadzenia kampanii politycznych oraz instrumentem dialogu publicznych

organizaciji ze spotecznosciami lokalnymi.

1.5.7. Polityczne public relations

Nowoczesne public relations (PR) ma przeszto stuletnig historie. W drodze
do dojrzatego PR przeszio cztery fazy: rzecznictwa prasowego i publicity,
jednokierunkowego informowania  opinii publicznej, dwukierunkowego
komunikowania asymetrycznego, dwukierunkowego komunikowania
symetrycznego. Public relations, tak jak pozostate techniki komunikowania
marketingowego, zostato przeniesione na grunt rynku politycznego z ekonomii.
Pojawit sie w Stanach Zjednoczonych w pierwszej potowie XX wieku jako forma
komunikowania masowego, a jego specyfikg jest to, ze w przeciwienstwie do
innych form komunikowania politycznego jest nastawiony na osigganie
planowanych celéw w dtugim terminie i nie ma charakteru wyrywkowego. Public
relations ma znaczenie strategiczne, dtugofalowe, trwate i nie jest zwigzane tylko
z kampaniami wyborczymi i komunikacjg wyborczg. Dziatania te realizowane sg
poprzez media, gtdwnie przez telewizje, ale rowniez przez radio, prase i wszelkie
formy komunikacji bezposrednie;j.

W literaturze przedmiotu znajduje sie niezliczona ilos¢ prob definiowania
tego zjawiska®®®. Poprzez public relations okresla sie na przyktad planowa,
ciagta i prowadzong z uwzglednieniem wynikow systematycznych badan
dziatalnosé, polegajacq na przekazywaniu przez organizacje specjalnie

przygotowanych w réznej formie informacji, w celu stworzenia w podmiotowym

%7 M. Kolczynski, Rola nowych mediow..., s. 334-335.

=g Signitzer proponuje krotkg definicje powstatg w USA, wedtug ktorej public relations to management komunikacji
miedzy jaka$ organizacja i grupami jej adresatéw (matymi grupami spotecznymi). W zwieztej formie odwotuje sie do
wszystkich momentoéw istotnych dla PR akcentowanych w definicji skonstruowanej przez Niemieckie Towarzystwo Public
Relations (DPRG). B. Signitzer, Uwagi o public relations, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 2-4, Krakow 1990, s. 114.
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otoczeniu tej organizacji jego pozadanego obrazu, pozwalajgcego na lepsze
zintegrowanie sie z tym otoczeniem oraz utatwiajgce realizacje podstawowych
celow organizacji®®. Rodzaj uzytych technik i zastosowane strategie public
relations zalezg od wielu czynnikéw, np. od obowigzujgcych norm i uregulowan
prawnych, stopnia zinstytucjonalizowania organizacji, celéw organizacji oraz od
politycznej mocy aktoréw. Uniwersalng robocza definicje public relations
zaproponowat R. Harlow, ktéry poddat analizie 472 definicje. Wedtug autora public
relations to funkcja zarzgdzania, ktéra:

e pomaga ustali¢ i podtrzymywac linie komunikowania, zrozumienie,
akceptacje i wspotprace miedzy organizacjq i jej publicznoscia;

e obejmuje zarzadzanie problemami i kryzysami;

e pomaga zarzadowi zarzadza¢ informacjgq i reagowaé na opinie
publiczng;

e definiuje i podkresla odpowiedzialnos¢ kierownictwa za realizacje
interesu publicznego;

e pomaga kierownictwu byC na biezaco poinformowanym o sytuaciji,
efektywnie wprowadzaé zmiany, stuzace systemowi wczesnego
ostrzegania i wyprzedzania trendéw;

e jako podstawowe narzedzie wykorzystuje badania, sonduje i prowadzi

etyczng komunikacje®®.

Public relations, tak jak pozostate techniki komunikowania marketingowego,
pojawita sie poczatkowo na rynku ekonomicznym. Z istniejgcych wowczas
korporacji i agencji PR, obstugujgcych komercyjnych producentéw dobr i ustug,
wytonili sie pierwsi zawodowi komunikatorzy polityczni. Ta forma komunikowania
masowego poczatkowo wystepowata w Stanach Zjednoczonych, a nastepnie
zostata zaadoptowana, w drugiej potowie XX stulecia przez inne demokracje.
Public relations ma podwdjng nature - jest formg komunikowania masowego oraz
zespotem technik komunikowania masowego. W procesie komunikowania
politycznego jest stosowany przez aktorow politycznych indywidualnych
i zbiorowych. Partie polityczne korzystajg z niego w celu wzmocnienia swojej

pozycji na rynku politycznym oraz wsparcia reprezentacji w parlamencie.

29\, Budzinski, Public relations. Zarzadzanie reputacja firmy, Warszawa 2000, s. 9-11.
%0 7a B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 340.

88



Komunikowanie polityczne

Posrednim celem jest pozyskiwanie zwolennikdw partii i ideologii, wyznawanych
wartosci, programu politycznego i poparcia dla stanowisk zajmowanych wobec
pojawiajacych sie probleméw spotecznych, politycznych czy ekonomicznych®®'.
Polityczne public relations jest czescig procesu komunikowania
politycznego, obok reklamy politycznej, dziennikarstwa politycznego czy
bezposredniego komunikowania politycznego®®. Realizacja celéw z zakresu PR
przez podmioty dziatajgce w obszarze polityki wigze sie ze stosowaniem
réznorodnych metod, polegajagcych na kreowaniu wizerunku podmiotu,
utrzymywaniu dwustronnej komunikacji z otoczeniem oraz integracji z nim?®.
Public relations koncentruje sie przede wszystkim na czterech typach dziatania:
zarzadzanie mediami (debaty, wydarzenia samorodne, medialne, inscenizowane -
wywiady, konferencje, sesje, oswiadczenia, przemowienia, referaty, festyny, itd.),
zarzadzanie wizerunkiem (pozadane skojarzenia), zarzadzanie informacjq
(techniki stosowane przez instytucje wiadzy) oraz komunikowanie wewnetrzne®*.
Public relations jest nieodtgcznym elementem zycia spoteczno-politycznego
i nie mozna go zawezac jedynie do firm wypracowujgcych zysk. Nie mozna go
utozsamia¢ jedynie z gospodarkg i jedynie z reklamg i marketingiem.
DziatalnosC¢ te prowadzi sie réwniez na rzecz organizacji spotecznych,
politycznych, charytatywnych, wiadz lokalnych i ich przedstawicieli®®.
Wykorzystywane jest takze w sferze administracji publicznej zaréwno przez
politykdw, jak i samych urzednikow. Zdaniem D. Bach-Goleckiej, na przyktad
w Wielkiej Brytanii istnieje wyrazna separacja sfery politycznej i urzedniczej,
podczas gdy w systemie kontynentalnym pozwala sie na zaangazowanie
polityczne urzednikow, podobnie jak w modelu charakterystycznym miedzy innymi
dla Francji i Niemiec. W krajach tych, jak ttumaczy autorka, funkcjonuje model
,sielanki wiejskiej" (village life)?*®. Zaktada on, ze zaréwno urzednicy, jak i politycy
nalezg do tej samej elity wtadzy publicznej, razem stuzg panstwu i spofteczenstwu,

majg podobny system warto$ci odnoszacy sie do utrzymania przy witadzy

%1 K. Wojcik, Public relations od A do Z, Wydawnictwo Placet, Warszawa 1997, s. 232.

%2 Tgchniki politycznych public relations w Polsce byly bardzo widoczne wsréd kandydatéw ubiegajacych sie o fotel
prezydencki w wyborach w 2000 r. Do korzystania ze specjalistéw z PR przyznawat sie A. Kwasniewski, M. Krzaklewski,
L. Watesa, A. Olechowski. Zrodto: A. Glowacka, Prezydenckie Public relations, ,Press”, 07-14.08.2000,
http://www.press.pl.

23 KA. Paszkiewicz, Public relations w polityce, [w:] Marketing polityczny w teorii i praktyce, A. W. Jabtonski i L. Sobkowiak
(red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2002, s. 159.

%4 Na podstawie B. Dobek-Ostrowska, Media masowe i aktorzy polityczni..., s. 242.

%5 Ociepka (pod. red.), Public relations w teorii i praktyce, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw2003,
s. 8.

%6 Teorie te zaprezentowat w 1987 roku wybitny naukowiec amerykanski G. B. Peters. G. B. Peters, Bureaucracy and

Public Choice, 1987.
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istniejgcego rzadu i jego sprawnego dziatania oraz wizje kariery zawodowe;.
Wyksztatceniu sie modelu ,sielanki wiejskiej", ktory funkcjonuje w Polsce moze
sprzyja¢ praktyka zatrudniania urzednikdw na stanowiskach politycznych oraz
umieszczania ludzi z nominaciji politycznej w hierarchii urzedniczej*®”.

Zainteresowanie specjalistow PR dziataniami, ktérych podmiotem jest
administracja publiczna, w tym samorzad lokalny sg tematem, ktorym nauki
spoteczne zajmujg sie stosunkowo niedawno. Znawca tematu S. Black wymienia
wiele powododw, dla ktorych powinien by¢ prowadzony PR, zaliczajgc do nich
przede wszystkim funkcje informacyjng o dziataniach samorzadu oraz funkcje
artykulacji pogladow publicznosci (mieszkancow). Podkresla réwniez, ze
najwazniejszym srodkiem PR w spotecznosciach lokalnych zawsze bedzie
bezposredni kontakt miedzy urzednikiem a klientem (obywatelem). Wskazuje
takze wazng role w tym procesie: centréw informacyjnych; materiatéw
drukowanych; tworzenia wizerunku wtadz lokalnych; wystaw, spotkan
i wyktadow?®®.

Instytucje samorzgdowe wykorzystujg public relations gtownie w zakresie
skutecznego budowania ich wizerunku i rozwigzywania sytuacji kryzysowych?®®.
Public relations ma ogromne znaczenie dla wiadz samorzadowych, nie tylko dla
biur prasowych irzecznikdow. To wiedza jak przedstawiaC prace urzedu, by
w efekcie uzyskaC wsparcie ze strony mieszkancow, lepsza publicity. Politycy
lokalni - jesli nawet zaharujg sie na sSmier¢, dokonujgc bardzo waznych dla swej
spotecznosci rzeczy, a nie potrafig o tym opowiedzie¢ wyborcom - nie zostang
wybrani na kolejng kadencje?’®. Generalnie nalezy doktadnie sobie zdawaé
sprawe z zasadniczej prawidtowosci, ze Zzadne dokonanie gminy (inwestycja,
program spoteczny, imprezy kulturalne, itp.) nie stang sie faktami publicznymi,

dopoki nie zostang faktami informacyjnymi czy wrecz prasowymi®’".

%7 Paros, ,Model sielanki wiejskiej w funkcjonowaniu polskich urzednikéw”, 28.07.2004, http://www.naukawpolsce.pap.pl.

%8 Na podstawie S. Black, Introduction to Public Relations, Modino Press, London 1995, s. 163-166.

29 W celu upowszechnienia wsréd samorzgdowcow wiedzy na temat public relations oraz mozliwosci wykorzystania technik
PR-owskich w komunikowaniu sie urzedoéw i instytucji samorzadowych z mieszkancami oraz mediami organizowane sg
konferencje, jak zorganizowana w Krasniku | Ogélnopolska Konferencja w Krasniku "Public relations w samorzadzie"
(24-25 czerwca 2004).

% 7a ,Remigiusz Zarzycki: pokaza¢ mocne strony. Specjalista PR doradza samorzadowcom.”, 25.06.2004,
http://www.samorzad.pap.pl.

2 W. Sieminski, Wspétzarzadzanie gmina..., s. 144.

90



Komunikowanie polityczne

Skuteczna polityka informacyjng gminy pozwala w najwiekszym stopniu
realizowaé zadania samorzadu lokalnego®’2. Rola wolnej, permanentnej, rzetelnej
i wszechstronnej informacji oraz rola opinii publicznej wraz ze skutecznym,
wspierajgcym je nadzorem aparatu panstwowego majg decydujgce znaczenie dla
zapobiegania zjawiskom dysfuzji i deprawacji wiadzy Ilokalnej?”®. Zdaniem
P. Fenrycha, gminy powinny dba¢ o skuteczny system komunikacji spotecznej
Z pieciu powodow:

1) Dobra informacja sprzyja integracji spotecznosci gminnej, a wewnatrz

uktadu - integracji zespotu pracownikow samorzadowych.

2) Dobra polityka informacyjna wptywa pozytywnie na stabilnos¢ wiadz
samorzadowych.

3) Przy skutecznej informacji sprawniej i szybciej obstugiwani
sq interesanci urzedu gminy.

4) Sprawny system analizowania informacji naptywajacych
od mieszkancoéw gminy pozwala z wyprzedzeniem przygotowac sie na
problemy.

5) Gmina, dobrze informujgc o sobie, ma szanse znalez¢ dobrych

partneréw do wspotpracy®’*.

1.6. Aktorzy polityczni a komunikowanie polityczne

Komunikowanie polityczne realizowane jest przez jego uczestnikow -
aktoréw politycznych zbiorowych i indywidualnych oraz przez komunikatoréw
masowych. Aktorzy polityczni w procesie komunikowania politycznego
wykorzystujg wiasciwosci prasy, radia, telewizji i Internetu, ktére jako jedyne mogq
zaoferowa¢ im tak szerokg publicznosé. Samo pojecie ,aktor” nie jest jednak
tozsame z pojeciem ,komunikator”, ktore jest przypisywane nadawcom
medialnym. Jest zaczerpniete z innych dziedzin dziatalnosci spotecznej, jak teatr
i film. W komunikowaniu politycznym kategorie aktora politycznego stosuje sie

w szerokim i waskim znaczeniu.

2T akimi instrumentami polityki informacyjnej moze by¢ Internet, wiasne publikacje, reklama, badania opinii publiczne;.
R. Sikora, Public relations jako forma komunikowania w gminie, [w:] Public relations w teorii i praktyce, B. Ociepka (pod.
red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2003, s. 72 - 76.

3 N Piekara, Decentralizacja i samorzadno$c spotecznosci lokalnych a lokalna jako$é zycia, ,Samorzad terytorialny” 1995,
nr5,s. 59.

mp, Fenrych, Komunikacja spoteczna w urzedzie, Warszawa 1998, s. 13.
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e W znaczeniu szerokim za aktora politycznego uwaza sie kazdego
uczestnika procesu politycznego, politykdw, instytucje wtadzy i partie
polityczne oraz obywateli i media masowe.

e W 2znaczeniu waskim ogranicza sie rozumienie aktora politycznego
jedynie do podmiotéw politycznych podejmujgcych decyzje polityczne
lub majacych wptyw na ich ksztatt. W tym znaczeniu wyrdznia sie
aktoréw zbiorowych (instytucje witadzy publicznej, partie polityczne
i organizacje spoteczne pozarzgadowe) i indywidualnych (liderzy partyjni,
kandydaci w wyborach)?"®.

W komunikowaniu politycznym udziat jego trzech uczestnikdw nie ma tego
samego statusu. Aktorzy polityczni i media masowe to mocne ogniwa, tatwo sie
przebijajg ze swoimi komunikatami w sferze publicznej dzieki strukturom
organizacyjnym, profesjonalnemu personelowi i zrodtom finansowania. Obywatel
to uczestnik, ktory takiego zaplecza nie ma. Mocne ogniwa sg od siebie
uzaleznione, zyjg w warunkach tzw. symbiozy komunikacyjnej. W praktyce
komunikowania politycznego wytworzyly sie pewne modele wzajemnych relacji -
model adwersarzy i model wymiany. Relacje te mogg by¢ symetryczne lub

niesymetryczne.

Rysunek 6. Powigzania aktoréw politycznych z systemem spotecznym

Aktorzy polityczni
(interakcie)

Spoteczenstwo Systemem organizacji Inni aktorzy lub ich
i instytuciji konstelacje
reprezentacja interesu
spotecznego konkretyzacja celow rywalizacja,
Lposrednictwo” interesow w ramach norm prawnych wspotpraca w osigganiu
(sfera spoteczna - sfera celéw
polityczna)

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Aktorzy polityczni wchodzg réwniez w interakcje z otaczajgcym systemem
spotecznym (patrz rysunek powyzej). W zaleznosci od rodzaju interakcji, aktorzy
polityczni petnig rézne funkcje w systemie - od reprezentanta interesu

publicznego, poprzez jego artykulanta w ramach obowigzujacych norm prawnych,

75 B, Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne..., s. 169.
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po konkurenta lub wspdtpracownika w ramach dziatalnosci innych aktorow
politycznych. Dziatalno$¢ aktorow politycznych wptywa takze posrednio na ksztatt
struktur spotecznych, w ramach ktorych aktywnie dziatajg i ktére same takze
wpltywajg na realizowane przez nich przedsiewziecia, jak i samych aktoréw.
Aktorzy w komunikowaniu politycznym réwniez nie dziatajg w oderwaniu od siebie,

lecz we wzajemnych relacjach i we wzajemnym powigzaniu.

1.6.1. Publicznos¢ medialna

W oparciu o klasyfikacje wg kryterium organizacyjno-strukturalnego?’®
mozna za F. Scharpfem wyrdzni¢ podstawowych aktoréow politycznych takich, jak
indywidualni, korporacyjni i kolektywni?’’. W ujeciu tym publiczno$é medialna,
ktora petni istotng role w komunikowaniu politycznym nie jest traktowana jako
aktor polityczny. Nie posiada wewnetrznej organizaciji, a jej jedyny wspdlny cel to
zaspokojenie potrzeby informacyjnej lub rozrywkowej poprzez odbiér oferty
medialnej. Publicznos$¢ jest pasywnym uczestnikiem procesu komunikowania.
Wielu autoréw zastanawia sie, czy poszukiwanie elementow rozrywki w mediach
nie jest najwazniejszg formg aktywnosci publicznosci medialnej. R. Entman
twierdzi, ze cho¢ w ciggu ostatnich 20 lat bardzo wzbogacity sie mozliwosci
uzyskiwania informacji na temat zagadnien politycznych, to wiedza
i zainteresowanie Amerykandéw tymi zagadnieniami wcale w tym czasie nie
wzrosty, a byC moze nawet zmalaty. Wydaje sie, ze opinia publiczna, prasa
i przywodcey polityczni uczestniczg w btednym kole. Komunikowanie ztozonych
informacji wymaga zainteresowanej i dobrze przygotowanej publicznosci.
Pod nieobecnos¢ wyksztatconej publicznosci dziennikarze i przywoddcy polityczni
zmuszeni sg upraszczac swoje przestanie i przystrajac je w ,rozrywkowe” szatki,
przyczyniajac sie tym samym do dalszego obnizenia poziomu publicznosci.
Telewizyjna relacja z kampanii politycznej przypomina raczej odcinek popularnej
opery mydlanej niz dyskusje o istocie demokracji i przywodztwa. W telewizyjnej
operze mydlanej obraz liczy sie bardziej niz tres¢ - tak samo, jak w kampanii
politycznej. Styszymy o seksualnych eskapadach kandydatow na urzedy

polityczne, o tym kto prowadzi przed kim w ostatnim sondazu opinii publiczne;j,

% Obok wymienionego kryterium mozna takze analizowa¢ aktoréw politycznych wg podziatu uwzgledniajacego cele i ich
funkcje w procesach politycznych. Z tego punktu widzenia wyrdznia sie aktoréw artykulacji intereséw (zwiazki,
stowarzyszenia, ruchy spoteczne, ,nowe ruchy spoteczne’, itp.), aktoréw agregacji intereséw (partie polityczne) i aktoréw
rywalizacji interesdw (parlament, rzad i administracja).

7E, Scharpfem, Interaktionsformen. Akteurzentrierter Institutionalismus in der Politikforschung, Opladen 2000, s. 101.
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o najnowszych plotkach na temat kandydatow oraz o szczegodtach
wewnatrzpartyjnych utarczek. Rezultatem tego procesu moze by¢ - demokracja
bez obywateli*’®.

Pozycja i sita przebicia publicznosci medialnej w sferze publicznej
z wkasnym przekazem jest ograniczona, ma niewielki wptyw na zawartos¢
komunikatéw politycznych. Publicznos¢ nie posiada struktury ani organizacji, nie
ma budzetu. Taki stan rzeczy jest w sprzecznosci z normatywnymi koncepcjami
demokracji, zgodnie z ktorymi to publicznos¢ (obywatele) powinni by¢ zrodtem
witadzy i gtbwnym podmiotem procesu politycznego. Tg negatywng tendencije
moze zatrzymac rozwdj spoteczenstwa obywatelskiego z siecig autonomicznych
instytucji spotecznych i stowarzyszen, bedacych wyrazem dobrowolnych
porozumien obywateli, zapewniajgcych im samorozwdj i zaspokajanie wiasnych
intereséw. W spoteczenstwie obywatelskim publiczno$¢ zachowuje sie jak ciato
publiczne, wymieniajgc swoje poglady w obrebie gwarancji wolnosci zgromadzen,
stowarzyszen, wyrazania i publikowania swoich pogladow.

W procesie komunikowania politycznego publicznos¢ posiada znaczenie
polityczne manifestujgce sie jednak posrednio na przyktad w drodze wyborow.
Rola wyborcy ewoluowata i zmieniata sie od XIX w. do dzi§ wraz z poszerzaniem
praw wyborczych na kolejne grupy spoteczne. Wyborcy jako zbiorowos¢ tworzag
elektorat, ktorego rola i miejsce w procesie decyzyjnym pozwala na wyrdznienie
czterech aspektéw definiowania wyborcy:

1. Wyborca jako podmiot polityczny - petni funkcje zbiorowego

i indywidualnego uczestnika zycia politycznego, podejmujac decyzje
polityczne.

2. Wyborca jako przedmiot dziatan politycznych - wyborca poprzez
udziat w akcie gtosowania decyduje kto znajdzie sie w skifadzie wtadz
ustawodawczych.

3. Wyborca jako element systemu politycznego - w podejsciu
systemowym wyborca jest traktowany jako jeden z wielu elementéw
konstytuujgcych system polityczny.

4. Wyborca jako klient rynku politycznego - wyborca jest nabywcg
towarow oferowanych przez ugrupowania polityczne, za ktore ptaci

swoim gtosem?”®.

78 7a A. Pratkanis, E. Aronson, op. cit., s. 248.
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Wyborcy w swojej masie sg zrdéznicowang grupg miedzy innymi pod

wzgledem cech spoteczno-demograficznych, postaw, wyznawanych idei, religii,

preferencji politycznych. Obywatele i wyborcy osiagajg w wyniku procesu

socjalizacji politycznej rézny stan wiedzy o polityce, sg w réznym stopniu

zainteresowani i zaangazowani w polityke. J. Pietras®®® dokonat klasyfikacii

elektoratu ze wzgledu na motywy podejmowania decyzji wyborczych, dzielgc ich

na osiem kategorii.

Wyborcy pozytywni - reagujgcy emocjonalnie, podejmujacy decyzje na
podstawie wizerunku publicznego kandydata i sympatii do niego.
Wyborcy negatywni - kierujgcy sie negatywnymi odczuciami
i emocjami, gtosujg przeciwko kandydatowi, ktérego nie akceptujg i majq
do niego wrogi stosunek.

Wyborcy programowi - opierajgcy swoje preferencje na posiadanym
stanie wiedzy o polityce i panstwie, na programach politycznych
kandydatow i partii politycznych.

Wyborcy aksjologiczni - dokonujg wyboru ze wzgledu na posiadany
system wartosci, poglady polityczne, ideologie, z ktérg sie identyfikujg
i wyznawang religia. Wyborcy dzielg sie na elektorat prawicowy,
centroprawicowy, centrolewicowy, lewicowy, etc.

Wyborcy partyjni - to najbardziej lojalny elektorat, czionkowie
i sympatycy partii zwigzani ze strukturami organizacji polityczne;.
Wyborcy grupowi - to jednostki identyfikujgce sie z pewnag grupg
spotecznag, ktorej cztonkow tgczy okreslony interes, np. grupa narodowa,
religijna, itd.

Wyborcy niezalezni - sg niestabilni i nieprzewidywalni w swoich
zachowaniach wyborczych.

Wyborcy wyalienowani - nie uczestniczg w wyborach. Polityke, partie
polityczne, kandydatéw, organy wtadzy publicznej oceniajg jako wrogie

instytucje, zagrazajace ich wolnosci i interesom.

W studiach nad komunikowaniem politycznym publicznos¢ srodkow

masowego komunikowania (audience) wystepuje w kilku rolach: odbiorcow

% A, Czajkowski, Wyborca na rynku politycznym, [w:] Marketing polityczny w teorii i praktyce, A. Jablonski i L. Sobkowiak
(red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2002, s. 112-124.
%0 7 ). Pietras, Decydowanie polityczne, PWN, Warszawa-Krakow 1998, s. 455.

95



Komunikowanie polityczne

srodkdw komunikowania masowego, obywateli i wyborcow oraz konsumentow
towardw i ustug wytwarzanych przez gospodarke. Publicznosc¢ stanowi wiec jeden
z elementow systemu medialnego, politycznego i ekonomicznego. Badanie
odbiorcow srodkéw masowego przekazu jest jednym z podstawowych probleméw
komunikowania masowego. Najwazniejszymi polami zainteresowan
medioznawczych sg poznanie struktur spoteczno-demograficznych publicznosci
odbiorczej okreslonych typéw medidw, jej =zainteresowan i oczekiwan
tematycznych, sposobu odbioru i selekcji tresci, motywu odbioru lub jego braku,
badanie mozliwosci skutecznego dotarcia z przekazem, wptywania na opinie,
postawy i zachowania®®'.

Samo pojecie ,publicznos¢” ma wiele interpretacji i, jak podkresla w swojej
pracy jeden z wybitnych medioznawcow - D. McQuail, moze by¢ utozsamiana
z agregatem czytelnikow prasy, stuchaczy radia i widzéw telewizji lub z ,masg”
charakteryzujgcag sie takimi cechami, jak: szeroki zasieg, heterogenicznosc,
rozrzucenie, anonimowos¢, brak spotecznej organizacji, nietrwatos¢ i niespéjnosé
struktury®®?. Publiczno$é jest tylko pewnym konstruktem teoretycznym, pewng
zbiorowosécig ludzi uczestniczacych w procesie komunikacyjnym, a wiec aktach
psychicznych i to nie koniecznie w kontekscie politycznym. Jest tymczasowym,
nieobserwowalnym bezposrednio zbiorem odbiorcow réznych informacji i tworzy
sie na bazie pojawiajacych sie i postrzeganych okreslonych probleméw
spotecznych i politycznych lub na bazie funkcjonujgcych okreslonych typéw
mediow i tresci medialnych.

Kolejng koncepcje ,publicznosci” proponuje H. Bonfadelli, ktory wyrdznia
publicznos$¢ jako:

e mase - manipulowang przez media,

e grupe docelowg - zréznicowang wedtug kryteriéw

socjodemograficznych,

e podmiot aktywnie dziatajacy - realizujgcy poprzez media swoje potrzeby

i rozwigzujacy problemy,
e aktora spotecznego - aktywnego obywatela, ktéry dzieki mediom moze

uczestniczy¢ w procesach demokratycznych,

%1 M. Gierula, Typologiczny rozwdj prasy lokalnej..., s. 16.

22 73 D. McQuail, Mass Communication..., London 1987, s. 218-219.
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e kulture fanéw - wspodlnota cech kulturowych wyrazajgca sie w tych

samych wzorach postepowania, sposobach zycia, itp.?®

Wedtug innego badacza zjawiska - R. Dahrendorfa publicznos¢ polityczna
sktada sie z trzech grup obywateli:
1. catkowicie biernych, nie przejawiajacych zadnych form uczestnictwa
politycznego,
bioracy udziat sporadycznie,
aktywni w sensie uczestnictwa w polityce, jak i w tworzeniu opinii

publicznej?®*.

Wspotczesni badacze najczesciej odwotujg sie do dwdch koncepcji, ktore
ujmujg publiczno$¢ jako grupe spoteczng i jako rynek. Pierwsza zaktada istnienie
wielu publicznosci w tonie jednego systemu spotecznego. Wykazuje ona cechy
dobrze poinformowanej i aktywnie bioracej udziat w zyciu spoteczno-politycznym.
Publiczno$ci w tym ujeciu sg ksztattowane przez rézne zrédta, zwigzki i interakcje
spoteczne. Druga teoria publicznosci jako rynku wykazuje wspodlne ptaszczyzny
z teorig racjonalnego wyboru i rynkowg orientacjg w politologii. Publicznos¢
rozumiana jest jako agregat rzeczywistych i potencjalnych konsumentow
produktow medialnych i akcentuje ich zwigzki z mediami jako relacje konsumenta
z produktem. W tym ujeciu nastepuje zderzenie punktu widzenia konsumenta —
odbiorcy z manipulacyjnym punktem widzenia nadawcy — producenta przekazu®®.

Studia nad publicznoscig byly przedmiotem zainteresowania Cultural
Studies®®®, szczegdlnie D. Morleya. Autor w swojej ksigzce The Nationwide
Audience i pézniejszych pracach odnosit sie krytycznie do modelu kodowania -
dekodowania S. Halla. Teoria przeciwstawnego dekodowania jest jednym
z najwazniejszych teoretycznych osiggnie¢ brytyjskiej szkoty Cultural Studies.

Artykut S. Halla Encoding and Decoding in Television Discourse wydany

22 H_ Bonfadelli, Medienwirkungsforschung I. Grundlagen und theoretische Perspektiven, UVK Medien, Konstanz 2001,

s. 55.

R. Dahrendorf, Aktive und passive Offentlichkeit. Uber Teilnahme und Initiative im politischen Prozess moderner

Gesellschaften, In. Langenbucher (Hrsg.), Politische Kommunikation. Grundlagen, Strukturen, Prozesse, Wien 1986,

s. 56 - 65.

%5 7a B. Dobek-Ostrowska, Media masowe i aktorzy polityczni..., s. 40.

26 Cultural Studies - jest to szkota w waskim znaczeniu, ktora swéj rozwoj opierata na paradygmacie krytycznym. Jako date
jej powstania podaje sie 1964 r. W ramach Cultural Studies mozna wyodrebni¢ dwie gtéwne teorie: teorie hegemoniczng
i teorie kulturowa. Wsréd jej czotowych przedstawicieli mozna znalez¢ takich badaczy jak: R. Hoggart, S. Hall,
S. Wiliams, E. P. Thompson, i inni. Za A. Szkudlarek, Cultural Studies - brytyjska teoria krytyczna, [w:] Nauka
o0 komunikowaniu. Podstawowe orientacje teoretyczne, B. Dobek-Ostrowska (pod red.), Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroctawskiego, Wroctaw 2001, s. 172-173.
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w 1973 roku byt przetomem w obowigzujgcym do tego momentu modelu
komunikowania, w ktérym widzéw traktowano jako pasywnych konsumentow
masowej kultury. S. Hall zaproponowat nowatorskg teorie produkcji kultury i jej
odbioru, patrzac na przekaz procesu komunikowania jak na produkt, ktéry podlega
ciggtemu przeptywowi w obrebie: produkcja - cyrkulacja - dystrybucja -
reprodukcja. Autor w swoim modelu kodowania i dekodowania definiuje przekaz
medialny jako moment, w ktérym wieksze spoteczne i polityczne struktury
w obrebie kultury sg poddane analizie. S. Hall skupiat sie na przekazie
telewizyjnym, podkreslat, ze jego produkcja jest czynnoscig skomplikowana, gdyz
wymaga "zinstytucjonalizowanych struktur nadawczych wraz z ich praktykg
i organizacjg produkcji, z wtasciwym im uktadem stosunkow oraz infrastrukturg
techniczng". Podkresla, ze widownia telewizyjna to mieszanina grup spotecznych,
ktére na rdézne sposoby mogg dokonywac¢ interpretacji (dekodowania)
kodowanego przekazu telewizyjnego®®’. Autor proponuje trzy hipotetyczne
sposoby interpretacji przekazu telewizyjnego, warunkowane pogladami
politycznymi i miejscem interpretatora na drabinie spoteczne;j:

e stanowisko dominujgco-hegemonistyczne,

e stanowisko wynegocjowane,

e stanowisko opozycyjne®®.

D. Morley poddawat w watpliwos¢ wniosek S. Halla, poniewaz rdznica
w odczytywaniu moze by¢ rezultatem rdznej pozycji klasowej publicznosci.
Wedtug autora publicznosc nie jest pasywnym konsumentem wiadomosci, ale jego
pozycja odczytujgca jest przynajmniej czesciowo determinowana przez czynniki
spoteczne.

Z publicznoscig zwigzane jest zagadnienie opinii publicznej. W sensie
jezykowym opinia publiczna (tac. opinio communis) oznacza tyle, co powszechne
mniemanie, ogolny i powszechny sad ludzki, a w wezszym znaczeniu: stawa,
reputacja, renoma, ocena, utarte zdanie®®*. Na gruncie komunikowania
politycznego definiowana jest jako ogot pogladow rozpowszechnianych przez
rézne Srodki przekazu, ktore to poglady wywotujg okreslony rezonans spoteczny,

tzn. poruszajg pewng grupe cztonkéw danego spoteczenstwa i sktaniajg ich do

%7 B_ Franklin, Packaging politicss, Political..., 215-216.
28 5 Hall, Kodowanie i dekodowanie, ,Przekazy i Opinie” 1987, nr 1-2, s. 58-68.
%9 7 Uniszewski, Konflikty i negocjacje, Warszawa 1993, s. 98.
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swoistych zachowan. Przejawem tych zachowan moze by¢ np. wyrazanie
poparcia dla kogos lub czegos, w organizowaniu akcji protestacyjnych itp.
dziatan®®. G. W. Allport poddat analizie definicje terminu ,opinia publiczna” i na
podstawie wypracowanych wnioskéw zaproponowat odnoszenie opinii publicznej
do multiosobowych sytuacji, w ktérych poszczegolne jednostki wyrazajg swoje
stanowiska na temat tego, co jest w okreslonych warunkach pozadane Iub
popierane, lub niepozgdane, niepopieranie w stosunku do osob lub propozyciji
0 szerszym znaczeniu, ktore stwarzajg prawdopodobienstwo nieobjetych dziatan
wobec obiektu zainteresowan®’. Autor réwniez zwraca uwage, ze masowa opinia
publiczna jest produktem powszechnej edukacji iwytworem nowoczesnego
systemu masowego komunikowania.

Inng definicje proponujg Kunczik i Zipfel, okreslajac ja za Noelle-Neumann
jako poglady i zachowania oparte na okreslonych wartosciach i moralnoséci, ktére
nalezy demonstrowa¢ publicznie, gdy mamy do czynienia z ustabilizowang
sytuacjg spoteczng. Gdy warunki spoteczne podlegajg procesom zmian, wowczas
te poglady i zachowania moga, ale nie musza, by¢ publicznie demonstrowane®?.
Wedtug Noelle-Neumann pojecie ,opinia publiczna“ mozna definiowac¢ jako opinie
kontrowersyjne, ktére mozna publicznie wypowiada¢, nie ryzykujac grozby
popadniecia w izolacje. Warunkiem kontrowersyjnosci jest istnienie dwdch opinii,
w ktorej opinia publiczna jest opinig dominujgca, tzn. wyrazana zaréwno przez
wiekszo$¢, jak i $rodowiska opiniotwdrcze?®°.

Wozrastajgca rola s$rodkobw masowego przekazu w dystrybuowaniu
informacji politycznych zaczeta prowokowac¢ badaczy do poszukiwania odpowiedzi
na pytania typu: jak obywatele zdobywajg informacje polityczne i jak one wptywajg
na ich swiadomosé, postawy, zachowania oraz proces formutowania opinii
publicznej. Powstato wiele teorii probujacych udzielic odpowiedzi na te pytania.
Do najwazniejszych z nich zalicza sie:

1. teorie luki wiedzy Tichenora (1970),

2. hipoteze agenda-setting McCombsa i Showa (1972),

3. teorie spirali milczenia Noelle-Neumann (1974),

20 ) Sztumski, Propaganda — jej problemy..., s. 7.

21 B. Ociepka, Opinia publiczna, [w:] Teoria i praktyka propagandy, B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka,

Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1999, s. 68.

M. Kunczik, A. Zipfel, Wprowadzenie do nauki o dziennikarstwie i komunikowaniu, Scholar, Warszawa 2000, s. 198.

2% E_Szczesna, Europejska teoria empiryczna: hipoteza spirali milczenia E. Noelle-Neumann, [w:] Nauka o komunikowaniu.
Podstawowe orientacje teoretyczne, B. Dobek-Ostrowska (pod red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego,
Wroctaw 2001, s. 117-118.
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teorie kultywowania postaw Gerbnera (1982)%**,

koncepcje rozhamowania, modelowania, o0go6lnego pobudzenia,
katharsis, desensytyzaciji,

6. perswazyjng teorie wuzaleznienia od mediow S. Ball-Rokeach
i M. Rokeach®®.

Wsréd  wymienionych powyzej teorii znajduje sie hipoteza spirali
milczenia, bedaca efektem badan niemieckiej badaczki, dziennikarki i publicystki
Elisabeth Noelle-Neumann. Punktem wyjscia tej hipotezy byto zaskoczenie
autorki, ze jej przewidywania wyborcze, jakoby w 1976 roku wybory do
Bundestagu wygra opozycja, nie sprawdzity sie. Badaczka w ksigzce
Die Schweigespirale. Offentliche Meinung - unsere soziale Haut podjeta sie nowej
interpretacji terminu ,opinia publiczna® wyrazanych w koncepcjach Locke’a,
Rousseau, Tocqueville’a, Hume’a. Autorka w swojej pracy nawigzuje do
wspotczesnych koncepcji Lippmana, Luhmana i innych. Porusza wiele probleméw
komunikowania masowego, przy czym swojg uwage koncentruje na prognozach
wyborczych i ich konfrontacji z rzeczywistym zachowaniem wyborcéw w Republice
Federalnej Niemiec, Stanach Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii. Autorka na
podstawie zgromadzonych materiatbw wysuneta wniosek o silnym wplywie
mediéw na wyobrazenia ludzi o rzeczywistosci. Wptyw ten jest tym silniejszy, im
bardziej odlegtych wydarzen iludzi dotyczg, im bardziej zgodne sg doniesienia
przekazywane przez rézne media, a takze im swiezsze sg sprawy, do ktérych sie
odnoszg i wobec ktorych brak jest jeszcze ugruntowanych postaw?®®.

E. Noelle-Neumann, w przekonaniu o silnym wptywie mediéw masowych na
opinie publiczng, stworzyta hipoteze spirali milczenia. Z hipotezg tg taczy sie
zjawisko konformizmu spotecznego, w ktdérym cztowiek odczuwa potrzebe zycia
w grupie, a takze lek przed odrzuceniem spotecznym. Wigze sie to z tym, ze
cztowiek obserwuje zmiany w swoim otoczeniu spotecznym, wstuchuje sie w
opinie publiczng, ktéra wskazuje mu co ma mowi¢ i myslec, aby nie roznic sie od
otoczenia. Opinia publiczna nie jest wiec zjawiskiem statym i czesto zdarza sie, ze

opinia wiekszosci i opinia publiczna to dwie rézne opinie. Odczucie, ze ma sie za

294 7godnie z teorig kultywacji, telewizja ksztattuje stereotypowy obraz swiata we wszystkich sferach: Zzycia rodzinnego, rél
spotecznych i zawodowych, stereotypow i uprzedzen, itp. Intensywne ogladanie telewizji moze réwniez prowadzi¢ do
wzmachiania juz istniejacych uprzedzen i stereotypdw, natomiast programy majace na celu likwidowanie czy
neutralizowanie uprzedzen nie sg zazwyczaj skuteczne. M. Zuber, Wybrane teorie komunikowania masowego..., s. 17.
Na podstawie B. Dobek-Ostrowska, Media masowe i aktorzy polityczni..., s. 45-46.

%6 £ Szczesna, Europejska teoria..., s. 113-115
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sobg poparcie opinii publicznej, sprzyja wypowiadaniu zgodnych z nig pogladéw,
podczas gdy odczucie przeciwne sprzyja milczeniu. W obawie przed
wyizolowaniem ludzie czujacy, ze majg mato popularne opinie przestajg je
wygtasza¢. Natomiast ci, ktérzy majg odczucia przeciwne, bardzo chetnie
zabierajg gtos. W konsekwencji nastepuje spiralny proces wyciszania jednych
a wzmacniania opinii innych, co doprowadza do ustalenia jednej opinii publicznej
jako obowigzujacej. Goban-Klas wymienia pie¢ zasadniczych zatozen, na ktorych
Noelle-Neumann opiera hipoteze spirali milczenia.

1. Ludzie tworzg obrazy rozktfadu opinii w swym spotecznym otoczeniu
oraz oceniajg kierunki zmian tych opinii.

2. Gotowos¢ do publicznego przedstawiania swych pogladéw zmienia sie
zgodnie z jednostkowg oceng rozkfadu opinii oraz kierunku jej zmian
w otoczeniu spotecznym.

3. Mozna z tego wydedukowad, ze jezeli ocena aktualnego rozktadu opinii
oraz rozkitad faktyczny sg rozbiezne dzieje sie tak dlatego, ze opinie,
ktorych sita jest przeceniana sg czesciej gtoszone publicznie.

4. Istnieje pozytywna korelacja miedzy opinig aktualng i przyszia.

5. Jezeli istnieje r6znica miedzy oceng obecnego i przysztego rozktadu
opinii, to oczekiwanie przysziej pozycji bedzie determinowato stopien,

w jakim jednostka jest gotowa przedstawia¢ wiasne poglady?’.

Hipoteza spirali milczenia Noelle-Neumann nie uwzglednia wszystkich
mozliwych czynnikow jej powstania. Teoria ta ma charakter kontrowersyjny
i poddawana byta wielokrotnie krytyce, ale stanowi ogromny wkiad w nauke
o0 komunikowaniu masowym i stata sie bazg do dalszych badan i rozwazan

teoretycznych.

1.6.2. Zbiorowi aktorzy polityczni

Do kategorii zbiorowych aktorow politycznych zalicza sie aktoréw
korporacyjnych, ktérych mozna scharakteryzowac¢ jako zbiorowosci ludzi
zrzeszonych w organizacjach silnie sformalizowanych, z jasng strukturg

organizacyjng. B. Dobek-Ostrowska nazywa aktorami zbiorowymi sformalizowane

27T, Goban-Klas, Hipoteza spirali milczenia w ramach teorii opinii publicznej, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 4, Krakéw 1984,

s. 53-55.

101



Komunikowanie polityczne

instytucje i grupy polityczne, ktoére posiadajg okreslong strukture, liderdw,
ideologie, program, wartosci i preferencje. Zalicza do nich partie polityczne,
instytucje wiadzy publicznej centralnej i lokalnej (rzad, parlament, sejmiki lokalne,
urzedy witadzy lokalnej), organizacje spoteczne (zwigzki zawodowe,
stowarzyszenia), formalne i nieformalne grupy nacisku oraz elity polityczne®®.

W procesie komunikowania politycznego wazng role odgrywajg zwiazki,
stowarzyszenia, ruchy spoteczne, zrzeszenia i inne organizacje spoteczne
reprezentujgce okreslone grupy i ich cele. Aktorzy ci starajg sie wptywaé na
procesy polityczno-decyzyjne poprzez eksponowanie tematéw i spraw waznych
zich punktu widzenia. Poniewaz nie sg tak sformalizowang strukturg, sg na
gorszej pozycji niz na przyktad partie polityczne i instytucje witadzy publiczne;.
Majg mniejsze zasoby finansowe, mniej materiatdw reklamowych i niewielu
specjalistow od public relations. Ruchy spoteczne takze czesto taczg sie tylko
w celu wyrazenia jednostkowego problemu. Aby osiggna¢ swoje cele muszg
wykorzystywa¢ kanaty komunikacyjne - formalne inieformalne oraz umiec
pozyska¢ przychylno§¢ medidow, ktore nadajg przeprowadzanym akcjom
odpowiedni rozgtos spoteczny i nadajg publicznego znaczenia podnoszonym
przez nie problemom. Wsréd zbiorowych aktorow politycznych funkcjonujg takze
grupy nacisku jako mniej lub bardziej zorganizowane zespoty reprezentujgce
interesy swych tworcow i ich klienteli. Odwotujg sie one do swoich zwolennikow,
zachecajgc do kolektywnego dziatania w celu wywierania nacisku na partie
polityczne, lideréw partyjnych, wtadze publiczng czy samag opinie publiczna.

Zagadnienie partii politycznych stanowi wazny element wielu tematow
badawczych. Ich rola we wspoiczesnych demokracjach ma charakter
fundamentalny. Partie polityczne sg aktorami politycznymi powstatymi w celu
tgczenia oraz selekcji dgzen i celow swoich cztonkow, sympatykow, elektoratu.
Taki charakter dziatalnosci partii powoduje, iz w procesie komunikowania
politycznego  stanowig jeden z  najwazniejszych  jego  elementow,
a w parlamentarnych systemach politycznych wrecz najwazniejszy.

Samo pojecie partii politycznej posiada wiele definicji. A. Antoszewski
i R. Herbut definiujg partie polityczng jako organizacje dobrowolna, ktéra
uczestniczy w procesie wyborczym, czyli bezposrednio w selekcji kandydatow

zasiadajgcych w ciatach legislacyjnych, a roéwniez posrednio kandydatéw

28 B_ Dobek-Ostrowska, Media masowe i aktorzy polityczni..., s. 183.
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zajmujacych pézniej stanowiska w ciatach wykonawczych, i w ten sposéb dajac
wyraz dazeniu do zdobycia lub utrzymania wiadzy panstwowej**®. Inng definicje
partii politycznych proponujg R. Harmel i K. Janda. Autorzy definiujg je jako
organizacje, ktore za swoj nadrzedny cel przyjmujg che¢ obsadzenia swoimi
reprezentantami politycznych stanowisk obieralnych publicznie - na podstawie

powszechnie obowigzujacych zasad rywalizacji wyborczej*®.

Z Kolei wedtug
R. Herbuta partie polityczne sg wyodrebnionym zespotem osob, dysponujacych
okreslonymi zasobami organizacyjnymi i materialnymi, ktore pozwalajg jej na
udziat w zyciu politycznym®®'. Autor proponuje réwniez wyrdznienie trzech
orientacji, ktére nalezy traktowac jako komplementarne:

1. Funkcjonalng, w ktorej partia powinna byC postrzegana i oceniana
przez skutki, jakie przynosi jej aktywnos¢ na scenach politycznych, np.
wyborczej, parlamentarnej, przetargéw rzadowych®®?. W podejsciu tym
partia jest traktowana jako posrednik miedzy witadzg panstwowg
a spoteczenstwem.

2. Strukturalna, gdzie partia jest definiowana jako struktura realizujaca
okreslone zadania, jako instytucja, forma zorganizowanej aktywnosci jej
cztonkéw, arena, na ktorej ludzie zachowujg sie w okreslony sposob,
wchodzac we wzajemne interakcje®®®. Uwaga badaczy koncentruje sie
na relacjach miedzy liderami partyjnymi a cztonkami partii i elektoratem
partyjnym.

3. Rynkowa, wywodzgca sie z teorii racjonalnego wyboru, zgodnie z ktorg
partie polityczne postrzegane sg jako instytucje zwigzane z rynkiem

politycznym i wyborczym?®**,

Przytoczone definicje akcentujg nadrzedny cel kazdej partii politycznej,
jakim jest organizacyjne przetrwanie w ramach zmieniajgcego sie otoczenia.
Partie polityczne réwniez aby realizowa¢ swoje cele i program muszg mieé
poparcie elektoratu i dysponowac okreslonymi stanowiskami publicznymi. W tym

celu musza posiadac¢ techniczne i profesjonalne zaplecze, dzieki ktorym bedg

29 A Antoszewski, R. Herbut (red.), Leksykon..., s. 267.

%0 R Harmel, K. Janda, An Integratet Theory of Party Goals and Party Change, JTP, vol. 6(3), 1994, s. 272.

01 R. Herbut, Teoria i praktyka funkcjonowania partii politycznych, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw
2002, s. 43.

%92 R. Herbut, tamze, s. 15.

%% R, Herbut, tamze, s. 24.

%4 R. Herbut, tamze, s. 33.
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zdolne do skutecznego komunikowania politycznego z obywatelami i wyborcami
za pomocg srodkow masowego komunikowania. Wspotczesny rozwdj demokracii
itrend w kierunku tzw. ,demokracji medialnej” powodujg, iz w celu
efektywniejszego komunikowania sie z otoczeniem oraz wykorzystania narzedzi
komunikacyjnych dla maksymalizacji zyskéw niezbedne staje sie zmniejszenie roli
aparatu biurokratycznego partii na korzy$¢ osrodkow badania opinii publicznej,
zawodowych doradcéw i ekspertow z zakresu komunikowania politycznego, w tym
szczegolnie z marketingu politycznego i public relations®®.

Profesjonalizacja partii, tzn. proces odchodzenia od modelu partii masowej
o rozbudowanej strukturze organizacyjnej i aparacie biurokratycznym oraz statym
elektoracie, poprzez partie wyborczg kierujgcag swe apele wyborcze i ofensywne
strategie do szerszego kregu spoteczenstwa, az do partii kadrowej (kartelu®®)
powoduje, ze centralng role odgrywajg w nich wyspecjalizowane grupy politykow
oraz profesjonalnych menadzeréw i ekspertow. W partii kadrowej dominujg ogniwa
centralne coraz czesciej pozbawione struktur terytorialnych, nastawione na
rywalizacje na rynku wyborczym bez checi jego statej kontroli i przekonujgce
wyborcow do sugerowanych przez nie rozwigzan, odsuwajac na dalszy plan
poczucie tzw. przynaleznosci partyjnej. W tabeli ponizej zostaty przedstawione

zasadnicze cechy trzech typow partii.

%5 D, Zolo okresla te sytuacje jako ,telewizyjna legitymizacje” systemu politycznego w efekcie ,teledemokracji’, czyli
Scistego powigzania demokracji z rozwojem nowych technik przekazu, m.in. telewizji. D. Zolo, Democracy
and Complexity. A Realist Approach, Blackwell Publishers, Polity Press, Oxford 1992, s. 162-163.

%% R. Katz i P. Mair proponuja wyréznienie czterech typow partii - elitarnej (XIX w.), masowej (1880-1960), wyborczej catch-
all party (od 1945 r.) oraz kartelowej (od 1970 r.). R. Katz, P. Mair, Changing Models of Party Democracy:
The Emergence of the Cartel Party. Party Politics, vol. 1, 1995, s. 5-28.
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Tabela 4. Modele partii masowej, wyborczej oraz kadrowej

Kryteria

Partia masowa
(1880-1960)

Partia wyborcza
(lata 60.)

Partia kadrowa-kartel*
(lata 90.)

Aspekt dominaciji
wewnatrz partii

centralng role odgrywa
aparat partyjny, partyjna
biurokracja wypetniajgca
zadania polityczno-
administracyjne

centralng role odgrywajq
elity profesjonalne,
eksperci dysponujacy
specjalistyczng wiedzg

centralng role odgrywajq
specjalisci
(menadzerowie) oraz
liderzy partyjni

Charakterystyka
struktury
wewnatrzpartyjnych
powigzan

organizacja oparta na
zasadzie cztonkostwa,
dysponujaca silnymi
powigzaniami
wertykalnymi;

apeluje do elektoratu
poprzez fakt
wykorzystania ideologii —
elektorat przynaleznosci

organizacja o stabych
powigzaniach
wertykalnych;

apeluje do elektoratu
poprzez odwotanie sie do
jego opinii — elektorat
Lopinii”

organizacja bez zadnych
praw czy zobowigzanh
(autonomia strukturalna);
apeluje do szerokiego
elektoratu poprzez wysoce
technicznie prezentowane
oferty, zgodnie z
oczekiwaniami (wysoka
jakos¢ oferty) oraz
poprzez promowanie
fachowych kompetencji
menedzerskich organizacji

Sposob wytaniania
lideréw partyjnych

dominacja lideréw
wytonionych na podstawie
wewnatrzpartyjnych
procedur;

istnienie silnego
kolegialnego kierownictwa

dominacja reprezentantéw
partii sprawujgcych funkcje
publiczne;

zjawisko personalizacji
apelu wyborczego

dominacja lideréw
partyjnych i ich
konsultantow;
zjawisko mediatyzacji
apelu wyborczego

Zrodha finansowania

skfadki cztonkowskie oraz
dotacje przekazywane
przez organizacje
afiliowane

fundusze publiczne oraz
dotacje przekazywane
przez ,zewnetrzne” grupy
interesu

fundusze publiczne
(dotacje panstwowe)
i sponsoring

Ideologia a
pragmatyzm

partia ktadzie nacisk na
ideologie — partia
~Wyznawcow”

partia ktadzie nacisk na
konkretne kwestie
problemowe — partia
Lopinii”

partia ktadzie nacisk na
szczegolne, techniczne
~Zoperacjonalizowane”
kwestie problemowe —
partia efektywnych
menadzeréw

Model awansu
wewnatrzpartyjnego

przechodzenie kolejnych
etapow kariery w ramach
jej struktury

nagte pojawienie sie oséb
wczesniej nie znanych (lub
stabo znanych) w ramach
elity partyjnej, co moze
by¢ wynikiem wzrostu
znaczenia konkretnej
grupy interesu

selekcjonowanie
odpowiednich grup
(jednostek) w ramach
wzrostu znaczenia
procesu menadzeryzacji —
czynnik fachowosci

*partie kartelu — ,zjednoczenie” partii politycznych operujacych na rynku wyborczym w celu wypracowania wspdlnej strategii
ksztaltowania preferencji wyborczych, zwlaszcza — ustalenia zasad rywalizacji miedzypartyjnej i/lub powszechnego
stosowania dostepnych technik marketingowych na rynku wyborczym.

Zrédto: A. Antoszewski, R. Herbut (red.), Demokracje zachodnioeuropejskie. Analiza poréwnawcza, Wydawnictwo
Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1997, s. 92.

Nowoczesne partie polityczne muszg planowaé swoje strategie

komunikacyjne, aby sprosta¢ istniejgcym warunkom konkurencji, zaréwno
zewnetrznej (inne partie), jak i wewnetrznej (frakcje). Przy planowaniu strategii

partie uwzgledniajg kontekst spoteczny, np. postawy kulturowe, system wartosci,
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swiadomos¢ wyborcow, oraz kontekst instytucjonalny, np. sposéb finansowania
partii, a takze system komunikowania politycznego, np. nowe technologie i techniki
komunikowania masowego. Zmiany, jakie dokonujg sie na przetomie ostatnich lat,
powodujg takze postrzeganie partii jako jednej z wielu propozycji uczestnictwa
obywatela w zyciu spotecznym i politycznym. W skutek ewolucji rynku
politycznego partie polityczne stracity w nim role dominujaca. Pojawity sie nowe
niezalezne organizacje, oferujgce obywatelom mozliwos¢ uczestniczenia
w polityce (stowarzyszenia, organizacje pozarzadowe, itd.), a sam wyborca stat
sie bardziej swiadomy i w petni suwerenny w swoim wyborze form partycypacji
spoteczne;.

Instytucje wladzy publicznej majg podwojny charakter - sg uczestnikami
proceséw komunikowania publicznego oraz politycznego®”’. Tworzone sa przez
trzy segmenty: parlamentarny, rzadowy i sadowniczy. Segment wiadzy
parlamentarnej stanowig elity partii politycznych, ktére zwyciezyty w wyborach
powszechnych w ramach rywalizacji miedzypartyjnej. Sg to organy wiadzy
panstwowej i samorzgdowej. Komunikacja parlamentarna ma charakter
zewnetrzny i wewnetrzny. Niemiecki badacz wyréznit trzy jej typy:

e ,komunikacje pracy” — informowanie spoteczenstwa o swej dziatalnosSci

i realizowanych przedsiewzieciach;

e _komunikacje realizacji” — zjednywanie poparcia dla przeprowadzanych

zamierzen legislacyjnych;

e ,komunikacje prezentacji’ — interpretacja i tlumaczenie celdw

podejmowanych dziatan jako atrakcyjnych®®.

Segment rzadowy tworzg urzedy administracji publicznej na poziomie
centralnym ilokalnym. Zwycieskie elity dokonujg obsadzenia kluczowych
(strategicznych) stanowisk decyzyjnych swoimi przedstawicielami, ktérzy
w pozniejszym etapie realizujg zadania publiczne oraz polityczne swoich
reprezentantow. Nadajg kierunek, charakter formalno-prawny, ktéry wprowadzany
jest w zycie przez fachowy aparat administracyjny. Komunikowanie instytucji

wiadzy publicznej realizowane jest poprzez cztery gtdwne procesy:

%7 B, Dobek-Ostrowska, R. Wiszniowski, Teoria komunikowania..., s. 164.
%% Na podstawie W. J. Patzelt, Politiker und ihre Sprache, In A. Dorner, L. Vogt (Hrsg.), Sprache des Parlaments und
Semiotik der Demokratie. Studien zur politischen Kommunikation der Moderne, Berlin 1995, s. 17-54.
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1. zarzadzanie informacjg, tj. informowanie publicznosci o dziataniach
aparatu administracji publicznej i przekazywanie do jej wiadomosci
danych publicznych;

2. zarzadzanie wizerunkiem, czyli publiczna prezentacja i promocja
instytucji wtadzy politycznej;

3. prowadzenie dialogu i tworzenie wzajemnych partnerskich stosunkow
miedzy instytucjami a spoteczenstwem;

4. konsultowanie nowych rozwigzan i projektow, proponowanie
i dyskutowanie o spotecznych wyborach i ofercie politycznej,
prowadzenie kampanii informacyjnych, stuzacych ogélnemu dobru

spoteczenstwa>®®.

Instytucje wtadzy publicznej realizujg komunikowanie polityczne przy
wykorzystaniu zawodowych komunikatorow, ktorzy moga byC¢ ulokowani
w strukturach wewnetrznych lub poza strukturami instytucji publicznych i przez to
wchodzgcy z nimi w interakcje. W dobie spoteczenstwa informacyjnego media
same decydujg, co jest atrakcyjne dla odbiorcéw. Instytucje wiadzy publicznej
muszg wiec same zabiega¢ o zainteresowanie mediéw realizowanymi sprawami.
Oferta informacyjna musi by¢ rzetelna, merytoryczna i interesujaca.

Zagadnienie elit politycznych jest przedmiotem wielu analiz. Poswiecono
im wiele studiow empirycznych i refleksji teoretycznych, poczawszy od V. Pareto,
G. Mosca i R. Michelsa. Czesto badacze przedmiotu stosujg zamienne okreslenia,
jak ,elita”, ,elita wtadzy”, ,klasa polityczna™'°. Z socjologicznego punktu widzenia
Lelita” jest waska grupa ludzi, wyrdzniajgca sie lub uprzywilejowana w stosunku do
reszty spoteczenstwa ze wzgledu na posiadanie pewnych cech lub débr cenionych
spotecznie, zajmujgcq pozycje uprzywilejowang i kierowniczag w systemie
demokratycznym. Wplyw na zycie spoteczne wywiera dzieki posiadanemu
autorytetowi i prestizowi.

Jako pierwszy pojecie ,elity wkadzy” do socjologii wprowadzit amerykanski
socjolog Ch. W. Mills®"'. Autor okreslat je jako grupy politykéw, wojskowych

zajmujgcych najwyzsze pozycje w strukturze administracji rzadowej i biorgce

% B Dobek-Ostrowska, Media masowe i aktorzy polityczni..., s. 198.

31 G. A. Almond wymienia cztery kategorie elit: polityczne, administracyjne i biurokratyczne, personel biurokratyczny oraz
elity systemu komunikowania. G. A. Almond, The American People and Foreign Policy, Harcourt Brace, New York 1950,
s. 139-141.

3" Encyklopedia Popularna PWN (wyd. 6), PWN, Warszawa 1982, s. 192.
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udziat w procesie ksztattowania i podejmowania decyzji panstwowych®'?. Wedtug
S. Sztumskiego, czotowego polskiego socjologa, elity wtadzy nie stanowig
zintegrowanych grup. Nie posiadajg hierarchii, formalnej struktury, lideréw czy
kierownictwa, a jej sktad sie zmienia wskutek gier politycznych®™. W sktad
wchodzg czotowi politycy zwycieskich ugrupowan politycznych, ktérzy zajmujg
kluczowe stanowiska w administracji panstwowej. Pochodzg z réznych partii,
czesto reprezentujg odmienne poglady, wartosci i doswiadczenie polityczne.
Pojecie ,elit politycznych” nie poddaje sie jednoznacznej ocenie.
W szerszym znaczeniu termin ten okresla wszystkich politykéw majgcych posredni
wptyw na podejmowanie decyzji oraz zycie polityczne. Stanowi ona szczegdlny typ
elit, ktére sg same w sobie podmiotem zycia politycznego w panstwie i ksztattujg
stosunki w szeroko pojetej wiadzy. Elity polityczne sa grupami oséb
0 ograniczonym i stabilnym sktadzie. Wywierajg znaczacy wptyw na zycie
polityczne, a ich czionkowie zwigzani sg ze sobg zbieznymi interesami

ukierunkowanymi na dostep do wiadzy i innych sfer polityki®™.

1.6.3. Indywidualni aktorzy polityczni

Za indywidualnych aktorow politycznych uznaje sie osoby, ktore dziatajg
w przestrzeni politycznej lub spotecznej oraz petnig okreslone role i realizujg
okreslone cele, posiadajgc petng ich $wiadomos$é, jak | sSwiadomosc¢
odpowiedzialnosci, jaka za nie ponoszg. Dla B. McNaira sg to jednostki, ktore
aspirujg za pomocg srodkow indywidualnych i instytucjonalnych do wptywania na
proces podejmowania decyzji politycznych®"®. Do grupy indywidualnych aktoréw
politycznych zalicza sie politykdw (przywddcoéw politycznych, kandydatow

w wyborach)*'®.

Kluczowi politycy sg w uprzywilejowanej sytuacji z powodu
tatwego dostepu do mediéw. Przez nie legitymizujg swojg pozycje, ostabiajgc tym
samym szersze gremia decyzyjne (kongresow, prezydiéw partii, itd.).

Proces personalizacji kampanii wyborczych i ostabienie masowych partii

politycznych, ktore nie rdéznig sie w zasadniczy sposdb swoimi programami

¥12 ch. W. Mills, Elita wladzy, PWN, Warszawa 1961, s. 299.

313 ). Sztumski, Elity i ich miejsce i rola w spofeczeristwie, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 1997, s. 54.

¥4 Na podstawie S. Wrabel, Nowe elity polityczne na scenie politycznej, [w:] Elity w procesie transformacji spoteczno-
gospodarczej i politycznej Polski, J. Sztumski (red.), Katowice 1995, s. 16.

315 B, McNair, Wprowadzenie do komunikowania..., s. 26.

%1% Indywidualni aktorzy polityczni moga takze w celu realizacji swoich wspolnych celdéw dziata¢ kolektywnie, w ramach
szerszej grupy, organizacji, jak np. zwigzki, stowarzyszenia lub ruchy spoteczne. Posiadajq oni relatywnie stabe zwigzki
formalne, cztonkowskie i stosunkowo tatwo osiggaja konsensus.
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wyborczymi, zwraca uwage badaczy na dziatania ukierunkowane na budowanie

wizerunku (image)®"’

0sOb publicznych - indywidualnych aktorow politycznych.
To oni - wyrazisci, charyzmatyczni politycy, stajg sie punktem, ktory przycigga
uwage wyborcéw. Wieksza uwaga jest zwracana na przywddcoéw niz na
wyznawang przez nich ideologie®'®. Proces personalizaciji i ciagte upublicznianie
informacji dotyczacych politykbw prowadzi do rozpoznawalnosci ich nazwisk,
gtosu i twarzy oraz zainteresowania ich zyciem publicznym i prywatnym. Jest to
efekt rozwoju medidow audiowizualnych, ktore przyspieszyty proces mediatyzacji
polityki, saturacji medialnej spoteczenstwa, co z kolei spowodowato powstanie
zjawiska widocznosci medialnej. Th. de Maziere wyrdznit i opisat dziesieC typow
politykbw na podstawie kryterium ich postawy wobec mediow i dziennikarzy.
Ta oryginalna typologia moze stanowi¢ dogodny punkt wyjscia dla dalszych badan
i obserwacji uszczegodtawiajgcych. Autor wyrdznit:

1. Tzw. politykdw niewidzialnych (niewidocznych) funkcjonujacych na
obrzezach spraw i wydarzen, czesciej wystepujacych jako stuchacze niz
mowcy, nie szukajacych kontaktow z mediami i mato znanych opinii
publicznej.

2. Tzw. out-politycy, czyli osoby chiongce informacje, szukajgce
problemow i probujace je rozwigzywaé, jawnie i niejawnie walczacy
0 poparcie i wiekszosc.

3. Cenigcych czas  poswiecany pracy i  zyjacych  zgodnie
z harmonogramem prac politycznych, cenigcych kontakty z mediami.

4. Operujacych pustostowiem, majacych duzo do powiedzenia mediom,
stabo przygotowani, ale potrafigcych przekonywac¢ odbiorcéw.

5. Politykbw prowokacyjnych w stosunku do kregu politykow, jak
i dziennikarzy. Uchodzacych za dobrze poinformowanych, ale ich sady
i informacje sg na ogét przesadzone.

6. Politycy - symbole zyjacy przeszioscig i na nich bazujgcy. Atrakcyjni dla

mediéw, aczkolwiek mato merytorycznie kompetentni.

¥ Image (z ang.) od tac. imago, jest to obraz, wizerunek jakiej$ postaci, stworzony na podstawie jej dziatalno$ci zawodowe;j

i cech osobistych, lub obraz, oblicze, charakter czegos. E. Sobol, Stownik wyrazéw obcych, PWN, Warszawa 1996,
s. 462.

J. Street, Mass media, polityka, demokracja, (przektad T. D. Lubanski) Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego,
Krakéw 2006, s. 171.
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7. Politycy - aktorzy potrafigcy inscenizowa¢ i teatralizowaé swoje
postepowanie, sg atrakcyjni dla prasy bulwarowej i nazywani ,politykami
na dobre czasy”.

8. ,Dziennikarscy politycy”, chetnie uczestniczacy w programach typu ,talk
show”, gdzie przyjmujg role dziennikarzy skupiajgcych sie na matych
sensacjach i dyskutujgcych o problemach drugorzednych.

9. Przywigzujacy wage do posiadania realnej wtadzy, co czesto pokazujg
w kontaktach z dziennikarzami, duze znaczenie przywigzujg do interesu
panstwa.

10.Tzw. czysci politycy starajgcy sie permanentnie o odpowiedni
wizerunek, zachowujacy sie odpowiedzialnie i stronigcy od wszelkich
propozyciji korupcyjnych®'®.

Aktorzy polityczni pod wpltywem  wysokorozwinietych technologii
komunikowania zmuszeni zostali do wprowadzenia nowych strategii i kompetenciji
komunikacyjnych oraz korzystania z ustug zawodowych komunikatoréw. Czotowi
politycy dzieki mediom masowym, realizujg bezposrednia komunikacje
z sympatykami i spoteczenstwem. Zdaniem K. Giereto, indywidualni aktorzy
polityczni w celu wypromowania i utrzymania sie w zyciu politycznym zmuszeni sg
do podejmowania dziatan zmierzajgcych do ksztattowania ich wizerunku.
Jako takg forme promocji wtadzy autorka wymienia: wypowiedzi, zachowania,
okreslone postepowanie, kontakty z uczestnikami sceny politycznej, wyglad,
a takze mowe ciata - wyraz twarzy i mimike, kontakt wzrokowy, ruchy ciata,
postawe, sposéb ubierania, intonacje gtosu®%°.

Indywidualni aktorzy polityczni w swoim dziataniu wykorzystujg oprécz
komunikacji werbalnej i niewerbalnej, autoprezentacje i umiejetnosé
przemawiania. Czesto stosowana przez nich sztuka autoprezentacji jest jedng
z technik ingracjacyjnych, stanowigcych rodzaj psychotechniki i socjotechniki jako
sposobu zwiekszenia znaczenia wiasnej osoby, grupy poprzez wytworzenie
u odbiorcéw przekonania, ze jest sie kims, kto rozumie i docenia ich potrzeby,

oczekiwania, przymioty. Wedlug W. Domachowskiego, ,ngracjacja” sg to

%19 3. Michalczyk, Demokracja medialna: miedzy wizja a rzeczywistoscia, [w:] Media i komunikowanie w spofeczeristwie
demokratycznym. Szkice medioznawcze, S. Michalczyk (red.), Wyzsza Szkota Zarzadzania i Marketingu, Sosnowiec
2006, s. 142. Za Th. de Maiziere, Politikier in der Mediendemokratie, In. W. Donsbach, O. Jandura (Hrsg.), Chances und
Gefahren der Mediendemkratie. Band 20 der Schriftenreihe der Deutschen Gesellschatft fiir Publizistik - und
Kommunikationsforschung, UVK Medien, Konstanz 2003, s. 40-46.

%20 K. Gierelo, Wizerunek..., s. 20.
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dziatania, ktérych bezposrednim celem jest powiekszenie wiasnej atrakcyjnosci
w oczach osoby, wobec ktorej takie dziatania sie podejmuje. Atrakcyjnos¢ w tym
przypadku nie jest celem samym w sobie, lecz stuzy jako swoista ,dzwignia” do
osiggania innych celow. Filozofia tego sposobu postepowania tkwi
w przeswiadczeniu, ze jesli ktos spostrzega mnie jako osobe sympatyczng, to
bedzie sktonny zrobi¢ dla mnie wiecej niz dla oséb, ktére spostrzega
niesympatycznie lub przynajmniej nie wzbudzajg zadnej emocji*?!. Technikami
ingracjacyjnymi miedzy innymi sg podnoszenie wartosci partnera, np. poprzez
prawienie komplementéw; konformizm w zakresie opinii, ocen, przedstawianie
siebie w korzystnym Swietle (autoprezentacja).

Autoprezentacja jest technikg polegajacg na wywotywaniu pozytywnej
postawy partnera poprzez przekazywanie mu pozytywnych informacji o sobie,
czyli poprzez odpowiednie manipulowanie wiasnym obrazem. W zaleznosci od
sytuacji i od cech partnera moze to polega¢ na podkreslaniu swoich zalet, sity,
znaczenia badz tez na podkreslaniu wad i stabosci. Autoprezentacja moze wiec
by¢ procesem wczuwania, odgadywania, jakie sg potrzeby partnera oraz jakie
cechy moze on szczegdlnie ceni¢, a nastepnie emitowanie mu takiego obrazu
siebie samego, ktory badz bezposrednio zaspokajatby owe potrzeby, badz
sygnalizowatl mozliwoséci ich zaspokojenia®??. C. Turkowski poddat analizie
kandydatow w wyborach. Politycy, ktérzy brali udziat w wywiadach wskazywali, ze
ludzie chcg aby polityk byt fadny, przystojny, tadnie méwit, ato co robi poza
zasiegiem fleszy i kamer nie jest istotne®?>.

W systemach demokratycznych indywidualni aktorzy polityczni muszag
ciggle walczy¢ lub umacnia¢ swojg pozycje. Ciagle poddawani sg selekcji badz
w kampaniach wyborczych, badz to przed czionkami organizacji politycznej, ktorg
reprezentujg. Aby utrzymacC pozycje lidera muszg posiada¢ i wykorzystywac
umiejetnosci komunikowania politycznego i marketingowego. Znaczenie majg
cechy osobowosciowe, jak inteligencja, wiedza, motywacja, temperament,
zdolnosci przywddcze, itd., a takze umiejetnos¢é wykorzystania do wiasnych celéw

istniejgcych warunkow spoteczno-politycznych i systemu prawnego.

321 \. Domachowski, Przewodnik po psychologii spofecznej, Warszawa 1998, s. 183.

%22 M. Lis-Turlejska, Ingracjacja, czyli manipulowanie innymi ludzmi za pomoca zwigkszania wiasnej atrakcyjnosci,
[w:] Osobowosc¢ a spoteczne zachowanie sie ludzi, J. Reykowski (red.), Warszawa 1980, s. 326.
%23 C. Trutkowski, op. cit., s. 197.
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1.6.4. Komunikatorzy masowi

Termin ,komunikator masowy” zdefiniowat i wprowadzit do nauki
o komunikowaniu P. Halmos w 1969 roku. Wyroznit cztery segmenty w strukturze

komunikatora masowego:

—_—

. zarzgdzajacych organizacjg medialng (np. wtascicieli),
2. tworcéw (np. pisarzy, aktorow),

3. dziennikarzy (np. reporterow, wydawcow),
4

. technikéw (np. operatoréw kamer, technikow)®%*.

Komunikatorem masowym sg réznorodne grupy zawodowe powigzane ze
sobg w organizacyjng forme, jakg jest organizacja medialna. Dla A. Drzycimskiego
komunikatorem sg osoby, ktére profesjonalnie zajmujg sie komunikowaniem
i uprawiajg dziennikarstwo lub nowe zawody okotomedialne, jak specjalisci PR,
polityczni konsultanciji, itp.**® T. Goban-Klas proponuje okresla¢ komunikatorem
masowym grupe, ktérg tworzg jednostki odpowiedzialne za podejmowanie decyzji

h3®. Media masowe

w procesie kreowania idyfuzji komunikatbw medialnyc
przekazu w swoim rozwoju stalty sie waznym aktorem na scenie polityczne;.
Ich rola nie ogranicza sie jedynie do upowszechniania programéw wyborczych lub
reklam politycznych, petnig wiele funkcji w komunikowaniu politycznym, z ktérych
najwazniejsze to:

e przekazywanie informacji,

e interpretacja,

e socjalizacja polityczna,

e perswazja,

e definiowanie waznosci tematoéw politycznych (agenda setting),

e mobilizacja polityczna®*’.

Znaczenie, zakres i charakter dziatania komunikatora zmienia sie w zaleznosci od
pozycji zajmowanej w strukturze organizacji medialnej. Juz w samej organizaciji
komunikator jest poddawany presji i roznego rodzaju naciskom. Wptyw moze mieé

charakter nieformalny, na przyktad poprzez innych czionkéw zespotu

%4 p_Halmos, The Sociology of Mass Media Communicators, Sociological Review Monographs, University of Keele,

nr 13/1969, s. 34.
35 A, Drzycimski, Komunikatorzy..., s. 3.
%6 T Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe..., s. 175.
%27 M. Kolczyniski, J. Sztumski, Marketing..., s. 132.
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pozostajagcych na tym samym szczeblu w hierarchii organizacji do powigzan ze
Srodowiskiem zawodowym i spoteczno-politycznym. M. Mrozowski zauwaza, ze
proces podejmowania decyzji i kreowania polityki informacyjnej odbywa sie na
trzech gtéwnych poziomach:
1. najnizszy poziom - zespot redakcyjny, w ktoérym kluczowe decyzje
podejmuje zarzad (redaktor naczelny, dyrekcja),
2. wyzszy poziom - wiasciciel organizacji medialnej (organ zatozycielski,
kolegialne ciato publiczne),
3. najwyzszy poziom - instytucje wiadzy publicznej, ktére decydujg
o strukturze icharakterze rynku medialnego (parlament, rzad,

prezydent, rady audiowizualne)*?®.

Media masowe sg specyficznym osrodkiem, nie posiadajg sprecyzowanego
programu spoteczno-politycznego i przez to, poprzez selekcje informacji, moga
manipulowac przebiegiem proceséw artykulacyjno-decyzyjnych. Decydujg wedtug
swojej hierarchii waznosci o dostepie aktoréw politycznych do publicznosci
i okreslajg tym samym mozliwosci dziatania oraz wptyw. Media interpretujg
i oceniajg wydarzenia polityczne, nadajg range i znaczenie okreslonym
wydarzeniom, a nawet je tworzg (wymiar jakosciowy selekcji - zmiany,
modyfikacje, skracanie, uzupetnianie, etc.). Informacje przekazywane sg
w zasadzie nieograniczonej publicznosci, dla ktérych informacja medialna jest
czesto jedyna podstawa dziatania obywateli i elit politycznych®®. W diuzszej
perspektywie tworzy sie ,rzeczywistos¢ medialna” nie bedgca rzeczywistoscig
spoteczng. Proces selekcji informacji zachodzi na wielu poziomach organizacji
medialnej, a takze selekcjonowane sg one na poziomie ilosciowym, wybierajgc
z wielu informacji te najbardziej interesujgce. Zdaniem D. McQuaila o selekcji
informacji decyduje osiem czynnikow takich, jak: sita i rozgtos danego wydarzenia,
osobiste kontakty reportera, miejsce wydarzenia, powigzanie z wiadza, zdolnos¢
przewidywania i rutyna, bliskos¢ w stosunku do publicznosci, swiezos¢ i krotki
czas od wydarzenia, powtarzalno$¢ wydarzenia®.

Znamienne jest to, ze media zmienity styl zycia, system wartosci i wzorce

zachowan ludzi, grup spotecznych i catych spoteczenstw. Wywarly i nadal

%28 M. Mrozowski, Miedzy manipulacjg a poznaniem. Cztowiek w $wiecie mediéw, COK, Warszawa 1991, s. 244-245,
329\, Schulz, Polityczne skutki dziatania mediéw, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 1-2, Krakéw 1995, s. 75.
*0 B. McQuail, Mass Communication..., London 2000, s. 284.
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wywierajg przemozny wptyw na zycie publiczne i polityczne, prace, system

ksztatcenia i wychowania, wypoczynek (patrz rysunek ponizej).

Rysunek 7. System posrednictwa artykulacyjno-decyzyjnego (model mediatyzacyjny)

Polityczna strefa podejmowania decyz;ji |

Ar A A

VL v v

Inicjatywy Zwiazki
obywatelskie, |¢ N i e > Partie
ruchy spoteczne stowarzyszenia
A Ar A
VL y A 4
| Media |
A F Y A
A Y A4
| Obywatele |

Zrédto: Na podstawie O. Jarren, P. Dognes, Politische Kommunikation in der Mediengesellschaft. Eine Einfiihrung, Bd. 1,
Wiesbaden 2002, s. 143.

Mimo rosnacej roli mediéw w zyciu jednostek i spoteczenstw, wiedza na ich
temat ciagle jest powierzchowna ifragmentaryczna®'. Przeobrazeniu i ewolucii
ulegajg rowniez twierdzenia teoretyczne i schematy myslowe postrzegania
samych sSrodkbw masowego komunikowania. W sferze komunikowania
politycznego, wraz z rozwojem medidw, ich rola jako aktora politycznego nabiera
nowego znaczenia. Odchodzi sie od tradycyjnego pojmowania roli mediow,
w ktorych byty one w modelu posrednictwa decyzyjnego miedzy obywatelami
a panstwem usytuowane w jednej linii z inicjatywami obywatelskimi, ruchami
spotecznymi, zwigzkami zawodowymi, stowarzyszeniami i partiami, do modelu,
w ktérym zajmujg miejsce nie tylko miedzy spoteczenstwem a panstwem, ale
w rozny sposob sg usytuowane wewnatrz catej konstelacji aktorow oraz wewnatrz
podsystemdw spotecznych.

Media masowe sg jednym z elementéw komunikowania politycznego. Mogq
wystepowa¢ w nim w podwojnej roli: jako posrednik lub jako aktor polityczny.
W pierwszym przypadku media sg nadawcg wtérnym, posredniczg w przekazie
komunikatéw miedzy nadawcg pierwotnym a odbiorcami. W tym przypadku media

posiadajg réwniez pewng przestrzen, w ktérej moga dokonywac¢ modyfikacji tresci

1T, Mielczarek, Miedzy monopolem a pluralizmem. Zarys dziejow Srodkéw komunikowania masowego w Polsce w latach

1989-1997, Kielce 1998, s. 89.
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pierwotnej, chociazby poprzez selekcje tematu czy jego ekspozycje. W roli
nadawcy pierwotnego media sg aktywnymi uczestnikami procesu tworzenia
wiasnych przekazow. Ich tworcy — personel zatrudniony w organizacji medialnej,
sygnalizujg poglady, wartosci, opinie, itp. Stajg sie podstawowym i najwazniejszym
zrédtem informacji o wydarzeniach na swiecie oraz sprawach publicznych. Media
sq jednym z podstawowych uczestnikow proceséw politycznych zdolnych do
kreowania lub niszczenia politycznych karier oraz stawiania politycznych
kwestii**2. Media masowe wptywajg na opinie publiczng bezposrednio przez
ukierunkowanie uwagi odbiorcéw na okreslone tematy i sprawy oraz autorytet, jaki
media posiadaja®*®. Poprzez swéj przekaz media masowe ksztattujg obraz tego,
co w danym momencie jest uznawane za priorytet w hierarchii potrzeb
spotecznych. Wywotujgc dany temat, media wptywajg na poglady wiekszosci, na
jej sposdb myslenia, zgdania, opinie. Nastepstwem tego sg réznice pomiedzy
rzeczywistoscig ,faktyczng” i ,przekazywang”, miedzy pogladami wiasnymi
jednostki i pogladami wiekszosci.

Relacje mediéw masowych z otoczeniem zewnetrznym sg ziozone
i zréznicowane oraz zalezg od wielu czynnikow. Media sg instytucjg, ktéra
integruje obszary polityki, ekonomi oraz technologii. Sg od nich uzaleznione
i zachodzg miedzy nimi silne interakcje. Wedtug D. McQuaila i S. Windahla
interakcje mediéw zachodzg na poziomie organizacja medialna - grupy nacisku,
zrédta, inwestorzy, witasciciele, reklamodawcy, rzad/prawo, publicznosé,

spoteczno-polityczne grupy nacisku>**

. Wszystkie wymienione podmioty chcag
uczestniczy¢ w rozpowszechnianiu i kreowaniu wygodnym im informacji. Media
realizujgc proces komunikowania narazone sg na wplywy, presje i naciski
pochodzace zaréwno ze sfery wewnetrznej, jak i zewnetrznej. W gospodarce
wolnorynkowej media sg integralng czescig systemu ekonomicznego i rzadzg sie
tymi samymi prawami i regutami, wedlug ktérych dziatajg inne podmioty
gospodarcze. Traktowane sg jak przedsiebiorstwa medialne, ktére produkujg
przekazy medialne w ramach konkurencyjnego rynku medialnego. Sam rynek,
w ktorym dochodzi do konkurencyjnej dziatalnosci moze mieC postac

monopolistyczng, gdzie na rynku medialnym dziata tylko jeden producent, postaé

%2 Lichtenberg (red.), Democracy and the Mass Media, University Press, Cambridge 1990, s. 1.

%53 Media petnig role gate-keeperdw informaciji i decyduja, co i jak przedstawig. W ramach agenda-setting media wywierajg
istotny wptyw nie tyle na ludzie opinie, ile na kierunki myslenia. Odbiorcy informacji nabywajg rowniez przekonania
o wartosci poszczegolnych probleméw. T. Goban-Klas, Komunikowanie..., s. 297.

%4 D. McQuail, S. Windahl, Communication Models, Longman, London 1993, s. 161.
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duopolu (dwoch znaczacych wtascicieli), oligopolu (kilku znaczacych
producentow) oraz konkurencja doskonata, w ktorej konkuruje ze sobg duzo
niewielkich przedsiebiorstw medialnych.

Obszar polityki jest ptaszczyzng silnych interakcji z mediami. System
polityczny reaguje na przemiany i jest podatny na wptywy z zewnatrz, ale i sam
poprzez dokonujgce sie w nim zmiany wptywa na swoje otoczenie. Jako
podsystem w systemie spotecznym wptywa na inne podsystemy, np. ekonomiczny
czy medialny. Dokonuje tego poprzez kanaty komunikacyjne, przekazujgc do
innych podsysteméw informacje. Zwigzki miedzy mediami a systemem
politycznym sg przez niemieckich teoretykow opisywane jako stosunki oparte na
wzajemnej zaleznosci. System polityczny aby mogt legitymizowac swoje dziatania
potrzebuje posrednika i dystrybutora informacji - mediow masowych, ktére
upowszechniajg i wyjasniajg polityczne decyzje, rejestrujg ich spoteczny odbidr
czy tez informujg o oczekiwaniach i wymaganiach swoich odbiorcéw wzgledem
witadzy politycznej. Media masowe z kolei widzg we witadzy politycznej
podstawowy surowiec do produkcji zawartosci. Bez informacji pochodzacych od
systemu politycznego petnienie funkcji posrednika miedzy rzgdzacymi
a rzadzonymi bytoby niemozliwe>*. Media daza wiec do posiadania politycznych
i spotecznych zwigzkow z polityka i elitami rzadzgcymi gwarantujgcych im wieksze
dochody i stabilnosc¢.

Relacje w obszarze polityki mogg mie¢ forme w petni autonomicznych
i niezaleznych, ktéra wg D. McQuaila pozwala na realizacje mediom ich
podstawowego celu okreslajgcego ich sens istnienia, czyli tzw. ,interesu
publicznego” (,public interes”). Zdaniem autora, celowi temu powinna by¢
podporzadkowana polityka medialna panstwa, a warunkami realizacji ,interesu
publicznego” ma by¢ zapewnienie niezaleznosci medidéw od rzadu i od prywatnych
monopoli, ich odpowiedzialno§¢ wobec spoteczenstwa i publicznosci oraz ich
zréznicowanie polityczne i spoteczne®*®. Na podstawie tych rozwazan uksztattowat
sie tzw. ,model antagonistyczny”, ktéry zakfada, ze media i polityka to sity
konkurencyjne, ktére ,walczg” o komunikowane tresci. Kolejnymi formami relac;ji
w tym obszarze jest wspotpraca i stopniowa integracja, az do catkowitej integracji

i zespolenia rynku medialnego z systemem politycznym, tak jak to ma miejsce

%% 7. Oniszczuk, Relacje miedzy mediami a systemem politycznym w niemieckiej nauce o komunikowaniu, ,Zeszyty
Prasoznawcze”, nr 3-4, Krakéw 2000, s. 99.
% B. McQuail, Mass Communication..., London 2000, s. 192.
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np. we Wioszech, w ktérych system medialny stanowi okoto 90% wszystkich

podmiotéw dziatajacych na rynku telewizyjnym, a znaczna czesc¢ rynku prasowego

znajduje sie pod kontrolg premiera S. Berlusconiego.

Problem neutralnosci mediéw od wptywow systemu politycznego byt

przedmiotem rozwazan brytyjskiego badacza J. Street. Autor w swojej pracy

proponuje uzywanie terminu ,odchylenia politycznego”, ktérego typy ukazujg

zaleznos¢ od sfery politycznej. Wyrdznia cztery typy odchylen:

1.

odchylenie stronnicze - polegajagce na jawnym popieraniu jednej opcji
politycznej,

odchylenie propagandowe - polegajgce na celowym prezentowaniu
faktéw i zdarzen korzystnych dla jednej opcji politycznej a negatywnych
dla innej,

odchylenie niezamierzone - wynikajagce z koniecznosci skrétowego
relacjonowania rzeczywistosci,

odchylenie ideologiczne - polegajace na reprezentowaniu przez medium

norm i wartosci okreslajacych ich pozycje ideologiczng®®’.

%7 7a J. Street, Mass Media, Politics and Democracy, Palgrave MacMillan, New York 2001, s. 20-22.
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Rozdziat 2. Analiza sceny politycznej miasta
Tychy w okresie transformaciji ustrojowej

Gtebokie zmiany polityczno-ustrojowe dokonujace sie w Polsce po
1989 roku miaty charakter wielowarstwowy i nierébwnomierny. Modyfikacja
instytucji prawnopolitycznych dokonywata sie szybciej i tatwiej niz zmiana sposobu
myslenia, dziatania czy wartosciowania. Wptyw tego procesu widoczny jest
rowniez na poziomie demokracji lokalnej. Nie udat sie jej jeszcze rozkwitngé
w petni mimo zniesienia krepujgcych przepiséw sprzed 1989 roku, ktore
przyczynity sie do likwidacji i tak stabych w Polsce tradycji samorzgdowych.

Samorzad terytorialny w znaczeniu, jakie mu nadaje doktryna panstw
zachodnich (Europejska Karta Samorzgadu Terytorialnego), wprowadzony zostat
dopiero w nowych warunkach spoteczno-politycznych ustawg z 8 marca 1990 roku
0 samorzadzie gminnym, ktora otworzyta droge do partycypacji spotecznej w zyciu
publicznym?3®,

Wczesniej, przed 1990 rokiem, koncepcja budowy samorzadu
terytorialnego oparta byta na zasadzie doktrynalnej sformutowanej przez ruch
komunistyczny. Zaktadata ona budowe nowego ustroju spoteczno-politycznego
w socjalistycznej panstwowosci woparciu o rady, bedgce podstawowymi
organami wiadzy panstwowej**°. Rady taczyly w sobie funkcje ustawodawcze
i wykonawcze, a w skali kraju tworzyty powigzany system rad. W pierwszych
latach powojennych nowy ustrdj panstwowy zbudowany byt poprzez potaczenie
réznych systeméw terenowych organdéw panstwowych. Sytuacje prawng tych
organow formutowaty trzy podstawowe akty prawne - ustawa z 11 wrzesnia
1944 roku o organizacji i zakresie dziatania rad narodowych340, dekret PKWN

z 21 listopada 1944 roku o organizacji i zakresie dziatania samorzadu

%8 Dz.U. 22001 r. Nr 142, poz. 1591 z pézn. zm.
%9 M. Jaroszynski, Zagadnienia rad narodowych, Warszawa 1961, s. 5-7.
%0 Dz.U.z 1944 r. Nr 5, poz. 22.
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1

terytorialnego®' oraz dekret PKWN z 23 listopada 1944 roku o organizacii

i zakresie dziatania samorzadu®*?.

Szczegblnos¢ rad narodowych jako organdw samorzadu terytorialnego
wyrazata sie w sposobie ich powotywania, ktéry nie przewidywat wyboréw, ale
system delegowania przez okreslone organizacje i zrzeszenia demokratyczno-
niepodlegtosciowe. Rady stopnia powiatowego skitadaly sie z przedstawicieli
wydelegowanych gtéwnie przez prezydium rady gminnej i miejskiej (analogicznie
rady wojewddzkie). W rzeczywistosci kryteria doboru do rad sprowadzaty sie do
kryterium lojalno$ci wobec nowego ustroju oraz ,aktywnej postawy obywatelskiej”.

Nowy okres w dziatalnosci rad narodowych zostat zapoczatkowany ustawg
z dnia 20 marca 1950 roku®*. Ustawa formalnie znosita samorzad terytorialny
zastepujac go wzorcami radzieckimi, wprowadzajgc ,terenowe organy jednolitej
wiadzy panstwowej”’ oraz likwidujgc mienie samorzadowe i przenoszac je do tzw.
jednolitego funduszu wtasnosci panstwowej. Kolejna ustawa z 25 stycznia
1958 roku o radach narodowych nie doprowadzita do wzmocnienia systemu
przedstawicielskiego. Rady narodowe faktycznie zostaty zastgpione przez jej
organ  wykonawczo-zarzadzajacy  (prezydium). Dopiero  poczatek lat
osiemdziesigtych i dokonujgce sie przeobrazenia spoteczno-polityczne staty sie
podstawg dyskusji o powrocie do koncepcji samorzadu terytorialnego. W ich
nastepstwie w okresie stanu wojennego ustawg z dnia 20 lipca 1983 roku

o systemie rad narodowych i samorzadu terytorialnego®**

zapisano, ze rady
narodowe jako organy wiadzy panstwowej i podstawowe organy samorzadu
spotecznego (okreslone tak w ustawodawstwie polskim z lat 1972-1975) sg
zarazem organami samorzgdu terytorialnego. Rady urzeczywistniajg zadania
samorzadu terytorialnego w jednostkach podziatu terytorialnego panstwa.
Dodatkowo rady i samorzad mieszkancow tworzg system samorzadu
terytorialnego.

Krajobraz funkcjonowania gmin po 1990 roku nie daje podstaw do
optymistycznych ocen. Przede wszystkim mozna zwrdci€ uwage na stabg

frekwencje w wyborach samorzgadowych, ktéra odbiega na niekorzys¢ od i tak

¥1'Dz.U.Z 1944 r. Nr 2, poz. 8.
¥2Dz.U. 1944 r. Nr 14, poz. 74.
33 Dz.U. 21950 r. Nr 14, poz. 130.
%4 Dz.U.Z 1983 r. Nr 41, poz. 185.
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niskiego poziomu uczestnictwa w wyborach parlamentarnych®®°. To za$ z kolei
stawia pod znakiem zapytania postep w procesie ksztattowania lokalnych
wspolnot politycznych wyrazajgcych inicjatywy i dziatania spotecznosci lokalne;j.
Ksztattowanie ich jest procesem ziozonym idtugotrwatym. Wymaga
uksztattowania nowych wzorcow dziatan politycznych, upowszechniania zasad
kooperacji pozytywnej, a takze wzmocnienia spoteczenstwa obywatelskiego oraz
zmniejszenia poziomu lokalnych konfliktow, dalszej decentralizacji administracji

publicznej i prywatyzacji zadan publicznych.

2.1.Tychy - "nowe miasto socjalistyczne"

Tychy powstaty jako niewielka osada rolnicza w poblizu Sredniowiecznego
szlaku handlowego faczacego Oswiecim z Mikotowem. Pierwszy raz
wzmiankowane byly w dokumentach historycznych z 1467 roku. W XVII wieku byty
jedng z najzamozniejszych wsi powiatu pszczynskiego. Od 1629 roku
funkcjonowat tutaj Browar Ksigzecy. Do potowy XIX wieku Tychy byty wtasnoscig
kolejnych pandéw feudalnych, stojacych na czele tzw. pszczynskiego panstwa

stanowego>*°

. W historii miasta Tychy wazng date stanowi rok 1919. Wtedy to w
Tychach w nocy z 16 na 17 sierpnia rozpoczeto sie pierwsze Powstanie Slgskie
zakonczone opanowaniem wsi przez powstancow. Podczas Plebiscytu (1921)
wiekszos¢ mieszkancow opowiedziata sie za przynaleznoscig do Polski. Tychy
zaczety sie rozwijac i nabiera¢ cech osady miejskiej. W okresie miedzywojennym
w ramach autonomicznego wojewodztwa Slaskiego liczba ludnosci Tychow
wzrosta do 11 tysiecy. W tym czasie nastgpit intensywny rozw¢j infrastruktury
miejskiej. Prawa gminy miejskiej Tychy uzyskaty w dniu 1 stycznia 1934 roku.
W okresie dziatan wojennych 1939 roku miasto nie odczuto wiekszych zniszczen,
poniewaz gtdwne walki prowadzone byly na odcinku Mikotow - Wyry. W czasie
dziatah wojennych i na skutek eksterminacji zgineto ponad 500 mieszkancéw
miasta®"’.

Poczatek powojennej historii miasta to 4 pazdziernika 1950 roku, kiedy to

Prezydium Rady Ministrow podjeto decyzje o budowie Nowych Tychow. Rok

% 7 badan jednego z amerykanskich osrodkow wynika, ze sposrod 247 krajow branych pod uwage przy badaniu frekwencji
w latach 1990- 2000 Polska zajeta 217 miejsce, miedzy Czadem i Ghang - méwi gazecie historyk idei prof. Marcin Krol.
Przypomina, ze nawet najwyzsza 62-proc. frekwencja, jakg osiagneliSmy w wyborach parlamentarnych w 1989 r., byta
nizsza niz érednia w krajach Europy Zachodniej. Zrédto: PAP, Frekwencja: Polska miedzy Czadem i Ghana,, 24.08.2005.

o Szerzej na temat historii Tychéw w L. Musiot, Tychy. Monografia historyczna, Tychy 1939.

347 Zrodto: http://www.umtychy.pl/?lang=pl&dzial=miasto&kat=historia1.
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pozniej miasto otrzymato prawa miejskie. Pierwsze osiedle ,Anna” powstato
wedtug projektu Tadeusza Teodorowicza-Todorowskiego i jest przyktadem
poprawnego zastosowania tadu urbanistyczno-architektonicznego. Nastepne
osiedla byty dzietem Kazimierza Wejcherta i Hanny Adamczewskiej-Wejchert.
Rozbudowa Tychow byta efektem planéw stworzenia zaplecza mieszkaniowego
dla Gornoslaskiego Okregu Przemystowego (GOP). Prace budowlane byty
wykonywane metodg uprzemystowiong i w pospiechu z uwagi na pilne potrzeby

mieszkaniowe dla zatdg rozbudowywanych kopaln®*®

. Tychy mialy sie staé
pierwszym i najwiekszym miastem w systemie satelitow aglomeracji gérnoslaskiej.
Jego rozbudowa miata przyczyni¢ sie do zahamowania niekorzystnych tendenc;ji
przestrzennych i spotecznych, krytycznych warunkéw zycia GOP-u*°.

W latach 1971 — 1972 miasto otrzymato drugg szanse. Wtedy to zapadty
istotne decyzje polityczne i gospodarcze. Rozpoczeto budowe kopalni ,Piast’
w Bieruniu Starym oraz uruchomiono ostatni odcinek tzw. tyskiego pierscienia
kolejowego. Jednakze najwazniejsza, o historycznym wrecz znaczeniu dla
dalszego rozwoju miasta, byta decyzja z dnia 1 stycznia 1972 roku w sprawie
lokalizacji w bezposrednim sgsiedztwie Tychéw, na terenach Urbanowic i Bierunia
Starego — Fabryki Samochodéw Matolitrazowych®®. Miasto rozwijato sie bardzo
dynamicznie, stajgc sie miejscem lokalizacji innych waznych inwestycji. Budowano
kolejne fragmenty miasta, niestety w przeciwienstwie do dwoch pierwszych osiedli
(,A” i ,B”) budowanych metodg tradycyjna, budowano metodg uprzemystowiona,
ktora nie tylko pozwalata na obnizenie kosztow, ale réwniez na przysSpieszenie
tempa budowy. Budowano pospiesznie, wykorzystujgc technologie wieloptytowa,
mniej zwracajac uwage na jakos¢ prac, zwlaszcza wykonczeniowych i na
zagospodarowanie przestrzeni osiedli. Zakonczyt sie okres budowania tzw. osiedli
spotecznych. Na nowych osiedlach brakowato szkét, przedszkoli, sklepdéw,
placowek kulturalnych, wystepowaty ktopoty komunikacyjne nowych osiedli.
Dominowaty osiedla o wysokiej zabudowie i pojawity sie problemy
z zagospodarowaniem  pustej przestrzeni. 0Ogdlne rozproszenie osiedli
przyczyniato sie do powstania uczucia przyttoczenia i dyskomfortu mieszkancow

potudniowych dzielnic miasta.

%8 M. Grabania, Nowe Tychy. Miasto-satelita, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 1991,s. 48.

¥9 M. S. Szczepanski, Miasto socjalistyczne i $wiat spofeczny jego mieszkarncéw, Wydawnictwo Europejskiego Instytutu
Rozwoju Regionalnego i Lokalnego, Warszawa 1991, s. 27.

BOM. S. Szczepanski, Tychy 1939-1993. Monografia miasta, Zarzad oraz Rada Gminy Tychy, Tychy 1996, s. 159.
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Dynamiczna rozbudowa miasta powodowata liczne negatywne skutki.
M. Lipok-Bierwiaczonek uwaza, ze rok 1950 i nastepne zakonczyty harmonijny
rozwoj Tychow. Nastgpita kreacja nowego, socjalistycznego miasta, niszczaca
wobec dotychczasowych funkcji, ksztattu kulturowego i przestrzennego starego
miasteczka i okolicy. Przed 1950 rokiem Tychy byly dobrze urzgdzonym
miasteczkiem przemystowo-rolnicznym. Teren zaanektowany przez budujace sie
miasto obfitowat w ciekawe zespoty budownictwa wiejskiego murowanego, jedne
z najciekawszych zespotow zabytkowych matej architektury sakralnej na Gornym
Slasku, powiazania przestrzenne pomiedzy miastem a okolicznymi wsiami.
Funkcjonowaty tu spofecznosci lokalne dobrze zorganizowane, wrazliwe na
wartosci swej rodzimej kultury. Miaty swiadomos¢ wspdlnych dziejow i tradycji,
pielegnowano tu tradycje walk z okresu powstan $laskich, zywa byla pamieé
plebiscytu, ktory na tej ziemi przyniést jednoznacznie polskie wyniki*®'.
Spotecznosci ,starych” Tychow bolesnie odczuty destrukcje, jakg niosto kreowanie
nowego, obcego im miasta — rozrastajgcego sie ich kosztem, na zabieranej pod
przymusem ziemi, rujnujgcego znakomicie prowadzone gospodarstwa, burzacego
domy i ostabiajgcego dotychczasowe wiezi spoteczne.

W rezultacie rozbudowy nie powstato miasto w tradycyjnym pojmowaniu
tego terminu, ale luzna ,federacja” blokow urbanistycznych, osiedli, zespotéw
mieszkaniowych i kwartatobw usytuowanych w obrebie sztucznie okreslonych
granic miasta i zarzadzanych przez te same wiadze administracyjne®*. Tychy
zamieszkane byty zaréwno przez przybytych pracownikow wielkich okolicznych
zaktadow pracy, jak i przez stare $laskie spotecznosci lokalne o ustalonej
tozsamosci i identyfikacji (,Stare” Tychy, Zwakéw, Urbanowice, Cielmice, Glinka)
oraz okoliczne spotecznosci lokalne o kilkusetletniej niekiedy tradycji dotgczone
w sposoOb arbitralny w latach siedemdziesiatych (Bieruh Stary, Ledziny, Bojszowy,
Gostyn, Wyry)>*®. Blokowiska, ktére powstaly w tamtym okresie stanowig typowa
architekture miasta socjalistycznego, co nie pozostawato bez wptywu na relacje

spoteczne mieszkancow. Architektura ta, wg J. Krolikowskiego, wyrdzniata sie

1 M. Lipok-Bierwiaczonek, Mit ,surowego korzenia” a rzeczywisto$é kulturowa, [w:] Tychy. Problemy miasta i perspektywy
ich rozwigzywania, Materiaty Seminarium 8-9 maja 1992 r., M. S. Szczepanski (red.), Rada Miasta i Zarzagd Gminy
Tychy, Tychy 1993, s. 38-39.

%2 T Nawrocki, M. Szczepanski, Scena polityczna polski lokalnej. Przestrzer bez aktorow? (Studium przypadku),

[w:] Polityczne zycie lokalne, Seria Wydawnicza Miedzynarodowej Szkoty Nauk Politycznych Katowice, J. Wédz (pod
red.), Wydawnictwo ,Slask”, Katowice 1994, s. 115.
%% \Wskutek dziatan podjetych pod koniec lat osiemdziesiatych miejscowosci te zostaty wytaczone z obszaru miasta.
Od 2 kwietnia 1991 r. Rozporzadzeniem Rady Ministréw z 22 grudnia 1990 r. powotano 5 samodzielnych gmin
(2 miejskie i 3 wiejskie).
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monotonia, nudg, potgczeniem rygoryzmu przestrzennego z chaosem, daleko
idgcg redukcjg wrazen wzrokowych i niemal catkowitym uniemozliwieniem
znaczen osobistych354. Jako podsumowanie tadu spotecznego mozna powiedzie¢
za M. S. Szczepanskim, iz w fabryce doméw mieszka¢ mozna, ale zy¢ trudno.
Rozbite centra miast, batagan i chaos przestrzenny, koszmar koncentracyjny
blokowisk, ciasnota oraz bylejako§¢ mieszkan, wszystko to codziennie
oddziatywuje na psychike milionébw mieszkancow miast. O tym, jacy jestesmy
nieporzadni, bylejacy, agresywni decyduje w niemaltym stopniu nasze
urbanistyczne i architektoniczne otoczenie®”.

Miasto pomimo kilkudziesiecioletniego okresu budowy okazato sie tworem
niepetnym, utomnym, o stabo rozwinietych procesach integracyjnych w obrebie
zbiorowosci. Przyszty ksztatt kultury spoteczenstwa bedzie wynikiem
ditugotrwatego mieszania sie, wzajemnego dopasowywania dziedzictwa
kulturowego kazdej rodziny i grupy, a takze wartosci i rodzimej tradycji kulturowe;j
tej ziemi. Istotng role w tym procesie odgrywa rowniez zawieranie matzenstw
mieszanych pod wzgledem pochodzenia terytorialnego matzonkdéw, wnoszacych
do zakfadanej rodziny rézne dziedziczone po przodkach wzory kulturowe,
a zarazem zrozumienie dla tych roéznic, tolerancja czy zyczliwe nimi
zainteresowanie®®. Tychy, mimo tylu lat do$wiadczen, stojg wciaz na poczatku
trudnego i ztozonego procesu stawania sie miastem, nie w duchu logiki
administracyjnej (kryteria granic terytorialnych, liczby mieszkancow, itd.), ale
w aspektach niedefiniowalnych miejskosci, jak tradycja, wiez pokoleniowa
mieszkancow z miastem.

Mieszkancy miasta w zdecydowanej wiekszosci stanowig ludnosé
naptywowa. O ile w latach piecdziesigtych i szesc¢dziesigtych koncentrowano sie
na funkcji mieszkalnej miasta, realizujgc plan nowych osiedli mieszkaniowych, to
otyle w latach siedemdziesigtych w okresie rozwoju przemystu w skali
wojewddztwa, obserwowano najwiekszg w okresie powojennym fale naptywu
migrantow z innych obszaréw Polski. tacznie w latach 1971-1984 do miast i gmin
wojewodztwa katowickiego przybyto blisko 50% ogétu migrantéw w skali catego

okresu przedwojennego i powojennego dla tego regionu (49,3%). W konsekwencji

4. Krolikowski, Poetyka architektury miasta socjalistycznego. - maszynopis w Pracowni Urbanistycznej TUP

w Warszawie, [w:] Miasto socjalistyczne i $wiat spoteczny jego mieszkancow, M, S. Szczepanski, Wydawnictwo
Europejskiego Instytutu Rozwoju Regionalnego i Lokalnego, Warszawa 1991, s. 10.

> M, S. Szczepanski, Miasto socjalistyczne..., s. 6, 9.

%% M. Lipok-Bierwiaczonek, Mit ,surowego korzenia”.., s.43.
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w 1990 roku udziat ludnosci naptywowej w strukturze ogétu ludnosci Tych stanowit
38%, co umiejscawiato Tychy zaraz po Zorach i Jastrzebiu Zdroju. W 1990 roku
ludnos¢ Tychow liczyta 191,7 tys. osob. W stosunku do 1977 roku ludnos$é wzrosta
o 49,3 tys. osbéb (34,7%). Najwyzszy przyrost zatrudnienia przypadt na
1978 rok*’. Dla poréwnania w okresie miedzywojennym liczba ludnosci Tych
wzrosta jedynie do 11 tys. oséb. W kolejnych latach dynamika wzrostu liczby
mieszkancow wyraznie ostabta, a nawet w 1988 roku odnotowano niewielki
spadek rzeczywisty. Po 1982 roku ludnos¢ Tychow wzrastata gtéwnie dzieki
przyrostowi naturalnemu, a nie naptywowi migracyjnemu. Od dnia 2 kwietnia
1991 roku wskutek decyzji administracyjnej o dokonaniu podziatu miasta na szes$¢
jednostek administracyjnych przeprowadzono wspomniane juz wczesniej zmiany
terytorialnie. Tychy, pomimo okrojenia terytorialnego z 271 km? do 82 km?, skupity
w swoich nowych granicach 73,7% (140 tys.) mieszkancéw z dotychczasowe;j
liczby ludnosci (189,4 tys.). Do powstatych jednostek administracyjnych
przydzielono 5 gmin o tacznej liczbie 49,4 tys. osob.

O rozmiarach naptywu ludnosci do danego osrodka w duzym stopniu
decyduje mozliwos¢ uzyskania mieszkania i podjecia atrakcyjnej pracy. Tychy byty
i sg nadal jednym ze znaczacych osrodkéw przemystowych konurbacji katowickie;.
Nadal najwiecej zatrudnionych skupia przemyst. Wedtug danych z 2002 roku
mieszkancy Tychow stanowig okoto 2,7% mieszkancéw wojewoddztwa sSlgskiego.
Wsréd 132 816 statych mieszkancéw miasta, 48,8% stanowig mezczyzni, a 51,2%
kobiety. Analiza demograficzna wskazuje niewielki spadek liczby mieszkancow,
ktory utrzymuje sie od kilku ostatnich lat. W wieku produkcyjnym jest 67,9%
mieszkancow, 19,9% w wieku przedprodukcyjnym, a 12,2% to osoby w wieku
poprodukcyjnym. Niekorzystnym zjawiskiem jest starzenie sie spoteczenstwa.
W ostatnich latach w ruchu naturalnym widoczne sg tendencje malejgce liczb
urodzin. Naptyw migracyjny w latach 1995-1997 wykazywat tendencje rosnaca,
natomiast od 1998 roku utrzymuje sie na tym samym poziomie. Odptyw ludnosci
z miasta wykazywat tendencje malejaca®®. Szczegdtowe dane statystyczne
dotyczace miasta zostaty zaprezentowane w dalszej czesci niniejszej rozprawy

doktorskie;.

7. Runge, Tendencje przemian spoteczno-demograficznych Tych na tle procesu industrializacji wojewédztwa

katowickiego, [w:] Tychy. Problemy miasta i perspektywy ich rozwigzywania, Materiaty Seminarium 8-9 maja 1992 r.,
M. S. Szczepanski (red.), Rada Miasta i Zarzad Gminy Tychy, Tychy 1993, s. 78-79.
358 Zrodto: http://www.stat.gov.pl.
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Sytuacja i pozycja miasta w wojewddztwie jest zadowalajgca. Tychy sg
osrodkiem o randze ponadregionalnej, ktory w procesie rozwoju podlegat
transformacji funkcjonalnej od ,miasta-sypialni” do miasta o wiasnych podstawach
miastotwdrczych. Potozone sg w potudniowym obszarze subcentralnym
aglomeracji katowickiej, stanowig w nim gtébwne miasto. Miasto jest usytuowane
na skrzyzowaniu miedzynarodowych i regionalnych szlakow komunikacyjnych.
Atutami miasta jest potozenie na osi rozwojowej Katowice-Tychy-Bielsko z osig
rozwojowg o regionalnym znaczeniu Gliwice-Tychy-Oswiecim. W zasiegu
wptywow Tych usytuowane sg liczne gminy i miasta wytagczone z jego granic
administracyjnych. Miasto ma bogate i zrdéznicowane otoczenie. W systemie
przyrodniczym tworzg je lasy oraz uktad rzek i potokow.

W sferze niematerialnej miasto posiada rozbudowang infrastrukture kultury
obejmujace takie placéwki, jak: biblioteka publiczna z licznymi filiami, teatr, kina,
galerie, szkoty, kluby, $wietlice oraz tygodniki. Czesto spoteczne zaplecze
instytucjonalnych osrodkéw zycia kulturalnego miasta stanowig liczne zwigzki,
kKluby i towarzystwa. Tychy posiadajg typowy miejski uktad polityczno-
administracyjny. W miescie majg siedzibe instytucje administracyjne wykonujace
zadania wtasne gminy, bedace organami samorzadu terytorialnego oraz instytucje
wykonujgce zadania administracji rzadowe;j. Istniejgca rzeczywistos¢ polityczna
i sytuacja gospodarcza znajdujg swe odzwierciedlenie w Zzyciu spotecznym.
W Tychach istniejg cztery organizacje spoteczne o charakterze Scisle
charytatywnym oraz organizacje, ktorych gtdwnym celem jest opieka nad osobami
pokrzywdzonymi w czasie wojny i w okresie stalinowskim. Znacznie rozwija sie
ruch spoteczny na rzecz osob kalekich, chorych, wymagajacych specjalnej troski.
Istniejg organizacje w programie i nazwie nawigzujgce do miejsca geograficznego,
Z ktorym cztonkowie czujg sie szczegdlnie zwigzani. W spotecznych organizacjach
dziatajgcych na terenia miasta realizowane sag takze potrzeby integratywne
mieszkancow. Szczegodlng grupe wsrdd organizacji spotecznych zajmujg
stowarzyszenia branzowe oraz te, ktére wybraty polityczny kierunek dziatania,
pozostajgc organizacjami spotecznymi (np.: Miejska Komisja Koordynacyjna NSZZ
,oo0lidarnosc¢”, Stowarzyszenie ,PAX”). Tyski krajobraz polityczny jest nadal
w procesie ksztattowania sie. Na terenie miasta dziata jedenascie znaczacych
organizacji politycznych: Komitet Wyborczy Wyborcéw Prezydenta Andrzeja

Dziuby, Tychy Naszg Mata Ojczyzng, Porozumienie Tyskiej Prawicy, Prawo
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i Sprawiedliwos¢, Liga Polskich Rodzin, Sojusz Lewicy Demokratycznej, Platforma
Obywatelska, Polskie Stronnictwo Ludowe, Samoobrona RP, Socjaldemokracja
Polska, Unia Wolnosci. Partie dziatajgce w Tychach sg organizacjami kadrowymi,
z niewielkg liczbg cztonkdéw, dziatajgc bez sprawnego systemu informaciji, bez
rzeczywistego kontaktu z wyborcami. Szczegdlowa analiza organizaciji
politycznych dziatajgcych na terenia miasta zostata zaprezentowana w dalszej
czesci niniejszej pracy.

Tychy stanowig przyktad typowego nowego miasta ,socjalistycznego”,
jakich powstato wiele na terenie wojewddztwa $laskiego. Podobnie jak inne tego
typu miasta, posiada podstawowe elementy okreslajgce jego charakter, jak
Sposob jego zagospodarowania, a takze stopien aktywnosci spoteczno-kulturalne;j
mieszkancow. Dokonujac przegladu materiatdw poswieconych miastu Tychy,
mozna powiedzie¢ za M. S. Szczepanskim, ze Tychdw nie mozna jeszcze nazwaé
spotecznoscig miejska, spotecznoscig lokalng. Jest to na pewno specyficzny typ
zbiorowosci miejskiej, z tendencjg do przechodzenia w spotecznos¢ miejskg
w dalszej perspektywie w obrebie jej réznych osiedli. Jeszcze dla wiekszosci
mieszkancow miasto nie jest ojczyzng prywatng, a raczej tylko miejscem
zamieszkania. Ich wiez z miastem jest staba, a pochodng tego jest staba

aktywno$é spoteczna, stabe wiaczenie sie w samorzad>*®.

2.2. Analiza wynikéw wyborczych

Analizujgc wyniki wyborcze na poziomie lokalnym i parlamentarnym, mozna
zauwazy¢ charakterystyczny konfrontacyjny styl rywalizacji politycznej, jaki
wystepowat  w pierwszym  okresie  strukturalizacji demokracji lokalnej.
A. Antoszewski zauwaza, iz jest on wynikiem wieloletniego procesu ksztattowania
sie opozycji antykomunistycznej, ktora zbierata doswiadczenie polityczne
w prowadzonej réznymi srodkami i metodami walce z aparatem komunistycznego
panstwa. Autor wskazuje, ze pierwsze wybory parlamentarne i samorzadowe
miaty, mimo koalicyjnego charakteru wstepnej fazy przemian (pakt ,okragtego

360

stotu”), zdecydowanie konfrontacyjny charakter W walce politycznej

%% Ww. Jacher, Tychy — zbiorowo$¢ czy spotecznos$c¢ miejska?, [w:] Tychy. Problemy miasta i perspektywy ich

rozwigzywania, Materiaty Seminarium 8-9 maja 1992 r., M. S. Szczepanski (red.), Rada Miasta i Zarzad Gminy Tychy,
Tychy 1993, s. 89.

A. Antoszewski, Gmina w procesie przeobrazen, [w:] Wtadza i spotecznosci lokalne a reforma samorzgdowa w Polsce,
P. Dobrowolski i S. Wrébel (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 1995, s. 19.
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uczestniczyly tylko dwie sity: Ruch Komitetow Obywatelskich, ktérych
reprezentanci w samorzadach zdobyli blisko potowe waznie oddanych gtosow
(48%), przedstawiciele grup obywateli (niezrzeszeni) uzyskujac 1/4 gtoséw oraz
pozostali kandydaci partii politycznych, organizacji spotecznych i doraznych
koalicji wyborczych. Kleske w wyborach poniosty sity reprezentujgce stary rezim.
W okresie tym Komitety Obywatelskie cierpiaty na braki kadrowe, ktore czesto
uzupetnianie byty ludZzmi nie zwigzanymi dotgd z politykg i ugrupowaniem
politycznym.

Wybory samorzadowe w 1994 roku przebiegaty rowniez w konfrontacyjnym
klimacie. Poprzedzone byly wyborami parlamentarnymi (wrzesien 1993 r.),
w ktorych partie wywodzgce sie z antykomunistycznej opozycji poniosty dotkliwg
porazke. Podobnie jak na szczeblu centralnym, podstawowa o0$ rywalizaciji
przebiegata miedzy partiami okreslanymi mianem ,postkomunistycznych”
i ugrupowaniami wywodzacymi sie z dawnej antykomunistycznej opozyciji.
Po decyzji o rozwigzaniu ruchu komitetéw obywatelskich i rozpoczeciu ,wojny na
gorze” podziatowi zaczat ulegac jednolity dotad obdz ,Solidarnosci”. Gtéwnymi
podmiotami walki politycznej staty sie partie polityczne, ktére niejednokrotnie
ukrywaly sie za apolitycznymi szyldami, a takze nowe sity polityczne nie majgce
swojego odpowiednika na szczeblu centralnym - prawicowe koalicje polityczne
i komitety reprezentujgce grupy nacisku. Partie polityczne zaczety zwraca¢ uwage
na polityczng przynaleznos¢ kandydatéw i na ich doswiadczenie oraz
profesjonalizm polityczny. Obserwowalne byto zjawisko przechodzenia od logiki
samorzadowej do logiki partyjnej, w ktérej partie zaczety odgrywac
pierwszoplanowe role na lokalnych scenach politycznych®'. Dodatkowo zaczety
powstawaC ugrupowania polityczne aktywizujgce sie w okresie wyborow
samorzgdowych, zmieniajgce szyldy, pod jakimi wystepujg. Niestety powstajgce
ugrupowania polityczne nie posiadaty liczebnej bazy cztlonkowskiej i czesto byty
stabo zakorzenione w zbiorowosci lokalnej. Pojawito sie nowe zjawisko zwigzane
z uktadem sit w nowo wybieranych radach, w ktérych wybory nie przyniosty
klarownej wiekszosci. Przedmiotem konfliktéw i sporow stata sie kwestia obsady

stanowiska wojta, burmistrza i prezydenta.

1D, L. Seiler, J. Wodz, K. Wédz, O reprezentacji politycznej..., s. 28.
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2.2.1. Wybory samorzadowe w 1990 roku

Jeszcze przed pierwszymi wyborami samorzgdowymi 14 Kkwietnia
1989 roku powotany zostat Okregowy Komitet Obywatelski w Tychach. Tworzony
byt on przez dziataczy solidarnosci skupionych wokot Miedzyzaktadowej Komisiji
Koordynacyjnej oraz osoby zwigzane 2z lokalng sekcjg Klubu Inteligencji
Katolickiej. Jego zarzad ukonstytuowat sie 14 i 21 kwietnia w nastepujgcym
sktadzie: przewodniczacy - Jerzy Smotka, z-cy przewodniczacego - Antoni Gorka,
Joézef Lisiecki (Tychy), Edward Antonik (Czechowice), Ireneusz Jedrzejczyk
(Mikotéw), sekretarz - Jerzy Tacik. Na czele Komitetu Organizacyjnego stanat
Bolestaw Twardg, a Komitetu Informacyjnego - Jerzy Biaton. Cztonkami zostali:
Bolestaw Jozkowicz, Bolestaw Sobieszczanski, Stanistaw Krzyzaniak, Maria
Jeziorna, Ryta Stozynska, Wanda Drozdz. W dniu 20 kwietnia 1989 roku zostata
zatozona Grupa Lokalna Polskiej Partii Zielonych. Na rzecznika grupy wybrano
Andrzeja Sochanskiego.

Kilka dni pozniej (28 kwietnia 1989 r.) Okregowy Komitet Obywatelski
"Solidarnos$¢" w Tychach podjat dziatania organizacyjne i propagandowe zwigzane
z wyborami do Sejmu i Senatu. Byfo to niezmiernie trudne zadanie, dziatacze nie
mieli doswiadczenia w praktyce wyborczej, brakowato bazy administracyjno-
biurowej, wszystkie prace wykonywane byty dzieki spotecznej aktywnosci i dobre;j
woli obywateli. Okregowy Komitet Obywatelski "Solidarnosc¢" w Tychach prowadzit
akcje przedwyborczg na terenie miasta i koordynowat catos¢ prac w Okregu
Wyborczym nr 39 obejmujacym 11 jednostek administracyjnych.

Wybory do Sejmu i Senatu PRL zostaty rozpisane w catym kraju na
4 czerwca. Tychy znalazty sie w Okregu Wyborczym nr 39, majagcym 5 mandatéw
do Sejmu i 3 mandaty do Senatu. Mandaty 150, 152, 154 zarezerwowane zostaty
dla kandydatéow bezpartyjnych, a mandaty 151, 153 dla koalicji (PZPR, SD, ZSL,
PAX, PZKS). O mandaty poselskie ubiegato sie 17 kandydatéw, o mandaty
senatorskie 16 kandydatoéw. Na 295 285 uprawnionych do gtosowania w wyborach
udziat wzieto 178 878 osbb, co stanowito 60,5% oddanych gtoséw. Mandaty 150,
152, 154 uzyskaly bezwzgledna liczbe waznie oddanych gtoséw - zwyciezyli
kandydaci z listy Komitetu Obywatelskiego "Solidarnos¢ ": Jan Rzymetka mandat
(150 - 144 555 gtoséw), Bolestaw Sobieszczanski (mandat 152 - 133 200 gtoséw)
i Bolestaw Twardg (mandat 154 - 128 334 gloséw). Zaden z kandydatéw koalicji
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partyjnej PZPR nie uzyskat spotecznej akceptacji w | turze wyboréw. Kandydaci na
senatoréw z ramienia Komitetu Obywatelskiego "Solidarnos¢" znalezZli sie na tzw.
liscie krajowej, ktéra obejmowata rdézne ugrupowania, miedzy innymi
postkomunistyczne. Spoteczenstwo w Okregu Wyborczym nr 39 przyttaczajaca
wiekszoscig gtosdw wybrato na senatoréw: Augusta Jana Chetkowskiego, Leszka
Piotrowskiego i Andrzeja Wielowieyskiego.

W Il turze wyboréw do Sejmu i Senatu 18 czerwca z mandatu 151
kandydowali: Sebastian Czypionka (PZPR) i Jerzy Obftodecki (PZPR), z mandatu
153 - Bogumit Ferensztajn, Roman Knapek, Stanistaw Gateczka (wszyscy z listy
PZPR). Frekwencja wyborcza wynosita ponad 20%, a gtosy roziozyly sie
nastepujgco: Sebastian Czypionka (mandat 151) - uzyskat 33 344 gtosow, oraz
Stanistaw Gateczka (mandat 153) - uzyskat 29 496 gtoséw.

Pierwsza kadencja samorzadowa rozpoczeta sie 27 maja 1990 roku.
Poraz pierwszy w powojennej Polsce spotecznos¢ lokalna mogta wybrac
w sposOb  demokratyczny swych wiasnych przedstawicieli do witadz
samorzgdowych. W odmiu okregach wyborczych, 134 kandydatow z 13 list
wyborczych ubiegato sie o 45 mandatow do Rady Miejskiej w Tychach. Na 126
tysiecy uprawnionych do gtosowania w wyborach udziat wzieto 54 462
mieszkancow, co stanowito 43,22 %. We wszystkich okregach wyborczych
zdecydowane zwyciestwo odniosty Komitety Obywatelskie - az 37 mandatow, 61%
ogotu gtosujgcych poparto te liste. Wygrata w 7 okregach wyborczych,
aw 2 uzyskata komplet mandatow, w tym Niezalezny LedzihAski Komitet
Obywatelski otrzymat 3 mandaty, 2 - przedstawiciele tyskich Zielonych,
a 6 przypadto kandydatom niezaleznym (najczesciej zwigzanych z poprzednim

uktadem politycznym).
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Wykres 1. Udzial komitetéw w podziale mandatow w 1990 r. N = 45 mandatow

37

‘2

6

O Komitety Obywatelskie (37)
H Grupa Lokalna Polskiej Partii Zielonych (2)
O Kandydaci niezalezni (6)

O o oy S ey o 2581894

Sktad osobowy Rady Miejskiej w Tychach zapetniony zostat w gtéwnej
mierze radnymi reprezentujgcymi Komitety Obywatelskie. W dniu 5 czerwca
1990 roku odbyta sie |sesja Rady Miejskiej w Tychach wybranej w wolnych,
demokratycznych wyborach po raz pierwszy od ponad 50 lat. Inauguracja
rozpoczeta sie w podniostym i petnym powagi nastroju. W wyniku tajnego
gtosowania przewodniczgcym Rady Miejskiej w Tychach zostata Ryta Stozynska.
Uchwatg Rady Miejskiej z dnia 19 czerwca 1990 roku Grzegorz Jedrasik
i Stanistaw Dragon zostali wiceprezydentami miasta. Radnymi kadencji 1990-1994
zostali: Badura Krystyna, Baron Aleksander, Biolik J6zef, Czarnynoga Piotr,
Fabian Stefan, Ferens Cezary, Frankowski Henryk, Gnielczyk Anna, Habryka
Anzelm, Hachuta Wilhelm, Hadasik Eugeniusz, Jedrasik Grzegorz, Kois Stanistaw,
Kotodziej Herbert, Kubica Marian, Lipa Krzysztof, Lubowiecki Stanistaw, Lutrowicz
Halina, Matek Henryk, Martysz Czestaw, Migas Wiktor, Misiarz Joézef,
Moraczewski Andrzej, Opatowiecka Leokadia, Pacuta Renata, Poteratowicz
Zbigniew, Raszka Jan, Schmidt Franciszek, Sobczyk Jb6zef, Sochanski Andrzej,
Sojka Romuald, Stoktosa Andrzej, Stozynska Ryta, Szczupak Bogumit, Scierski
Klemens, Scierski Zygfryd, Smitowski Wilhelm, Spiewak Jerzy, Tic Czestaw,
Trzcinski Wiadystaw, Wieczorek Jan, Witodarz Alicja, Wiestaw Grzegorz, Wykret
Wiktor, Zajac Zbigniew.

Zwyciestwo pozwolito komitetowi zastgpi¢ dotychczasowe elity wtadzy,
dokona¢ samodzielnej budowy witadz miejskich, obsadzi¢ kluczowe stanowiska

w Radzie Miejskiej, Zarzgdzie i administracji lokalnej. Sukcesu tego Tyski Komitet
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Obywatelski (TKO) nie powtorzyt przy okazji wyboréw uzupetniajgcych
przeprowadzonych 12 maja 1991 roku w wyniku podziatu gminy Tychy na pie¢
niezaleznych gmin. Radni reprezentujgcy odtaczone gminy w Radzie Miejskiej
Tychéw w sposdb naturalny utracili swoje mandaty. W pieciu okregach
wyborczych, na jakie miasto zostato podzielone, ubiegato sie o 15 mandatow 62
kandydatow z 9 list wyborczych. Na 94 267 uprawnionych do gtosowania
mieszkancow miasta w wyborach udziat wzieto 4 648 mieszkancéw, co stanowito
4,9%. Oboz ,solidarnosciowy” podzielit sie i zostat pozbawiony wiekszosci swych
lideréw, ktorzy przeszli do pracy w organach samorzadowych, administracji lub
skoncentrowali sie na pracy zwigzkowej.

W 1991 roku, obok TKO, ubiegaty sie o miejsce w radzie trzy partie:
Porozumienie Centrum, Konfederacja Polski Niepodlegtej, Polska Partia
Zielonych. Udziaty w radzie ksztattowaty sie na poziomie 13% dla Porozumienia
Centrum, 8% dla Konfederacji Polski Niepodlegtej oraz 8% dla Polskiej Partii

h%%?. Porozumienie Centrum

Zielonych i 11% dla radnych z list indywidualnyc
zdobyto 5 mandatéw radnych, 4 mandaty - Konfederacja Polski Niepodlegtej,
2 mandaty - Polska Partia Zielonych, 2 mandaty - Tyski Komitet Obywatelski,
2 mandaty - Wspdlnoty Parafialne®.

Wybory te zmienity oblicze Rady. Pojawili sie nowi radni, nie zwigzani juz
zruchem obywatelskim, ale z konkretnymi partiami politycznymi. Tym samym
tyska scena polityczna ostatecznie przestata byé monolitem i zapetnita sie
,Zespotami aktoréw” - ugrupowaniami politycznymi. Nowo wybranymi radnymi do
Rady Miejskiej w Tychach byli: Adam Antosiewicz, A. Krzysztof Barysz, Zbigniew
Cichon, Jerzy Drabik, Jarostaw Hajduk, Rajmund Hasnik, Tadeusz Janas, Marcin
Jez, Irena Kempa, Jerzy Labus, Jézef Lisiecki, Czestawa Mach, Stanistaw Maciag,
Jan Pluta, Zuzanna Stencel.

Wkrétce po wyborach uzupetniajgcych rozpadta sie czes¢ pospiesznie
konstruowanej sceny politycznej miasta. W dniu 20 czerwca 1991 roku nastagpity
zmiany wsréd  wiceprzewodniczacych Rady Miejskiej. Jednakze prawie
jednoczesnie z nimi odeszty wladze wykonawcze gminy. Najpierw dymisje ztozyt

prezydent miasta (Jerzy Spiewak), a nastepnie jego zastepcy (Grzegorz Jedrasik

%2R Stozynska, Instytucje administracyjne w Tychach, [w:] Tychy. Problemy miasta i perspektywy ich rozwigzywania,

Materiaty Seminarium 8-9 maja 1992 r., M. S. Szczepanski (red.), Rada Miasta i Zarzad Gminy Tychy, Tychy 1993,
s. 142.
%63 7a M. Lipok-Bierwiaczonek, Kronika Miasta 1989-1994, http://www.umtychy.pl/?lang=pl&dzial=miasto&kat=kronika.
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i Stanistaw Dragon), w koncu odwotany zostat caty Zarzad. Wytworzony pézniej
uktad z Radg Miejska, nowym Zarzadem (Adam Antosiewicz, Grzegorz Jedrasik,
Henryk Matek, Leokadia Opatowiecka) i wytonionym 19 wrzednia 1991 roku
w efekcie konkursu prezydentem (Franciszek Kotulski) oraz wiceprezydentami
miasta (Adam Antosiewicz - kontrkandydat na prezydenta, Barbara Rymer i Jézef
Sobczyk), przetrwat z niewielkimi modyfikacjami do nastepnych wyboréw
samorzadowych w 1994 roku

W tym okresie nie nastgpita petna strukturalizacja tyskiej sceny polityczne;.
Istniejgce ugrupowania polityczne nie dysponowaty dostatecznie silnym
zapleczem instytucjonalnym i spotecznym. Obumierat Tyski Komitet Obywatelski,
duze partie, jak SARP i Unia Wolnosci majace w Tychach swe kota, nie
wykazywaty powazniejszej aktywnosci, ograniczajgc sie jedynie do technicznego
prowadzenia kolejnych kampanii politycznych. Jedynie Porozumienie Centrum>®*
oraz Zieloni i w pewnym stopniu KPN wykazywaty sie jakimkolwiek
zainteresowaniem sprawami miasta | dysponowaty bardziej lub mnigj
dopracowang wizjg jego przysztosci. Stosunkowo sprawnie dziataty lokalne kota
dwoch regionalnych ruchéw spotecznych - Zwigzek Gornoslaski i DKF
(organizacja mniejszosci niemieckiej), ktére jednak nie wykazywaty zadnych

ambicji politycznych®®,

2.2.2. Wybory samorzadowe w 1994 roku

Wobec zblizajgcych sie wyboréw samorzadowych tyskie partie prawicowe -
Zjednoczenie Chrzescijansko-Narodowe, Partia Chrzescijanskich Demokratow,
Porozumienie Centrum, Ruch dla Rzeczypospolitej, Unia Polityki Realnej -
stworzylty 30 marca 1994 roku wspdlny komitet wyborczy pod nazwg Koalicja
Tyskiej Prawicy. Na czele komitetu staneli liderzy ugrupowan: Grzegorz
Kazimierski, Andrzej Popiotek, Rafat Rajchel, Stefan Sobieszczanski i Bolestaw
Twardog. Komitet zaakceptowat program wyborczy i wystawit ze wspolnej listy
kandydatow na radnych do Rady Miejskiej.

Niepetne ustruktualizowanie  tyskiej sceny  politycznej miato

odzwierciedlenie w wyborach samorzadowych, ktére odbyly sie w dniu 19 czerwca

%4 Partia chrzescjansko-demokratyczna pod nazwa Porozumienie Centrum rozpoczeta swa dziatalno$¢ statutowg

1 pazdziernika 1990 r. Powstata ona z grup politycznych i orientacji ideowych w ramach ruchu "Solidarnos¢".
Przewodniczacym Kota PC jest Bolestaw Twarog.
%65 T, Nawrocki, M. S. Szczepanski, Scena polityczna Polski lokalney..., s. 114.
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1994 roku. W Miejskiej Komisji Wyborczej zarejestrowanych zostato 18 komitetow
wyborczych i 6 list indywidualnych. Spoteczenstwo miasta wybierato sposrod 335
kandydatow 45 radnych w 7 okregach wyborczych. Zarejestrowano nastepujace
komitety wyborcze: Konfederacja Polski Niepodlegtej, Sojusz Lewicy
Demokratycznej, Koalicja Tyskiej Prawicy, Klub Inicjatyw Samorzgdowych i Unia
Wolnosci, "Razem Tyszanie ", "Oswiata ", Spotdzielczy Blok Wyborczy, Tychy
Teraz, Unia Pracy, Wspdlnota na Rzecz Rozwoju Osiedli Obrzeznych, Grupa
Starotyska, Polski Komitet Pomocy Spotecznej, Klub Realistow, Spoteczny Ruch
Mieszkaniowy, Polska Partia Socjalistyczna, Zieloni - Stowarzyszenie Federaciji
Zielonych w Tychach.

Frekwencja wyborcza osiggneta zaledwie poziom 25% uprawnionych do
gtlosowania. W nowej Radzie Miasta mandaty zostaty podzielone miedzy

11 komitetéw wyborczych (patrz wykres ponizej).

Wykres 2. Udzial komitetéw w podziale mandatow w 1994 r. N = 45 mandatow

8

12 1

O Sojusz Lewicy Demokratycznej (12)

W Koalicja Tyskiej Prawicy (9)

OKiIub Inicjatyw Samorzadowych i Unia Wolnosci (8)
ORazem Tyszanie (5)

B Konfederacja Polski Niepodlegtej (3)

O Spotdzielczy Blok Wyborczy (2)

B Wspdlnota na Rzecz Rozwoju Osiedli Obrzeznych (2)
O Grupa Starotyska (1)

B Tychy Teraz (1)

E Oswiata (1)

OZieloni (1)

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie M. Lipok-Bierwiaczonek, Kronika Miasta 1989-1994,
(http://www.umtychy.pl/?lang=pl&dzial=miasto&kat=kronika).
Najwieksze poparcie otrzymato SLD (18,52%), nastepnie Koalicja Tyskiej
Prawicy (15,08%), Koalicja Klubu Inicjatyw Samorzgdowych i Unii Wolno$ci
(12,81%, chociaz zaden mandat nie przypadt dziataczom Unii), Komitet ,Razem

Tyszanie” (12,58%) skupiajacy grono dziataczy samorzgdowych i osoby z wtadz
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miasta, KPN (8,6%), Zieloni (4,3%) i Unia Pracy (1,4%) nie otrzymata mandatu.
Stabos¢ tyskich partii politycznych wykorzystaty mate komitety powstajace wokot
wyraznie wyodrebnionej wspdlnoty interesow lub znanych w swych okregach
osobowo$ci. Zdobyly one 7 mandatéw i uzyskaty poparcie prawie 21% gtoséw
wyborcow, wsréd nich byty takie komitety, jak: ,Oswiata” (1), ,Spétdzielczy Blok
Wyborczy” (2), ,Tychy Teraz” (1), ,Wspdlnota na Rzecz Rozwoju Osiedli
Obrzeznych” (2), ,Grupa Starotyska” (1). Dodatkowo razem 2z wyborami
samorzadowymi, w tym samym dniu i w tych samych budynkach, odbywaty sie
wybory do Rad Osiedlowych w osiedlach: Cielmice, Czutéw, F-6, Jaroszowice-
Urbanowice-Wygorzele, Stare Tychy, Wartogtowiec, Wilkowyije.

Pierwsza sesja Rady Miejskiej nowej kadencji odbyta sie 4 lipca 1994 roku.
W sktad Rady weszli: Jarostaw Banys, Henryk Baranowicz, Dariusz Czereda,
Henryk Drob, Andrzej Drogon, Zdzistaw Dzikotowski, Anita Géra, Henryk Gruth,
Zygmunt Hanusik, Rajmund Hasnik, Irena Jakowicka-Pyclik, Marcin Jez, Jozef
Kantor, Mirostaw Kantor, Grzegorz Kazimierski, Janina Kazimierska, Irena Kempa,
Herbert Kotodziej, Andrzej Krowiak, Marian Kubica, Longin Kulka, Czestaw
Martysz, Andrzej Matczewski, Henryk Matek, Marek Mtynarski, Henryk Nycz,
Renata Pacuta, Alfred Pogorzelski, Andrzej Popiotek, Henryk Porcz, Dariusz
Polniak, Adam Ryguta, Barbara Rymer, Jozef Sobczyk, Marian Stepien, Ryta
Stozynska, Czestaw Sutek, Jerzy Szczepanek, Bogumit Szczupak, Jan Szczyrba,
Ryszard Tarach, Bolestaw Twardg, Stefan Walter, Robert Wilkosz, Piotr
Wojaczek.

Radni dokonali wyboru przewodniczacego Rady - najwiecej gtosow zyskat
Grzegorz Kazimierski, prezes tyskiego kota Zjednoczenia Chrzescijansko -
Narodowego, a takze prezes ZChN w wojewddztwie katowickim.
Na wiceprzewodniczagcych Rady wybrano: Jarostawa Banysia, Mariana Kubice
oraz Ryte Stozynska.

Komitet ,Razem Tyszanie” wywodzacy sie z dziataczy TKO powotat
efemeryczng koalicje z Klubem Inicjatyw Samorzadowych - Unig Wolnosci,
zapewniajgc sobie stanowiska w Zarzadzie (Henryk Drob, Bolestaw Twardg i Piotr
Wojaczek ) i radzie oraz przeforsowaty witasnego kandydata na stanowisko
prezydenta (Aleksander Gadek) oraz wiceprezydentéw (Barbara Rymer -
wiceprezydent w poprzedniej kadencji, Anna Kolny, Joachim Krupa).

Tym samym, mimo roéznic programowych, obdz postsolidarnosciowy zdofat
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utrzymac¢ wladze w miescie. Dopiero 4 stycznia 1996 roku w czasie sesji Rady
Miejskiej odwotany zostat caty Zarzad Miasta w skitadzie: Barbara Rymer, Anna
Kolny, Joachim Krupa, Piotr Wojaczek, Bolestaw Twardg, Henryk Drob.
Gtosowanie nad odwotaniem prezydenta Aleksandra Gadka wnioskodawcy
przegrali. Rada Miejska wybrata nowy Zarzad Miasta w dniu 15 lutego 1996 roku.
Wiceprezydentem do spraw spotecznych ponownie zostata Anna Kolny, dwaj
pozostali wiceprezydenci to Henryk Drob oraz Czestaw Sutek. Ponadto w sktad
Zarzadu weszli radni: Bolestaw Twardg, Piotr Wojaczek, Marcin Jez. Ustalony

uktad polityczny zdotat przetrwac¢ do nastepnych wyboréw samorzadowych.

2.2.3. Wybory samorzagdowe w 1998 roku

W dniu 17 czerwca 1998 roku Rada Miejska Il kadencji spotkata sie na
ostatniej sesji i zakonczyta swg prace. Od 19 czerwca, czyli oficjalnego dnia
zakonczenia kadencji, az do ukonstytuowania sie kolejnej Rady Miasta wiadze
w miescie sprawowat Zarzad Miasta. Kolejne wybory samorzgdowe odbyly sie
dopiero 11 pazdziernika 1998 roku. Opdznienie takie spowodowane byto reformg
administracyjng kraju. W tym dniu odbyty sie pierwsze w Polsce trojstopniowe
wybory samorzadowe - do rad gmin, rad powiatow i sejmikéw wojewddzkich.
Odbywaly sie one w czasie przygotowan do wprowadzenia w zycie reformy
samorzadowej, ktdra zaczynata obowigzywac niespetna trzy miesigce poznigj
(1 stycznia 1999 r.). Reforma nadata krajowi nowy podziat terytorialny, a takze
nowy ksztalt ustrojowy®®. Powstato 16 wojewddztw, 308 powiatéw oraz 65 miast
na prawach powiatow grodzkich. Wsrdd nich Tychy, ktére oprocz tego staty sie
takze powiatem ziemskim, w skiad ktérego weszty gminy: Bierun, Bojszowy,
Chetm Slgski, Imielin i Ledziny.

Do samorzadu lokalnego tyszanie wybierali 45 radnych. W szranki
wyborcze w miescie staneto 471 kandydatow z 7 ugrupowan. Obok partii, ktore
zarejestrowaty listy w calym kraju: Sojuszu Lewicy Demokratycznej, Akcji
Wyborczej Solidarnos¢, Unii Wolnosci, Ruchu Patriotycznego Ojczyzna, Komitetu
Wyborczego Chadecja, w Tychach kandydaci startowali z dwoch lokalnych list:

Spoétdzielczego Bloku Wyborczego oraz Komitetu Wyborczego "Mata Ojczyzna”.

38\, Gmerek-Rajchel, Kampania wyborcza do samorzadéw 98 w OTV Wroctaw, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 3-4, Krakow

1999, s. 118.
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W dniu 11 pazdziernika 1998 roku w Tychach, w ktérych utworzony zostat
od 1 stycznia 1999 roku powiat grodzki mieszkancy wybierali przedstawicieli do
Rady Miasta i Sejmiku Samorzgdowego wojewddztwa $laskiego. Frekwencja
wyborcza wniosta 36,6% - na 102 256 mieszkancow uprawnionych do gtosowania,
37 486 odwiedzito lokale wyborcze. W wyniku gtosowania w nowej tyskiej Radzie
znalezli sie przedstawiciele pieciu ugrupowan: AWS, SLD, UW, "Matej Ojczyzny"
i "Chadecji" (patrz wykres ponizej).

Wykres 3. Udziat komitetéw w podziale mandatéw w 1998 r. N = 45 mandatéw

16
: ;: |
17 3
2
O Akcja Wyborcza Solidarnos¢ (17)
B Sojusz Lewicy Demokratycznej (16)
OUnia Wolnosci (7)

OKomitet Wyborczy "Mata Ojczyzna" (3)
B Komitet Wyborczy "Chadecja" (2)

At i syl oo o Aty

W Tychach najwiecej gtosow zdobyta wiceprezydent miasta Anna Kolny, na
ktorg gtosowato 620 tyszan. Do sejmiku samorzgdowego wojewddztwa slaskiego
mandat uzyskat tyszanin Andrzej Skowronski. Sktad osobowy Rady Miasta Tychy
ksztattowat sie nastepujgco: Adamus Ernest, Konieczna Barbara, Rymer Barbara,
Bajkowski Zbigniew, Kropka Eugeniusz, Spisak Aleksandra, Banas Jézef, Krowiak
Andrzej, Stepien Marian, Borowiec Jerzy, Kubica Marian, Stozynska Ryta, Borycz
Barbara, Mazelanik Robert, Szczerba Jan, Brozyna Tomasz, Mrozowski Jacek,
Tarach Ryszard, Cybulski Pawet, Mréwczynski Marek, Twardg Bolestaw,
Czupryna Ewa, Niedbat Marek, Tytko Krzysztof, Drob Henryk, Nycz Henryk,
Walnicki Stefan, Drogoh Andrzej, Podmokty Mieczystaw, Walter Stefan,
Dzikotowski Zdzistaw, Pogorzelski Alfred, Wieczorek Wojciech, Gramatyka Michat,

Popiotek Andrzej, Wiesner Ryszard, Kazimierska Janina, Porcz Henryk, Witek-
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Pogorzelska Jézefa, Kempa Irena, Rosiak Piotr, Zajgczkowska Anna, Kolny Anna,
Rudzki Leon, Zymta Jan.

Nowa Rada Miejska zebrata sie po raz pierwszy w dniu 3 listopada
1998 roku. Sesja trwata jednak wyjatkowo krétko, gdyz po zaprzysiezeniu nowych
radnych nie wybrano na niej przewodniczagcego Rady. Jedyny kandydat Marian
Stepien z SLD nie otrzymat wystarczajacej liczby gtosow. Dopiero na drugiej ses;ji
(17 listopada 1998 r.) ukonstytuowaty sie nowe wtadze Tychow. Na stanowisku
prezydenta miasta pozostat Aleksander Gadek, popierany przez powstatg
w miescie wiekszosciowg koalicje Akcji Wyborczej Solidarno$¢ i Unii Wolnosci.
Nowy prezydent otrzymat w gtosowaniu 27 gtosow, zas jego kontrkandydat
Andrzej Krowiak z SLD 17. Przewodniczacym Rady Miejskiej zostat Zbigniew
Bajkowski z UW, jego zastepcami Barbara Borycz i Andrzej Drogon z AWS oraz
Michat Gramatyka z UW. Na tej samej sesji wybrano takze przewodniczacych
poszczegolnych komisji. Na trzeciej z kolei sesji Rady Miejskiej (3 grudnia 1998 r.)
wybrano Zarzgd Miasta, uzupetniajgc tym samym obsade tyskich wiadz.
Wiceprezydentami zostali: Anna Kolny z AWS oraz Barbara Rymer i Arkadiusz
Borek z UW. W Zarzadzie Miasta zasiedli rowniez: Ryta Stozynska, Marian Kubica
i Jacek Mrozowski z AWS. Sekretarzem miasta zostata ponownie Ewa Turlewicz,
a skarbnikiem Urszula Dyka.

Kadencja charakteryzowata sie dos¢ burzliwym przebiegiem i licznymi
zmianami wsrod czionkéw Zarzadu. Juz 24 lutego1999 roku na kolejnej sesji Rady
Miasta powotano do zycia nowy klub - Przymierze "Mata Ojczyzna". W jego sktad
weszli Wojciech Wieczorek i Jerzy Borowiec, ktorzy opuscili wczesniej klub SLD
oraz Stefan Walter i Eugeniusz Kropka. Nowy klub ogtosit apolitycznosc
i gotowos¢ przyjecia w swe szeregi innych radnych. Poszerzyt sie takze klub AWS,
do ktoérego wstgpili Henryk Drob i Mieczystaw Podmokty (reprezentanci
Chrzescijanskiej Demokraciji Ill RP).

Na sesji w dniu 29 kwietnia 1999 roku odwotano dotychczasowego
przewodniczagcego Rady Miasta - Zbigniewa Bajkowskiego oraz nie udzielono
absolutorium Zarzadowi Miasta. Na sesji Rady Miasta w dniu 31 maja 1999 roku
odbyty sie wybory nowego przewodniczgcego Rady. Zostat nim Michat Gramatyka
- dotychczasowy wiceprzewodniczacy. Stanowisko wiceprzewodniczacego przejat
Marek Mréwczynski. Obaj byli cztonkami Unii Wolnosci. Uchwalono takze

absolutorium dla Zarzadu Miasta; poprzednie gtosowanie z 29 kwietnia

137



Analiza sceny politycznej miasta Tychy w okresie transformacji ustrojowej

zakwestionowata Regionalna Izba Obrachunkowa. Na sesji Rady Miasta w dniu
25 listopada 1999 roku miat by¢ gtosowany wniosek o odwotanie prezydenta
Tychow Aleksandra Gadka. Wnioskodawcy przeliczyli sie jednak z sitami i wycofali
wniosek. Zaskoczeniem sesji okazato sie wystgpienie radnego Henyka Nycza,
ktéry zrezygnowat z cztonkostwa w klubie SLD i zostat radnym niezaleznym.

Punktem zwrotnym w destabilizacji funkcjonujgcego uktadu politycznego
byta pierwsza nadzwyczajna sesja Rady Miasta w dniu 14 marca 2000 roku.
Odbyta sie ona zinicjatywy SLD i poswiecona byta przekroczeniu planéw
finansowych przy budowie Zespotu Szkdt Municypalnych. Sesja nie przyniosta
jednak oczekiwanych wyjasnien ze strony Zarzgdu Miasta, poza wiadomym
faktem znacznego przekroczenia kosztorysu inwestycji. Na kolejnej sesji
gtosowany byt wniosek o dymisje prezydenta Tychéw Aleksandra Gadka, ktéry
tym razem ziozony byt przez radnych Unii Wolnosci. Pomimo poparcia tego
wniosku przez opozycje (radnych SLD oraz przymierza "Mata Ojczyzna") nie
zdotano zgromadzi¢ wymagane;j liczby 2/3 gtoséw, tak wiec prezydent pozostat na
swoim stanowisku. Po gtosowaniu rezygnacje ze stanowisk wiceprezydentéw
ztozyli Barbara Rymer i Arkadiusz Borek. Dopiero na sesji w dniu 15 czerwca
2000 roku stosunkiem gtosoéw 29:16 radni odwotali Zarzad Miasta. Gtosowanie to
byto wynikiem wczesniejszego nieudzielenia absolutorium Zarzagdowi Miasta.

W miescie zawigzat sie nowy uktad polityczny, powstata nowa koalicja -
Porozumienia dla Tychéw. Ziozona byta z trzech ugrupowan: Sojuszu Lewicy
Demokratycznej, Unii Wolnosci i Przymierza "Mata Ojczyzna". Koalicja ta odwotata
w czerwcu poprzedni Zarzad i przejeta wltadze w miescie. W dniu 6 lipca
2000 roku podczas sesji Rady Miasta powotano nowy Zarzad Miasta.
Prezydentem Tychow zostat Andrzej Dziuba z Unii Wolnosci, wiceprezydentami:
Zdzistaw Dzikotowski i Jacek takota (obaj cztonkowie SLD) oraz Henryk Borczyk
z Unii Wolnosci, a w poézniejszym okresie takze Jerzy Borowiec (cztonek
Przymierza "Mata Ojczyzna"), ktéry w lipcu 2002 roku zostat powotany na
stanowisko wicewojewody S$lgskiego. Nieetatowymi czionkami Zarzgdu Miasta
zostali Michat Gramatyka (UW), Jerzy Borowiec (Przymierze ,Mata Ojczyzna”)
oraz Alfred Pogorzelski (SLD). Przewodniczgcym Rady Miasta, w miejsce Michata
Gramatyki, wybrany zostat Marian Stepien z Sojuszu Lewicy Demokratyczne;.

Nowe elity wtadzy zdotaty utrzymaé witadze az do kolejnych wyboréw

samorzgdowych. Jedynie 12 listopada 2001 roku tyscy radni dokonali wyboru
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nowego przewodniczgcego Rady Miasta w miejsce wybranego do Sejmu Mariana
Stepnia. Nowym przewodniczgcym zostat Marek Niedbat, radny Sojuszu Lewicy
Demokratycznej, popierany przez rzadzace miastem "Porozumienie dla Tychow".
W marcu 2002 roku powstat nowy klub radnych - Porozumienie Tyskiej Prawicy.
Wstapito do niego 8 radnych zwigzanych z prawg strong tyskiej sceny polityczne;j.

Do klubu nie przystapili przedstawiciele Ruchu Spotecznego AWS.

2.2.4. Wybory samorzadowe w 2002 roku

Frekwencja wyborcza dla miasta Tychy wyniosta 33,47% i byla na
zblizonym poziomie dla catego wojewddztwa Slaskiego - 31,76%. Swoich
kandydatow zgtosito 11 komitetow. Wsrod nich byty zaréwno komitety stricte
lokalne, jak i komitety tworzone z kot lub oddziatéw partii ogolnopolskich.
Imponujgca jest liczba zgtoszonych kandydatow, w sumie byto ich 440 (patrz
tabela ponizej).

Tabela 5. Lista komitetow, ktére zgtosily kandydatow do Rady Miasta w 2002 r.

Liczba Procent Liczba
Lp. Nazwa komitetu zgtoszonych gtosow otrzymanych
kandydatow waznych mandatow

1 Koalicyjny Kom|_tet W_yborczy Sojusz Lewicy 50 23.36 7
Demokratycznej - Unia Pracy

2 Komitet Wyborczy Wyborcow Konfederacja 28 183 0

" | Ruch Obrony Bezrobotnych RP '

3 Kom|tet_ Wyborczy Wyborcow Tychy Naszg 47 17.73 6
Mata Ojczyzng

4 Komitet Wybo_rcz_y Sam_opbrona 45 4.66 0
Rzeczypospolitej Polskiej
Komitet Wyborczy Wyborcéw Program

5. Andrzeja Krowiaka Tychy 31 2,70 0

6. | Komitet Wyborczy Liga Polskich Rodzin 36 15,8 3

7 Komitet Wyborczy Wyborcéw Forum dla 32 074 0
Pracy

8. | Komitet Wyborczy Alternatywa Partia Pracy 44 1,34 0
Komitet Wyborczy Wyborcow Platforma

9. Obywateli Prawych i Sprawiedliwych 50 15,20 8

10. Kom|teF Wyb_orczy Wyborcéw Prezydenta 50 15,60 4
Andrzeja Dziuby

11. | Komitet Wyborczy Wyborcéw "Przysztosé" 27 1,77 0

Suma 440 100% 25

* Liczba uzyskanych gtoséw waznych w skali miasta 34271 (100%).

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych Paristwowej Komisji Wyborczej (www.pkw.gov.pl).

Liste wybranych radnych przedstawia tabela ponizej. Jak wida¢ najwiecej

kandydatow, bo az 17 zostato wybranych z pierwszych miejsc listy. W$rod
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wybranych znalezli sie rowniez kandydaci z trzeciego miejsca na liscie (3 osoby),

czwartego (1 osoba), piatego (2 osoby), 6smego (1 osoba) a takze dziesigtego

miejsca (1 osoba).

Tabela 6. Lista wybranych radnych w 2002 r.

Procent gtosow

MRy Numer i oznaczenie listy ULy Imig i nazwisko radnego waznych
okregu na liscie
w okregu
Ok“}'g 7142 - Komitet Wyborczy Liga Polskich Rodzin 1 |Kotodziej Leon 6,93
Okreg nr {16 - Komitet Wyborczy Wyborcéw Prezydenta Dos
1 Andrzeja Dziuby 1 Twardzik Jozef 8,37
Okreg nr {15 - Komitet Wyborczy Wyborcéw Platforma
1 |Obywateli Prawych i Sprawiedliwych 1 |Szezyrba Jan 4,65
Okreg nr ) . . . .
5 12 - Komitet Wyborczy Liga Polskich Rodzin 1 Gromek Arkadiusz 5,21
Okreg nr |3 - Koalicyjny Komitet Wyborczy Sojusz Lewicy .
2 Demokratycznej - Unia Pracy 1 Niedbat Marek 12,75
Okreg nr {15 - Komitet Wyborczy Wyborcéw Platforma
2 |Obywateli Prawych i Sprawiedliwych 1 |Brob Henryk 9.37
Okreg nr |3 - Koalicyjny Klomite.t Wyborczy Sojusz Lewicy 1 takota Jacek 10,59
3 Demokratycznej - Unia Pracy
Okreg nr 12 - Komi . . . .
3 - Komitet Wyborczy Liga Polskich Rodzin 1 Podmokly Mieczystaw 13,28
Okreg nr |3 - Koalicyjny K9m|te_t Wyborczy Sojusz Lewicy 1 Witek-Pogorzelska 6.39
4 Demokratycznej - Unia Pracy
Okreg nr {16 - Komitet Wyborczy Wyborcéw Prezydenta
5 Andrzeja Dziuby 1 Borczyk Henryk 5,28
Okreg nr 9 - Komitet Wyborczy Wyborcow Tychy Nasza Matg .
5 Ojczyzna 1 tapa Krystian 5,43
Okreg nr |3 - Koalicyjny Kpmite_t Wyborczy Sojusz Lewicy 1 Dzikotowski Zdzistaw 480
5 Demokratycznej - Unia Pracy
Okreg nr {15 - Komitet Wyborczy Wyborcéw Platforma .
4 Obywateli Prawych i Sprawiedliwych 1 Mrozowski Jacek 4,35
Okreg nr {16 - Komitet Wyborczy Wyborcéw Prezydenta .
4 Andrzeja Dziuby 1 Gramatyka Michat 4,91
Okreg nr (9 - Komitet Wyborczy Wyborcow Tychy Nasza Matg 1 Konieczna Barbara 14,85
4 Ojczyzng
Okreg nr {15 - Komitet Wyborczy Wyborcéw Platforma S
3 Obywateli Prawych i Sprawiedliwych 1 Sienicki Jerzy 3,34
Okreg nr (9 - Komitet Wyborczy Wyborcow Tychy Nasza Matg 1 Wykret Wiktor 463
2 Ojczyzng
Okreg nr |3 - Koalicyjny Kpmite_t Wyborczy Sojusz Lewicy 3 Dyrda Dariusz 500
1 Demokratycznej - Unia Pracy
Okreg nr {16 - Ko_mitet_Wyborczy Wyborcow Prezydenta 3 Pazdziorek-Pawlik Urszula 5,01
3 Andrzeja Dziuby
Okreg nr (9 - Komitet Wyborczy Wyborcow Tychy Nasza Matg 3 Mocko Stefan 536
5 Ojczyzng
Okreg nr (9 - Komitet Wyborczy Wyborcow Tychy Nasza Matg 4 Wencepel Grzegorz 474
1 Ojczyzng
Okrgg nr % - Komitet Wyborczy Wyborcow Tychy Naszg Matg 5 Dziubek Czestaw 2,02
jczyzna,
Okreg nr {15 - Komitet Wyborczy Wyborcéw Platforma _—
5  |Obywateli Prawych i Sprawiedliwych 5 |Rumieniuch Krystyna 3,09
Okreg nr |3 - Koalicyjny Kpmite_t Wyborczy Sojusz Lewicy 8 Winiarska Teresa 245
2 Demokratycznej - Unia Pracy
Okreg nr |3 - Koalicyjny K9m|te_t Wyborczy Sojusz Lewicy 10 Dyrszka Sebastian 6.43
3 Demokratycznej - Unia Pracy

* Liczba wybranych radnych - 25.

Zrédto: Dane Panstwowej Komisji Wyborczej (www.pkw.gov.pl)

Najwiecej mandatéw, bo az 7 otrzymat Koalicyjny Komitet Wyborczy Sojusz

Lewicy Demokratycznej - Unia Pracy, ktory jednak nie zdotat stworzy¢ koalicji
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i objg¢ witadzy w miescie. Elity wiadzy stworzyty uktad, w ktérego sktad wszedt
miedzy innymi: Komitet Wyborczy Wyborcow Tychy Naszg Matg Ojczyzna,
Komitet Wyborczy Wyborcéw Platforma Obywateli Prawych i Sprawiedliwych,
Komitet Wyborczy Wyborcow Prezydenta Andrzeja Dziuby oraz Komitet Wyborczy
Liga Polskich Rodzin (patrz wykres ponizej).

Wykres 4. Udziat komitetéw w podziale mandatéow w 2002 r. N = 25 mandatéw

3

7

OKoalicyjny Komitet Wyborczy Sojusz Lewicy Demokratycznej - Unia Pracy (7)

B Komitet Wyborczy Wyborcow Tychy Nasza Matg Ojczyzng (6)

O Komitet Wyborczy Liga Polskich Rodzin (3)

OKomitet Wyborczy Wyborcow Platforma Obywateli Prawych i Sprawiedliwych (5)
B Komitet Wyborczy Wyborcow Prezydenta Andrzeja Dziuby (4)

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie danych Paristwowej Komisji Wyborczej (www.pkw.gov.pl).

Inauguracyjna sesja tyskiej Rady Miasta odbyta sie 19 listopada 2002 roku.
Przewodniczgcg Rady wybrano Barbare Konieczng z ugrupowania Tychy Naszg
Matg Ojczyzng. Jej zastepcami zostali: Jacek takota z SLD i Henryk Drob
z POPIiS. Na grudniowej sesji Rady Miasta nastgpity zmiany - powotano nowych
wiceprzewodniczacych Rady. Zostali nimi: Michat Gramatyka, Jerzy Sienicki,
Jozefa Witek-Pogorzelska. Niestety ukfad koalicyjny nie przetrwat do konca
kadenciji i zostat opuszczony przez Tychy Naszg Matg Ojczyzng i Lige Polskich
Rodzin.

Po raz pierwszy réwnolegle z wyborami samorzadowymi zostaty
rowniez przeprowadzone wybory na stanowisko prezydenta miasta. Frekwencja
wyborcza w trakcie przeprowadzonych wyboréw w pierwszej turze wyniosta
33,47% i byta nizsza niz frekwencja dla catego wojewddztwa $lgskiego, gdzie

wyniosta prawie 38%. Do pierwszej tury wyborow swoje kandydatury zgtosito az 9
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kandydatow, reprezentujgcych najwazniejsze partie polityczne i koalicje

zgtaszajgce swoich kandydatow w wyborach samorzadowych:

Bielnicki Jerzy - Komitet Wyborczy Wyborcéw Konfederacja Ruch
Obrony Bezrobotnych RP.

Drob Henryk Marek - Komitet Wyborczy Wyborcéw Platforma Obywateli
Prawych i Sprawiedliwych.

Dziuba Andrzej - Komitet Wyborczy Wyborcow Prezydenta Andrzeja
Dziuby.

Konieczna Barbara - Komitet Wyborczy Wyborcéw Tychy Naszg Matg
Ojczyzna.

Kopciara Janusz - Komitet Wyborczy Wyborcow Forum dla Pracy.
Krowiak Andrzej - Komitet Wyborczy Wyborcow Program Andrzeja
Krowiaka Tychy.

takota Jacek - Koalicyjny Komitet Wyborczy Sojusz Lewicy
Demokratycznej - Unia Pracy.

Podmokty Mieczystaw - Komitet Wyborczy Liga Polskich Rodzin.
Skrzypek Tomasz - Komitet Wyborczy Samoobrona Rzeczypospolitej

Polskiej.

Czestg praktykg kandydatow byto zgtaszanie swoich kandydatur réwniez

w wyborach do Rady. Ws$rod kandydatow widoczne byly znaczne réznice

w udzielonym poparciu (patrz wykres ponizej).

Wykres 5. Lista kandydatéw (wyniki | tury glosowania i wyboréw) w 2002 r. N=100%

Dziuba Andrzej |29,3%
takota Jacek |21,4%
Konieczna Barbara | 16,7%
Drob Henryk |13,2%
Podmokty Mieczystaw | 12,2%

Skrzypek Tomasz 3,3%
Krowiak Andrzej [ ]2,0%
Bielnicki Jerzy [ ]1,7%

Kopciara Janusz ] 0,3%

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych Panstwowej Komisji Wyborczej (www.pkw.gov.pl).
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Do drugiej tury wyboréow zakwalifikowato sie tylko dwoch kandydatéw:
Andrzej Dziuba, reprezentujagcy Komitet Wyborczy Wyborcow Prezydenta
Andrzeja Dziuby oraz Jacek takota, reprezentujgcy Koalicyjny Komitet Wyborczy
Sojusz Lewicy Demokratycznej - Unia Pracy. W dniu 10 listopada 2002 roku
przeprowadzone zostato ponowne gtosowanie, frekwencja niestety byta znacznie
nizsza niz w pierwszej turze iwyniosta okoto 25%. Zwyciestwo bezwzgledng
wiekszoscig gltosow przypadto sprawujgcemu dotychczas stanowisko prezydenta -
Andrzejowi Dziubie, ktéry otrzymat 63,29% gtosow. Drugi kandydat otrzymat
36,71% gtoséw. W dniu 19 listopada 2002 roku na poczatku sesji odbyto sie
zaprzysiezenie prezydenta miasta Andrzeja Dziuby, ktory juz 23 listopada powotat
trzy osoby na stanowiska wiceprezydentow miasta. Juz wczesSniej
wiceprezydentem odpowiedzialnym za sprawy socjalne, oswiate, kulture, zdrowie
i sport zostata Daria Szczepanska, gospodarkg przestrzenng zajmowaé sie miata
Elzbieta Kania, natomiast za sprawy komunalne w dalszym ciggu odpowiada¢ miat

Henryk Borczyk.

2.2.5. Wybory samorzadowe w 2006 roku

Do wyboréw samorzadowych przeprowadzonych w dniu 12 listopada
2006 roku zarejestrowanych zostato 430 kandydatow, co stanowi liczbe na
zblizonym poziomie w wyborach z 2002 roku - zgtoszono wtedy 440 kandydatow.
Swoje listy zarejestrowato 10 komitetbw wyborczych. Mandaty zostaty rozdane
wsrod 6 komitetdw wyborczych przy frekwencji wyborczej wynoszacej 38,13%.

Nastepujgce listy komitetow wyborczych utworzyty grupy list w celu
wspolnego uczestniczenia w podziale mandatéw: 1) Komitet Wyborczy Liga
Polskich Rodzin, Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwos¢, Komitet Wyborczy
Samoobrona Rzeczpospolitej Polskiej; 2) Komitet Wyborczy Platforma
Obywatelska RP, Komitet Wyborczy Wyborcéw Prezydenta Andrzeja Dziuby; 3)
Komitet Wyborczy Wyborcéw ,Kobiety Obudzmy Sie”, Komitet Wyborczy
Wyborcéw Barbary Koniecznej - Tychy Naszg Matg Ojczyzng - Porozumienie
Tyskiej Prawicy - Prawe Tychy (patrz tabela ponizej).
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Tabela 7. Lista komitetow, ktére zgtosity kandydatéw do Rady Miasta w 2006 r.

Liczba Procent Liczba
Lp. Nazwa komitetu zgtoszonych gtoséw otrzymanych
kandydatéw waznych mandatow

1. | Komitet Wyborczy Liga Polskich Rodzin 48 4,52 0

2. | Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwo$é 42 18,58 6

3. | Komitet Wyborczy Platforma Obywatelska RP 50 21,55 7
Koalicyjny Komitet Wyborczy

4 | SLD+SDPL+PD+UP Lewica i Demokraci S0 12,73 !

5 Kom|t'et' Wyborczy Samoobrona Rzeczpospolitej 26 0,92 0
Polskiej

6. | Komitet Wyborczy Polska Partia Pracy 45 0,85 0

7 Komltet Wyporczy Wyborcéw Prezydenta 50 17,30 6
Andrzeja Dziuby

8. gionltet Wyborczy Wyborcow Kobiety Obudzmy 21 0,71 0
Komitet Wyborczy Wyborcéw Barbary

9. | Koniecznej-Tychy Nasza Matg Ojczyzna- 50 16,48 4
Porozumienie Tyskiej Prawicy-Prawe Tychy

10, Komitet Wyborczy Wyborcéw z Mieczystawem 48 6.37 1
Podmokiym

Suma 430 100% 25

* Liczba uzyskanych gtoséw waznych w skali miasta 39 610 (100%).

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych Panstwowej Komisji Wyborczej (www.pkw.gov.pl).

Liste wybranych kandydatéw przedstawia tabela ponizej. Podobnie jak w latach

poprzednich, najwiecej radnych startowato z pierwszych pozycji na liscie (18).

Tabela 8. Lista wybranych radnych w 2006 r.

Nume_r na Dane osobowe radnego P.rocent &gy
liscie waznych w okregu
1 Dulski Piotr 5,06
1 Rogala Marcin 7,06
1 Twardzik Jozef 8,88
3 Sobocinski Stawomir 3,12
4 Malcharek-Skergeth Adriana 4,59
1 Sienicki Jerzy 6,74
4 Kotodziejczyk Grzegorz 7,49
1 Tomaszczyk Krzysztof 7,59
1 Drob Henryk 4,94
3 Drob Henryk Robert 3,56
1 Tomczyk Krzysztof 6,49
1 Kania Elzbieta 10,01
2 Spisak-Golemo Aleksandra 4,33
1 Pazdziorek-Pawlik Urszula 5,36
1 Podmokly Mieczystaw 577
1 Mrozowski Jacek 10,11
1 Slezak Klaudiusz 8,99
1 Czagan-Niedbat Anna 4,57
1 Gramatyka Michat 3,97
1 Konieczna Barbara 9,95
1 Cwikowski Damazy 6,54
1 Idzik Magdalena 11,52
2 Madejska Alicja 1,57
1 Dziuba Andrzej 5,74
2 Mocko Stefan 7,36

Zrodto: Dane Panstwowej Komisji Wyborczej (www.pkw.gov.pl)
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W trakcie wyborow samorzadowych przeprowadzone zostaty rowniez
wybory na prezydenta miasta. Glosowanie odbyto sie w dniu 12 listopada
2006 roku. Frekwencja wyniosta 38,13% i byta wyzsza od frekwencji dla catego
wojewodztwa slaskiego - 32%. Zgtoszonych zostato szesciu kandydatéw, z czego
az trzech kandydowato w poprzednich wyborach w 2002 roku (Dziuba Andrzej,
Konieczna Barbara, Podmokty Mieczystaw). Do drugiej tury wyborow
zaplanowanych na dzieh 26 listopada 2006 roku przeszedt Andrzej Dziuba
(48,84%) i Barbara Konieczna (28,35%). Kandydaci otrzymali zdecydowang
wiekszos¢ gtoséw wyborcéw, tym samym dystansujac pozostatych kandydatow

(patrz tabela ponizej).

Tabela 9. Lista wybranych radnych w 2002 r.

Nazwisko i imie Przynalezno$¢ i poparcie ooz %
gtosow| gtoséw
Dziuba Andrzej |[Romitet Wyborczy Wyborcow Prezydenta Andrzeja | 46456 | 40 849,
Dziuby, nie nalezy do partii politycznej
Komitet Wyborczy Wyborcéw Barbary Koniecznej-
Konieczna Tychy Naszg Matg Ojczyzna-Porozumienie Tyskiej
B Prawicy-Prawe Tychy, popierana przez 11402 | 28,35%
arbara ; ; .
Stowarzyszenie Tychy Naszg Matg Ojczyzna, nie
nalezy do partii politycznej
Koalicyjny Komitet Wyborczy SLD+SDPL+PD+UP
Kwiatek Lewica i Demokraci, popierany przez Sojusz Lewicy 2341 | 5.809%
Wiodzimierz Demokratycznej, cztonek Sojuszu Lewicy ’
Demokratycznej
Mrozowski Komitet Wyborczy Prawo i Sprawiedliwosc¢,
J popierany przez Prawo i Sprawiedliwos¢, nie nalezy | 4876 | 12,12%
acek T ;
do partii politycznej
Nowakowski Komitet Wyborczy Liga Polskich Rodzin, nie nalezy 1110 | 2.76%
Piotr do partii politycznej '
Podmokty Komitet Wyborczy Wyborcéw z Mieczystawem 4064 | 10.10%
Mieczystaw Podmokiym, nie nalezy do partii politycznej '

Zrédto: Dane Panstwowej Komisji Wyborczej (www.pkw.gov.pl).

W drugiej turze wyboréw walka byta stosunkowo wyréwnana. Frekwencja
wyniosta 28,92% i byta nizsza od frekwencji z pierwszej tury. Wiekszos¢ wyborcow
opowiedziata sie za Andrzejem Dziubg (51,99%), przy réwnoczesnie wysokim
poparciu dla drugiego kandydata, radnej minionej i obecnej kadencji, ktérg poprato
az 48,01%. gtosujacych. W wyniku wyboréw w Tychach stanowisko zachowat
reprezentujgcy lokalny komitet, dawniej zwigzany z Unig Wolnosci - prezydent
Andrzej Dziuba. Wraz z prezydentem swoje stanowiska zachowali rowniez jego

zastepcy: Henryk Borczyk, Elzbieta Kania i Daria Szczepanska.
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Podczas sesji Rady Miasta 30 listopada na przewodniczacego Rady Miasta
wybrano Michata Gramatyke, za$ wiceprzewodniczgcymi zostali: Henryk Drob
(KWW Andrzeja Dziuby), Magdalena Idzik (KW PO) i Marcin Rogala (KW PO).
Przeprowadzone wybory pozwolity na utrzymanie uktadu wladzy wytworzonego
w minionej kadencji. Sitami politycznymi posiadajgcymi wiekszos¢ w Radzie
Miasta okazaty sie dwa komitety - Komitet Wyborczy Platforma Obywatelska RP,
oraz Komitet Wyborczy Wyborcéw Prezydenta Andrzeja Dziuby.

2.2.6. Proces strukturalizacji tyskiej sceny politycznej

Analiza tyskiej sceny politycznej w okresie transformacji ustrojowej
pokazuje, ze mamy do czynienia z procesem ksztattowania sie nowej przestrzeni
politycznej Tychoéw. Wazng role w procesie ksztattowania sie nowych elit
politycznych i nowego uktadu sit politycznych odegraty partie i ruchy polityczne.
Momentem przetomowym dla nowego ksztattu lokalnej sceny politycznej byto
powotanie Okregowego Komitetu Obywatelskiego ,Solidarnos¢” w Tychach. W ten
sposOb powstata organizacja, ktérej sktad i poczynania okreSlity ksztatt nowej
sceny lokalnej miasta. To z jego ramienia w 1990 roku dostali sie do Sejmu tyscy
dziatacze - Jan Rzymetka, Bolestaw Sobieszczanski i Bolestaw Twardg.
Na senatorow  spoteczenstwo wybrato miedzy innymi: Augusta Jana
Chetkowskiego, Leszka Piotrowskiego i Andrzeja Wielowieyskiego.

W pierwszych wolnych wyborach samorzgadowych Komitety Obywatelskie
osiggnety spektakularne zwyciestwo, zdobywajagc w Radzie Miasta az 37
mandatow z 45. Zwyciezcy obsadzili kluczowe stanowiska i zastgpili
dotychczasowe elity wtadzy. Niestety takiego sukcesu nie powtorzyli przy okazji
wyboréw uzupetniajgcych w 1991 roku. Tyska scena polityczna zapetnita sie
ugrupowaniami politycznymi, pojawili sie nowi radni, czesto juz nie zwigzani
z ruchem obywatelskim. Nastgpity zmiany na scenie politycznej miasta, a nowy
uktad wiadzy zdofat przetrwaé z niewielkimi modyfikacjami do nastepnych
wyboréw samorzgdowych w 1994 roku. W tym okresie spoteczenstwo wybierato
ludzi zwigzanych ze $rodowiskiem solidarnosciowym, odrzucajac reprezentantow
obozu zwigzanego z dawnym uktadem politycznym. Pomimo tego faktu, nie

nastgpita jednak petna strukturalizacja tyskiej sceny politycznej, co miato
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odzwierciedlenie w kolejnych wyborach samorzadowych przeprowadzonych
w 1994 roku.

W tym okresie na polskiej scenie politycznej zachodzity gtebokie przemiany.
Znalazty one takze swoje odzwierciedlenie na lokalnych scenach politycznych.
Przed kolejnymi wyborami widoczne byto obumieranie Tyskiego Komitetu
Obywatelskiego. Powstata Koalicja Tyskiej Prawicy ztozona z pieciu tyskich partii
prawicowych, pojawity sie stabe jeszcze oddziaty lokalne duzych ogolnopolskich
partii politycznych, jak: Konfederacji Polski Niepodlegtej, Unii Wolnosci, Unii Pracy,
Polskiej Partii Socjalistycznej, Sojuszu Lewicy Demokratycznej. W 1994 roku
w Miejskiej Komisji Wyborczej zarejestrowano najwiecej, bo az 18 komitetow
wyborczych i 6 list indywidualnych, a do wyboréw samorzadowych zgtosito sie
ponad dwa razy wiecej kandydatéw niz w przednich wyborach (patrz tabela
ponizej).

Tabela 10 llos¢ komitetéw i kandydatow w latach 1990-2006

Rok llos¢ ) Ilgéé’ llos¢ )
kandydatow | komitetow mandatow
1990 134 13 45
1991* 62 9 15
1994 335 24** 45
1998 471 7 45
2002 440 11 25
2006 430 10 25

* Wybory uzupetniajgce przeprowadzono 12 maja 1991 roku w wyniku podziatu gminy Tychy na pieé niezaleznych gmin.
** W 1994 roku zarejestrowanych zostato 18 komitetéw wyborczych i 6 list indywidualnych.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych Panstwowej Komisji Wyborczej (www.pkw.gov.pl).

Niestety, pomimo takiej aktywnosci zorganizowanych aktorow politycznych,
w spoteczenstwie rosto zniechecenie do polityki. Znalazto ono swoje
odzwierciedlenie w frekwencji wyborczej, ktéra osiggneta poziom zaledwie 25%
uprawnionych do gtosowania. Byt to najnizszy poziom, nie liczac wyborow
uzupetniajacych (4,9% - 1991 r.), jaki odnotowano w trakcie wszystkich wyboréw

samorzadowych, jakie zostaty do tej pory przeprowadzane (patrz wykres ponizej).
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Wykres 6. Frekwencja wyborcza w latach 1990-2006

43,22%
36,60% 38,13%
’ 33,47%

1990 1991 1994 1998 2002 2006

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie danych Panstwowej Komisji Wyborczej (www.pkw.gov.pl).

Analizujgc proces lokalnego komunikowania politycznego w perspektywie
wieloletniej, widoczne jest ogromne zaangazowania mieszkancow w jego
prawidtowy przebieg. Spotecznos¢ lokalna odegrata wazng role w procesie
osiggania samorzadnosci terytorialnej i regionalnej. Poprzez uczestnictwo
w wyborach oraz inne formy artykulacji swoich potrzeb spoteczno-politycznych
dokonywata sie zmiana ustalonego porzadku spotecznego i ekonomicznego.

W nowej Radzie Miasta mandaty zostaty podzielone az miedzy
11 komitetéw wyborczych, a najwieksze poparcie otrzymato SLD, otrzymujgc
12 mandatow. Po tych wyborach Komitet ,Razem Tyszanie” wywodzacy sie
z dziataczy TKO powotat koalicje z Klubem Inicjatyw Samorzgdowych - Unig
Wolnosci, zapewniajgc sobie stanowiska w Zarzadzie i Radzie Miasta oraz
utrzymujgc wtadze w miescie. Na stanowisko prezydenta powotano Aleksandra
Gadka, ktory zdotat utrzymaé swoje stanowisko az do 2000 roku. Wraz z nim
pozostato dwdch wiceprezydentéw — Barbara Rymer i Anna Kolny. Oprocz
A. Gadka tak dtugo sprawowac¢ wiadze zdotat jedynie Andrzej Dziuba. Powotany
zostat w tym samym roku, a nastepnie byt dwukrotnie wybierany w wyborach
powszechnych (w 2002 i 2006 roku). Z prezydentem A. Dziubg wspotpracowat
Henryk Borczyk, a od 2002 roku takze Elzbieta Kania i Daria Szczepanska.
Do 1994 prezydentem byt Franciszek Kotulski, a wczesniej do 1991 roku - Jerzy
Spiewak. Funkcje wiceprezydentdw w réznych latach sprawowali takze miedzy
innymi: Grzegorz Jedrasik, Stanistaw Dragon, Joachim Krupa, Henryk Drob,
Czestaw Sutek, Arkadiusz Borek, Zdzistaw Dzikotowski, Jacek takota, Jerzy
Borowiec.

Kolejne wybory samorzgdowe przeprowadzone w 1998 roku wprowadzity

do Rady Miasta przedstawicieli pieciu ugrupowan: AWS, SLD, UW, "Matej
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Ojczyzny" i "Chadecji". Pomimo zdobycia relatywnie duzej ilosci mandatéw SLD
nie zdotato stworzy¢ koalicji wiekszosciowej. Miastem dalej rzadzit dotychczasowy
uktad polityczny pod postacig koalicji - Akcji Wyborczej Solidarnos¢ i Unii
Wolnosci. W trakcie tej kadencji dokonywano licznych zmian wsrdéd cztonkow
Zarzadu Miasta oraz dokonano wyboru nowego przewodniczacego Rady (Michat
Gramatyka).

Destabilizacja dotychczasowych elit politycznych i powstatego uktadu
nastgpita dwa lata pozniej, w 2000 roku z inicjatywy SLD, ktore ujawnito
przekroczenia planéw finansowych przy budowie Zespotu Szkét Municypalnych.
Nie udzielono absolutorium Zarzadowi i glosowano nad odwofaniem prezydenta
miasta. W Tychach zawigzat sie nowy ukfad polityczny, ktérego wyrazem byto
powotanie koalicji - Porozumienie dla Tychéw (Sojusz Lewicy Demokratycznej,
Unia Wolnosci, Przymierze "Mata Ojczyzna"). Nowa koalicja przejeta wiadze
w miescie. Prezydentem miasta zostat Andrzej Dziuba z Unii Wolnosci,
a wiceprezydentami: Zdzistaw Dzikotowski i Jacek takota (obaj cztonkowie SLD)
oraz Henryk Borczyk (Unia Wolnosci) i Jerzy Borowiec (cztonek Przymierza "Mata
Ojczyzna"). Wybrano przewodniczagcego Rady Miasta - Mariana Stepnia z Sojuszu
Lewicy Demokratycznej, ktéry zostat wybrany na posta (na jego miejsce powotano
Marka Niedbata z SLD). Nowe elity utrzymaty wtadze az do kolejnych wyborow
samorzadowych.

W 2002 roku Koalicyjny Komitet Wyborczy Sojusz Lewicy Demokratycznej -
Unia Pracy zdobyt najwiecej mandatéw (7). Nie zdotat jednak stworzy¢ koalicji
wiekszosciowej. Ukfad wiadzy stworzyt: Komitet Wyborczy Wyborcow Tychy
Naszg Matg Ojczyzng, Komitet Wyborczy Wyborcéw Platforma Obywateli Prawych
i Sprawiedliwych, Komitet Wyborczy Wyborcéw Prezydenta Andrzeja Dziuby oraz
Komitet Wyborczy Liga Polskich Rodzin. Uktad koalicyjny nie przetrwat do kohca
kadenciji i zostat opuszczony przez Tychy Nasza Matg Ojczyzng i Lige Polskich
Rodzin.

Podobnie przeprowadzone w 2006 roku wybory pozwolity na utrzymanie
uktadu wladzy wytworzonego w poprzedniej kadencji. Wiekszos¢ w Radzie Miasta
nalezata do dwéch komitetow - Komitetu Wyborczego Platforma Obywatelska RP
oraz Komitetu Wyborczego Wyborcow Prezydenta Andrzeja Dziuby. Tym samym
zostata zachowana stabilizacja miejskiego uktadu politycznego oraz lokalnych elit

politycznych.
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Analizujgc skfady osobowe Rady Miasta na przetomie kolejnych kadencji,

widac¢, ze wystepuje stosunkowo wysoki procent rotacji jej sktadu (pomijajac 1990

rok, kiedy to doszto do catkowitej wymiany kadrowej). W 1994 roku procent

radnych z poprzedniej kadencji wyniést 24,44%, w 1998 roku — 40%, podobnie

w 2002 roku — 36% i w 2006 roku — 32%. W grupie ponownie wybieranych

radnych jest 27 wybranych 2 razy, 10 wybieranych 3 razy oraz 1 wybierany az

4 razy - Henryk Drob (patrz tabela ponizej).

Tabela 11 Radni wybierani wielokrotnie w latach 1990-2006

Lp. Nazwisko i imie radnego 1990 | 1991 | 1994 | 1998 | 2002 | 2006
1. | Drob Henryk X X X X
2. | Drogon Andrzej X X

3. | Dzikotowski Zdzistaw X X X

4. | Gramatyka Michat X X X
5. | Hasnik Rajmund X X

6. |Jez Marcin X X

7. | Kazimierska Janina X X

8. |Kempa Irena X X X

9. | Kotodziej Herbert X X

10. | Konieczna Barbara X X X
11. | Krowiak Andrzej X X

12. | Kubica Marian X X X

13. | Matek Henryk X X

14. | Martysz Czestaw X X

15. | Mocko Stefan X X
16. | Mrozowski Jacek X X X
17. | Niedbat Marek X X

18. | Nycz Henryk X X

19. | Pacuta Renata X X

20. | Pazdziorek-Pawlik Urszula X X
21. | Podmokly Mieczystaw X X X
22. | Pogorzelski Alfred X X

23. | Popiotek Andrzej X X

24. | Porcz Henryk X X

25. | Rymer Barbara X X

26. | Sienicki Jerzy X X
27. | Sobczyk Jozef X X

28. | Spisak Aleksandra[Golemo] X X
29. | Stepien Marian X X

30. | Stozyniska Ryta X X X

31. | Szczerba Jan X X X

32. | Szczupak Bogumit X X

33. | Tarach Ryszard X X

34. | Twardzik Jozef X X
35. | Twardg Bolestaw X X

36. | Walter Stefan X X

37. | Witek-Pogorzelska Jozefa X X

38. | Wykret Wiktor X X

Zrédto: Opracowanie whasne na podstawie danych Panstwowej Komisji Wyborczej (www.pkw.gov.pl).
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W procesie ksztattowania sie lokalnych elit politycznych duze znaczenie
miato wprowadzenie przez polskiego ustawodawce zmian w ordynacji wyborczej
polegajacych na uchwaleniu zapisu o przeprowadzaniu bezposrednich wyborow
na stanowisko prezydenta miasta. Pierwsze takie wybory zostaty przeprowadzone
w catym kraju w 2002 roku. Wybory odbyty sie réwnoczesnie z wyborami
samorzadowymi, co pozwolito na zapewnienie stosunkowo wysokiej frekwenciji
wyborczej na poziomie frekwencji wyborczej z wyboréw do Rady Miasta (33,47% -
2002 r. i 38,13% - 2006 r.). W obu przeprowadzonych wyborach na stanowisko
prezydenta miasta nie udato sie dokonaé¢ wyboru w pierwszej turze. Frekwencja
w trakcie drugiej tury, w obu przypadkach byta juz okoto 10% nizsza.

W 2002 roku do wyboréw swoje kandydatury zgtosito az 9 kandydatow,
aw 2006 roku — 6. W obu przeprowadzonych wyborach obecny prezydent —
Andrzej Dziuba otrzymywat stosunkowo duzy procent gtosow, wiecej o okoto 10%
od kolejnego kandydata. Rozktad gtoséw wyborczych dokonat sie miedzy
kandydatow zwigzanych z centrum i prawg strong sceny politycznej (Andrzej
Dziuba, Barbara Konieczna, Henry Drob, Mieczystaw Podmokty, Tomasz
Skrzypek — w sumie 74,7% gtosow), a kandydatami reprezentujagcym lewq strone
(Jacek takota i Andrzej Krowiak — w sumie 23,4% gtoséw), co miato
odzwierciedlenie w drugiej turze wyboréw. Wowczas zwyciezca otrzymat prawie
27% gtoséw wiecej, a w sumie 63,29% gtoséw. Takiego spektakularnego sukcesu
urzedujacy prezydent nie zdotat juz powtoérzy¢ w 2006 roku, w trakcie drugiej tury
wyborow. Walka wyborcza byta stosunkowo wyréwnana, a réznica w poparciu
wyniosta zaledwie 4%.

Tyska lokalna scena polityczna od poczatku lat dziewiecdziesiatych
stanowita miejsce artykulacji intereséw wielu organizacji i ruchéw politycznych.
Znaczna ich czes¢ aktywizowata sie tuz przed wyborami samorzgdowymi
(np. Spotdzielczy Blok Wyborczy — 1994 r., Komitet Wyborczy Alternatywna Partia
Pracy — 2002 r.), ale byty tez takie, ktére w sposéb naturalny obumieraty lub
przeksztatcaty sie w inne zorganizowane twory polityczne (np: Konfederacja Polski
Niepodlegtej, Akcja Wyborcza Solidarnos¢, Unia Wolnosci,). Wsrdéd rzeszy
ugrupowan politycznych pojawiajacych sie na tamach historii miasta sg takze
takie, ktore funkcjonowaty lub nadal funkcjonujg w perspektywie wieloletniej.
Sa to gtdbwnie partie polityczne i komitety wyborcze, ktérym udato sie otrzymac

spoteczne poparcie w trakcie wyborow samorzadowych. Byly nimi na przyktad
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Komitety Obywatelskie i Polska Partia Zielonych w latach dziewieédziesiatych.
Od 1994 roku state miejsce na tyskiej scenie politycznej zajmuje Sojusz Lewicy
Demokratycznej, a od 1998 roku inne duze partie polityczne, jak: Platforma
Obywatelska, Prawo i Sprawiedliwos¢, Liga Polskich Rodzin oraz komitety
wyborcze takie, jak - Komitet Wyborczy Wyborcéw Tychy Naszg Matg Ojczyzna,
Komitet Wyborczy Wyborcow Prezydenta Andrzeja Dziuby. Mozna powiedziec, ze
proces strukturalizacji miejskiej sceny politycznej zostat ustabilizowany
i uporzadkowany. W miescie funkcjonuje kilka duzych i zorganizowanych
ugrupowan politycznych, ktére wchtonety w swoje szeregi wiekszos¢ aktywnych

aktoréw politycznych i przedstawicieli elit politycznych (patrz tabela ponizej).
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Tabela 12 Komitety wyborcze w Tychach w latach 1990-2006

Rok przeprowadzenia wyboréw / nazwa komitetu / ilo$¢ uzyskanych mandatow

1990

1991

1994

1998

2002

2006

Koalicyjny Komitet Wyborczy

Komitet Wyborczy Platforma

Komitety Obywatelskie 37 | Porozumienie Centrum Sojusz Lewicy Demokratycznej 12 | Akcja Wyborcza Solidarnos¢ 17 | Sojusz Lewicy 7
. . Obywatelska RP
Demokratycznej - Unia Pracy
Koalicja Tyskiej Prawicy
(Zjednoczenie Chrzescijansko-
- " . . Narodowe, Partia . . . . .
Grupa Lokalna Polskiej Partii Konfederacja Polski ORI . Sojusz Lewicy Komitet Wyborczy Wyborcow Komitet Wyborczy Prawo
Zielonych 2 Niepodlegtej Chrzescijariskich Demokratéw, 9 Demokratycznej 16 Tychy Nasza Matg Ojczyzng i Sprawiedliwo$¢ 6
Porozumienie Centrum, Ruch
dla Rzeczypospolitej, Unia
Polityki Realnej)
- Komitet Wyborczy Wyborcow . .
. . I Klub Inicjatyw Samorzadowych . - . Komitet Wyborczy Wyborcow
Kandydaci niezalezni 6 | Polska Partia Zielonych i Unia Wolnosci 8 | Unia Wolnosci 7 Plaﬁorma (_)bywateh Prawych Prezydenta Andrzeja Dziuby 6
i Sprawiedliwych
Komitet Wyborczy Wyborcéow
. " . . Barbary Koniecznej-Tychy
- Tyski Komitet Obywatelski Razem Tyszanie 5 gc_)crzlt;:;/'\‘lyborczy Mata 3 g?;'tzgx\g?;ggeyzyggﬁg w Nasza Matg Ojczyzna- 4
iczy y ! 4 Porozumienie Tyskiej Prawicy-
Prawe Tychy
} . ) Konfederacja Polski . " - Komitet Wyborczy Liga Komitet Wyborczy Wyborcow
Wspdinoty Parafiaine Niepodlegtej 3 | Komitet Wyborczy "Chadecja 2 Polskich Rodzin z Mieczystawem Podmokiym !
. Koalicyjny Komitet Wyborczy
- ; Spéldzielczy Blok Wyborczy 2 | Spéidzielczy Blok Wyborczy 0 | Komitet Wyborezy Alternatywa SLD+SDPL+PD+UP Lewica 1
Partia Pracy ) .
i Demokraci
Wspdinota na Rzecz Rozwoju Komitet Wyborczy Komitet Wyborczy Liga
- - Osiedli Obrzeznych 2 |- ﬁg;‘s‘l‘(’i‘;f’“’“a Rzeczypospolite] Polskich Rodzin 0
B R Grupa Starotyska 1] 'I'(om|tet V\{)I/'l')orczy Wyborcéw Korr!ltet Wyborczy Polska 0
Przyszio$¢ Partia Pracy
. . Komitet Wyborczy
- - Tychy Teraz 1 ]- Komitet Wyborczy Wyborcow Samoobrona Rzeczpospolitej 0
Forum dla Pracy e
Polskiej
Komitet Wyborczy Wyborcow . .
- - Oswiata 1 |- Konfederacja Ruch Obrony Egg;gft X)Vg:gzrﬁqzy g\,l yborcow 0
Bezrobotnych RP Y y Sle
Zieloni - Stowarzyszenie Komitet Wyborczy Wyborcow
- - P 1 |- Program Andrzeja Krowiaka -
Federacji Zielonych w Tychach
Tychy
- - Klub Realistow 0 |- - -
- - Polska Partia Socjalistyczna 0 |- - -
B R Polski Komitet Pomocy 0 |- R B
Spotecznej
- - Spoteczny Ruch Mieszkaniowy 0 |- - -
- - Unia Pracy 0 |- - -

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych Panstwowej Komisji Wyborczej (www.pkw.gov.pl) oraz Urzedu Miasta Tychy (www.um.tychy.pl).

153




Dziatalnos¢ komunikacyjna lokalnych aktorow politycznych

Rozdziat 3. Dzialalnos¢ komunikacyjna lokalnych
aktorow politycznych

Lokalne komunikowanie polityczne realizowane jest przez jego
uczestnikow. Sg nimi zbiorowi aktorzy polityczni (kolektywni) lub indywidualni oraz
komunikatorzy masowi. Rola lokalnych aktoréw politycznych (kolektywnych) w tym
procesie komunikacyjnym jest fundamentalna idlatego w niniejszym rozdziale
zostali oni poddani szerszej analizie. Podjeto probe opisania stosowanych przez
nich form komunikowania politycznego. Przeprowadzono badania empiryczne
wsrdd lokalnych organizacji politycznych dziatajgcych na obszarze Tychow.

Badania realizowane byty przy wykorzystaniu kwestionariusza badawczego
(zat. nr 1) przygotowanego zgodnie z przyjetymi regutami konstruowania narzedzi
badawczych. Kwestionariusz ankiety zostat opracowany zgodnie z wymaganiami
stawianymi narzedziom badawczych, a konstrukcja pozwalata na jego
samodzielne wypetnienie, bez pomocy osoby drugiej. W trakcie realizacji badania
lokalnych aktoréw politycznych (kolektywnych) nie byto potrzeby przeprowadzania
badania pilotazowego.

Ankieta zawierata 24 pytania, w tym dwa otwarte i metryczke.
Wydrukowana zostata na formacie papieru A4, w formie ksigzki sktadajgcej sie
z pieciu stron. Na pierwszej stronie w czesci formalno-ewidencyjnej umieszczony
zostat nagtowek zawierajacy nazwe i adres uczelni, ktéra sprawuje nadzor
merytoryczny oraz tytut i wprowadzenie informujgce o celu ankiety i jej autorze.
Podkreslona zostata poufnosé badania. W dalszej czesci zwrécono sie z prosbg
0 szczeros¢ i powage badania oraz zawarto podziekowanie za wypetnienie
ankiety. Kazde pytanie zawierato informacje o sposobie udzielania odpowiedzi.
Do wszystkich jedenastu organizaciji politycznych dziatajgcych na obszarze miasta
wystano listownie komplet dokumentow zawierajgcy:

e pismo przewodnie informujgce o celu badania i jego autorze,
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e formularz ankietowy zawierajgcy 24 pytania umieszczone na 5 stronach
formatu A4,

e optacong koperte z zamieszczonym adresem zwrotnym.

Konstrukcja kwestionariusza badawczego pozwolita na zebranie danych
0 organizacjach politycznych dziatajagcych na terenie miasta Tychy, w tym
szczegolnie informaciji opisujacych ich:

e model organizacyjny (pyt. 13, 14, 22),

e prowadzong dziatalnosc¢ polityczng (pyt. 1, 2, 3, 10, 21),

e komunikacje zewnetrzng i wewnetrzng (pyt. 15, 16, 17, 18, 19, 20),

e realizowane kampanie wyborcze (pyt. 5, 6, 7, 8, 9, 11, 12),

e znajomosc¢ otoczenia lokalnej sceny politycznej (pyt. 23),

Mimo sprawnego nadzoru nad procesem badawczym tylko pie¢ organizacji
politycznych odestato wypetnione kwestionariusze badawcze, co stanowi 45%
badanej proby. Ankiety odestaty nastepujace organizacje polityczne:

e Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD),

e Platforma Obywatelska (PO),

e Prawo i Sprawiedliwos¢ (PiS),

e Polskie Stronnictwo Ludowe (PSL),

e Tychy Nasza Mata Ojczyzng (TNMO) - dotgczono nawet list

gratulacyjny.

W  przeprowadzonym badaniu danych do analizy dostarczali tylko
przedstawiciele badanych organizacji politycznych - przewodniczacy, sekretarze,
itd. Kwestionariusz ankietowy nie byt skierowany do wszystkich cztonkéw danej

organizacji polityczne;.

3.1.Program badan

Skuteczna dziatalno$¢ organizaciji politycznych w obecnych czasach powinna
opierac sie na nowoczesnych i racjonalnych metodach zarzgdzania, obejmujacych
np. planowanie, analize, weryfikacje, doskonalenie. Przeprowadzone badania
ankietowe opisywane w niniejszej pracy stanowig jeden z elementow szerszej

analizy, ktorej celem jest miedzy innymi:
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7. scharakteryzowanie lokalnego procesu komunikowania politycznego
aktorow sceny politycznej miasta Tychy z mieszkancami w okresie
badawczym obejmujgcym okres transformacji ustrojowej (od 1989 do
2006 r.);

8. przeprowadzenie analizy wynikéw wyborczych (samorzadowych);

9. opisanie postrzegania komunikowania politycznego przez lokalne
organizacje polityczne;

10. okreslenie modeli dziatalno$ci lokalnych organizaciji politycznych;

11.uchwycenie miejsca, jakie zajmujg media Iokalne w procesie
komunikowania politycznego;

12.prezentacja zainteresowania sprawami politycznymi  lokalnego

audytorium komunikowania politycznego.

1. Problem badawczy
Problem zostat ujety w formie deskryptywnej (opisowej) i obejmuje
zagadnienie skutecznosci technik komunikowania politycznego stosowanych

w okresie miedzy wyborami na poziomie lokalnym, na przyktadzie miasta Tychy.

2. Hipotezy

Dla zidentyfikowanego problemu badawczego zostata sformutowana,
w oparciu o istniejgce teorie i badania empiryczne, ogdlna, o stopniu wysoko-
prawdopodobnym  hipoteza badawcza: ”“Im bardziej zorganizowane
komunikowanie polityczne z wyborcami w okresie miedzy wyborami - tym
lepszy wynik wyborczy”. Hipoteza obejmuje stan faktyczny, sposoby
przeobrazen, tendencje rozwojowe badanych zjawisk spotecznych. Konhcowe
zweryfikowanie hipotezy moze nastgpi¢ dopiero po przeprowadzonych wyborach

samorzadowych i analizie rozktadu preferencji wyborczych.

3. Dane potrzebne do zweryfikowania hipotez
W celu zweryfikowania hipotez poprzez badania dostarczono dane opisujace:
e znajomosc¢ technik komunikowania politycznego wsrod lokalnych organizacii
politycznych;
¢ ilos¢ podjetych dziatan i ich ocene dokonang przez wyborcow;

e wpltyw tych dziatah na preferencje wyborcze;
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e zakres i wptyw dziatan podejmowanych przez liderow i ich wptyw na
preferencje wyborcze;

e wptyw czynnikdw zewnetrznych (ogodlnokrajowej sytuacji spoteczno-
ekonomicznej) na planowanie dziatan politycznych i na preferencje

wyborcze.

4. Podmioty badan
Badanie zostato podzielone na twa etapy. W pierwszym etapie badaniu zostali
poddani aktorzy lokalnej sceny politycznej (11 organizacji), a w drugim - proba

reprezentacyjna mieszkancow miasta (500 oséb).

5. Metoda, techniki i narzedzia badawcze oraz zasady weryfikacji zebranego
materiatu

W przypadku obu etapdéw badania rzeczywistosci spotecznej zostaty
przeprowadzone zgodnie z powszechnie przyjetymi zasadami przeprowadzania
i prezentowania badan spotecznych, zaproponowanych miedzy innymi przez
J. Sztumskiego367, L. A Gruszczyr'lskiego368, L. Sotoma®®, A. Sutek®°. Przyjeta
metoda badawcza pozwolita w sposéb uporzagdkowany osiggna¢ cel badawczy,
zapewniajgc maksymalny stopien efektywnosci. Opierata sie na obiektywnych
prawidtowosciach i wyznaczona byta przez charakter badanego przedmiotu
i dysponowanymi srodkami badania. Dane zostaty zebrane poprzez zastosowanie

takich technik badawczych, jak: badania ankietowe, wywiad skategoryzowany.

6. Czas badan i poszczegdlnych etapow procesu badawczego

Badanie zostato przeprowadzone w miesigcach od kwietnia do maja 2005 roku.

7. Kosztorys badan
Badania zostaty przeprowadzone bez udziatu sponsoréw, a ich wyniki
zachowujg status obiektywnosci i niezaleznosci od wptywow zewnetrznych,

pozanaukowych.

%7 ). Sztumski, Wstep do metod i technik badar spofecznych, Slask, Katowice 1995.

LA Gruszczynski, Kwestionariusze w socjologii. Budowa narzedzi do badan surveyowych (wyd. 2), Skrypty
Uniwersytetu Slaskiego nr 551, Wydawnictwo Uniwersytetu Slgskiego, Katowice 1999.

%9 Sotoma, Metody i techniki badari socjologicznych. Wybrane zagadnienia, Wyd. WSP, Olsztyn 1999.

%70 A Sutek, Zasady prezentacji wynikéw badan sondazowych w prasie, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 1-2, Krakéw 1997,
s. 149-155.
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3.2. Lokalni aktorzy polityczni (kolektywni)

W trakcie

i dokonano przedstawienia analizy zebranego materiatu.

realizowanego badania zostat osiagniety cel badawczy
Ankiety zostaty
wypetnione rzetelnie. W zdecydowanej wiekszosci, bo az w 60%, formularze
ankietowe wypetnione byly przez reprezentantow piastujgcych czotowe
stanowiska lub funkcje w organizacjach politycznych, tj. sekretarza, prezesa lub
przewodniczacego, gtébwnie mezczyzni (80%) w wieku 40 - 59 lat deklarujgcy
wyksztatcenie srednie lub wyzsze i zréznicowany rodzaj zatrudnienia. Wszyscy
przedstawiciele badanych organizacji politycznych byli mieszkancami miasta
Tychy.

Na lokalnej scenie politycznej miasta Tychy mozna zaobserwowac kilku
zbiorowych (kolektywnych) aktoréw politycznych. W 2005 roku na tyskiej scenie
politycznej funkcjonowato 11 aktoréw politycznych (kolektywnych), ktérzy wptywali

na ksztatt lokalnego zycia politycznego (patrz tabela ponizej).

Tabela 13. Organizacje polityczne i ich miejsce na lokalnej scenie politycznej

Majace reprezentacije Majace reprezentacije

w Radzie Miasta

w Radzie Miasta i bedace

Nie majace reprezentaciji
w Radzie Miasta

(rzadzace/wspotrzadzace)* w opozycji*
1. Komitet Wyborczy Wyborcéw | Sojusz Lewicy Demokratycznej - 1. Platforma Obywatelska
Prezydenta Andrzeja Dziuby | Unia Pracy 2. Polskie Stronnictwo Ludowe
(5 radnych) (4 radnych) 3. Samoobrona RP
2. Tychy Naszg Mata Ojczyzng 4. Socjaldemokracja Polska
(5 radnych) 5.  Unia Wolnosci

3. Porozumienie Tyskiej
Prawicy - Prawo
i Sprawiedliwo$¢
(3 radnych)

4. Liga Polskich Rodzin
(3 radnych)

* Niezaleznych - 5 radnych.

W tabeli podano tylko 10 aktoréow politycznych (zbiorowych). W przeprowadzonych badaniach oddzielnie badano:
Porozumienie Tyskiej Prawicy oraz Prawo i Sprawiedliwo$¢. Badania nie objety Unii Pracy z powodu braku jej lokalnej
reprezentac;ji.

Zrédio: Opracowanie wiasne na podstawie danych Panstwowej Komisji Wyborczej (www.pkw.gov.pl)
oraz Urzedu Miasta Tychy (www.um.tychy.pl). Stan na 1 maja 2005 r.

Byly nimi zaréwno organizacje, ktorych obszar zainteresowania stanowi
tylko wspdlnota lokalna (np. Tychy Naszg Matg Ojczyzng, Komitet Wyborczy
Wyborcéw Prezydenta Andrzeja Dziuby), jak i organizacje posiadajgce swoje
krajowe reprezentacje (np. Sojusz Lewicy Demokratycznej - Unia Pracy, Platforma
Obywatelska). Wystepowanie takiej sytuacji determinuje w pewnym stopniu

sposob i zakres funkcjonowania lokalnych aktorow politycznych (kolektywnych).
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Mozna zatem zaobserwowac roznice w samej strukturze organizacyjnej, a takze
w sposobie konstruowania programu wyborczego i gromadzenia srodkow na
swojg dziatalnosé.

Kolektywni aktorzy polityczni bedacy lokalnym oddziatem ogdlnokrajowe;j
organizacji politycznej czesto w trakcie opracowywania swojego programu
wyborczego siegajg do opracowanego juz "wyzej" wzorca programowego.
Najczesciej zawiera on standardowe pozycje dotyczace takiej problematyki, jak:
infrastruktura, oswiata, inwestycje, przedsiebiorczos¢, bezrobocie, ekologia,
bezpieczenstwo, pomoc spoteczna, rozbudowa imodernizacja obiektow
uzytecznosci publicznej, budownictwo mieszkaniowe, turystyka, stuzba zdrowia,
uporzgdkowanie finanséw gminy, komunikacja, itp. W jego ramy wpisywane sg
sprawy stricte lokalne, jak kwestie sporne zwigzane np. z niedokonczong budowg
Zespotu Szkdt Municypalnych, budowg drég i kanalizacji w dzielnicach
obrzeznych, wydatkowanie srodkéw budzetowych, itd. Natomiast aktorzy
polityczni nieposiadajgcy rozbudowanej struktury opracowujg swoje programy od
"dotu", poddajac analizie istniejgacg sytuacje spoteczno-polityczno-ekonomiczng
w miescie. Stajg sie przekaznikami postulatow mieszkancéw, akcentujgc w swoich
programach realng mozliwos¢ usprawnienia warunkow spotecznych istniejgcych
W miescie.

Ksztalt programu wyborczego zalezy od wielu czynnikdw. Sg nimi
niewatpliwie deklarowane poglady polityczne i ideologiczne, ktére w dalszym ciggu
stanowig jeden z najwazniejszych determinantow w konstruowaniu programu
politycznego.

Tabela 14. Deklarowane poglady polityczne tyskich aktoréw politycznych (kolektywnych)

zdecydowanie lewicowe

lewicowe SLD

centrolewicowe PSL

centroprawicowe PO

prawicowe

zdecydowanie prawicowe PiS

trudno powiedzie¢ TNMO

Zrodtlo: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 5.

Wiekszos¢ aktoréow politycznych kolektywnych w trakcie realizowanego

badania ankietowego nie miato probleméw z samookresleniem swojego miejsca

159



Dziatalnos¢ komunikacyjna lokalnych aktorow politycznych

na wykresie lewica-prawica (pyt. 22). Jedynie Tychy Naszg Matg Ojczyzng nie
potrafito okresli¢ swoich pogladow politycznych (patrz tabela powyzej).

Niewatpliwy wptyw na ksztatt programu wyborczego ma takze ogodlna
wiedza na temat konkurencji politycznej i lansowanych przez nig postulatow
programowych. Dlatego badaniu zostata poddana takze znajomos¢ lokalnej sceny
politycznej (pyt. 23). Respondenci zostali poproszeni 0 wskazanie tych organizaciji
politycznych, ktére sg im znane lub o ktorych istnieniu po prostu wiedza.
Wszystkim aktorom politycznym (kolektywnym) znane byty takie organizacje, jak:
Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby (KWPAD), Liga Polskich Rodzin
(LPR), Prawo i Sprawiedliwos¢ (PiS). Prawie wszystkim znane byty: Sojusz Lewicy
Demokratycznej (SLD), Tychy Naszg Matg Ojczyzng (TNMO), mniej znane:
Porozumienie Tyskiej Prawicy (PTP), Socjaldemokracja Polska (SDPL), Unia
Wolnosci (UW). Najmniej znane byty: Platforma Obywatelska (PO), Polskie
Stronnictwo Ludowe (PSL) i na koncu Samoobrona RP (Samoobrona). Najwiecej
organizacji znato PSL (91%) oraz PO (82%), a najmniej PiS (45%). W dalszej
czesSci pytania poproszono o wskazanie znajomosci programow wyborczych
wszystkich partii (patrz tabela ponizej).

Wykres 7. Znajomos¢ programoéw partii politycznych dziatajagcych w Tychach
wg lokalnych aktoréw politycznych (kolektywnych). N = 100%

| O znam program O nie znam programu |
Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby (KW PAD)- 100% : : : Oi’o
Prawo i Sprawiedliwosé (Pis; 80% I I I [ 20%
Tychy Naszg Matg Ojczyzng (TNMOi 60% : : I40%
. | | |

Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD) | 40% 60%

80%

Platforma Obywatelska (PO) | 20%

Liga Polskich Rodzin (LPR) [ 20% 80%

Unia Wolnosci (UW) | 20% 80%

Polskie Stronnictwo Ludowe (PSL) | 20% 80%

80%

Socjaldemokracja Polska (SDPL) | 20%

Porozumienie Tyskiej Prawicy (PTP) | 20% 80%

Samoobrona RP (Samoobroi(8} 100%

0% 25% 50% 75% 100%

Zrédto: Badania wtasne autora - maj 2005 r., proba 5.
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Wszyscy aktorzy polityczni (kolektywni) znali program wyborczy Komitetu
Wyborczego Prezydenta Andrzeja Dziuby. Nikt natomiast nie znat programu, jaki
prezentowata Samoobrona RP. Najlepszg znajomos$cig innych programow
wykazato sie ugrupowanie TNMO - znato az 55% wszystkich programow
politycznych, a najmniejszg PO — znato tylko 18% programow (patrz tabela
ponizej).

Tabela 15. Znajomos$¢ programoéw partii politycznych dziatajacych w Tychach
wg lokalnych aktoréw politycznych (kolektywnych). Wyniki nie sumuja sie.

Procent
Tychy Naszg Matg Ojczyzng (TNMO) 55%
Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD) 45%
Polskie Stronnictwo Ludowe (PSL) 36%
Prawo i Sprawiedliwos$c¢ (PiS) 27%
Socjaldemokracja Polska (SDPL) 20%
Platforma Obywatelska (PO) 18%

Zroédto: Badania wlasne autora - maj 2005 r., préba 5.

Przedstawione wyniki wskazuja, ze lokalni aktorzy polityczni (kolektywni)
raczej nie interesujg sie programami innych Kkonkurencyjnych organizacji
politycznych. Fakt ten znajduje odzwierciedlenie w programach wyborczych oraz
w czasie ,normalnej’ aktywnosci politycznej w okresie miedzy wyborami, gdzie
niejednokrotnie podejmowane sg konkurencyjne dziatania w celu realizacji tej

samej kwestii spotecznej.

3.2.1. Modele organizacji politycznych

Na podstawie zebranego materiatu badawczego mozna dokonacC opisu
struktury organizacyjnej badanych organizacji politycznych (pyt.13, 14). Informacje
udzielone w pytaniu 13 ankiety wskazujg, ze zadna z tyskich organizacji nie uwaza
swojego modelu organizacyjnego jako zdecydowanie scentralizowanego
z hierarchicznie uszeregowang kadrg. Trzy organizacje (SLD, PSL, TNMO)
okreslity swoje modele jako raczej scentralizowane z hierarchicznie uszeregowang
kadrg. Co ciekawe, wsréd nich znalazto sie stosunkowo mtode ugrupowanie -
Tychy Naszg Matg Ojczyznag, ktére wydawac by sie mogto, w przeciwienstwie do
duzych organizacji politycznych o dtugiej tradycji, powinno mieC raczej ksztatt
struktury zblizony do tych, jakie okreslity dla siebie PO i PiS, wskazujgc "raczej"
(PO) i "zdecydowanie" (PiS) na zdecentralizowany i odbiurokratyzowany model

ewoluujgcy z modelu partii masowej w strone partii wyborczej lub kadrowo-
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kartelowej. Uczestnicy badania zostali takze poproszeni (pyt. 14) o opisanie
swojego wyposazenia technicznego (tabela ponizej).

Tabela 16. Standardy organizacyjne lokalnych organizacji politycznych

SLD PO PiS PSL | TNMO
wyodrebnione ze struktury lokalnej, np. kota
mtodziezowe, kobiet, programowe, itp. X X X
aktualizowana baza danych o swoich czlonkach, X X X X
pracownicy etatowi (np. sekretarka, doradca, itd.), X X
wiasny lokal, X X X X
telefon / faks, X X X
dostep do Internetu, X X X
poczta elektroniczna (e-mail), X X X
strona WWW. X X X

Zrodtlo: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 5.

Jak wynika z przedstawionych danych, tylko dwie partie (SLD, PO)
posiadajg wszystkie podstawowe elementy wyposazenia, jakie powinna posiadac
wspotczesna organizacja polityczna. Dwie kolejne (PSL, TNMO) posiadajg je
w wiekszym stopniu, a jedna (PiS) nie posiada ich w ogole. Mozna przypuszczac,
ze organizacja ta korzysta z wyposazenia innej organizacji lub osoby prywatnej.
Wydaje sie, iz Prawo i Sprawiedliwos¢ jest swiadoma waznosci kontaktu
z wyborcami za posrednictwem biur idlatego w listopadzie 2006 roku zostata
rozpoczeta ogolnokrajowa kampania ,blizej ludzi”, majgca na celu usprawnienie
komunikacji z wyborcami poprzez tworzone w kazdym powiecie Punkty Obstugi
Wyborcow®".

Uzyskane dane opisujg przyjety i funkcjonujgcy w catym kraju model
organizacyjny partii politycznych. Proces transformacji kolektywnych aktoréw
politycznych od modelu partii masowej do nowoczesnych, cechujgcych modele
partii wyborczej lub kadrowo-kartelowej wymaga wiele wysitku. W tym procesie
istotna jest nie tylko przebudowa struktury organizacyjnej partii, ale w znacznej
mierze sama zmiana postrzegania sceny politycznej i panujacych regut gry przez

aktoréw politycznych i cztonkéw organizaciji politycznych.

371 Zrodto: http://www.blizejludzi.pl, listopad 2006 .
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3.2.2. Stosowane formy komunikowania politycznego

W trakcie realizacji badan tyskie organizacje polityczne zostaty poproszone
o dokonanie oceny planowania swojej dziatalnosci politycznej (pyt.1). Wszyscy
badani okreslili je jako ,raczej dobre”. Podobnie prawie wszyscy (80%) aktorzy
wskazali, ze w przyjetym przez siebie modelu dziatalnosci ,dziatajg aktywnie
w catym okresie miedzy wyborami”. Tylko jedno ugrupowanie (SLD) nie potrafito
udzieli¢ odpowiedzi (pyt.2). Ugrupowania te zostalty takze poproszone
0 wskazanie najwazniejszych dziatan, ktérymi ich zdaniem powinna sie przejawiac
aktywna dziatalno$¢ (pyt. 3). Aktorzy kolektywni podawali rézne propozycje, ale
wszyscy podkreslali waznos¢ bezposrednich i statych kontaktéw z mieszkancami
oraz prowadzenie polityki informacyjnej o podejmowanych dziataniach (patrz
tabela ponizej).

Tabela 17. Dziatania podejmowane przez tyskich aktoréow politycznych (kolektywnych) w okresie miedzy wyborami

PO | bezposredni kontakt z mieszkancami;
e kontaktowanie mieszkancéw z liderami partii r6znych szczebli
e spotkania z mieszkancami;

PiS |e autorytety spoteczne;
e spotkania ze sprawujgcymi wiadze

PSL |e staly kontakt z mieszkancami

na biezgco spotkania z cztonkami stowarzyszenia;

e petna informacja o dziatalnosci spoteczno-gospodarczej miasta (przez
radnych);

TNMO |e inicjatywy oddolne przekazywane przez czlonkéw stowarzyszenia,
a realizowane przez interpelacje radnych;

e kontakt z mieszkancami poprzez spotkania i organizowanie imprez

kulturalno - sportowych i rekreacyjnych
Zrodto: Badania wlasne autora - maj 2005 r., préba 5.

Tylko jedna organizacja polityczna (TNMO) wskazata dodatkowo na koniecznosc¢
podejmowania oddolnych inicjatyw i realizowanie ich poprzez interpelacje radnych.
Propozycja ta umiejscawia wyborce w centrum uwagi, dajac mu realng mozliwosc
partycypowania w procesie decyzyjnym. Wydaje sie, ze jest to raczej sfera zyczen
niz realnych dziatan.

Analizujgc wyniki badan oraz dokonujgc obserwacji lokalnej sceny
politycznej, wida¢, Zze dziatania komunikacyjne lokalnych partii i ugrupowan
politycznych sg podejmowane badz raczej tylko intensyfikowane, w okresie
kampanii wyborczych. W okresie miedzy wyborami odczuwalna jest ,pustka” i brak
zainteresowania wyborcami. W trakcie kampanii widaé wzmozony ruch,

podejmowane sg rozne inicjatywy i dziatania, ktore najczesciej przejawiajgq sie
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w postaci masowej publikacji ulotek, plakatéw, krotkich informacji, ktore i tak
najczesciej sa kolportowane przez poczte Iub podrzucane pod drzwi,
z pominieciem  bezposredniego  kontaktu z  kandydatem. NajczeSciej
w publikowanych materiatach nie ma takze odniesienia do konkretnej miejskiej
sytuacji spoteczno-politycznej. Operuje sie gornolotnymi hastami i powiela sie
informacje z materialtdw odnoszacych sie sytuacji ogdlnopolskiej. Wyborcom
zapewnia sie kontakty polityczne poprzez sporadyczne spotkania z liderami
krajowymi, przewodniczgcymi partii, postami czy senatorami. Incydentalnie
umieszcza sie artykuty w prasie lokalnej. Organizuje sie tradycyjne spotkania, jak
w dniu 1 i 3 maja czy 11 listopada. Inng formg jest zachecanie wyborcéw do
odwiedzania tworzonych biur poselskich, w ktérych jednakze najczesciej mozna
spotka¢ tylko asystentow poselskich. Czasami zdobycie numeru telefonu do
siedziby organizacji politycznej graniczy z cudem. Mozna mie¢ jedynie nadzieje,
ze rozwoj informatyzacji i coraz wiekszy dostep do niej spowoduje, ze Internet
stanie sie jednym z najczesciej wykorzystywanych kanatow komunikacji
politycznej. Optymizmem napawaé moga réwniez takie dziatania, jak
np. stworzony przez prezydenta Andrzeja Dziube raport z ostatnich lat petnienia
jego urzedu (wydany w 2005 r.) i uruchomienie wiasnej strony internetowe;.
Podobnie w przypadku ugrupowania: Tychy Naszg Matg Ojczyzna, ktéra rowniez
uruchomita swéj wiasny serwis informacyjny. W poczatkowym okresie petnig one
raczej funkcje prezentacji politycznej, ale mozna mie¢ nadzieje, ze z czasem ich
zawartos¢ merytoryczna bedzie sie wzbogacac.

Opisane wyzej dziatania komunikacyjne byly takze wskazywane przez
samych ankietowanych. W dalszej czesci badania tyscy aktorzy polityczni
(kolektywni) zostali poproszeni o wymienienie kilku najwazniejszych dziatan, jakie
podjeli w czasie kadenciji (pyt. 10). Jedynie PiS nie udzielit odpowiedzi. Dziatania
opisane przez respondentow mozna podzieli¢ na dwie grupy. W pierwszej znajdg
sie te, ktore nie skupiaty sie na lokalnych wydarzeniach. Zwigzane byty
z organizacjg kampanii wyborczych, réznych manifestacji, otwieraniem biur
poselskich. Do drugiej grupy mozna zaliczy¢ dziatania zwigzane z lokalnymi
sprawami, jak: lobbing na rzecz budowy hali sportowej czy inicjatywa
uruchomienia tzw. ,niebieskiego pokoju” w komendzie policji. Takimi dziataniami
pochwali¢ sie moze jedynie PSL i TNMO. Pozostali aktorzy udzielali odpowiedzi,

ktére mozna zaliczy¢ do grupy pierwszej (SLD, PO) - patrz tabela ponize;j.
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Tabela 18. Najwazniejsze dzialania podejmowane w trakcie kadencji
przez tyskich aktoréw politycznych (kolektywnych)

SLD e organizacja kampanii wyborczej do parlamentu (wrzesien 2005 r.);
e cykliczne manifestacje z okazji 11 listopada oraz 1i 3 maja
e kampania 4 x tak dla Polski;
PO e kompanie wyborcze (UE, sejm, senat, prezydencka),
e otwarcie biur poselskich w Tychach (EU i Sejm RP)
PiS o« -
PSL e zablokowanie budowy nowych hipermarketow;
e lobbing na rzecz budowy hali sportowej przy Zespole Szkét Municypalnych
e zorganizowanie spotkania cztonkow stowarzyszenia na temat pozyskiwania

srodkéw z Unii Europejskiej;

e przygotowanie apelu i projektu uchwaty w sprawie uhonorowania
mieszkancow, ktérzy zostali wywtaszczeni ze swoich majatkéw, by powstato

TNMO miasto Tychy;

e inicjatywa uruchomienia tzw. ,niebieskiego pokoju” w komendzie policji;

e interpelacja w sprawie zarybienia zbiornika wodnego Paprocany;

e przygotowanie projektu programu ,Otwarte szkoty” i zagospodarowanie
czasu wolnego dzieciom

Zroédto: Badania wlasne autora - maj 2005 r., préba 5.

Niepokojgca jest mata ilos§¢ wskazanych odpowiedzi. Badania byty realizowane
w maju 2005 roku, czyli po uptywie potowy kadencji, co moze swiadczy¢
o wystepowaniu zjawiska, w ktérym uwaga organizacji politycznych skupiania jest
na wyborcy raczej tylko w okresie poprzedzajagcym wybory niz w dtugim okresie
miedzywyborczym. Lokalni aktorzy kolektywni zostali takze poproszeni
o dokonanie oceny podejmowanych przez siebie dziatan (pyt. 21). Trzech z nich
(SLD, PiS, TNMO) ocenito je jako ,raczej skuteczne i sprawne”, a dwie nie

potrafity dokonac ich oceny (PO, PSL).

3.2.3. Komunikacja wewnetrzna i zewnetrzna

Ocenie zostata poddana komunikacja wewnetrzna organizacji politycznej
(pyt. 15). Lokalnym partiom zostata przedstawiona lista uznawanych form
komunikowania realizowanych miedzy innymi poprzez: zebrania; konwencje
i zjazdy; listownie (tradycyjne lub/i elektroniczne); prase partyjna, broszury,
informatory; spotkania nieformalne. Ankietowani mogli dokona¢ oceny
zaproponowanych form w skali od 1 do 5, gdzie:

1. najrzadziej wykorzystywana,

w niewielkim stopniu wykorzystywana,
w Srednim stopniu wykorzystywana,

w znacznym stopniu wykorzystywana,

o K~ 0N

najczesciej wykorzystywana.
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Z uzyskanych danych wynika, iz najczesciej wykorzystywang formg komunikacji
wewnetrznej byla organizacja zebran. Spotkania nieformalne byty formg
wykorzystywang juz w znacznym lub srednim stopniu przez aktoréw politycznych.
Nalezy podkresli¢, ze sg to najbardziej podstawowe i popularne formy, ktére ciagle
cieszg sie duzg popularnoscig. Rzadziej wykorzystywane byly pozostate formy
komunikacji, chociaz dla niektorych aktorow byty one znaczace, np. konwencje
i zjazdy dla PO, forma listowna dla TNMO, a prasa partyjna (broszury, informatory)

dla dobrze zorganizowanej strukturalnie partii - SLD (patrz tabela ponizej).

Tabela 19. Ocena komunikacji politycznej organizacji politycznej

najrzadziej wykorzystywana

w niewielkim stopniu wykorzystywana

poprzez zebrania w Srednim stopniu wykorzystywana
w znacznym stopniu wykorzystywana TNMO
najczesciej wykorzystywana SLD PO PiS PSL
najrzadziej wykorzystywana PiS PSL |TNMO
w niewielkim stopniu wykorzystywana SLD

poprzez konwencje i zjazdy |w $rednim stopniu wykorzystywana
W znacznym stopniu wykorzystywana PO

najczesciej wykorzystywana

najrzadziej wykorzystywana PO PiS

w niewielkim stopniu wykorzystywana SLD

listownie (tradycyjne lub/i

elektroniczne), w Srednim stopniu wykorzystywana PSL

w znacznym stopniu wykorzystywana

najczesciej wykorzystywana TNMO
najrzadziej wykorzystywana PiS
i w niewielkim stopniu wykorzystywana PO PSL
oprzez prase partyjna, - : -
Er(?szury?info?rﬁato)?y a w Srednim stopniu wykorzystywana TNMO
W znacznym stopniu wykorzystywana SLD

najczesciej wykorzystywana

nieformalne

najrzadziej wykorzystywana

w niewielkim stopniu wykorzystywana

poprzez spotkania w $rednim stopniu wykorzystywana SLD | PO PiS

w znacznym stopniu wykorzystywana PSL |TNMO

najczesciej wykorzystywana

Zrodtlo: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 5.

Komunikacja wewnetrzna obejmuje takze kontakty z liderami krajowymi.
Z wszystkich badanych organizacji politycznych tylko jedna - TNMO nie ma
liderow krajowych. Deklarowana czestotliwos¢ kontaktow z tymi liderami wahata
sie w przedziale od: ,przynajmniej raz w kwartale” dla PO, poprzez ,przynajmnie;j

raz w potroczu” dla partii SLD i PSL, do ,przynajmniej raz w roku” dla PiS (pyt. 16).
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We wszystkich przypadkach dominowata bezposrednia forma kontaktéw m.in.
poprzez: lokalne spotkania, udziat w miejskich uroczystosciach, itp., nad posrednig
formg kontaktow realizowanych na przyktad poprzez: korespondencije
tradycyjna/elektronicznag, telefonie, itp. (pyt. 17).

Tylko trzy organizacje polityczne posiadaty reprezentacje w Radzie Miasta.
Byly nimi: SLD, PiS, TNMO (pyt.18). Wszyscy aktorzy polityczni potwierdzili
istnienie procesu komunikacyjnego oraz uzgadniania z radnymi stanowiska przed
sesjg Rady Miasta (pyt. 19) oraz wskazali, ze reprezentujacy ich radni sg w ich
ocenie raczej przedstawicielami $rodowisk lokalnych, np.: wyborcow niz swojej

organizacji politycznej, ktéra ich desygnowata do wyboréw (pyt. 20).

3.2.4. Planowanie i zarzadzanie kampania wyborcza

Fundamentalnym celem istnienia organizacji politycznej jest zdobycie
witadzy lub wptywanie na nig. Dzieki partycypacji w procesach decyzyjnych
realizowane sg zatozenia programowe i tym samym oczekiwania wyborcow.
Sytuacja polityczna na rynku wyborczym wptywa na sposob planowania
i zarzgdzania kampaniag. Aby skutecznie na nim funkcjonowac, aktorzy polityczni
zmuszeni sg do stosowania nowoczesnych technik wyborczych. Niestety, jak
wskazujg wyniki przeprowadzonych badan, tyscy aktorzy polityczni (kolektywni)
nie wykorzystujg ich w petni. Ze wskazah udzielonych w trakcie badania
ankietowego wynika, ze lokalne organizacje polityczne podczas planowania
i zarzgdzania kampanig wyborczg odchodzg wprawdzie od narzuconych im
odgérnie wytycznych na rzecz powotanych zespotdow ziozonych z cztonkéw
organizacji. Jednakze jeszcze nie zapraszajg do tej wspotpracy ekspertow
z zewnatrz organizacji (pyt. 5).

W swojej dziatalno$ci wyborczej organizacje dokonujg szacowania potrzeb
wyborcow, a nawet identyfikacji segmentéw wyborcow (SLD, TNMO), ale jeszcze
nie dokonujg klasyfikacji wyborcéw (pyt. 6). Jedynie PiS nie potrafito okresli¢
realizowanych przez siebie dziatan. W procesie pozycjonowania kandydata, az
trzech aktorow politycznych (SLD, PSL, TNMO) dokonuje szacowania mocnych
i stabych stron (pyt. 7). Namierzanie grup docelowych wyborcow wystepuje
w przypadku SLD, PO, PSL, a ksztattowanie wizerunku kandydata w przypadku
PO, PiS, PSL. Jedynie TNMO dodatkowo dokonuje okreslenia stylu rywalizacji.
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Najwiekszg aktywnos¢ na etapie pozycjonowania kandydata wykazuje PSL,
a najmniejszg PiS.

Analizujgc proces konstruowania oferty politycznej/wyborczej, mozna
zauwazy¢ zdecydowany podziat wystepujacy wsrdd lokalnych kolektywnych
aktoréw politycznych (pyt. 8). Jedni (SLD, PO) koncentrujg swojg uwage wokot
programu organizacji politycznej, a drudzy (PiS, PSL, TNMO) na przeciwnym
biegunie - wokét wyborcy. Zadna organizacja uczestniczaca w badaniu nie
koncentruje sie w swoich pracach wokét organizacji politycznej (partii/komitetu
wyborczego) ani wokét jej lidera. Najwiekszy wptyw na ksztaltowanie programu
wyborczego dla SLD, PO, TNMO (pyt. 9) posiadajg nadal organy organizacji, jak
przewodniczacy, zarzad, rada, kota, itd. Jedynie wedtug PSL najwiekszy wptyw na
ksztatt ich programu majg sami obywatele, a w przypadku PiS - wyniki badania
opinii  publicznej dostarczane przez os$rodki sondazowe. Jak wynika
z przeprowadzonych badan, w pracach nad ksztattowaniem programu nie
uczestniczg eksperci z zewnatrz organizacji lub inne organizacje polityczne czy
grupy interesow. Wptywu nie majg réwniez media, tj.: telewizja, prasa, radio, itp.

W pytaniu nr 11 ankiety respondenci zostali poproszeni o wskazanie takich
czynnikow, ktére ich zdaniem mogg decydowaé o sukcesie wyborczym ich
organizacji politycznej. Ankietowani mogli dokona¢ oceny zaproponowanych
czynnikéw w skali od 1 do 5, gdzie:

1 - nie decyduje o sukcesie,

2 - w niewielkim stopniu decyduje o sukcesie,
3 - w srednim stopniu decyduje o sukcesie,

4 - w znacznym stopniu decyduje o sukcesie,

5 - w decydujgcym stopniu decyduje o sukcesie.

Respondenci w trakcie badania nie wskazali dodatkowych czynnikéw, ktére
wykraczatyby poza zaproponowang liste. Wskazania uzyskane dla czynnikow
decydujacych w znacznym i decydujgcym stopniu o sukcesie wyborczym

przedstawiono na ponizszym wykresie.
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Wykres 8. Czynniki decydujace w znacznym i decydujacym stopniu o sukcesie wyborczym wg lokalnych
organizacji politycznych. N # 100%

aktywna dziatalno$¢ w okresie miedzy wyboram 10p%

dobrze zorganizowana kampania wyborcza 10p%

wizerunek organizacji politycznej | 80%

sytuacja spoteczno-ekonomiczna kraju | 80%

skuteczna komunikacja z mieszkancami | 80%

wizerunek lidera organizacji politycznej | 80%

dziatalno$¢ organizaciji politycznej w skali ogélnokrajowe 60%

wyniki ogélnopolskich sondazy | 40%

realizacja celéw programowych | 40%

powstanie organizacji politycznej tuz przed wyboram| 0%

program wyborczy 20%

konstruktywna opozycja 20%

inne | 0%

0% 25% 50% 75% 100%

Zrédto: Badania wtasne autora - maj 2005 r., proba 5.

Lokalne organizacje polityczne w grupie czynnikow najwazniejszych, ktére
mieszczg sie w umownym przedziale powyzej 50% wskazan, wymienili az 7 z 12
czynnikow. Na pierwszym miejscu 100% ankietowanych wymieniatlo az dwa
czynniki, tj. dobrze zorganizowang kampanie wyborczg i aktywng dziatalnosc
w okresie miedzy wyborami. Zdaniem respondentéw rowniez cztery Kkolejne
czynniki majg ogromny wptyw na sukces wyborczy (80%). S nimi: wizerunek
organizacji politycznej, sytuacja spoteczno-ekonomiczna kraju, skuteczna
komunikacja z mieszkancami, wizerunek lidera organizacji politycznej. Ostatnim
czynnikiem, wg wskazan respondentéw, jest dziatalno$¢ organizacji politycznej
w skali ogolnokrajowej (60%). Co ciekawe, w grupie tej nie znalazly sie takie
czynniki, jak: wyniki ogodlnopolskich sondazy, realizacja celéw programowych,
program wyborczy, konstruktywna opozycja. Czynniki te zdobyty najwiecej
wskazan jako te, ktére w Srednim stopniu decydujg o sukcesie (60%), jedynie
program wyborczy uzyskat az 80% wskazan w tej grupie.

W kolejnym pytaniu nr 12 ankiety tyscy aktorzy polityczni (kolektywni)

zostali poproszeni o wskazanie takich form komunikacji, ktére ich zdaniem
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najlepiej przekazujq informacje o ich kandydatach/organizaciji politycznej biorgcych

udziat w wyborach samorzadowych. Ankietowani rowniez mogli dokona¢ oceny

zaproponowanych form w skali od 1 do 5, gdzie:

1 - najstabiej przekazuje(q) informacije,

2 - w niewielkim stopniu przekazuje(q) informacije,

3 - Srednio przekazuje(q) informacje,

4 - w znacznym stopniu przekazuje(q) informacje,

5 - najlepiej przekazuje(q) informacije,

Wykres 9. Formy komunikacji wyborczej przekazujace w znacznym i najlepszym stopniu informacje wg lokalnych
organizacji politycznych. N # 100%

ulotki
plakaty
osobisty kontakt z wyborcami
reklama w prasie powszechnej
festyny
spotkania z kandydatem
broszury i biuletyny
billboardy
czasopisma partyjne
strony internetowe
reklama na $rodkach transportu
listy do wyborcéw
odwiedzanie wyborcéw w domach
reklama w Internecie
reklama w telewizji public@r8%o
reklama w r@gh%
telefony do wybor@@to
filmy na0i¥o
0y0%

100,0%

100,0%

60,0%

| 40,0%

| 40,0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

25%

50%

75% 100%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 5.

Zaproponowane formy komunikacji nie wyczerpywaty w petni potencjalnego

katalogu i dlatego pozostawiono miejsce na wskazanie ewentualnych propozycji.

Respondenci w trakcie badania nie wskazali dodatkowych czynnikow, ktére
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wykraczatyby poza zaproponowang liste. Wskazania uzyskane dla czynnikow
decydujgcych w znacznym idecydujgcym stopniu o sukcesie wyborczym
przedstawiono na powyzszym wykresie.

Tyscy kolektywni aktorzy polityczni w grupie czynnikédw najwazniejszych,
ktére mieszczg sie w umownym przedziale powyzej 50% wskazan, wymienili az 3
z 18 form komunikacji. Na pierwszym miejscu 100% ankietowanych wymienito az
dwie najbardziej popularne formy komunikacji wyborczej, czyli ulotki i plakaty.
Osobisty kontakt z wyborcami nie byt juz tak popularng formg komunikacji (60%),
ktérg lokalne organizacje polityczne mogtyby wykorzystaé do przekazywania
informacji o kandydacie/organizacji w czasie wyboréow. Do pozostatych form
przywigzywano juz coraz mniejszg uwage, jedynie jeszcze stosunkowo wysoKi
odsetek gtosow (40%) otrzymaty: reklama w prasie powszechnej i festyny.
Ze wskazan respondentow wynika, ze wiele spo$rod wymienionych form
komunikacji jest wykorzystywanych w srednim stopniu. W grupie tej najwiecej
wskazan (60%) otrzymata propozycja ,spotkania z kandydatem”. Kolejne
propozycje otrzymaty juz tylko po 40% wskazan i znalazty sie wsréd nich miedzy
innymi: broszury i biuletyny, reklama w Internecie, strony internetowe, telefony do

wyborcéw.

3.3. Media lokalne jako aktor lokalnego komunikowania

politycznego

Gtownym srodkiem lokalnej komunikacji spotecznej pozostaje nadal prasa,
w tym szczegdlnie prasa samorzgdowa. Jej obecny ksztatt determinowany jest
przez wiele czynnikbw miedzy innymi natury prawnej, socjologicznej,
psychologicznej, historycznej i technicznej. Niestety, zagadnieniom prasy lokalnej
nie poswieca sie stosunkowo duzo uwagi, jak w przypadku mass mediow jako
takich. Na gruncie polskiej nauki opracowania poswiecone tej kwestii nie sg
jeszcze zbyt liczne. Osrodki naukowe skupig sie w swojej pracy raczej na szczeblu
ogolnokrajowym badz regionalnym. Rola prasy w spotecznos$ciach lokalnych jest
nie do przecenienia. Petni wazne funkcje i role w zyciu tej spotecznosci. Jako jej
najwazniejsze zadania mozna wskazac, za P. Fenrychem, na:

1. Informowanie - mozliwie najbardziej wszechstronnie i to, co jest wazne

dla czytelnikow.
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2. Komentowanie skomplikowanej rzeczywistosci lokalne;j.

3. Kontrolowanie zycia lokalnego - w tym wtadz samorzadowych, poprzez
jawnos¢ informacji.

4. Tworzenie przestrzeni i warunkéw do publicznej dyskusji na wszelkie

wazne dla $rodowiska tematy>"2.

M. Bejnarowicz i J. Kania, na podstawie przeprowadzonych badan
empirycznych w 2000 roku wskazujg na role prasy lokalnej, ktéra zdaniem
czytelnikdw, przede wszystkim, bo az w 43% procentach wskazan powinna by¢
zrodtem informacji o miescie iregionie, nastepnie zrédtem informacji o kraju
i Swiecie (20%), uzupetnieniem informacji z innych mediéw (20%). Autorzy takze
wskazujg, ze wedtug respondentéw dobra gazeta powinna sie cechowa¢ miedzy
innymi: wiarygodnoscig i obiektywizmem (66% wskazan), aktualnoscig (65%),
bogactwem tematow (56%)%".

W zakresie analizy prasy lokalnej M. Jachimowski, na podstawie
prowadzonych w latach osiemdziesigtych badan, doszedt do kilku nastepujacych
konkluzji. Zdaniem autora rozwdj prasy lokalnej prowadzi do powstania zawodu,
ktory profesjonalnie zajmuje sie zbieraniem, opracowywaniem i przekazywaniem
informacji lokalnej. Podaje graniczng date - 1956 rok, do ktérego pisma lokalne
podporzadkowane byty krétkofalowym, doraznym celom politycznym i redagowane
byty sitami aktywu robotniczego. Dopiero lata siedemdziesigte, po kilkuletnim
okresie wydawania pism lokalnych, staty sie tym momentem, w ktorym wytworzyta
sie profesjonalna grupa zawodowa dziennikarzy lokalnych. Dziennikarstwo
przeszto ze sfery dziatania spotecznego w sfere zawodowaq, stajac sie zrédtem
utrzymania dla dziennikarzy lokalnych®™.

Dla celow niniejszej pracy zostata przeprowadzona analiza funkcjonowania
niezaleznej prasy lokalne;j i samorzqdowej375. Dokonana analiza wykorzystywata

niektére elementy wskazane przez S. Michalczyka jako podstawowe.

%72 p_Fenrych, Kanaty informacyjne, [w:] Grochem o $ciane...?. Polityka informacyjna gminy, J. Regulska (red.),
Wydawnictwo Samorzadowe FRDL, Warszawa 1995.

M. Bejnarowicz, J. Kania, Zachowania i postawy czytelnikéw prasy na Pomorzu Zachodnim i Srodkowym w latach 1995-

2000, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 1-2, Krakéw 2001, s. 129, 134.

Za M. Jachimowski, Dziennikarze prasy lokalnej, [w:] Socjologiczne problemy spoteczno$ci lokalnych - Prasa lokalna

Jako czynnik ksztattowania sie wiezi lokalnych, J. Mikutowski Pomorski (red.), Rzeszéw 1990, s. 73.

%783, Dziki uszeregowat wszystkie kryteria podziatu prasy wg 13 grup. Kryteriami, ktore wskazat byty: 1) status
organizacyjno-instytucjonalny; 2) spetniane funkcje; 3) tematyka; 4) krag odbiorcéw; 5) zasieg kolportazu; 6)
czestotliwos¢ ukazywania sie; 7) naktad; 8) status prawny; 9) status ekonomiczny; 10) jezyk wydawania; 11) format
i objetos¢; 12) cena; 13) technika druku i obecno$¢ wypowiedzi obrazowych. S. Dziki, Wstep do typologii wspétczesnej
prasy polskiej. Materiaty Osrodka Badan Prasoznawczych RSW ,Prasa - Ksigzka - Ruch”, OBP, nr 52, Krakéw 1989,
s. 28-29.
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Autor zauwaza, ze analiza funkcjonowania prasy samorzadowej (tak samo, jak
kazdej innej) zaktada analize trzech elementow w schemacie aktu
komunikacyjnego:
1. Analize nadawcow (redaktorzy, czynniki decyzyjne, autorzy) poprzez
opis:

a) Charakterystyki cech spoteczno-demograficznych dziennikarzy
zatrudnionych w prasie samorzgdowe;.

b) Doswiadczenia zawodowego ludzi pracujagcych w tej prasie
(dziennikarstwo jest w dalszym ciggu zawodem otwartym).

c) Wiezi z aktualnym miejscem pracy i typem uprawianego
dziennikarstwa.

d) Stopnia zwigzku uczuciowego dziennikarzy samorzgdowych
z terenem, na ktérym pracuja.

e) Stopnia identyfikacji politycznej i programowej z partia,
ugrupowaniem lokalnym rzadzacym w gminie (spotecznosci
lokalnej), w tym opis stopnia niezaleznosci programowo-
redakcyjnej pisma; stopnia i zakresu krytyki rzeczywistoSci
lokalnej; ogolnej oceny wspotpracy dysponentéw
z dziennikarzami i zakresu oraz stopnia stosowania sankcji
moralno-administracyjnych.

f) Uwarunkowan techniczo-redakcyjnych pracy dziennikarzy
samorzadowych.

2. Analize przekazoéw, czyli zawarto$ci samej prasy®’®, ktéra powinna byé:

a) llosciowa (analiza frekwencyjna powtarzalnych elementéw
w przekazie, pomiar wielkoéci publikacji, struktury tematyczno-
gatunkowej - profil; wydzwieku publikacji - krytyczne,
aprobatywne, informacyjne; wystepujacych ludzi - bohaterow
publikaciji; itd.).

b) Obiektywna.

c) Systematyczna.

d) Powinna uwzglednia¢ synaktyczne i semantyczne elementy

przekazu.

%78 Analiza zawartosci okreslana jest takze jako technika badawcza stuzaca do obiektywnego, systematycznego oraz
ilosciowego opisu jawnych tresci wypowiedzi. P. Dubiel, Metody analizy zawartoSci prasy i jej praktyczne zastosowanie,
[w:] Wstep do prasoznawstwa, J. Madry (red.), Katowice 1982, s. 170.
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3. Analize odbioru spotecznego - czytelnictwo prasy samorzadowej,
poprzez opis:
a) Wielkosci jej audytorium.
b) Struktury publicznosci.
c) Analize motywdw czytelniczych kontaktow z tytutem.
d) Preferencji i zainteresowan tematycznych czytelnikdw.
e) Postrzeganie jego linii polityczno-programowe;j*’”.

Analize funkcjonowania prasy przeprowadzono jako analize zawartosci
prasy>’® poszczegdlnych tytutéw prasowych odnoszacych sie do spraw miejskich.
W jej trakcie uwzgledniono specyfike prasy lokalnej, ktéra miedzy innymi wedtug
P. Ptanety, wskazuje ze definicja masowych srodkéw zakfada periodycznos$é
(regularng okresowos¢), ktéra jest immanentng cechg medidéw tradycyjnych, a bez
niej znana koncepcja ,porzadku dnia” nie miataby sensu. Czytelnik jest oswojony
z czestotliwoscig ukazywania sie, uktadem graficznym ulubionego pisma. Media
tradycyjne muszg kazdego dnia prezentowaé ,produkt’” prawie tych samych
rozmiarow, o podobnej strukturze zawartosci, bez wzgledu na to, co sie wydarzyto
na sSwiecie. Wedtug autora zastosowanie ilosciowych technik analizy zawartosci
medidw  nakladajg na badacza obowigzek zachowania  warunkow
systematycznosci badan. Warunek ten wymaga m.in. uwzglednienia czasu,
w ktorym rozpowszechniono przekaz. Analize zawartosci danego srodka przekazu
w okreslonym okresie prowadzi sie zwykle na podstawie losowo dobranych
wypowiedzi, reprezentatywnych dla badanego medium w czasie ujetym

w problematyce badan®”.

3.3.1. Analiza prasy samorzadowej ,,Twoje Miasto”

Wszechstronny rozwdéj srodkow przekazu wymusza nowe podejscie do
kwestii polityki informacyjnej samorzadow. Jak zauwaza A. K. Piasecki,
momentem przetomowym dla samorzadow jest trzecia kadencja, w trakcie ktérej

w wiekszosci urzedow miast powstaty komérki organizacyjne do spraw promocji,

7 Na podstawie S. Michalczyk, Prasa samorzadowa..., s. 11-14.

78 . Pisarek definiuje analize zawartosci prasy jako zesp6t réznych technik systematycznego badania strumieni lub
zbioréw przekazow, polegajgcy na mozliwie obiektywnym wyréznianiu i identyfikowaniu ich mozliwie jednoznacznie
skonkretyzowanych, formalnych lub tresciowych elementéw oraz mozliwie precyzyjnym (w praktyce zwykle ilosciowym)
szacowaniu rozktadu wystepowania tych elementéw oraz na gtéwnie poréwnawczym wnioskowaniu zmierzajacym przez
poznanie zawartosci przekazéw do poznania innych elementéw i uwarunkowan procesu komunikacyjnego. W. Pisarek,
Analiza zawartosci prasy, Krakow 1983, s. 45.

% p_ Planeta, Chaos w globalnej sieci perswazji, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 3-4, Krakow 2002, s. 47-48.
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informaciji, biura rzecznikbw prasowych. Do ich zadan nalezato nie tylko
odpowiadanie na pytania dziennikarzy, ale rowniez ksztattowanie catej polityki
medialnej samorzadu. Obejmowata ona takie formy oddziatywania, jak:

e tworzenie serwisow informacyjnych;

e przygotowywanie kalendarium wydarzen (tematycznych i ogélnych);

e wspotredagowanie statych rubryk w prasie lokalnej;

e zamieszczanie wkiladek tematycznych w prasie lokalnej;

e zamieszczanie artykutdw sponsorowanych;

e organizowanie kampanii informacyjnych;

e publikacja o$wiadczen i apeli burmistrza;

e wydawanie wiasnych biuletynéw, folderéw reklamowych, poradnikéw®®.

W trzeciej kadencji prawie kazdy samorzad posiadat juz mniej lub bardziej
rozbudowany system komunikacji z mieszkancami. Samorzady zaczely
przychylnie patrze¢ na redaktorow odwiedzajacych urzedy, zaczety nawet
przejmowac inicjatywy w kontaktach z redakcjami, co owocowato zwiekszaniem
mozliwosci oddziatywania na tworzony w mediach obraz samorzadu. Pozytywnym
skutkiem zmiany podejscia do reprezentantow medidw byto zwiekszenie ilosci
tematéw samorzadowych w pismach niezaleznych, co odpowiadato potrzebom
czytelnikbw. Trzeba jednak pamietaé o tym, ze nie zawsze wspotpraca
samorzadowych i elit lokalnych przebiegata bezkonfliktowo. Zdarzaty sie przypadki
walki dwoch gminnych gazet, samorzadowej i opozycyjnej, walki politycznej
i personalnej, prowadzonej na pograniczu kultury i prawa.

Rozwdj prasy samorzadowej w Tychach byt procesem dtugofalowym.
Pierwsze kroki w tym kierunku byty postawione w dniu 29 listopada 1993 roku,
kiedy to ukazat sie pierwszy numer Biuletynu Informacyjnego "Nasza Gazeta" -
dwutygodnika lokalnego. Pismo byto bezptatne, adresowane do czytelnikéw
zainteresowanych sprawami publicznymi, gospodarczymi i spotecznymi miasta.
Wydawcg byt Urzad Miejski, a redaktorem odpowiedzialnym Mirostaw
Wiadyszewski. Biuletyn informacyjny istniat niecaty rok i w dniu 2 sierpnia 1994
roku na posiedzeniu Zarzadu Miasta podjeta zostata uchwata o zawieszeniu jego

wydawania na czas nieokreslony, poczawszy od wrzesnia 1994 roku.

%0 A. K. Piasecki, Samorzad terytorialny a media lokalne (1990-2002). Proba syntezy, ,Zeszyty Prasoznawcze”, nr 1-2,
Krakéw 2003, s.152.
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Decyzje podjeto ze wzgledow finansowych. Pozostate $rodki, zapisane
w budzecie na wydawanie gazety, przeznaczone zostaty na edycje Informatora
Tyskiego w dwu lokalnych tygodnikach Echo i Nowe Echo.

Do czasu ukazania sie pierwszego numeru samorzgdowego miesiecznika -
,Twoje Miasto” wydanego w kwietniu 2003 roku miasto podejmowato kilka
inicjatyw wydawniczych. W dniu 16 stycznia 1997 roku Urzad Miasta wydat
informator zatytutowany "Pomo6zmy sami sobie, a bank i niebiosa nam pomogq",
w ktéorym mozna znalez¢ adresy, telefony i inne podstawowe dane (np. cele
i zakres dziatalnosci) o wszystkich pracujgcych w miescie stowarzyszeniach
i organizacjach pomocowych. Kolejng publikacjg byta ksigzka wydana w dniu
3 sierpnia 1997 roku przez Zarzad Miasta - "Tychy. Kapliczki i krzyze przydrozne"
autorstwa Marii Lipok-Bierwiaczonek, ze zdjeciami Jerzego Bierwiaczonka.
Ksigzke opracowat graficznie Janusz Karbowniczek. W dniu 25 lipca 1999 roku
ukazata sie ksigzka, rowniez wydana przez Zarzad Miasta. Byt to zbior szkicow
Bogdana Prejsa "Dawno temu w Starych Tychach", publikowanych wczesniej
w cyklu pod tym samym tytutem na tamach tygodnika "Echo". Ksigzke graficznie
opracowat Janusz Karbowniczek. W marcu 2002 roku miasto Tychy wzbogacito
sie o kolejng "publikacje". Tym razem byta nig multimedialna prezentacja miasta
dostepna na CD, ktéra zawierata miedzy innymi: interaktywng mape miasta,
historie Tychow, strukture organizacyjng Urzedu Miasta, a takze strategie rozwoju
na najblizsze lata.

Oproécz podejmowanych inicjatyw wydawniczych, na terenie miasta w dniu
28 pazdziernika 1998 roku zaczeto nadawaé nowe radio - "Karolina".
Jego siedziba zostata ulokowana w drukarni "Agory", ktora jest tez wiascicielem
radia. "Karoline" stycha¢ w miastach GOP-u, nadaje gtdéwnie znane przeboje
(od 2 wrzesnia 2006 r. nadaje ,Radio Express FM”). W ostatnim dniu wrzesnia
1999 roku w wyniku reorganizacji struktur Urzedu Miejskiego utworzono Biuro
Informacji i Promocji Miasta, ktorego kierownikiem zostat Marcin Lauer.
W pazdzierniku 2003 roku w Tychach rozpoczeto dziatalno$¢ Gminne Centrum
Informacji, ktére ma stuzy¢ informacjg o regionalnym, krajowym i europejskim
rynku pracy oraz o mozliwosci odbywania stazu w firmach i instytucjach

samorzadowych i panstwowych.
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Pierwsze wydanie bezptatnego tyskiego miesiecznika samorzadowego
,Twoje Miasto” miato miejsce w kwietniu 2003 roku. Do grudnia 2006 roku
ukazaty sie 43 jego numery. Pismo jest dostepne w punkcie informacyjnym
Urzedu Miasta, takze w réznych punktach miasta, jak biblioteki, kioski, ksiegarnie,
szkoty oraz w wersji elektronicznej na miejskiej stronie internetowej. Od samego
poczatku wydawcg miesiecznika jest Urzad Miasta. Miesiecznik redaguje zespdt,
ktorego redaktorem naczelnym jest Marcin Lauer, pracownik wydziatu Urzedu
zajmujgcego sie informacjg ipromocjg. Fotoreporterem pisma byta Barbara
Marzec, a projektem, sktadem i drukiem zajeto sie Studio Projektowe PLAKAT
(od 2006 r. MCG Sp. z 0.0.).

Dokonujac analizy prasoznawczej miesiecznika samorzadowego, mozna
powiedzie¢, iz jest to jedna z lepszych gazet samorzadowych. Od strony
zewnetrznej jest to gazeta wydawana w dobrym formacie, na papierze
sprzyjajagcym reprodukcjom rysunkowym, dobrej jakosci zdjecia, z dobrym
czytelnym drukiem, przejrzystym systemem famania, usystematyzowanymi
tematycznie wiadomosciami, co sprzyja klarownos$ci odbioru. W gazecie uzywany
jest bardzo poprawny jezyk. Zawarto$¢ odpowiada opakowaniu.

Styl miesiecznika jest informacyjny. Poczatkowo na osmiu stronach, a od
2006 roku na dwunastu, zamieszczane sg informacje o tym, co sie wydarzyto na
terenie miasta, jak réwniez zapowiedzi tego, co sie ma wydarzy¢. Zawiera
informacje zwigzane z zyciem spotecznosci i zyciem kulturalnym. Na 2 i 3 stronie
publikowane sg najwazniejsze wydarzenia i dokonania zwigzane z miastem
i samorzadem. Czytelnicy dowiadujg sie o prowadzonych programach
samorzadowych i kampaniach spotecznych (np. ,Nie sprzedaje alkoholu
matolatom”, ,BezpieczneTatry.pl”, ,Dzieci Ulicy”), otrzymanych wyrdznieniach
w konkursach, nowych inwestycjach w sferze komunikacji, polityki spotecznej, itd.

Wyodrebnione sg informacje stricte samorzadowe zwigzane na przyktad
z budzetem, budowa kanalizacji, ktore zamieszczane sg najczesciej na dwdch
stronach. Pisanie o sprawach samorzgdowych polega gtéwnie na informacji, co
Zarzad zamierza, w jaki sposob sie rozlicza i co podjat. Sama ocena faktéw jest
wywazona i oddzielona, bez dokonywania manipulacji opinig publiczng. Tradycjg
.Twojego Miasta” stato sie zamieszczanie na 3 stronie krétkiej informacji
prezydenta miasta o najwazniejszych wydarzeniach spoteczno-gospodarczych,

jakie miaty miejsce w miescie. Dzieki niej na przyktad czytelnicy w pierwszym
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numerze mogli sie dowiedzieC o0 powodach powstania miesiecznika
samorzadowego, jego misji i celu, jakim jest przekazywanie mieszkancom
informacji o wszystkich sferach dziatalnosci samorzadu, informowanie
o mozliwosciach stwarzanych przez miasto w sferze gospodarki, polityki
spotecznej, sportu i kultury, a takze prowadzenie dialogu z mieszkancami®”.

Miesiecznik zawiera roéwniez na osobnej stronie informacje ,porady”
dotyczace kwestii praktycznych, jak: procedure przyznawania dodatku
mieszkaniowego, wymiany dowoddéw osobistych, sposobu obrony przed mrozem
i zamieciami, itp. Publikowane sg na kolejnych stronach informacje dotyczace
inwestycji i gospodarki, a takze informacje opisujagce wazne wydarzenia sportowe
i kulturalne (koncerty, festyny, spotkania teatralne, itp.). Informacje spoteczno-
gospodarcze najczesciej opracowywane bylty we wspotpracy z przedstawicielami
lub reprezentantami poruszanej tematyki takimi, jak dyrektorzy zaktadow
budzetowych, prezesi spdtek gminnych. Pokazanych jest wiele os6b ciekawych
dla matej ojczyzny, wybijajagcych sie w Zzyciu gospodarczym, kulturowym,
sportowym i samorzadowym, np. Ambasador Izraela w RP prof. Szewach Weiss,
himalaista Krzysztof Wielicki. Prezentowane sg sylwetki artystéw np. Augusta
Kissa.

W zakresie komunikacji politycznej miesiecznik powstrzymuje sie od
publikowania obszernych artykutéw dotyczacych biezacych wydarzen politycznych
w miescie. Ogranicza sie jedynie do publikacji wywiadéw z czotowymi aktorami
politycznymi lub zamieszczania informacji z posiedzen Rady Miasta.

W 2003 roku na tamach ,Twojego Miasta” ukazaty sie cztery informacje
0 zabarwieniu politycznym. Ws$rod nich byt apel Rady Miasta do mieszkancéw
w sprawie opowiedzenia sie za integracjg z Unig Europejskg (nr 2, str. 3), artykuty:
,1ychy a Unia. Wykorzysta¢ szanse” (nr 3, str. 4), ,Osiedla czy dzielnice.
Rozmowa z Barbarg Konieczng, przewodniczgcg Rady Miasta Tychy” (nr 8, str. 8),
» WYjS¢ na prostg. Rozmowa z Darig Szczepanska, zastepcg Prezydenta Miasta
Tychy” (nr 10, str. 8). Wywiady przeprowadzane byly przez redaktora naczelnego -
Marcina Lauera.

W kolejnym 2004 roku w prasie samorzadowej zamieszczonych byto pieé
informacji dotykajgcych sfery politycznej. Podobnie jak w poprzednim roku, i tym

razem ograniczaty sie do prezentacji lub wyjasniania realizowanych przez

%81 A. Dziuba, Szanowni Panstwo, ,Twoje Miasto” 2003, nr 1, s. 3.
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samorzad dziatan. Dotyczyly miedzy innymi pierwszych wyboréw do Parlamentu
Europejskiego (nr 3, str. 2); nagrdd dla uczniow ,,Czego sie uczysz - uczysz sie dla
siebie! Rozmowa z Barbarg Konieczng, przewodniczacq Rady Miasta Tychy
i Michatem Gramatyka, wiceprzewodniczagcym RM”; zapowiedzi uruchomienia na
stronie internetowej czatu ,Bedzie czat” (nr 8, str. 2); zagospodarowania
przestrzennego ,Mozna bez planu. Rozmowa z Elzbietg Kanig, zastepca
Prezydenta Miasta Tychy” (nr 8, str. 8). Po raz pierwszy zostat takze opublikowany
petny tekst czatu z prezydentem, ktéry odbyt sie 8 wrzesnia 2004 roku ,Czat
z prezydentem” (nr 9, str. 8). Wywiady przeprowadzane byty przez redaktora
naczelnego - Marcina Lauera oraz Michata Kierata.

Pod wzgledem procesu komunikowania politycznego wazne zmiany

w miesieczniku nastgpity dopiero w 2005 roku. Wtedy to od pierwszego numeru
zostata wprowadzona na stronie szoéstej stata pozycja ,Z prac Rady Miasta”,
w ktorej swoje opinie i wyjasnienia zamieszczali przedstawiciele Rady Miasta.
Przerwa w publikacji tej pozycji nastgpita tylko w trzech numerach, od 8 do 10.
Wsréd autoréw publikowanych artykutow znalezli sie miedzy innymi tacy radni, jak:

e Barbara Konieczna, przewodniczagca Rady Miasta Tychy ,Bedzie
komisja i kodeks etyki” (nr 1), ,Taryfy za wode i Scieki zatwierdzone”
(nr 2), ,Co dalej z Radami OsiedIi” (nr 7);

e Michat Gramatyka, wiceprzewodniczacy Rady Miasta Tychy ,Poméc
rodzicom” (nr 3);

e Urszula Pazdziorek-Pawlik, wiceprzewodniczgca Komisji Oswiaty,
Zdrowia i Spraw Spotecznych Rady Miasta Tychy ,Zabezpieczy¢ wazne
potrzeby” (nr 4);

o Jozef Twardzik, przewodniczacy Komisji Inicjatyw Lokalnych i tadu
Przestrzennego Rady Miasta Tychy ,Czy powstanie kolejny
supermarket?” (nr 5);

e Jan Szczyrba, przewodniczacy Komisji Rewizyjnej Rady Miasta Tychy
~Jakie skargi rozpatruje Rada Miasta?” (nr 6);

e Barbara Konieczna, Krystian tapa, Stefan Mocko, Grzegorz Wencepel,

Wiktor Wykret ,Uhonorowac¢ wywtaszczonych” (nr 12).

Oprocz informacji zamieszczanych w pozycji ,Z prac Rady Miasta” pojawity

sie jeszcze dwa artykuty. Pierwszy z nich dotyczyt wydarzen, ktore miaty miejsce
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w dniu 10 maja 2005 roku. Poruszat kwestie odwotania z funkcji przewodniczace;j
Rady Miasta Barbary Koniecznej podczas nadzwyczajnej sesji. Podczas tej samej
sesji glosowano réwniez nad odwotaniem wiceprzewodniczgcego Rady Miasta
Michata Gramatyki, ktory jednak zachowat swoje stanowisko (,Zmiany w RM” —
nr 5, str. 3). Kolejny artykut dotyczyt uroczystej sesji Rady Miasta w Teatrze Matym
i otwarcia Wielofunkcyjnego Budynku Ustugowego przy ul. Barona ,15 lat
samorzadu” (nr 6, str. 4-5).

Rok 2006 stat sie przetomowym rokiem dla miesiecznika samorzadowego.
Czytelnicy zostali poinformowani przez redaktora naczelnego o wprowadzonych
zmianach. Zgodnie z nimi forma stata sie bardziej atrakcyjna i przyjazna dla
czytelnika, nastgpity zmiany w ukfadzie i tresci gazety. Wprowadzono prezentacje
sylwetek tyszan i prezentowanych przez nich opinii w sprawach waznych dla
miasta. Dokonano zmiany w sposobie dystrybucji pisma, dodajgc do
dotychczasowej formy jego dystrybucje w najbardziej uczeszczanych punktach

miasta>®?

. W nowym uktadzie gazety artykuty zostaty przydzielone do nowych
rubryk tematycznych, wprowadzono:
e .0 tym sie mowi” (,bohater miesigca” prezentujacy sylwetki znanych
oséb, , Tychy bez pychy” prezentujgcy opinie znanych ludzi) -str. 2.
e 0 tym sie mowi” (prezentujgcy wazne spotecznie - gospodarczo tematy)
- str. 3.
e ,0 tym sie moéwi” (,powdd do dumy” opisujgcy ponadprzecietne
osiggniecia mieszkancow, ,teczka personalna” przyblizajgca sylwetki
0s6b sprawujgcych wazne spotecznie funkcje, sportowcdw, itd.) - str. 4.
e ,0 tym sie moéwi” (,idg zmiany” opisujgca planowane i realizowane
inwestycyjne miejskie oraz gospodarke finansowa, ,nasz gos¢” - opinie
samorzadowcéw i politykow spoza miasta o Tychach. Gosciem byt m.in.
eurodeputowany Jerzy Buzek, wéjt gminy Bojszowy H. Utrata) - str. 5.
e ,0 tym sie méwi” (,zapytaj prezydenta” zawierajgce odpowiedzi na
pytania skierowane do prezydenta, ,zycie towarzyskie” - wypowiedzi
znanych oséb o sobie, ,mingt miesigc” z krétkg fotografig waznych

wydarzen) - str. 6.

%82 M. Lauer, Tychy bez pychy, ,Twoje Miasto” 2006, nr 1, s. 2.
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e ,0 tym sie mowi” (,co wy na to” opinie czytelnikbw na zaproponowany
temat) - str. 7.

e ,nasze Tychy” (wiadomosci historyczne, ,witamy w miescie”, porady
praktyczne) - str. 8 - 9.

e .po sasiedzku” (,rada fachowca”, ,migawka”, ,jest praca”) - str. 10.

e ,po godzinach” (,krzyzowka tyska”, ,dowcip miesigca”, ,humor
zeszytow”), a od numeru 2 ,reklama” - str. 11.

o ,stoper’ (wydarzenia sportowe i ,opinie” ludzi zwigzanych z nim) -
str. 12.

Nastapity réwniez zmiany w zespole redakcyjnym. Za projekt graficzny
odpowiedzialny zostat Witold Morawski, a sktad, tamanie i druk zlecono nowej
firmie - MCG Sp. z o.0. Tyski miesiecznik wydawany jest juz na 12 stronach
i zwiekszono jego nakfad do 10 tys. egzemplarzy.

Wsréd wydanych w2006 roku numerow tyskiego miesiecznika
samorzgdowego do rak czytelnika trafit kwietniowy numer specjalny (nr 3). Zostat
on w petni poswiecony tematowi miejskiej akcji obrony przed prébag przejecia
przez wtadze bierunskie tyskich gruntéw, na ktoérych stoi fabryka Fiat Auto Poland
S.A. W tym numerze zamieszczony zostat wywiad z prezydentem, historia fabryki,
opis korzysci ze statusu posiadania fabryki oraz apel o wzieciu udziatu
w spotecznych konsultacjach i wypemieniu ankiety. Gazeta ukazata sie
w naktadzie 12 tys. egzemplarzy.

Dokonujgc analizy miesiecznika pod katem komunikacji politycznej,
zauwaza sie tylko kilka artykutow i informacji o charakterze politycznym.
We wprowadzonej rubryce ,zapytaj prezydenta” w 6smym numerze pojawito sie
pytanie zwigzane z jego polityczng dziatalnoscig, gdzie w odpowiedzi prezydent
zadeklarowat che¢ ponownego kandydowania. W kolejnym numerze prezydent
odpowiadajgc na pytanie czytelnika, deklarowat rozsgdne nalepianie ulotek przez
jego komitet wyborczy (nr 10, str. 6). O swoich planach prezydent poinformowat
wyborcéw w grudniowym numerze. Wskazat obszary swojego dziatania:
przestrzen, bezpieczenstwo i nowoczesnos¢ ,Nowy rozdziat dla Tychow” (nr 11,
str. 6). W omawianej rubryce najczesciej w jednym numerze zadawane byty
prezydentowi trzy pytania i tylko w trzech przypadkach dotyczyly one dziatalnosci

politycznej. Sytuacja podobnie wygladata w stosunku do zamieszczanych
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artykutébw. W jednym z numerdw czytelnicy zostali poinformowani o planach
uruchomienia nowoczesnego portalu internetowego pod adresem www.tychy.pl
(nr9 i 10 str. 2-3). Winnym informowano jak gtosowa¢ w wyborach ,Poradnik
wyborczy” (nr 10, str. 5); w ostatnim - jak wygladajg twarze nowych radnych i jakie
komitety reprezentujg (,Rada Miasta Tychy V kadenc;ji” - nr 11, str. 4).

Opinie czytelnikbw dotyczyty najczesciej spraw spotecznych lub
gospodarczych, np. zadawano mieszkancom pytania:, ,Czy czujesz sie
bezpiecznie?”, ,Jaki powinien by¢ park Jaworek”, ,Jak tyszanie spedzajg
wakacje”. Jedynie w okresie poprzedzajgcym  wybory  poproszono
0 wypowiedzenie sie znanych o0sOb w sprawie uczestnictwa w wyborach
,Czy bedziesz gtosowa¢ w wyborach samorzadowych” (nr 10, str. 7). W ostatnim
grudniowym numerze dowiadujemy sie, jakie czytelnicy majg oczekiwania
w stosunku do wybranych radnych, proponujgc wzmozenie dziatan w kierunku
budowy tyskiego centrum, poprawy ekologii, rozwoju przedsiebiorczosci i turystyki
,Czym powinni sie zajg¢ nowo wybrani radni?” (nr 11, str. 7).

Dokonujgc catosciowej oceny tyskiego miesiecznika samorzgdowego
»Twoje Miasto”, ukazuje sie ono jako pismo przyjazne i sympatyczne. Pojawiajq
sie w nim wszystkie formy dziennikarskie: wywiady, relacje, sprawozdania,
felietony. Porusza sprawy wazne, pomagajac mieszkancom tego miasta.
Wszystko to sprzyja atrakcyjnosci pisma. Pismo to spetnia podstawowy poziom

rzetelnej informacji i sprzyja integracji spotecznej.

3.3.2. Analiza Gérnoslaskiego Tygodnika Regionalnego ,,ECHO”

Tygodnik ,Echo” jest najdtuzej funkcjonujagcym na terenie miasta wydaniem
prasy lokalnej. Swoim zasiegiem obejmuje, opréocz miasta Tychy, rowniez
sgsiednie miejscowosci, jak: Pszczyna, Mikotéw, Wyry, Gostyn, Orzesze i inne.
Od pierwszego dnia wydania - 1 maja 1956 roku do konca 2006 roku ukazato sie
juz ponad 2600 numerdéw tego tygodnika. Samodzielng dziatalno$¢ rozpoczat na
poczatku lat 90. W dniu 15 czerwca 1990 roku decyzjg Rzadowej Komisiji
Likwidacyjnej RSW obowigzki redaktora naczelnego tygodnika lokalnego "Echo"
objat Jacek Pikiewicz - tyszanin. Nastepnie 31 pazdziernika 1991 roku Zarzad
Miasta uchwatg nr 60 upowaznit red. Jacka Pikiewicza do prowadzenia spraw

prawnych i finansowych Lokalnego Przedsiebiorstwa Wydawniczego "Echo" S.C.
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Do czasu rozpoczecia dziatalnosci przez spotke z 0.0. Przedsiebiorstwu
Wydawniczemu "Echa" S.C. miasto udzielito kredytu w wysokosci 75 milionow na
biezacg dziatalno$¢. W grudniu 1991 roku Gmina Tychy uchwatg Rady Miejskiej
przystgpita do spétki z Lokalnym Przedsiebiorstwem Wydawniczym "Echo" Sp.
z0.0. w Tychach. Pomimo zmian wiasnosciowych gazeta byta wierna swojej
dotychczasowej formie wydawniczej. Dopiero 27 kwietnia 1997 roku tygodnik od
numeru 16 zmienit szate graficzng, zaplanowat tez wiekszy zasieg (z tygodnika
lokalnego na regionalny) oraz ograniczyt miejsce na wiadomosci lokalne. Nowym
redaktorem naczelnym zostat Pawet Wieczorek. W sumie od poczatku istnienia
gazety byto dziesieciu redaktorow naczelnych. Byli nimi:

e Henryk Hermasz (1956 - 1958),

e Tadeusz Potemski (1958 - 1959),

e Alicja Olczakowa (1959 - 1961),

e Henryk Hermasz (1961 - 1969),

e Jan Wyzgot (1969 - 1989),

e Jan Pasierbek (1990 - 1990),

e Jacek Pikiewicz (1990 - 1994),

e Jan Matuszynski (1994 - 1997),

e Pawet Wieczorek (1997 - 1997),

e Piotr Muskata (1997 - 2000),

e Jan Mazurkiewicz (2000 - nadal).

Analiza prasoznawcza obejmowata przeglad wszystkich numeréw
tygodnika ukazujgcych sie od maja 1989 roku do grudnia 2006 roku. W sumie
analizie poddano 917 numerow. Na jej podstawie mozna stwierdzi¢, ze
w prezentowanym tygodniku dominuje styl informacyjny. Wydawany byt
poczatkowo na o$miu stronach, poszerzajac swojg oferte az do 32 stron w 2006
roku. W gazecie zamieszczane sg informacje o tym, co sie wydarzyto w regionie
oraz terenie kilku sgsiadujgcych ze sobg miast, wigcznie z Tychami. Zawiera
informacje zwigzane z Zzyciem spoteczno-politycznym i zyciem Kkulturalnym.
Na pierwszych stronach publikowane sg najwazniejsze wydarzenia zwigzane
z miastem. Zamieszczane informacje z zakresu polityki lokalnej prezentowane sg
w szerokim zakresie. Obejmujg one sprawy samorzgdowe, lokalnych organizacji

politycznych i indywidualnych aktorow, atakze dziatalnos¢ wifadz miasta.
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Prezentowane sg w réznych formach - jako informacje, krotkie notki, artykuty,
rozmowy czy wywiady. Formy prasowe dotykajgce kwestii spotecznych
i politycznych na przetomie réznych lat najczesciej pisane byty przez takich
dziennikarzy, jak: Jan Pasierbek, Zbigniew Gierasimowicz, Jézef Bednarowski,
Z. Czerwinski, Grzegorz Brzeczek, Jacek Pikiewicz, Wojciech Wieczorek, Tadeusz
Cieslik, Marian Tyski, (jmp), Zdzistaw Barszewicz, Andzej Kurek, Marian
Ryglewicz, Piotr Muskata, Jozef Sobczyk, Karol Wojcik. Wiele 2z nich
podpisywanych byto przez: (elc), (b), (z), (PIK), (jmp), (TAC), (baz), (bp), (tor),
(pp), (icz).

Na famach tygodnika sprawom, ktére dotyczyty tylko miasta Tychy
poswiecano najczesciej od 1 do 2 stron, z 8 na poczatku lat 90, do okoto 4 stron
z 32 w pierwszych latach XXI w. Ogdlna ilos¢ publikacji (jednostka pomiarowa)
byta rézna w réznych latach i ksztattowata sie w przedziale od 2 do 14.
Zwiekszenie ilosci stron ,Echa” nie przektadato sie na zwiekszenie ilosci stron
i artykutdbw dotykajgcych spraw miejskich. Wzrost skierowany byt w strone
informacji regionalnych i sportowych oraz ilosci zamieszczanych reklam.
Szczegdtowe dane ilustrujgce uktad gazety na przestrzeni analizowanego okresu
przedstawiono w tabeli ponizej. Dane przedstawiono na przykfadzie wybranych
losowo numerdéw. Przy ich doborze kierowano sie zasada, iz dla danego roku do
analizy brane sg tylko dwa numery, z czego drugi z nich ukazywat sie okoto

6 miesiecy po pierwszym.

184



Dziatalnos¢ komunikacyjna lokalnych aktorow politycznych

Tabela 20. Pétroczny przeglad zawartosci ,,ECHA” od 1989 do 2006 r.

llos¢ Tychy _
V\'/\:/lérgr?i; Data wydania Potrocze csat:é);o e llo&é I(?set?c;cr)]r; I?;':gr:? (25, g:) R’(zlt(rlgrr]r;y Nazwa dodatku
Echa stron | publikacji
24 | 14-20.06.1989 | 1 8 1 4 1 1 1 1
51-52 gg:;ﬂ ggg 2 8 2 6 1 2 1 1

19 | 09-15.05.1990 | 1 8 2 4 3 1 1 2
47 | 2127111990 | 2 12 | 2 6 2 1 1 6
15 | 10-16.04.91 1 8 2 8 2 1 1 4
49 | 04-10.12.1991 | 2 12 1 2 3 1 1 4
23 | 03-09.06.1992 | 1 16 1 3 3 1 2 6 | Echo Pawlowic
47 | 18-24.11.1992 | 2 20 1 4 5 1 3 6
18 | 05-11.05.1993 | 1 20 | 3 8 4 1 | 25 5
36 | 08-14.09.1993 | 2 24 | 4 4 3 1 3 6
17 27.04-03.051994 1 24 2 4 3 2 3 6
36 | 07-13.09.1994 | 2 24 2 8 2 1 3 6 | Echo i;;‘l’:imawr
17 | 26.04-03.05.1995 | 1 28 | 4 5 2 3 3 7
45 08-14.11.1995 2 24 4 7 2 2 3 7 Echo sportowe
9 28.02-05.03.1996 1 24 5 8 1 2 3 7 Echo sportowe
48 27.11-03.12.1996 2 28 2 6 2 4 3 8
25 29.06.1997 1 24 | 2 4 1 2 2 8
44 09.11.1997 2 24 | 2 9 1 2 3 8
17 29.04.1998 1 24 | 3 4 3 2 2 8
36 09.09.1998 2 24 3 3 5 2 2 7 EC*L‘v’y‘Q(‘;‘r’gjy""t”
7 17.02.1999 1 32 | 3 6 5 3 3 9
37 15.09.1999 2 32 | 3 7 6 3 2 10
10 08.03.2000 1 36 | 2 6 5 3 4 7
39 27.09.2000 2 2 | 4 8 5 4 3 11
9 28.02.2001 1 2 | 4 12 5 4 3 8
43 24.10.2001 2 3% | 5 12 5 3 3 9
11 13.03.2002 1 3% | 5 9 5 3 3 8
31 31.07.2002 2 2 | 4 8 4 2 3 8
12 19.03.2003 1 32 3 8 6 2 3 8
41 08.10.2003 2 32 3 6 7 3 3 6
21 26.05.2004 1 28 | 3 5 6 2 3 6
48 01.12.2004 2 32 5 6 6 2 4 8 Ect‘go?s"z%;g?c'
16 20.04.2005 1 32 4 10 8 2 3 7 E%]Zrﬂﬁdsé‘??’
30 27.07.2005 2 32 4 6 7 3 3 7 E‘;Z‘;:';fdﬂ
26 28.06.2006 1 2 | 4 4 7 3 5 6
51 20.12.2006 2 32 4 6 7 3 5 8 E‘i’*r‘]‘i’edt';k%a“

Suma ilosci poszczegolnych stron nie sumuje sie do ilosci stron catego ,Echa” z powodu pominigcia w obliczeniach
pierwszej i ostatniej strony. Najczesciej na pierwszej stronie oprécz podstawowych informacji i drobnych reklam
zamieszczone byto zdjecie i nagtdwek ,goracego” tematu. Na ostatniej stronie gazety zamieszczane byty miedzy innymi
krzyzowki, dowcipy, zdjecia, skrot tego co pisata gazeta przed laty i kilka drobnych reklam.
Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie analizy lokalnego tygodnika ,ECHO”.
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Redakcja tygodnika wzbogacata atrakcyjnos¢ swojego pisma takze poprzez
wprowadzanie kolejnych edycji dodatkéw. Wprowadzenie ich wigzato sie ze
zmiang administracyjng, wskutek ktérej od miasta na poczatku lat 90 zostato
odtaczonych kilka osciennych gmin, posiadajagcych swoje state pozycje
informacyjne w gazecie. W calym analizowanym okresie czytelnik mogt spotkaé
miedzy innymi takie dodatki, jak: ,Echo dla pan”, ,Kobior”, ,Echo kibica”, ,Echo -
powiat pszczynski’, ,Echo - powiat mikotowski”, ,Wyry, Gostyn”, ,Chetm Slgski”,
.Laziska”, ,Suszec”, ,Orzesze”, ,Dodatek edukacyjny”. Oprécz dodatkow tygodnik
oferowat czytelnikom state rubryki, ktére czesto goscity na jego tamach nawet
przez kilka lat. Umieszczane byly w réznych czesciach gazety i byty zré6znicowane
objetosciowo, od matych artykutow zajmujgcych niewiele ponad 1/3 strony do
catostronicowych pozycji. Dotyczyty rozmaitych spraw, byty adresowane do
réznych grup spotecznych i zawodowych, udzielaty porad, relacjonowaty
wydarzenia historyczne i biezgce sprawy. Byly to miedzy innymi takie pozycje, jak:

¢ ,Rodowody”,

e Historia i wspotczesnosé”,

o Z dziejow tyskiej parafii”’,

e ,Minat tydzien”,

e ,Spod paragrafu”,

e ,Z mojej kuchni”,

e ,Z notatnika reportera”,

e Bez zacietrzewienia”,

e Informator tyski” (red. przez Biuro Rzecznika Prasowego Urzedu Miasta),
e ,Echodo lat 187,

e ,Echo z gor’,

e Z kart kronik tyskich”,

e ,Kronika policyjna”,

e ,Prezentacje gospodarcze”,

e ,Nocny patrol”,

e Felieton goscinny” (redaktorzy Nowej Trybuny Opolskiej),
e ,Spojrzenie z autu” (felietony S. Sobczyka),

e ,Kresy nieznane, kresy zapomniane”,

e Taniec na wulkanie”,
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e _Wspomnienia Marii Teresy, ksieznej pszczynskiej”,
e ,Zycie w drugim obiegu”,

e ,Zdaniem naczelnego’,

o ,Czilowiek o kilku zyciorysach”,

e _Nasza sonda’,

o ,Tyska strona” (red. Zespot Biura Informacji i Promocji Urzedu Miasta),
e 30 lat Wojewddzkiego Szpitala Specjalistycznego”,
e ,Prawo i bezprawie”,

e Porady architekta”,

e Dziatkai my”,

e ,Okiem obserwatora”,

e Historia kosciofa”,

e ,Sylwetki”,

o ,Wedrowki po regionie”,

e ,Co z nich wyrosto”,

e ,Reportaz miesigca”,

Wsrdd statych pozycji czytelnicy zawsze mogli znalez¢ te, ktére dotyczyty
procesu lokalnego komunikowania politycznego. Dziatalnos¢ lokalnych aktoréw
politycznych i ogodlnokrajowe wydarzenia polityczne prezentowane byly
w zdecydowanej wiekszosci w sposéb neutralny do poruszanej tematyki. Nalezy
zaznaczyC, iz prawie w kazdym numerze tygodnika wystepowaty takze takie
publikacje, ktérych nastawienie do opisywanych spraw mozna byto jednoznacznie
odczyta¢ jako negatywne lub pozytywne. Stanowity jednak tylko niewielki procent
i raczej nie mogty by¢ uznane za objaw stronniczosci gazety. Ich nasilenie mozna
bylo obserwowaC szczegdlnie w okresie ujawniania nieprawidtowosci
i niezrozumiatych dziatan wtadzy miejskiej.

Dokonujgc analizy prasoznawczej, skupitem sie na analizie publikacji
(artykutéw, wywiaddéw, notek, informaciji, itd.), ktére majg czytelne odniesienie do
wydarzen politycznych. Majg one zawsze zarezerwowane miejsce w tygodniku
i najczesciej dotyczg wyborow (samorzgdowych, parlamentarnych, etc.), ses;ji
Rady Miasta, podejmowanych poszczegdlinych uchwat, dziatan wiladz miasta,

organizaciji politycznych i poszczegdlnych aktoréow politycznych. Niestety liczna ich
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czesc¢ nie odnosi sie wprost do takich wydarzen lecz posrednio. Dotgczytem wiec,
wedtug mojego przekonania, takie publikacje, ktdre poprzez poruszang tematyke
spoteczng i gospodarczg sugerowaty pewien zwigzek z takimi dziataniami lub
stanowity opis wydarzen waznych dla wiekszosci mieszkancéw, a ich efekty byty
odczuwalne na przestrzeni kilku lat (np. podziat administracyjny, strajk w FSM,
powstanie i rozw¢j strefy ekonomicznej, budowa Zespotu Szkot Municypalnych).
W analizie pominiete zostaty te publikacje, ktore nie wprost i nie posrednio,
a jedynie poprzez subiektywne skojarzenie np. nazwiska czy jakiegos faktu
przywotanego w publikacji mogtyby posiadac jakies dalekie i niejasne odniesienie
do spraw politycznych.

Na podstawie przyjetych kryteriow mozna bylo wyodrebni¢ najwazniejsze
tematy, ktére dominowaty w analizowanych latach. W 1989 roku najwiecej miejsca
poswiecone byto wyborom do Sejmu i Senatu, sytuacji w lokalnym PZPR
i przeprowadzanym przygotowaniom do Xl zjazdu. Byt to rowniez okres przemian
ustrojowych i ksztaltowania sie samorzadnosci. Wiele tematow dotyczyto
lokalnego budzetu, nowych inwestycji, jak hala widowiskowo-sportowa,
planowanych remontéw oraz sytuacji w magistracie i grupowych zwolnien jego
pracownikéw. Rok 1990 réwniez byt zdominowany przez wybory, tym razem
prezydenckie i samorzgdowe. Wiele uwagi poswiecono nowo powstatej partii
politycznej SdPR, przeksztaticonej z dawnej PZPR. To okres problemow
w komitetach obywatelskich, niepewnos¢ zwigzana z nowym podziatem
administracyjnym i odtgczeniem gmin od miasta. W tym roku gazeta wprowadzita
takze nowg rubryke ,Kronike samorzadowgq’, dostrzegajac nowe wyzwania
informacyjne i ogrom dziatan podejmowanych przez witadze samorzgdowe.
W kolejnych latach gazeta kontynuowata swojg misje informacyjng, umieszczajac
kolejne informacje zwigzane z wyborami, finansami publicznymi, relacjonowaniem
sesji Rady Miasta, ksztattowaniem sie Zarzadu Miasta i konkursem na prezydenta
miasta oraz obserwujgc formutowanie sie lokalnej sceny politycznej
i pojawiajacych sie na niej aktoréw politycznych, jak Porozumienie Centrum,
Zwigzek Gornoslaski (1991,1992). W kolejnych latach, oprécz standardowo
poruszanych tematow, gazeta starata sie rowniez pozyskiwac¢ opinie i stanowiska
réznych aktorow politycznych, ktorzy odwiedzali miasto przy okazji wyborow lub
waznych wydarzenh spotecznych. W 1992 roku wiele miejsca zostato poswiecone

relacji z przebiegu strajku w Fabryce Samochodéw Matolitrazowych w Tychach
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i zaangazowaniu cztonkdw NSZZ Solidarnos¢ oraz lokalnych aktorow
politycznych. W samej gazecie dokonano zmiany w jej uktadzie tematycznym,
zastepujac ,Kronike samorzadowg” nowg - ,Ratuszowe wiedci’, ktora przetrwata
do 1995 roku, kiedy to zastgpiono jg ,informatorem tyskim” Kolejny rok to poczatek
konfliktu na linii tygodnik - prezydent miasta. W tym okresie zaczynajg pojawiaé
sie pierwsze sygnaty o nieprawidtowosciach w dziatalnosci wladz samorzgdowych
(budowa ,Skatki” - temat wieloletni) i zmiany we wiadzach miejskich (1996).
Potowa lat 90 jest okresem rozwoju gospodarczego miasta, zostaje powotana
strefa ekonomiczna i miasto przystepuje do spotki Katowicka Strefa Ekonomiczna.

Gazeta bacznie relacjonuje zmiany spoteczno-polityczne zachodzace
w miescie. Umieszcza coraz wiecej wywiaddéw z aktorami politycznymi, dokonuje
obszernych analiz. Sprzyja temu ksztaltujgca sie nowa sytuacja polityczna.
Wskutek wyboréw samorzadowych przeprowadzonych w 1998 roku tyska lewica
uzyskuje silne poparcie wyborcow, zaczyna by¢ czynnym podmiotem na scenie
politycznej. Dodatkowo w 2000 roku na Swiatto dzienne wychodzg
nieprawidtowosci zwigzane z budowg Zespotu Szkdét Municypalnych (temat
wieloletni), nastepuje odwotanie Zarzadu Miasta i prezydenta. Powstaje koalicja
SLD-UW-PMO i powotane zostajg nowe witadze miasta. Gazeta wprowadza
,1yskie strony”. Opisuje przez kolejne lata formutowanie sie nowych ugrupowan
politycznych, jak Platforma Obywatelska, opisuje problemy koalicji, afere
seksualng zwigzang z czionkiem Zarzgadu oskarzonym o molestowanie jednej
Z pracownic magistratu oraz kontrowersyjne zmiany w spoétkach miejskich, jak
Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej (2001). Wprowadza plebiscyt w gazecie
,Ocen swoje wladze”, opisuje procesy inwestycyjne, jak budowa hali targowej oraz
dziatalnos¢ poszczegdlnych aktoréw politycznych - posgdzenie wiceprezydenta
o wytudzenie i negatywny wptyw na spotke miejskg TLT (2002).

W pierwszych latach XXI w. lokalne procesy polityczne nabierajg tempa.
Zmienia sie punkt zainteresowania tygodnika, oprocz formy informacyjnej
i publicystycznej, stara sie takze petnic¢ role straznika interesu publicznego. Stajac
naprzeciw zapotrzebowaniom rynkowym, zaczyna opisywa¢ wszelkie
nieprawidtowosci i nieetyczne postepowanie witadz miejskich. Pojawiajg sie
miedzy innymi artykuty opisujgce np.: koszty rozmow telefonicznych i podrozy
stuzbowych radnych i Zarzadu, wykonywanie pracy radnych i ich dzieci

w spotkach miejskich, o$wiadczenia majatkowe o0séb publicznych (2003),
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postepowania prokuratorskie - ZSM (2004), zamiany gruntéw ze spotkg Opal
(2005), odszkodowanie dla spdtki ,HALLO”, posadzenie wiceprezydenta
0 ztozenie nieprawdziwego oswiadczenia woli w sprawie zamiany gruntéw (2006).
Szczegdtowe dane oraz wykaz grup tematycznych i czestotliwo$¢ ich ukazywania
sie przedstawiono w tabeli ponizej. Wsrod zaproponowanych grup tematycznych
wystepujg takie, do ktérych z przypisaniem publikacji nie bylo wiekszych
problemow, jak na przyktad te poswiecone wyborom wszystkich szczebli, sesjom
Rady Miasta, itd. Najwiecej probleméw z przypisaniem do odpowiedniej grupy
tematycznej stanowity publikacje poruszajace biezace i minione wydarzenia
polityczne, spoteczne i gospodarcze, a takze zwigzane z aktorami i organizacjami
politycznymi. W wielu przypadkach takie publikacje mozna byto zakwalifikowac¢ do

dwoch lub nawet kilku grup tematycznych.
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Tabela 21. Czestotliwos¢ ukazywania sie grup tematycznych w ,,ECHU” od 1989 do 2006 r.

Rok

Grupa tematyczna (poruszana tematyka) slalsglaglglglaglalagldla RIBIBDIBIY|N| X

J rubryka w gazecie glgle|s|8|g|8|8|g|8|8|8|8|R|8|8|8|8

Wybory parlamentarne 4 - 2 - 1 - - - 3 - - 1 - 1 - 1 5 -
Wybory prezydenckie - 4 - - - - 3 - - - - 3 - - - - - -
Parlament Europejski - - - - - - - - - - - - - - 1 1 - -
Wybory samorzadowe - 8 |10 | 1 - 4 - - - 7 - - - 8 - - - 4
Wybory do rad osiedli - - - 1 - 1 - - - - 4 - - - 2 - - -
Prezentacje wyborcze aktoréw politycznych 719 M1 17 | 4 - - | 26|49 | - 2 - 132 - - 6 | 16
Sesje Rady Miasta 51342 |11|10| 8 | 9|9 |7 9|8 (11| 6 |6 | 9|8
Organizacje polityczne 4 |11 6 | 6 - 1 - 1 1 4 1 9116 |2 1 - -
Aktorzy polityczni - 6 | 4|97 |5 1 4 1 8|18 |25 5|9 (14| 2|5 |32
Funkcjonowanie Urzedu Miasta i jego jednostek 1 - 2 - 1 - 1 2 1 2 1 3 1 1 - - 2
Inwestycje miejskie 2 - - - - 1 - - 4 - - - - - 1 - - 2
Biezace i minione wydarzenia polityczne 1 5] 3 7 |6 |10(22|25| 9 |18 (32|30 (28|32 |39 |31 |45 | 44
Biezgca sytuacja spoteczna i gospodarcza - 3 3 1 713 1 6 (17|15 (11|10 | 8 | 56| 4 | 8| 3 | 6
Interpelacje - 1 4 - - - - - - - - - - - - - - -
.Kronika samorzadowa” - 6 |10 | 1 - - - - - - - - - - - - - -
,Ratuszowe wiesci” - - - 12 | 1 - - - - - - - - - - - - -
LInformator tyski” - - - - - - 123 (23|24 |26 |16 | 2 - - - - - -
»Tyska strona” - - - - - - - - - - - |14 | 8 |20 | - - - -
Uroczystosci, odznaczenia, wyrdznienia 2 1 1 - - - - - - - - - 1 - 1 - - 1
Seminaria, konferencje, targi - 1 1 3 - 3 1 2 - - - - 3 3 - 1 - -
Strajk w FSM - - - |27 | - - - - - - - - - - - - -
Specjalna Strefa Ekonomiczna - - - - - - - |110(16| 3 | 5| 4 | 2 - - 1
Zespot Szkot Municypalnych - - - - - - - - 1 1111 5 6 5 -

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie analizy lokalnego tygodnika ,ECHO”.
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Przeprowadzone badania miaty rowniez na celu okreslenie uczestnictwa
prasy w procesie lokalnej komunikacji politycznej, a takze jej roli w kampaniach
wyborczych. Rola oddziatywania prasy analizowana byla z punktu widzenia
dysponenta, czyli samej prasy. Zainteresowanie zostato skoncentrowane na tresci
i formie przekazu informacji. Okreslenie roli prasy w kampaniach polegato miedzy
innymi na odpowiedzi na nastepujace pytania:

1. Jakie problemy, sprawy (tematy) sg przedmiotem zainteresowania

prasy?

2. Jak czesto poszczegolne sprawy sg omawiane na tamach prasy w ogéle

badz interesujacego nas tytutu prasowego?

3. W jaki sposob poszczegodlne problemy sg przedstawiane czytelnikowi?

4. Jakie reguty socjotechniczne sg wykorzystywane w celu przyciggniecia

uwagi czytelnikbw oraz zwiekszenia percepcji przekazywanych
informacji?>®

Réwnolegle z analiza prasoznawczg  przeprowadzitem  analize
czestotliwosci wystepowania publikacji (w tym krétkich notek) i plakatéw
wyborczych w analizowanym tygodniku. Dzieki przeprowadzonym badaniom udato
sie uchwyci¢ moment zwrotny, po ktérym nastgpity zmiany ilosciowe i jakosciowe
w lokalnym tygodniku. Poczatkowo zamieszczane materialy wyborcze byty
podobne do siebie. Autorami ich byli czesciej kandydaci do parlamentu i na
prezydenta niz do samorzadu, raczej prezentujgcy prawicowe przekonania niz
lewicowe. Wszystkie materiaty byly publikowane w jednym kolorze (czarnym)
i najczesciej zawieraty tylko sam tekst i znaki graficzne. Objetosciowo zajmowaty
okoto 1/4 strony. Zmiany nastapity dopiero w okresie wyboréw samorzgdowych

w 1998 roku (patrz tabela ponizej).

%3 ). Gaciarz, M. Niezgoda, J. B. Sobczak, Uczestnictwo prasy w prezydenckiej kampanii wyborczej, ,Zeszyty

Prasoznawcze”, nr 3-4, Krakow 1991, s. 53.
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Tabela 22. Czestotliwos¢ ukazywania sie prezentacji wyborczych
aktoréw politycznych w ,,ECHU” od 1989 do 2006 r.

llosé llos¢ ulotek

Rok informacji | / plakatéw

prasowych | wyborczych
1989 7 -
1990 9 -
1991 9 2
1992 - -
1993 3 14
1994 - 4
1995 - -
1996 -
1997 12 14
1998 38 11
1999 - -
2000 2 -
2001 - -
2002 6 26
2003 - -
2004 - -
2005 1 5
2006 1 15

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie analizy lokalnego tygodnika ,ECHO”.

W tym okresie, w 1998 roku, swoje materiaty wyborcze zamieszczaty
wszystkie ugrupowania polityczne, takze lewicowe. Dostrzezono mozliwosci prasy
lokalnej w procesie komunikacji wyborczej. Pojawity sie artykuty sponsorowane,
wywiady z kandydatami, zamieszczano dodatkowo zdjecia, wprowadzono
kolorowy druk. Zwiekszyta sie ich objetos¢ do 1/2 strony, a czasami nawet do
jednej lub dwoch stron. Podczas kolejnych wyboréw samorzadowych w 2002
i 2006 roku prasa lokalna ,zalana” zostata plakatami wyborczymi, zabierajac
dotychczasowe miejsce artykutbw wyborczych. Kandydaci na radnych
i prezydenta miasta - wszyscy chcieli uzywac tej techniki reklamowe;.

Dokonujgc analizy tygodnika ,Echo”, mozna zauwazycC, jakg wazng role
i funkcje petni na gruncie lokalnym. Jest dla wielu mieszkancéw podstawowym
zrédtem informacji. Czesto petnit takze role opiniotwdrczg i kontrolng, wskazujgc
uchybienia wtadz lokalnych. Potrafit sie dostosowaé¢ do zachodzacych zmian

rynkowych i wymagan czytelniczych.
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3.3.3. Dodatek ,,Dziennika Zachodniego”

Dokonujac analizy tygodnika ,Dziennik Zachodni”, mozna zauwazyc liczne
zmiany, jakie miaty miejsce w gazecie. Poczatkowo, jeszcze w 2003 roku, gazeta
wydawana byta na osSmiu stronach jako ,Dziennik Zachodni Wydanie lokalne”.
Na przetomie lat 2003/2004 ukazywata sie jako ,Dziennik Zachodni Bliskie
Strony”, a od 2005 roku pod nazwg ,Dziennik Zachodni Tychy” z ,Trybung
Slaskg”. Od 11 pazdziernika 2006 roku pozostat tylko ,Dziennik Zachodni
Tygodnik Powiatowy” wydawany w piagtki. Tygodnik powiatowy zawierat kilka
statych rubryk, jak: ,Bohater bliskich stron”, ,Galeria Tigrana”, ,Mini sonda”,
,Z ukosa”, ,Bylismy przy tym”, ,W obiektywie”, ,Liczba tygodnia”. Tygodnik
publikowany byt najczesciej na 8 lub 12 stronach. Tychom poswiecano zazwyczaj
2, 3 lub 4 strony, na ktorych bylo zamieszczanych od 2 do 8 publikaciji.
Szczegdtowe dane ilustrujgce uktad gazety na przestrzeni analizowanego okresu

przedstawiono w tabeli ponizej.

Tabela 23. Péiroczny przeglad zawartosci dodatku ,,Dziennika Zachodniego” od 2003 do 2006 r.

llos¢ Tychy
Numer Dat dani Pot stron Region | Kultura | Sport | Reklamy
wydania ala wydania OOCZ€ | catego | llosé llos¢ | (stron) | (stron) | (stron) | (stron)
,Dz.Z> | stron | publikacji

Wyd.

Lokalne 105 07.05.2003 1 8 2 7 2 1 2 1
Tyg. Dod.
powiatowy 19 09.05.2003 1 8 2 4 2 1 1 2
Tyg. Dod.
Powiatowy 51 19.12.2003 2 12 2 4 3 1 2 4

Dz.Z.

Bliskic sir. 300 27-28.12.2003 2 8 1 2 2 3 1 1
Dz.Z.
Bliskic sir. 139 18.06.2004 1 8 1 2 - 1 2
Tyg. Pow.

Tychy 25 18.06.2004 1 8 2 2 3 1 1 1
Tyg. Pow.

Tychy 45 05.11.2004 2 8 2 5 1 3 1 1

Tyicﬁgf glz 2| 291 13.12.2004 2 12 4 7 1 2 1 4
Tyg. Pow.
Tychy 22 03.06.2005 1 8 3 5 - 1 2 2
Tychy 144 23.06.2005 1 12 1 2 3 1 1 6
Tyg. Pow.

Tychy 45 10.11.2005 2 8 3 5 1 1 1 2
TyehyR22 | 270 21.11.2005 2 12 | 3 6 1 2 1 5
Tychy Dz Z

iTr. 81 14 17.01.2006 1 12 3 8 1 1 1 4

Tyg. Pow.
Tychy 3 20.01.2006 1 12 4 5 1 2 1 4
Tyg. Pow.
Tychy 50 15.12.2006 2 8 2 3 1 1 1 3
Tychy 238 11.10.2006 2 12 3 5 3 1 2 3

Czasami suma ilosci poszczegdlnych stron nie sumuje sie do ilosci stron catego ,Dz.Z.” z powodu pominiecia
w obliczeniach pierwszej i ostatniej strony lub programu telewizyjnego czy poradnika.
Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie analizy dodatku ,Dziennika Zachodniego”.
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Wsrdd dziennikarzy piszacych o sprawach miasta znalezli sie: K. Skrzypek,
R. Dobrowolski, J. Pieronczyk, A. Sieron, A. Otdak, B. Prejs, L. Sobieraj,
R. Ryglewicz oraz dziennikarze podpisujacy sie jako BOP, TD, MB, KS, BJ, RYM,
MS.

Gazeta ,Dziennik Zachodni” oraz jej dodatek miejski uzupetniaty sie
tematycznie. W 2003 roku gazeta relacjonowata sesje Rady Miasta, referendum,
spér o targ (miasto - spoétka ,Hallo”), opisywata zeznania majatkowe
samorzadowcow, przygladata sie otwarciu miejskiej inwestycji ,Centrum - Tyskie
Hale Targowe”, planowanym inwestycjom w magistracie oraz zamieszczata
rozmowy z aktorami politycznymi (Konieczna, Mocko, Stepien, Dziuba).
W kolejnym roku réwniez relacjonowata sesje, a takze wybory do rad osiedli,
proces budowy WBU, sprawe optat za parkingi miejskie. Z wydarzen politycznych
duzo miejsca poswiecata relaciom ze sprawy sgadowej dotyczacej
nieprawidtowosci przy budowie ZSM. W 2005 roku dodatkowo przygladata sie
sprawie zamiany gruntéw i postepowaniu prokuratorskiemu. Relacjonowata
wybory parlamentarne poprzez wprowadzenie statej rubryki i zamieszczanie
doktadnych opiséw list wyborczych. Opisywata wybory przewodniczgcego Rady
Miasta oraz zamieszczata rozmowy z aktorami politycznymi (Podmokly,
Gramatyka, Mrozowski, Konieczna). W ostatnim badanym okresie w 2006 roku
gazeta zwiekszyta ilos¢ informacji zwigzanych z posiedzeniami Rady Miasta.
Relacjonowata takze walke miasta o pozostawienie firmy Fiat Auto Poland S.A.
w granicach miasta, sprawe budowy kanalizacji, Biura Obstugi Klienta w Urzedzie
oraz prywatyzacje Elektrocieptowni. Zamieszczata rozmowy =z aktorami
politycznymi (Konieczna, Borczyk, Dziuba, Dyrszka). W tym roku dodatek miejski
zamieszczat takze obszerne informacje zwigzane z toczaca sie przed sadem
sprawg nieprawidtowosci przy budowie Zespotu Szkét Municypalnych i oskarzen
bytych cztonkéw Zarzgadu Miasta. Kolejnymi tematami byty wybory do rad osiedli,
strajk lekarzy. Dodatek relacjonowat rowniez przypadajgce w tym roku wybory
samorzadowe. Zajgt sie takze nieprawidtowosciami finansowymi w spotdzielni
,<Zuzanna” oraz planowang inwestycjg budowy szybkiej kolei na linii Tychy-
Katowice. Kilka artykutow dotyczytlo sporu z sasiednia gming Bierun
o przynalezno$¢ zaktadu przemystowego Fiat Auto Poland S.A. Petne zestawienie
czestotliwosci wystepowania poszczegdélnych grup tematycznych przedstawiono

w tabeli ponizej.
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Tabela 24. Czestotliwos¢ ukazywania sie grup tematycznych w ,,Dzienniku Zachodnim”
oraz w dodatku ,,Tygodnik powiatowy - Tychy” od 2003 do 2006 r.

Rok
,Dziennik Zachodni” powigé’v%ﬁ”#; chy’
Grupa tematyczna (poruszana tematyka) IR RIS RIS
/ rubryka w gazecie SIRIBIE SIRI2I| 3
Wybory parlamentarne - - 119 - - - - -
Wybory prezydenckie - - - - - - - -
Parlament Europejski - - - - - 1 - -
Wybory samorzgdowe - - - 1 - - - 3
Wybory do rad osiedli - 3 - - - - - 2
Prezentacje wyborcze aktoréw politycznych - - - - - - - -
Sesje Rady Miasta 4 | 2 | 3 |14 5 1 1 4
Organizacje polityczne 2 - 1 - 1 - - -
Aktorzy polityczni 512194 1 2 |2 -
Funkcjonowanie Urzedu Miasta i jego jednostek 2 2 3 7 2 - 4
Inwestycje miejskie 3|3 |2 1 - - - 3
Biezace i minione wydarzenia polityczne 7 71219 8 1 (10| 10
Biezgca sytuacja spoteczna i gospodarcza 17 |10 | 6 | 16 4 | 2 | 4 |18
Uroczystosci, odznaczenia, wyrdznienia 2 2 - 1 2 -
Seminaria, konferencje, targi 2 - - - 1 - - -
Zespot Szkot Municypalnych 1 4 | 9| 4 - - - 110

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie analizy dodatku ,Dziennika Zachodniego,.

W okresie wyborow samorzadowych w 2006 roku dodatek zamieszczat
informacje wyborcze komitetow wyborczych. W zakresie komunikacji wyborczej
dominowaty informacje wyborcze zblizone formg do ulotki i plakatu wyborczego
(34). Za ich pomoca komitety lub poszczegdini kandydaci prezentowali swoje
hasta wyborcze, zdjecia kolorowe i tezy programowe. Szerszych informaciji

przekazywanych za pomocg artykutow byto zdecydowanie mniej, tylko cztery.

3.3.4. Tygodnik spoteczno-polityczny ,,Tydzien w Tychach”

W dniu 19 lutego 1998 roku w kioskach pojawit sie pierwszy numer nowego
tyskiego tygodnika "Tydzien w Tychach", ktérego dyrektorem-wydawcag zostat
Dariusz Dyrda. Tygodnik dziatat do konca 2006 roku. Na tamach tygodnika
sprawom, ktére dotyczyty tylko miasta poswiecano od 3 do 8 stron, z 12
poczatkowo, nastepnie 32, a w kohcowym okresie - 16 stron. Ogdlna ilo$é
publikacji byta rézna w réznych latach i ksztattowata sie w przedziale od 3 do 13.

Tygodnik zwiekszat swojg ilosC stron, zawierat wiecej informacji o miesScie,
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wydarzeniach kulturalnych i sportowych, a takze zawierat coraz wiecej reklam.
Sprawy regionalne zamieszczone byly na osobnych stronach jako ,Tydzien
w regionie”. Podczas dokonywania analizy nie udato sie dotrze¢ do wydan z 1999,
2000, 2003 roku. W latach 2004 - 2005 dziennik nie byt wydawany, dopiero
w 2006 roku naktad zostat wznowiony jako ,Tydzien w Tydzien”. Dziennikarzami,
ktorzy w tygodniku najczesciej pisali o sprawach spoteczno - politycznych miasta
byli W. Cichonh, Wieczorek, Z. Pajkowski, R. Kietczewski, G. Kula, M. Buczek,
M. Krdl, K. Chemicz oraz uzywajacych podpiséw: tt, wac, wa, ww, ewka, w, TETE,
mich, erem, MBB, JOP.

Od poczatku swojego istnienia tygodnik proponowat czytelnikom statg
pozycje ,W prowincjonalnym miescie” zawierajaca historie z zycia wyzszych sfer
miasta Trachy autorstwa A. Sekond oraz ,Felieton z wysoka” naczelnego
Wieczorka o biezacych wydarzeniach politycznych w miescie. Od 2001 roku
tygodnik zmienit swojg szate graficzng i wprowadzit miedzy innymi statg rubryke
,1yska strona” (str. 8/9), ktéra zawierata informacje o pracy Zarzadu Miasta,
planowanych remontach, realizowanych programach spotecznych
i gospodarczych oraz kampaniach, itp. - czyli wszystko to, co bezposrednio
wigzato sie z pracg samorzadu. Szczegotowe dane ilustrujgce ukfad gazety na

przestrzeni analizowanego okresu przedstawiono w tabeli ponize;j.

Tabela 25. Potroczny przeglad zawartosci ,,Tydzien w Tychach” od 1999 do 2002 r.

llos¢ Tychy
Numer Data wydania Péirocze stron Region | Kultura | Sport | Reklamy
wydania Y catego | llos¢ llos¢ (stron) | (stron) | (stron) | (stron)
,TwT” | stron | publikacji

21 27.05-01.06.1999 1 12 3 9 - 1 3 2
45 10.11-17.11.1999 2 16 5 10 1 1 1 5
25 21.06-27.06.2001 1 16 6 13 1 2 2 4
50 13.12-19.12.2001 2 24 8 12 1 2 3 4

6 07.02-13.02.2002 1 24 8 9 1 3 2 5
44 31.10-06.11.2002 2 32 6 3 4 2 5 6
15 15.04.2006 1 16 5 8 1 2 4 3
45 16.11.2006 2 16 6 7 1 2 3 4

Suma ilosci poszczegodlnych stron nie sumuje sie do ilosci stron catego ,TwT” z powodu pominigcia w obliczeniach
pierwszej i ostatniej strony oraz programu telewizyjnego.
Zrodto: Opracowanie wtasne na podstawie analizy lokalnego tygodnika , Tydzien w Tychach”.
Tygodnik od samego poczatku swojej dziatalnosci wykazywat stosunkowo
agresywny styl swoich artykutdéw, pisany najczesciej prostym jezykiem. Chciat

petni¢ role straznika interesu publicznego, wytykajac wiadzy miejskiej nawet
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najmniejsze potkniecia. Zadawat niewygodne pytania i doszukiwat sie ukrytych
motywow dziatania, ukazywat kulisy dziatan, ktére jego zdaniem nie stuzyty dobru
ogotu. Relacjonowat sprawy wazne dla mieszkancow, odnosit sie do sesji Rady
miejskiej i dziatalnosci najwazniejszych aktorow politycznych. Wypowiadat wojny,
jak rzecznikowi prasowemu Urzedu Miasta za brak wspotpracy (1989). Jako jedna
z pierwszych gazet napisata o tzw. aferze czynszowej i pobieraniu zawyzonego
czynszu. Tygodnik w kazdym numerze odnosit sie do prac Rady Miasta, komisji
i radnych. Dodatkowo opisywat najwazniejsze biezgce wydarzenia, jak
w 1999 roku probe przeprowadzenia referendum w sprawie odwotania Zarzadu
Miasta, sprawe przeniesienia targu z ul. Sadowej na tzw. tereny przemystowe,
plany budowy stacji benzynowej na osiedlu ,H”. Sledzit proces powstawania klubu
radnych ,Przymierze - Mata Ojczyzna”, zmiany i wybory w lokalnych organizacjach
partyjnych (SLD, UW, PSL), proby prywatyzacji TLT. Relacjonowat strajk
nauczycieli i sprawe zakupu limuzyny dla prezydenta. Publikowat rozmowy
z czotowymi aktorami politycznymi, jakimi byli miedzy innymi: Stepien, Krowiak,
Walter, Skowronski, Gramatyka, Konieczna.

W 2001 roku opisywat problemy z udzieleniem absolutorium, zmiane
przewodniczacego Rady Miasta, odwotanie czionka Zarzgadu oskarzonego
0 molestowanie seksualne. Sporo miejsca poswiecit wyborom parlamentarnym,
zwolnieniom grupowym w zaktadzie przemystowym FSM. Obserwowat
zachodzace zmiany w SLD i UW oraz powstanie PO. Publikowat dalej wywiady
i rozmowy z aktorami politycznymi (Dziuba, Tytko). W kolejnym, 2002 roku sporo
uwagi poswiecit dziatalnosci PO i przystgpieniu do niej bytego prezydenta,
relacjonowat préby odwotania Zarzadu Miasta. Opisywat wzmozong aktywno$é
ruchu bezrobotnych, ktéry wystawit swoich kandydatéw w wyborach. Relacjonowat
wybory samorzagdowe oraz opisywat zakulisowe wydarzenia majgce miejsce
w sztabach wyborczych..

W roku 2006 nastgpita intensyfikacja dziatan podejmowanych przez
czotowych aktoréw politycznych. Gazeta wprowadzita nowg statg rubryke - ,Ring”,
w ktorej poruszane byty tematy zwigzane z funkcjonowaniem Rady Miasta,
dziatalnoscig aktorow politycznych, a takze zwigzane z funkcjonowaniem miasta.
Gosémi ,Ringu” byli najczesciej radni, przedstawiciele partii politycznych oraz

samorzadu (poruszana problematyka zostata przedstawiona w tabeli ponizej).
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Tabela 26. Stata rubryka ,,Ring” w tygodniku ,,Tydzien w Tychach” (2006 r.)

Nazwisko funkqg J Nazwisko Funkc!a J Problem / sprawa
stanowisko stanowisko
Mocko radny Dzikotowski radny pomoc pieciu rodzinom ze Wschodu
Drob \gi'\c/:leprzewodn. Staniczek dyr. MOSIR projekt regulaminu pomocy wybitnym
sportowcom
Borczyk wiceprezydent | Gromek tyskie drgi
Gramatyka radny Drob radny brak od 9 miesiecy przewodn. RM
Mocko radny Dyrszka radny budowa hali sportowej
topata radny Winiarska radna miejsca pracy w Tyskich Drogach
Mocko radny Dyrda radny konsultacja na temat oddania fabryki
Jedrasik MZK Dyrda radny -
Dziuba prezydent Chemicz SDPL przebudowa parteru Urzedu
Gromek radny Dyrda radny wybory prezydenta
Zdziebto rep. kupcow Chemicz SDPL budowa hipermarketu
Drob vRvil\(/:Ieprzewodn. Gramatyka vRvi(’z/?przewod. uchwalenie planu zagospodarowania
.M. przestrzennego
Mocko radny Dzikotowski radny zamiana dziatek pod Kauflandem
Niedbat radny Gromek radny préba zmiany zasad ordynacji wyborczej

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie , Tydzien w Tychach”.

Oprocz spraw poruszanych w ,Ringu”, gazeta relacjonowata najwazniejsze
wydarzenia polityczne i spoteczne, w tym dotyczace konsultacji spotecznych
w sprawie odtgczenia od Tychéw fabryki Fiat Auto Poland S.A. Tygodnik opisywat
réwniez dziatalnos$¢ partii politycznych (gtéwnie PiS i SLD), zamieszczat wywiady,
rozmowy badz opisy takich aktorow politycznych, jak: Stepien, Konieczna, Buka,
Mrowczynski, Podmokty, Zborowski, Gramatyka, Dulski i Dziuba. W tym roku
gazeta zamieszczata takze artykuty zwigzane z wyborami samorzgdowymi,
np. ,.Barwy kampanii®, opisujgcy toczace sie kampanie wyborcze, niektorych
kandydatow, ich techniki marketingowe. Na szczegolng uwage zastugiwaty dwa
z nich. Pierwszy, ,Radni 2002-2006” zamieszczony jeszcze przed wyborami
samorzadowymi prezentowat na dwdch stronach sylwetki wszystkich radnych.
Jak piszg sami autorzy ,...Przedstawiamy catkowicie subiektywng ich
charakterystyke, przewaznie zto$liwg. Powstata w oparciu o pisemne opinie
sporzgdzone przez kilku sposrod nich. Pisali dla nas radni od lewa do prawa, od
strony Koniecznej, po strone Dziuby. Sporzgdzajgc z tego charakterystyke
redakcyjng odrzucaliSmy opinie skrajne i te grozgce przegranym procesem.
Oraz takie, ktore w naszej ocenie wynikaty z prywatnych animozji miedzy radnymi”
(nr 42, 26 pazdziernika 2006 r.). Drugi artykut ,Wielcy wygrani, wielcy przegrani”
ukazat sie juz po wyborach samorzadowych. Przyblizat czytelnikowi na dwdch
stronach przeprowadzone  wybory. Opisywat  osiggniecia  wyborcze
poszczegolnych komitetébw, a takze wybranych i nie wybranych radnych,

dotaczajgc ich opinie. Artykut zawierat ciekawe i przydatne informacje,
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w tym poruszajace mechanizm obliczania gtosow i podziatu mandatéw, a takze
informacje o biorgcych udziat w wyborach organizacjach politycznych (nr 45,
16 listopada 2005 r.). Petne zestawienie czestotliwosci wystepowania

poszczegodlnych grup tematycznych przedstawiono w tabeli ponizej

Tabela 27. Czestotliwos¢ ukazywania sie grup tematycznych w ,,Tydzien w Tychach” od 1999 do 2002 r.

Rok

Grupa tematyczna (poruszana tematyka) = = = =)

/ rubryka w gazecie 9 =) S =

Wybory parlamentarne - 1 - -
Wybory prezydenckie - - - -
Parlament Europejski - - - -
Wybory samorzgdowe - 3 3 9
Wybory do rad osiedli 1 - - -
Prezentacje wyborcze aktoréw politycznych - 23 30 8
Sesje Rady Miasta 11 9 10 6
Organizacje polityczne 7 4 4
Aktorzy polityczni 18 6 19
Funkcjonowanie Urzedu Miasta i jego jednostek 1 - 3
Inwestycje miejskie - - - -
Biezgce i minione wydarzenia polityczne 102 | 58 36 29
Biezaca sytuacja spoteczna i gospodarcza 11 5 1 3
.Felieton z wysoka” 18 8 1 -
»1yska strona” - 24 - -
»Ring” - - - 17
Uroczystosci, odznaczenia, wyrdznienia 2 1 - 2
Seminaria, konferencje, targi 3 1 - -
Przeniesienie targowiska z ul. Sadowej 3 - - -
Specjalna Strefa Ekonomiczna 4 - - -
Zespot Szkot Municypalnych 1 1 - -

Zrodto: Opracowanie wiasne na podstawie ,Tydzien w Tychach”.

Tygodnik udostepniat swoje strony kandydatom startujgcym w wyborach
parlamentarnych i samorzgdowych. Najczesciej wybierang formg prezentacji
wyborczej przez kandydatow byta ulotka i plakat wyborczy. Zawieraty najczesciej
zdjecie, hasto, tezy programowe zamieszczone na potowie strony, a nawet
czasami na catej. Artykuly prasowe w formie rozmowy, wywiadu lub petnej
prezentacji programu byly czesciej wykorzystywane w 2001 roku podczas
kampanii wyborczej do parlamentu. W wyborach samorzadowych ukazywaty sie
sporadycznie, raczej jako prace dziennikarzy niz samych kandydatéw.

W 2002 roku gazeta zamiescita sylwetki wszystkich szesciu kandydatéw na urzad
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prezydenta. Kandydaci zostali przedstawieni w porzadku alfabetycznym,

zamieszczone zostaty takze zdjecia ich billboardéw (patrz tabela ponizej).

Tabela 28. Czestotliwo$¢ ukazywania sie prezentacji wyborczych
aktorow politycznych w ,,Tydzien w Tychach” od 1999 do 2006 r.

llos¢ llos¢ ulotek
Rok informacji | / plakatéw
prasowych | wyborczych
1999 -
2001 8 15
2002 3 27
2006 7 1

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie analizy ,Tydzien w Tychach”.

Tygodnik spoteczno-polityczny ,Tydzien w Tychach” w swojej formie i stylu
roznit sie od innych gazet funkcjonujacych na lokalnym rynku. Analizujgc jego
tres¢, czytelnikowi jawit sie raczej jako gazeta niezalezna od wptywu organizacji
politycznych i wtadz miasta. Tygodni wypehit luke informacyjng i publicystyczng
na lokalnym rynku.

3.3.5. Tygodnik ,,Nowe Echo”

W dniu 1 marca 1992 roku ukazat sie pierwszy numer tygodnika
"Nowe Echo". Jego redaktorem naczelnym zostat Jozef Bednarowski. Pismo to
wychodzito niezaleznie od dawno istniejgcego w miescie tygodnika "Echo". Ostatni
numer tygodnika "Nowe Echo" ukazat sie 27 marca 2001 roku. Przez prawie 10 lat
tygodnik ten informowat o najwazniejszych tyskich wydarzeniach i opisywat zycie
polityczne, kulturalne, spoteczne i sportowe miasta. Witasciciel gazety
zadecydowat, ze od kwietnia 2001 roku dziennikarze "Nowego Echa" redagowac
beda tygodniowy powiatowy dodatek do "Dziennika Zachodniego".

Tygodnik poczatkowo ukazywat sie na 12 stronach, by sukcesywnie
zwiekszacé ich ilos¢ do 24 stron. Tychom poswieconych byto najczesciej tylko dwie
strony, na ktérych zamieszczano od 3 do 10 publikacji, umieszczanych na 1, 5 lub
3 stronie. Niestety, pomimo wzrostu objetosci gazety, ilos¢ stron tyskich nie ulegta
zmianie. Uwaga dziennikarzy zwrocona zostata w kierunku regionéw. Widoczny
jest réwniez znaczacy wzrost ilosci zamieszczanych reklam, od 3 do 15 stron, oraz
wkfadek w postaci programu telewizyjnego. Dziennikarzami, ktorzy w tygodniku
najczesciej pisali o sprawach spoteczno - politycznych miasta byli: W. Wieczorek,
M. Lauer, J. Bednarowski, D. Dyrda, W. Cichon, M. Kierat, S. Walter,
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M. Ryglewicz, R. Skrzypiec, A. Nawrot, J. Pieronczyk, G. Sztoler, oraz
dziennikarze podpisujacy sie jako: (jb), (w), (b), (ml), (B.J.), (MAR), (did), (wl),
(mich), (bc), (ww), (jol), (heu), (wac), (zew), (r), (les), (bop), (MR). Szczegbdtowe
dane ilustrujgce uktad gazety na przestrzeni analizowanego okresu przedstawiono
w tabeli ponizej.

Tabela 29. Potroczny przeglad zawartosci ,,NOWEGO ECHA” od 1992 do 2001 r.

llos¢ Tychy
Nume.r Data wydania Péirocze stron — — Region | Kultura | Sport | Reklamy
wydania catego | llos¢ llos¢ (stron) | (stron) | (stron) | (stron)
NE stron | publikacji
16 16.06.1992 1 12 2 3 3 2 2 3
37 10.11.1992 2 12 2 5 3 2 2 3
16 20.04.1993 1 16 3 7 3 2 2 6
44 02.11.1993 2 16 3 5 3 2 2 6
19 10.05.1994 1 16 3 8 3 2 2 6
44 31.10.1994 2 16 3 6 3 3 3 4
12 21.03.1995 1 16 3 7 3 3 3 4
39 26.09.1995 2 16 3 4 3 3 3 4
12 19.03.1996 1 16 3 4 4 3 2 4
47 19.11.1996 2 20 2 5 5 2 3 8
23 10.06.1997 1 20 2 3 5 2 3 8
42 21.10.1997 2 20 2 4 6 3 2 7
20 19.05.1998 1 24 2 5 4 4 3 11
44 03.11.1998 2 24 2 4 3 2 2 15
16 20.04.1999 1 24 2 5 4 3 2 13
39 28.09.1999 2 24 2 10 4 2 2 14
15 11.04.2000 1 24 2 3 4 3 3 12
46 14.11.2000 2 20 2 5 5 3 3 7
13 27.03.2001 1 20 2 6 3 2 3 10

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie analizy lokalnego tygodnika ,NOWE ECHO”.

Czytelnik na tamach ,Nowego Echa” mogt znalez¢ wiele ciekawych
informacji dotyczacych spraw miejskich i regionalnych. Zamieszczone artykuty
dotyczyly kwestii spotecznych, politycznych, kulturalnych i sportowych.
Charakteryzowaty sie wysokim profesjonalizmem dziennikarskim, a pod wzgledem
graficznym spetniaty wysokie standardy. Dziennikarze gazety wykorzystywali
w swojej pracy rozne formy dziennikarskie, jak artykuty felietony, rozmowy
i wywiady.

W zakresie spraw poruszajacych zagadnienia polityczne, tygodnik

w poczatkowym okresie swojej dziatalnosci ograniczat sie do relacjonowania
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wydarzen z sesji Rady Miasta, przeprowadzanych wyborow oraz podejmowat
najbardziej nurtujgce tematy. W 1994 roku sprawami takimi byly sesje, sprawa
ptatnego parkowania w mieScie. Zostaly zamieszczone tez rozmowy
z prezydentem Kotulskim. Podobnie w roku nastepnym (1993) gazeta opisywata
posiedzenia Rady Miasta, w tym sprawe utajnienia jednej sesji. Niewiele miejsca
poswiecita przeprowadzonym wyborom parlamentarnym i odwiedzajgcym miasto
gosciom. Tygodnik w tym roku (listopad 1993) wprowadzit statg rubryke -
sinformator tyski” (str. 5), ktory preznie dziatat az do potowy 1996 roku. Zarzad
pisma zdecydowat sie zamieszcza¢ w nim wszystkie najwazniejsze informacje
o pracach Rady i Zarzadu Miasta, Urzedu i jego jednostek, spétek miejskich,
informacje o miejskich wydarzeniach i inicjatywnych, itd.

W kolejnych latach gazeta, oprécz zamieszczania statych informacji z przebiegu
sesji Rady Miasta i podejmowanych uchwat oraz przeprowadzanych wyboréw
powszechnych, relacjonowata rowniez zmiany zachodzace na lokalnej scenie
politycznej. Opisywata ksztattowanie sie nowych wiadz samorzadowych (1994),
odwotanie Zarzadu Miasta iprezydenta oraz przebieg przetargu na budowe
~okatki” i zwigzane z nim nieprawidtowosci (1995). Relacjonowata kolejne proby
odwotanie Zarzadu Miasta i przewodniczgcego, protesty goérnikdw, negocjacje
z sgsiednim miastem Bierun o zmiane granic, zmiane nazw ulic (1996).
W kolejnych latach poruszata tematy, jak sprawa zakupu przez miasto cegietek dla
Stoczni, zawirowania przy wydawaniu pozwolen na sprzedaz alkoholu,
referendum konstytucyjne. Zamieszczat dodatkowo rozmowy i wywiady z aktorami
politycznymi (Kazimierski, Sutek, Gadek, Walter, Krowiak, Blida). Gazeta
sukcesywnie rozszerzata swojg oferte, zamieszczajgc kolejne state pozycje, jak
»Z notatnika radnego” - redagowang przez S. Walter, radnego piszacego
o biezgcych wydarzeniach politycznych (1997). W 1998 roku tygodnik, oprécz
informacji o pracach radnych i wyborach samorzadowych, sledzit proces
ksztattowania sie kolejnych wladz samorzadowych. Dalej zamieszczat rozmowy,
wywiady z politykami (Kazimierski, Gadek, spotkania - Blida, Zaborowski). Przez
nastepne lata tygodnik bacznie przygladat sie scenie politycznej i licznym
zmianom zachodzacym na niej. Pisat o odwotaniu przewodniczacego Rady
Miasta, wniosku o odwofanie prezydenta miasta (A. Gadka), wniosku SLD
o przeprowadzenie referendum w sprawie odwotania Rady Miasta (1999).

Dodatkowo zamieszczat informacje o czotowych aktorach politycznych w statej
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pozycji - ,Portrety” (M. Gramatyka. A. Borek, Al. Spisak-Golemo, M. Lauer,
M. Stepien).

W 2000 roku relacjonowat proces zmiany lokalnych elit politycznych,
opisujac jego kolejne etapy, jakimi byly odwotanie prezydenta i Zarzadu Miasta,
zawigzanie sie koalicji SLD-UW-PMO i powotfanie nowego Zarzadu i prezydenta
miasta (A. Dziuba). Tygodnik w rubryce ,Portrety” przyblizat czytelnikowi sylwetki
czotowych aktorow politycznych (A. Skowronski, B. Rymer, A. Popiotek,
J. Kazimierska, R. Stozynska, A. Dziuba, J.Banas, M. Borczyk, S. Walter,
A. Krowiak, J. Borowiec, A. Pogorzelski). Pisat réwniez o nieprawidtowosciach
przy budowie Zespotu Szkdét Municypalnych (poruszana problematyka zostata

przedstawiona w tabeli ponizej).

Tabela 30. Czestotliwo$¢ ukazywania sie grup tematycznych w ,,NOWYM ECHU” od 1992 do 2001 r.

Rok

Grupa tematyczna (poruszana tematyka) slalalalalalalagld®|8

/ rubryka w gazecie SIS RIS 8198188181

Wybory parlamentarne - 5 - - - 3 - - -
Wybory prezydenckie - - - 5 - - - - 3 -
Parlament Europejski - - - - - - - - - -
Wybory samorzadowe - - 9 - - - 8 - - -
Wybory do rad osiedli - - 1 - - - - 4 - -

Prezentacje wyborcze aktoréw politycznych - - - - - - - - - -

Sesje Rady Miasta 319 519 (136 |7 |10 11 ] 2
Organizacje polityczne 2 1 4 - - 1 - 2 |4 1|3
Aktorzy polityczni 5|6 3 1 2 (10| 6 |9 |11 2
Funkcjonowanie Urzedu Miasta i jego jednostek 3 - 1 1 2 - 3|2 -
Inwestycje miejskie - - - 1 - - - - - -
Biezace i minione wydarzenia polityczne 8 |7 (22|23 (33|14 (11|19 (27| 2
Biezaca sytuacja spoteczna i gospodarcza 2 5|12 (11|17 (10| 6 | 4 | 4

Lnformator tyski” - 4 |26 |24 |14 | - - - - -
»Z notatnika radnego” - - - - - 2 - 5 - -
Uroczystosci, odznaczenia, wyrdznienia - - - - - 1 - 1 2 -
Zespot Szkét Municypalnych - - - - - - - - 6 -

Zroédto: Opracowanie wtasne na podstawie analizy lokalnego tygodnika ,NOWE ECHO”

Tygodnik raczej nie umieszczat na swoich stronach ogtoszen wyborczych.
Wyjatkowo w 1993 roku opublikowat 2 mate ulotki (jedna nalezata do redaktora
naczelnego), a w 1997 roku - 7 ulotek. Dopiero w 1998 roku gazeta zamiescita az
osiem sponsorowanych ogtoszen i jedng ulotke wyborczg. Materiaty wyborcze

dostarczone byty tylko przez trzy komitety wyborcze, reprezentujgce prawg strone

204




Dziatalnos¢ komunikacyjna lokalnych aktorow politycznych

sceny politycznej (AWS, K.W. Chadecja, KW. Mata Ojczyzna) - patrz tabela
ponizej.

Tabela 31. Czestotliwo$¢ ukazywania sie prezentacji wyborczych
aktorow politycznych w ,,NOWYM ECHU” od 1992 do 2001 r.

llos¢ llos¢ ulotek

Rok informacji | / plakatéw

prasowych | wyborczych
1992
1993 - 2
1994
1995
1996
1997 - 7
1998 8
1999
2000
2001

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie analizy lokalnego tygodnika ,NOWE ECHO".

Tygodnik ,Nowe Echo” byt profesjonalnie redagowang i wydawang gazeta.
Charakteryzowat sie bogatg ofertq i proponowat czytelnikowi szeroki zakres
tematyczny. Niestety jego stabszym punktem byfa niewielka ilosSC stron stricte
poswieconych miastu i co za tym idzie - niewielka ilo$¢ artykutdw. W zakresie
lokalnego komunikowania politycznego tygodnik petnit raczej role informacyjng niz
publicystyczng. Czytelnicy na biezgco mogli sledzi¢ sesje Rady Miasta, prace
wiadz miejskich, dziatalnos¢ aktorow politycznych i organizaciji politycznych, wyniki
wyboréw powszechnych, itd. Zabrakto jednak na przyktad publicystyki z zakresu
analizy zachodzacych proceséw spoteczno-politycznych, préby wyjasdnienia
motywow podejmowanych dziatan, kulisdw dziatania sceny politycznej, dociekania
i wyjasniania zachowan nieetycznych politycznie i spotecznie. Wydaje sie, ze na
tym polu tygodnik nie podjat walki o czytelnika z innymi funkcjonujgcymi na rynku

tytutami prasowymi.

3.3.6. Niezalezne samorzadowe pismo ,,Glos Obywatelski”

W dniu 9 maja 1990 roku ukazat sie pierwszy i zarazem ostatni numer
"Gtosu Obywatelskiego" - pisma, ktore powstato z inicjatywy Tyskiego Komitetu
Obywatelskiego przy wsparciu Miejskiej Komisji Koordynacyjnej NSZZ

"Solidarno$¢" jako niezalezne samorzgdowe pismo regionalne. W deklaracji
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programowej znajdowaty sie zapewnienia, ze pismo bedzie wyrazato interesy
wszystkich spotecznosci lokalnych, zamierzato publikowaé materiaty o przesziosci,
terazniejszosci i przysztosci regionu, informowac¢ mieszkancéw naszego miasta
o biezacych wydarzeniach politycznych, spotecznych i kulturalnych. Na tamach
pierwszego numeru ukazat sie tekst poswiecony wyborom samorzadowym: jak
nalezy gtosowac, jakie ugrupowania wchodzg w sktad bloku koalicyjnego Tyskiego
Komitetu Obywatelskiego "Solidarnos¢", zamieszczono informacje o TKO
"Solidarnos¢”, MKK NSZZ "Solidarnos¢", Zwigzku Gornoslaskim, tyskim KIK-u,
wywiad z postem Bolestawem Twarogiem, wspomnienie o proboszczu parafii
sw. Marii Magdaleny ks. infutacie Janie Kapicy, artykut o komunistycznym
monopolu wydawniczym oraz przedruk artykutu Adama Ciotkosza z londynskiego
"Tygodnia Polski" o Konstantym Rokossowskim. Gazete redagowato kolegium,

a wydawca byt Tyski Komitet Obywatelski. Wiecej numerow pisma nie ukazato sie.

206



Audytorium lokalnego komunikowania politycznego

Rozdziat 4. Audytorium lokalnego komunikowania
politycznego

W celu uchwycenia obiektywnych prawidiowosci badanych zjawisk
przeprowadzono badania empiryczne, ktérych wyniki pozwolity na wysuniecie
logicznie zasadnych wnioskéw. Badaniem objeta zostata rzeczywistoS¢ spoteczna,
ktora ksztattowana jest przez dziatania lokalnych organizacji politycznych.
W ramach zbiorowosci spotecznej zostato przebadane skupisko spoteczne
sktadajgce sie z mieszkancéw miasta Tychy oraz wystepujgce w jej ramach
kategorie spoteczne, zdefiniowane na podstawie pici, wieku, wyksztatcenia
i zawodu. W wyniku przeprowadzonych badan ankietowych na probie pieciuset
mieszkancow miasta Tychy, po potowie kadenciji, tj. po przetomie 2004/2005 roku,
opartych na kwestionariuszu badawczym (zat. nr 2) przygotowanym zgodnie
z przyjetymi regutami konstruowania narzedzi badawczych, omdwieniu zostaty
poddane miedzy inymi zagadnienia zwigzane z:

e zainteresowaniami mieszkancow sprawami politycznymi,

e opiniami mieszkancow na temat zdarzen politycznych,

¢ identyfikacjg zrédet informacji o sprawach spoteczno-politycznych,

e motywami dziatan politycznych,

e sugestiami mieszkancéw na temat dziatan politycznych, jakie powinny

byc¢ realizowane przez aktoréw politycznych.

Efekty przeprowadzonych badan pozwolity na:
e sprawdzenie prawdziwosci istniejgcych juz teorii oraz wnioskéw, jakie
z nich wynikajg, ktére moggq okazacC sie przydatne zarowno dla celéw
poznawczych, jak i praktycznych;
e uscislenie zakresu stosowalnosci poszczegolnych teorii dla potrzeb

praktyki;
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e wzbogacenie dotychczasowej wiedzy o poszczegdlnych przejawach zycia
spotecznego poprzez uzupetnienie jej nowymi danymi i wynikajgcymi z nich
wnioskami;

e uzyskanie wiadomosci o nieznanych dotad (czyli niezbadanych) faktach
i zjawiskach spotecznych, co pozwoli na rozszerzenie penetracji naukowej

na nowe obszary rzeczywistosci spoteczne;.

W celu poddania zebranego materialu kompleksowej analizie zostaty
opracowane rozktady krotkie oraz zidentyfikowane korelacje pomiedzy
poszczegolnymi tematami badawczymi. Ich zakres obejmowat korelacje proste,
tj. wszystkie pytania przez kolejne pozycje z metryczki oraz korelacje wewnetrzne

(krzyzowe), przedstawione w tabeli ponize;.

Tabela 32. Wyszczegélnienie korelacji wewnetrznych (krzyzowych)

Korelacje wewnetrzne
nr pytania nr pytania
1 2,4,10, 13, 14, 15, 26, 28, 29, 32, 33
13 24, 26
14 24, 26
22 14, 19, 20, 21, 24, 31, 33
31 wszystkie (1 - 34)
32 wszystkie (1 - 34)

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Badania ankietowe prowadzone byty w okresie od miesigca marca do maja
2005 roku na obszarze catego miasta. Respondenci udzielali odpowiedzi
w domach, mieszkaniach, parkach miejskich i na ulicach miasta. W proébie
badawczej znalazto sie co najmniej kilku reprezentantow wszystkich osiedli

i dzielnic miasta, ktérych w Tychach jest w sumie 32 (patrz tabela ponizej).

Tabela 33. Wykaz osiedli i dzielnic miasta Tychy

A, B, C, Cielmice, Czutow, D, E, F, G, Glinka, H, Jaroszowice, K, L-S, M,
Makotowiec, N, O, P, Paprocany, R, Stare Tychy, Srodmiescie, T, U,
Urbanowice, W, Wartogtowiec, Wygorzele, Z, Zawis¢

Nazwa
osiedla / dzielnicy

Zrodto: Opracowanie wiasne na podstawie mapy Tychéw.

W celu realizacji zatozen badawczych znaczna czes¢ ankiet zostata wypetniona
réwniez podczas wizyt w lokalnych instytucjach i firmach wsréd pracownikéw i ich
rodzin (patrz tabela ponizej). W takich wypadkach ankiety byty zabierane do

domow, a nastepnie oddawane w kolejnych dniach.
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Tabela 34. Wykaz lokalnych instytuciji i firm, w ktorych realizowano badania ankietowe

Lp. Nazwa Adres Respondenci
"Centrum" Tyskie Hale Targowe . ; _ L

1. w Tychach al. Pitsudskiego 8 przedsiebiorcy, klienci

2. | Urzad Miasta Tychy al. Niepodlegtosci 49 pracownicy, rodziny

3. | Zespot Szkot Zawodowych nr 2 al. Bielska 100 uczniowie technikum

dla dorostych
4. | Zespot Szkot nr 2 ul. gen. Andersa 20 uczniowie .
policealnego studium

5. | Zespot Szkét nr 1 ul. Wejchertow 20 rodzice

6. | Studium Farmaceutyczne ul. gen. Andersa uczniowie
Regionalne Centrum Gospodarki . ; . .

7. Wodno-Sciekowej S.A. (RCGW) al. Pitsudskiego 12 pracownicy, rodziny
Miedzygminne Przedsiebiorstwo

8. | Gospodarki Odpadami Master Spétka ul. Grota Roweckiego 44 | pracownicy, rodziny
z 0.0. (MASTER)
Oratorium Seniora przy Parafii . . ,

9. Rzymskokatolickiej Swietej Rodziny ul. Elfow 29 pensjonariusze
Oddziat Geriatryczny Szpitala

10. | Wojewddzkiego Specijalistycznego ul. Edukacji 102 pacjenci
im. prof. J. Gasinskiego
Dzienny Dom Pomocy Spotecznej . .

11. (WRZOS) ul. Batorego 57 pensjonariusze
Dom Pomocy Spotecznej Caritas . . .

12. Archidiecezji Katowickie] ul. Kopernika 6 pensjonariusze
Miejski Zarzad Budynkow Mieszkalnych ; . . .

13. w Tychach (MZBM) ul. Filaretéw 31 pracownicy, rodziny
Przedsiebiorstwo Energetyki Cieplnej ; ; .

14. Spélka z 0.0. (PEC) ul. Kubicy 6 pracownicy, rodziny

15. Kesz S-C. Servyls Ogumienia. Sprzedaz ul. Lokalna 7 pracownicy, rodziny
i przechowalnia

16. | Stamax ul. Lokalna 7 pracownicy

17. | Adax S.J. Technika budowlana ul. Towarowa 23 pracownicy
Pedmo S.A. Przedsiebiorstwo dostaw .

18. - . ul. Towarowa 23 pracownicy
materiatdw odlewniczych

19. | Masbet. Wytwdrnia mas betonowych ul. Fabryczna 23 pracownicy

20. Promot. Usiugl .ogolnobudowlane, ul. Metalowa 3 pracownicy
stolarka aluminiowa
Truck-Bus Service Sp. z o0.0.

21. | Samochody ciezarowe, naczepy, ul. Towarowa 1 pracownicy
autobusy

22. Ser.top Sp. 2 0.0. Producent serow ul. Przemystowa 58 pracownicy
topionych

23. | Concret. Przedsiebiorstwo budowlane ul. Fabryczna 10 pracownicy

24. | Elektrocieptownia Tychy S.A. ul. Przemystowa 47 pracownicy
Instalmedia Sp. z 0.0. Sieci

25. | cieptownicze, wezly cieplne, instalacje ul. Targiela 8 pracownicy, rodziny
sanitarne
Rejonowe Przedsiebiorstwo

26. | Wodociagéw i Kanalizacji w Tychach ul. Sadowa 4 pracownicy, rodziny
S.A.

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Omawiane w  niniejszym  sprawozdaniu  badania  ankietowe,

przeprowadzone wsrdéd mieszkancow miasta Tychy w zakresie lokalnych spraw
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spoteczno-politycznych pozwalajg na skonstruowanie z duzg ostroznoscig
wnioskobw o charakterze ogolnym. Proba reprezentacyjna w wysokosci 500
respondentow stanowi 0,5% z wyszczegolnionej liczby badanych, ktéra wynosi

105 566 mieszkancow uprawnionych do gtosowania.

4.1.Program badan

Przeprowadzone badania ankietowe, jak juz wspomniano wczes$niej,
stanowig jeden z elementéw szerszej analizy. Celem niniejszego badania byto
uchwycenie stopnia zainteresowania sprawami politycznymi lokalnego audytorium
komunikowania politycznego. Badania przeprowadzono na podstawie opisanego
juz wczesdniej: problemu badawczego; sformutowanej hipotezy; metod, technik
i narzedzi badawczych oraz zasad weryfikacji zebranego materiatu; danych
potrzebnych do zweryfikowania hipotez, kosztorysu badanh. Zmianie ulegt tylko
podmiot i zakres przedmiotu badan oraz czas badan poszczegdlnych etapow
procesu badawczego, ktére zostaty opisane ponizej.

Podmiot badan. Badaniu zostalty poddane kategorie spoteczne
(mieszkancy posiadajgcy czynne prawo wyborcze - ok. 105 tys. uprawnionych do
gtosowania - stan na koniec 2002 r.) wystepujace w ramach tyskiego skupiska
spotecznego. W celu okreslenia préby reprezentacyjnej postuzono sie danymi
Gtéwnego Urzedu Statystycznego w Katowicach (stan na dzien 31.12.2002 r.,
opracowano 21.01.2005 r.). Etapy doboru proby i jej ksztatt przedstawiono
W ponizszych tabelach.

Tabela 35. Stan ludnosci w 2002 roku

Wyszczegdlnienie el oo egalre]
ludno$ci | liczby ludnosci
Ogodlna Il’cz_ba 132 816 )
ludno$ci
w tym mezczyzni 64 860 49%
w tym kobiety 67 956 51%

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie GUS.

210



Audytorium lokalnego komunikowania politycznego

Tabela 36. Ludnos¢ wedtug wieku w 2002 roku

Wyszczegdlnienie Illj_cljilzobée::i
Ogodlna Il’cz_ba 132 816
ludnosci
0-2 3 155
3-6 3510
7-12 8 958
13-15 5 883
16 -18 7 310
19 - 24 16 204
25-29 10 418
30 -34 7 153
35-39 7771
40 - 44 11734
45 - 49 14 244
50 - 59 16 941
60 - 64 5603
65 - 69 5176
70 -79 6 327
80 - 89 1251
90 lat i wiecej 144

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie GUS.

Grupa badawcza powinna obejmowac ludnos¢ w przedziale wiekowym od 18 do
90 lat i wiecej, tj. posiadajgcqg czynne i bierne prawo wyborcze.

Tabela 37. Ludnos¢ wedtug wieku w 2002 roku (wyszczegdlnienie dla celéw badawczych)

- Liczba % yvyszczegc')lnionej Liczba Liczba ankiet (500)
Wyszczegolnienie ludnosci liczby badany_ch ankiet mezczyzni kobiety
(w zaokragleniu) (49% ogétu) | (51% ogdtu)

Ogdlna liczba ludnosci | 132 816 - - - -

\yszezegdiniona | 105 566 100 500 245 255
iczba badanych

18-24 18 804* 18 90 44 46
25-29 10 418 10 50 25 25
30-34 7153 7 35 17 18
35-39 7771 7 35 17 18
40-44 11734 11 55 27 28
45-49 14 244 14 70 35 35

50 - 59 16 941 16 80 39 41

60 - 64 5603 5 25 12 13

65 - 69 5176 5 25 12 13
70-79 6 327 6 30 15 15

80 -89 1251 1 5 2 3

90 lat i wiecej 144 0 0 0 0

* Liczba powiekszona o 2 600 (osoby w wieku 18 lat) — 16 204 + 2 600 = 18 804

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie GUS.
llos¢ oséb w wieku 18 lat ustalono wedtug nastepujgcego wyliczenia:
a. ludnos¢ w miescie Tychy w wieku produkcyjnym mobilnym (18-44 lata)
stanowi 55,9 tys. osob,

b. ludno$¢ w miescie Tychy w wieku 19 - 44 lata stanowi 53 280

(w zaokragleniu 53,3 tys. osob),
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Wynik: pkt a) - pkt b) = grupa wiekowa 18 lat (2,6 tys.) — 55,9 tys. - 53,3 tys. =

2,6 tys.

Tabela 38. Ludnos$¢ w wieku 13 lat i wiecej wedtug poziomu wyksztatcenia i grup wieku w 2002 roku
(dane GUS w Katowicach dla woj. slaskiego - plik: stanludnopsci2)

Poziom wyksztatcenia
Oaslemn pod;talwowe
Grupy wieku | - misze | S | s | Poetvone | oo ibsz | nieustaony
szkolnego
w odsetkach
OGOLEM 100 8,9 31,7 26,8 26,4 2,3 3,9
13-14 100 - - - 75,5 24,3 0,2
15-19 100 - 12,9 7,8 71,3 3,7 4,3
20-24 100 5,8 59,4 22,8 7,9 0,4 3,7
25 -29 100 20,1 39,2 29,7 6,5 0,3 4,2
30-34 100 14,8 35,9 37,5 7,0 0,3 4.5
35-39 100 11,6 36,3 39,4 7,3 0,3 5,1
40-44 100 9,9 374 39,1 8,5 0,3 4.8
45-49 100 10,2 35,2 37,5 12,9 0,3 3,9
50-54 100 10,1 33,3 34,5 18,4 0,4 3,3
55 -59 100 9,6 28,9 27,9 30,1 0,5 3,0
60 — 64 100 7,8 25,2 22,6 40,2 1,0 3,2
65 lat i wiecej 100 5,6 20,4 15,2 49,1 5,9 3,8
Nieustalony 100 3,6 11,9 9,6 10,2 1,0 63,7
Zrodto: GUS.

Procentowy rozkfad ankiet dla poziomu wyksztatcenia w grupie wiekowej 50-59
nie zostat obliczony Srednig arytmetyczng z powodu nieuwzglednienia przez nig
zréznicowanej liczebnosci poszczegolnych grup.
Wyliczenie wartosci dla tego przedziatu (16 941) jest efektem zsumowania liczby
os6b w wieku 50-54, ktérych jest w Tychach 10 972 (wg NSP2002), oraz w wieku
55-59, ktorych jest 5 969 osob. Liczac ,nie Srednig arytmetyczng’, otrzymujemy
wartosci w zaokragleniu do catosci:

o wyzsze 10%,

e Srednie 32%,

e zasadnicze zawodowe 32%,

e podstawowe i niepetne 23%.

W pierwszej kolejnosci wyliczono liczbe os6b z procentowej wartosci przedziatu
wiekowego 50-54 i 55-59. Wartosci zsumowano iotrzymano wartosci dla
przedziatu 50-59, a nastepnie wyliczono procentowy rozktad w tym przedziale dla

poziomu wyksztatcenia (patrz tabela ponizej).
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Tabela 39. Ludnos¢ w wieku 50-59 lat wedtug poziomu wyksztatcenia i grup wieku w 2002 roku

(rozktad po naniesionych poprawkach)

Poziom wyksztatcenia
Oqch podstawowe
] et , $rednie zasadnicze | podstawowe | Meukonczone |-
Grupy wieku wyzsze i policealne | zawodowe ukonczone wykslz?aetf:enia AL
szkolnego

w odsetkach / liczba
50 - 54 100 10,1 33,3 34,5 18,4 0,4 3,3
10972 1108 3654 3785 2019 44 362
55 - 59 100 9,6 28,9 27,9 30,1 0,5 3,0
5969 573 1725 1665 1797 30 179
50 - 59 100 9,92 31,75 32,17 22,52 0,44 3,19
16941 1681 5379 5451 3816 74 541

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie GUS.

W kolejnej tabeli zaprezentowane zostaly zbiorcze rozktady dla

wyszczegolnionych przedziatow wiekowych oraz poziomow wyksztatcenia

dobranej proby reprezentacyjnej respondentow zamieszkujgcych na terenie

miasta Tychy.
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Tabela 40. Ludnos$¢ w wieku 18 lat i wiecej wedtug poziomu wyksztalcenia i grup wieku w 2002 roku (wyszczegoélnienie dla celéw badawczych - woj. Slaskie)

% Liczba ankiet (500) Poziom wyksztatcenia (w odsetkach z 100)1
Wyszczegéinienie | Liczb’a_ w_yszczegélnionej Licz_ba mezczyzni kobiety wyzsze _ ére_adnie zasadnicze podstawowe?
udnosci | liczby badanygh ankiet (49% (51% i policealne zawodowe
(w zaokragleniu) ogotu) ogo6tu) odsetek Ia:(r:]iti)eat odsetek Iailcr:ﬂZ(ti)eat odsetek gﬁzk?; odsetek Iailcr:ﬂZ(ti)eat
Ogélna ”'CZ_ba 132 816 - - _ _ - - - - _ - - _
ludnosci
"I‘i’gfsgzgfc‘l’;:;’;f 105 566 100 500 245 255 i i i i - i i -
18-24 18 804* 18 90 44 46 6 5 60 54 23 21 8 (10)
25-29 10418 10 50 25 25 20 10 39 (21) 30 15 7 4
30-34 7 153 7 35 17 18 15 (6) 36 (14) 38 13 7 2
35-39 7771 7 35 17 18 12 4 36 13 39 (15) 8 3
40 - 44 11734 11 55 27 28 10 6 37 (21) 39 (23) 9 5
45-49 14 244 14 70 35 35 10 7 35 (26) 38 (28) 13 9
50 - 59 16 941 16 80 39 41 10° 8 312 (27) 312 (27) 337 18
60 - 64 5603 5 25 12 13 8 2 25 6 23 6 41 (11)
65 - 69 5176 5 25 12 13
70-79 6 327 6 30 15 15 b b b b
80 -89 1251 1 5 2 3 6 7 24 (13) 15 (8) 55 (32)
90 lat i wiecej 144 0 0 0 0

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie GUS.
! Wynik nie sumuje sie do 100 (w tabeli nie wykazano odsetka nieustalonego i nieustalonej grupy wiekowej). Dane zaokraglone do cato$ci.
2 Ukoniczone i nieukoriczone i bez wyksztatcenia szkolnego.
@ Obliczono po zsumowaniu wartosci z przedziatu lat 50 - 54 oraz 55 - 59.
® Obliczono jako srednia arytmetyczna z przedziatu 65 lat i wiecej.
() Liczba powiekszona o reszte.
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W tabeli

ponizej

zaprezentowane zostaty

rozktady dla dobranej

reprezentacyjnej uzyskane w trakcie zrealizowanego badania.

Tabela 41. Metryczka

pleé RAZEM

Ankiet Procent
mezczyzna 251 50,2%
kobieta 249 49,8%
Razem 500 100,0%
wiek RAZEM

Ankiet Procent
18-24 lat 90 18,0%
25-39 lat 120 24,0%
40-59 lat 205 41,0%
ponad 60 lat 85 17,0%
Razem 500 100,0%
wyksztalcenie RAZEM

Ankiet Procent
podstawowe 101 20,2%
zawodowe 153 30,6%
Srednie 192 38,4%
wyzsze 54 10,8%
Razem 500 100,0%
miejsce pracy - RAZEM

Ankiet Procent
Tychy 254 51,1%
poza Tychami 51 10,3%
nie pracuje 192 38,6%
Razem 497 100,0%
rodzaj zatrudnienia - RAZEM

Ankiet Procent
przedsiebiorstwo panstwowe 90 18,3%
przedsiebiorstwo prywatne 154 31,3%
sfera budzetowa 45 9,1%
gospodarstwo rolne 7 1,4%
bezrobotny / niepracujacy 43 8,7%
emeryt / rencista 85 17,3%
uczen / student 68 13,8%
Razem 492 100,0%
rodzaj wykonywanej pracy - RAZEM

Ankiet Procent
wiasciciel 19 51%
kadra kierownicza 17 4,6%
handel / ustugi 39 10,5%
pracownik umystowy 76 20,4%
robotnik wykwalifikowany 110 29,6%
robotnik niewykwalifikowany 16 4,3%
rolnik 3 0,8%
gospodyni domowa 13 3,5%
uczen / student 70 18,8%
inne 9 2,4%
Razem 372 100,0%
sytuacja materialna - RAZEM

Ankiet Procent
zadowalajaca 40 8,0%
raczej zadowalajaca 141 28,2%
raczej niezadowalajgca 149 29,8%
niezadowalajgca 126 25,2%
trudno powiedzie¢ 44 8,8%
Razem 500 100,0%

Zrédto: Opracowanie wiasne.

proby
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Metoda, techniki i narzedzia badawcze oraz zasady weryfikacji
zebranego materiatlu. Badanie rzeczywistosci spotecznej takze zostato
przeprowadzone zgodnie z powszechnie przyjetymi zasadami przeprowadzania
badan spoftecznych. W celu postrzegania interesujgcych zjawisk, wytworow
niematerialnych (opinii, postaw, zachowan wyborcéw) w ich naturalnym ksztatcie
spotecznym przeprowadzone badania miaty charakter badan terenowych typu
socjologicznego. Poniewaz zjawiska wystepujgce w swiadomosci badanych mogg
by¢C poznane poprzez wywiad, badania miaty charakter wywiadu ustnego
i pisemnego, skategoryzowanego, jawnego i indywidualnego. W celu rzetelnego
zebrania potrzebnych danych wywiady byty przeprowadzone bez jakichkolwiek
uchybien.

Dane zostaty zebrane poprzez zastosowanie takich technik badawczych,
jak: badania ankietowe, wywiad skategoryzowany. Byty to badania sondazowe
zmierzajgce do ustalenia opinii, postaw, zachowan, motywow, oczekiwan
wyborcow. Badana grupa byta duza, co uniemozliwiato przebadanie wszystkich
przynaleznych do niej osoOb, zastosowano wiec badania reprezentacyjne
koncentrujgce sie tylko na czesci oséb przynaleznych do badanego zbioru.
Metoda ta dostarczyta ilosciowych i porownawczych danych. Proba
reprezentacyjna (500 osob) stanowita taki podzbior, ktory pod wzgledem swej
struktury i sktadu odpowiadat catosciowej probie badanej, z ktérej zostata pobrana.
Préba reprezentacyjna zostata wytoniona w oparciu o rachunek
prawdopodobienstwa - proporcjonalnie, na podstawie danych statystycznych
i niektorych  wiasciwosci  spoteczno-demograficznych, opisanych juz we
wczesniejszej czesci. Wyodrebnione zostaty kategorie spofeczne i struktura
badanej zbiorowosci wedtug przyjetej kategorii.

Whioski wynikajgce z wiasciwosci badanej prébki reprezentacyjnej stanowic
beda podstawe uogdlnienia dla catej populacji. Zebrane materialy poddano
weryfikacji, selekcji, klasyfikacji, kategoryzacji, skalowaniu, a nastepnie analizie
ilosciowej i jakosciowej®®*. W niniejszym opracowaniu zawarto wnioski, jakie
wynikajg z zebranego materiatu, ktore nastepnie poddano krytyce logicznej oraz
zweryfikowano przytoczone teorie. W jej wyniku, na podstawie zebranego
materialu badawczego podjeto prébe sformutowania twierdzen o charakterze

diagnostycznym, terapeutycznym i prognostycznym.

%84 ). Sztumski, Wstep do metod i technik..., s. 156-167.
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Czas badan i poszczegoéinych etapéw procesu badawczego. Badanie
wzatozeniu miato obejmowac przetom 2004/2005 roku. W celu lepszego dostepu
do respondentéw badanie zostato przeprowadzone dopiero w miesigcach
odmarca do maja 2005 roku, z przerwg dwutygodniowg wynikajaca
z ogolnopolskiej zatoby po smierci Papieza Jana Pawta Il w dniu 2 kwietnia

2005 roku.

4.1.1. Badania pilotazowe

W okresie od 28 stycznia do 6 lutego 2005 roku na terenie miasta Tychy
zostaly przeprowadzone badania pilotazowe. Respondentom przekazano do
wypetnienia 30 ankiet, z ktorych tylko 17 otrzymano z powrotem. Na podstawie
zgtoszonych ustnie uwag oraz spostrzezen wynikajacych z interpretacji

poszczegolnych odpowiedzi dopisano jedno pytanie (nr 32) i uszczegoétowiono

nastepujace pytania:

Tabela 42. Uwagi zgtoszone w trakcie badan pilotazowych

N Tres¢ pytania po naniesieniu poprawki
umer s .
tania Tresé pytania przed poprawka (kolorem czerwonym zaznaczono
Py wprowadzone zmiany)
Prosze o zaznaczenie sposrod nizej
Prosze zaznaczy¢ Pana(i) zrédto informacji wymienionych zrodet, tego(tych) ktére
o dziatalnosci partii politycznych i ugrupowan dostarcza(jg) Panu(i) najwiecej informac;ji
2 dziatajacych w Tychach oraz prosze oceni¢ o dziatalnosci partii politycznych i ugrupowan
tres¢ informacji dostarczanej przez wybrane dziatajgcych w Tychach oraz prosze oceni¢
zrodto (prosze wstawic¢ znak ,X”): tres¢ informacji dostarczanej przez wybrane
zrédio(a) (prosze wstawi¢ znak ,X7):
nie bytem(am) wtedy petnoletni(a), nie nie bytlem(am) wtedy petnoletni(a) i nie
10 . :
bratem(am) udziatu w wyborach bratem(am) udziatu w wyborach
(ppkt 3)
samorzgdowych. samorzgdowych.
10 brak nie pamietam.
(ppkt 4)
N e I Czy zna Pan(i) miejsce wszystkich nizej
Czy zna Pan(i) miejsce nizej wymienionych o e
N . . wymienionych organizacji politycznych na
12 organizacji politycznych na lokalnej scenie ; . - . .
. . o ” lokalnej scenie politycznej (prosze wstawic
politycznej (prosze wstawi¢ znak ,.X”)? ”
znak ,X")?
15 Czy zna Pan(i) imie i nazwiska Prezydenta Czy zna Pan(i) imie i nazwisko Prezydenta
Miasta Tychy? Miasta Tychy?
Jak ocenia Pan(i) dziatalnos$¢ partii politycznych | Jak ocenia Pan(i) dziatalnos¢ wszystkich nizej
i ugrupowan dziatajgcych w Tychach w okresie | wymienionych partii politycznych i ugrupowan
16 od poczatku dotychczasowej kadenciji, tj. od dziatajgcych w Tychach w okresie od poczatku
2002 roku do dnia dzisiejszego (prosze wstawi¢ | dotychczasowej kadencji, tj. od 2002 roku do
znak ,X")? dnia dzisiejszego (prosze wstawi¢ znak ,X")?
Czy potrafi Pan(i) wymieni¢ kilka Prosze wymieni¢ co najmniej jedno z dziatan
najwazniejszych dziatan podjetych przez znang | podjetych przez znang Panu(i) partie polityczng
17 Panu(i) partie polityczng lub ugrupowanie lub ugrupowanie dziatajgce w Tychach
dziatajgce w Tychach w trakcie dotychczasowej | w trakcie dotychczasowej kadenciji, tj. od 2002
kadencji, tj. od 2002 roku do dnia dzisiejszego? | roku do dnia dzisiejszego?
Jak Pan ocenia dziatalno$¢ wtadz miasta Tychy | Jak Pan(i) ocenia dziatalno$¢ wtadz miasta
21 w poréwnaniu z dziatalnoscig wtadz innych Tychy w poréwnaniu z dziatalnoscig wiadz
sgsiednich miast? innych sgsiednich miast?
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Jak - . I s Jak okredlit(a)by Pan(i) wszystkie nizej
23 ax okreslit(a)by Pan(i) wy,mlenlone”c;rganlzaqe wymienione organizacje polityczne (prosze
polityczne (prosze wstawi¢ znak ,X”)? wstawié znak ,X*)?
o5 nie bytem(am) wtedy petnoletni(a), nie nie bytem(am) wtedy petnoletni(a) i nie
(ppkt 6) bratem(am) udziatu w wyborach bratem(am) udziatu w wyborach
pp samorzadowych. samorzadowych.
Prosze zaznaczyé formy komunikaji Prosze zaznaczy¢ formy komunikac;ji
s . : . wyborczej, ktére Pana(i) zdaniem najlepiej
wyborczej, ktére Pana(i) zdaniem najlepiej o .
b . przekazujg informacje o kandydatach /
przekazuja informacje o kandydatach / . . ; .
28 o . ; . organizacjach politycznych biorgcych udziat
organizacjach politycznych biorgcych udziat .
) w wyborach samorzadowych w skali od 1 do 5
w wyborach w skali od 1 do 5 (prosze < Lo
- S . (prosze zaznaczy¢ do trzech odpowiedzi -
zaznaczy¢ do trzech odpowiedzi), gdzie: = . =
wstawic znak ,X’), gdzie:
Prosze zaznaczy¢ czynniki, ktére wedtug Prosze zaznaczy¢ czynniki, ktére wedtug
Pana(i) decydujg o sukcesie wyborczym partii Pana(i) decydujg o sukcesie wyborczym partii
29 politycznej lub ugrupowania dziatajgcego politycznej lub ugrupowania dziatajgcego
w Tychach w wyborach samorzadowych w skali | w Tychach w wyborach samorzagdowych w skali
od 1 do 5 (prosze zaznaczy¢ do trzech od 1 do 5 (prosze zaznaczy¢ do trzech
odpowiedzi), gdzie: odpowiedzi - wstawi¢ znak ,X"), gdzie:
i iakie?
29 inne, jakie? inne, jakie’

0] 0 At 1 T o
Co dla Pana(i) jest wazniejsze w lokalnym
komunikowaniu politycznym (prosze zaznaczyc¢
Jjedng odpowiedz)?

32 brak 1) wszelkiego typu kanaty medialne (np.
telewizja, prasa, biuletyny, radio, itp.),
2) rozmowy z innymi ludzmi (np. rodzina,
znajomi, itp.).
Prosze o wskazanie organizacji politycznej, na Prosze o wskazanie, w jakim stopniu
osze 9e Il POt ). zdecydowat(a)by sie Pan(i) gtosowacé
ktora zdecydowal(a)by sie Pan(i) glosowac A
32 A w najblizszych wyborach samorzgdowych na
w najblizszych wyborach samorzgadowych kazd 2 . h e
(orosze wstawic znak ,X): azda z nizej wymienionych organizacji
’ politycznych (prosze wstawi¢ znak ,X):
(pr?k? 6) rodzaj zatrudnienia rodzaju zatrudnienia
(pSk:i 7) kadra kadra kierownicza
33 brak . .
(ppkt 5¢) ra nie pracuje,

Zrédto: Opracowanie wiasne.

W celu podkreslenia istotnych wymagan stawianych respondentom
dokonano podkreslenia czesci pytan w ankiecie, w pytaniu nr: 3, 12, 16, 23, 28,
29, 32, 33. Dzieki badaniom pilotazowym udato sie wyeliminowaé sytuacje, ktére

mogtyby spowodowac utrudnienia w weryfikacji i analizie zebranego materiatu.

4.1.2. Budowa kwestionariusza badawczego

W  ostatecznym  ksztatcie  kwestionariusza  ankietowego  zostaty
uwzglednione wszystkie uwagi opisane przy omawianiu wynikow badania
pilotazowego. Niestety w trakcie przeprowadzania planowanych badan
ankietowych praktyka pokazata, ze nie wszystko da sie przewidzieC i nie ma
idealnych narzedzi badawczych. W trzech przypadkach nie udato sie uzyskac¢ od

wszystkich respondentéw odpowiedzi w oczekiwanym ksztatcie na stawiane
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pytania. W pytaniach nr 3, 28 i 29 ankietowani zostali poproszeni o udzielenie
ograniczonej liczby odpowiedzi: w pytaniu 3 - jednej, w pytaniach 28 i 29 - do
trzech odpowiedzi. Pytania okazaty sie zbyt trudne i pomimo widocznego
zaznaczenia prosby w ankiecie, respondenci czesto nie mogli sie zdecydowaé na
udzielenie ograniczonej ilosci odpowiedzi, co spowodowato, ze przy analizie
zebranego materiatu pytania te byly traktowane tak, jakby mozna byto udzieli¢
kilku wskazan na zadane pytania.
Kwestionariusz ankiety zostat opracowany zgodnie z wymaganiami
stawianymi narzedziom badawczych, a konstrukcja pozwalata na jego
samodzielne wypetnienie, bez pomocy osoby drugiej. Ankieta zawierata 34
pytania, w tym dwa otwarte i metryczke. Wydrukowana zostata na formacie
papieru A4, w formie ksigzki sktadajgcej sie z osmiu stron. Na pierwszej stronie
w czesci formalno-ewidencyjnej umieszczony zostat nagtowek zawierajacy nazwe
i adres uczelni, ktéra sprawuje nadzor merytoryczny oraz tytut i wprowadzenie
informujace o celu i autorze ankiety. Podkreslona zostata poufnos¢ i anonimowos¢
badania. W dalszej czesci zwrécono sie z prosbg o szczeros¢ i powage badania
oraz zawarto podziekowanie za wypetnienie ankiety. Kazde pytanie zawierato
informacje o sposobie udzielania odpowiedzi.
Pytania zamieszczone w kwestionariuszu rozmieszczone zostaty wedtug
przyjetego uktadu pozwalajgcego na osiggniecie celu badanh. Ankieta posiadata
nastepujacy rodzaj pytan wyszczegolnionych ze wzgledu na ich cel:
e pytania wprowadzajgce do zagadnien poruszanych w catym
kwestionariuszu (pyt. 1);

e pytania o opinie odnoszgce sie do sposobu postrzegania przez
respondentéw pewnych faktéw, zjawisk, proceséw, do oceniania ich
(pyt. 3, 8,9, 13, 14, 16, 18, 19, 20, 21,22, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 33);

e pytania o fakty dotyczace uzyskania informacji o pewnych zjawiskach,
faktach, a nie opinii o nich (pyt. 4, 5, 6, 10, 11, 15, 31, 32, 34);

e pytania o wiedze, ktorych celem jest zidentyfikowanie grup
respondentéw posiadajacych lub nie posiadajagcych wiedzy z zakresu
zycia politycznego (pyt. 12, 17, 23);

e pytania o zrodta informacji w celu zidentyfikowania zrédet, z jakich

respondenci czerpig wiedze na tematy polityczne (pyt. 2);
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e pytania o motywy w celu ujawnienia subiektywnie odczuwalnych
pobudek do wykonywania zajeé, podejmowania dziatah czy wyrazania
sadoéw (pyt. 29);

e pytania o sugestie w celu rozpoznania formutowanych przez
respondenta zalecen (pyt. 4, 30);

e pytania uzupetniajgce w celu uzyskania dodatkowych informacji

przydatnych do interpretowania poprzednio udzielanych odpowiedzi
(pyt. 7).

W opracowanym kwestionariuszu nie zastosowano pytan sondujgcych, ktorych
celem jest nakfonienie badanych oséb od udzielania istotnej odpowiedzi, wtedy
gdy od ich sformutowania sie uchylajg lub sg one zbyt lakoniczne.

Kwestionariusz badawczy zawierat réwniez oprocz pytan zamknietych,
pytania otwarte (technicznie) w sensie logicznym, gdzie respondenci mieli
mozliwo$¢ wpisania wielu swoich odpowiedzi (pyt. 17 i 30). Zastosowano réwniez
kombinacje pytan logicznych i technicznych, zamknietych i otwartych. Natomiast
pytania zamkniete (technicznie, pragmatycznie, gramatycznie), w formie
alternatywy, dysjunktywne, koniunktywne, z rangowaniem, pytania-skale, pytania-
tabele zaopatrzone byty w liste przygotowanych, z goéry przewidzianych
odpowiedzi przedstawianych respondentowi do wyboru (tzw. kafeterie)®*°. Ankieta
ze wzgledu na sposob rozprowadzania miata charakter:

e rozdawanej (wreczana osobiscie respondentom, a potem zbierana bgdz

skladana w okreslonym miejscu),

e audytoryjnej (rozdawana przez badacza zbiorowosci, stanowigcej

pewne audytorium, jak np. klasa szkolna, itp. Ankieta byta wypetniania
i oddawana badaczowi w czasie jego obecnosci na spotkaniu w tym

audytorium).

Kwestionariusz ankietowy byt w znacznym stopniu nadzorowany, a badacz stuzyt
respondentom wyjasnieniami, co przyczyniato sie¢ do zmniejszenia liczebnosci
bteddw spowodowanych niewtasciwg interpretacja sensu pytania badz
niezrozumieniem instrukcji. Nalezy réwniez podkresli¢, iz mimo istnienia wielu

ograniczen, badania ankietowe:

%85 Na podstawie L. A. Gruszczynski, Kwestionariusze w socjologii..., s. 23-33.
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e umozliwiajg szybsze i tansze uzyskanie danych od duzej zbiorowosci
przestrzennie rozproszonej;

e eliminujg wptyw osoby badajgcej;

e sprzyjajg ksztattowaniu sie u respondentdédw poczucia anonimowosci;

e wykluczajg btedy ankieterskie;

e utatwiajg uzyskanie daleko idacej jednolitosci materiatbw z racji
stosowania wysoce standaryzowanego zestawu pytan i instrukcji
pouczajacych o zapisywaniu odpowiedzi*®.

W celu utatwienia analizowania badanych zjawisk, postaw i opinii przy
konstruowaniu ankiety zostaty rowniez uwzglednione narzedzia badawcze
i uzyskane dzieki nim wyniki badan przeprowadzone przez wyspecjalizowane
agencje, tj. CBOS, OBOP oraz instytucje pozytku publicznego, jak Fundacja
im. Stefana Batorego. Szczegotowe informacje dotyczgce wykorzystanego
materiatu przytoczone zostaty w dalszej czesci pracy, w trakcie omawiania

wynikéw przeprowadzonego badania.

4.2.Zrodta przekazéw komunikatéw politycznych

Wzrastajgca rola $rodkéw masowego przekazu w dystrybuowaniu
informaciji politycznych zaczeta prowokowaé badaczy do poszukiwania odpowiedzi
na pytania typu: jak obywatele zdobywajg informacje polityczne i jak one wptywajg
na ich swiadomosé, postawy, zachowania oraz proces formutowania opinii
publicznej? Poszukujac jednej z odpowiedzi, poproszono respondentéw (pyt. nr 2)
0 wskazanie z zaproponowanych zrodet tego(tych), ktére ich zdaniem dostarczajg
najwiecej informacji o dziatalnosci partii politycznych i ugrupowan dziatajacych
w Tychach oraz by ocenili tre$¢ informacji dostarczanej przez wybrane zrodto(a)
w skali: ,obiektywna”, ,raczej obiektywna”, ,raczej nieobiektywna”, ,nieobiektywna”
(pozostawiono wariant ,trudno powiedzie¢”). Pytanie byto rozbudowane i nie
nalezato do najtatwiejszych. Respondenci mogli wybra¢ dowolng iloS¢ zrodet lub
dopisaC inne, ktore nie byty wymienione w ankiecie (w trakcie badania

respondenci nie dopisali innych zrédet).

%6 7a L. Sotoma, op. cit., s. 83-85.
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Dokonujac przegladu wskazan nalezy pamieta¢, ze istnieje znaczace
zréznicowane ilosci informacji podawanych przez wybrane zrédta. Zdecydowanie
mniejszg ilos¢ informacji o dziatalnosci partii i ugrupowan dziatajagcych w Tychach
dostarczajg na przyktad telewizja i radio ogdlnopolskie, ktére raczej skupiajg sie
na informowaniu o najbardziej spektakularnych wydarzeniach tych organizacji niz
prasa lokalna, ktora jest podstawowym nosnikiem wiadomosci lokalnych.

Analizujgc  udzielone odpowiedzi respondentéw, w tym ocene
obiektywnosci tresci politycznych, wida¢, Zze ankietowani mieli trudnosci
z dokonaniem jednoznacznej oceny obiektywnosci wskazanych zrodet. Odsetek
braku oceny ksztattuje sie, w zaleznosci od zrodta, od okoto 15% do prawie 50%.
Zaznacza sie rowniez wyrazng przychylnos¢ w swoich ocenach w stosunku do
kilku Zrodet informacji. Jedynie koscidt, wsréd opinii respondentow, otrzymat
zblizone oceny w stosunku do obiektywnos$ci i braku obiektywnosci tego zrodta
informacji. Uzyskane wyniki przedstawiono w formie graficznej na ponizszym

wykresie.

222



Audytorium lokalnego komunikowania politycznego

Wykres 10. Zrédta informacji o dziatalnosci partii i ugrupowan dziatajacych w Tychach. N = 100% (dla danego

zrodta)
Oobiektywna Oraczej obiektywna Oraczej nieobiektywna O nieobiektywna Etrudno powiedzie¢
| |
rodzina. N=277 37,5% 13,4% [5,8%
radio ogélnopolskie. N=281 45,2% 8,2% | 7,5%
telewizja regionalna. N=347 46,4% 10,7% 3,5
prasa regionalna. N=301 46,2% 11,6% 4,79
prasa ogdlnopolska. N=275 38,2% 11,6% |6,9%
prasa lokalna. N=358 42,2% 11,5% |7,5%
radio regionalne i lokalne. )
N=282 46,1% 10,3%3,9
telewizja ogoinopolska. N=324 41,0% 13,0% 4,3%
znajomi. N=284 36,6% 22,2% 7,0%
kos$cidét. N=236 11,4% 23,7%
strona |nte'\:r;e2t20;va Miasta. 27,4% 13,0% 9,0%
prasa samorzgdowa. N=227 21,6% 18,5% 12,3%
stror;a inferngtowa Iokalnzch 11,4% 17,6% 16,1%
organizacji politycznych. N=193
biuletyny informacyjne
organizacji politycznych. N=201 10,9% 16,4% 21,4%
spotkania z przedstawicielami | |
lokalnych organizacji ©10,6% 23,1% 17,1%
politycznych. N=199 |
czasopisma informacyjne
organizacji politycznych. N=203 09,9% 17,2% 20,2%
L) ! ! L) Ll
0% 25% 50% 75% 100%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

223



Audytorium lokalnego komunikowania politycznego

Mieszkancy jako obiektywne i raczej obiektywne, dla umownej skali 50%,

przyjmujg w swych ocenach zrédta informacji o dziatalnosci partii i organizacii

politycznych dziatajgcych w Tychach takie, jak:

Na

telewizja ogolnopolska (np. TVP1, TVP2),

telewizja regionalna (np. TVP3),

prasa ogolnopolska (np. Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Super
Express, Trybuna, Zycie, Nasz Dziennik, Polityka, Newsweek, Wprost,
itd.),

prasa regionalna (np. Dziennik Zachodni, Gazeta Wyborcza Dodatek
Katowicki, itd.),

prasa lokalna (np. Echo, Metro, Dziennik Zachodni Wydanie Lokalne
Tychy, itd.),

radio ogolnopolskie (np. RMF FM, Radio Zet, Trojka, Polskie Radio Bis,
Polskie Radio Program 1, Polskie Radio Program 2, Radio Maryja),
radio regionalne i lokalne (np. Radio Planeta 87,9 FM, Radio Flash,
Radio Karolina, Radio Mega FM, Radio Blue 94.5 FM, Radio Plus
Gliwice, Radio TOK FM, Radio Eska-Rezonans, Radio Katowice,
Radio eM, itd.)**’,

strona internetowa Miasta (nie przekroczyta progu 50%, ale zostata
oceniona bardziej jako obiektywna niz nieobiektywna),

rodzina,

znajomi.

przeciwnym biegunie mieszkancy jako raczej nieobiektywne

i nieobiektywne, dla umownej skali 50%, wskazali Zzrodfa informacji zwigzane

raczej z samym autorem przekazéw tresci politycznych badz utozsamianych

z jakas organizacjg polityczna, tj.:

prasa samorzgdowa (Twoje Miasto),
czasopisma informacyjne organizacji politycznych,
biuletyny informacyjne organizaciji politycznych,

strona internetowa lokalnych organizac;ji politycznych,

%7 Podziatu dokonano m.in. na podstawie propozycji W. Chorazkiego, ktdry klasyfikujac stacje radiowe bod wzgledem
zasiegu, dzieli je na: ogdlnokrajowe, regionalne (ponad 100 km), lokalne (25-99km) i sublokalne (o zasiegu miejskim,
gminnym i powiatowym). W. Chorazki, Polskie media..., s. 75.
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e spotkania z przedstawicielami lokalnych organizacji politycznych.

Wskazane powyzej zroédta informacji nie przekroczyty umownego progu
50% negatywnych ocen obiektywnos$ci i ksztattowaty sie zdecydowanie ponizej
niego. Wérod wskazan znalazta sie réwniez prasa samorzadowa, ktéra w swych
zatozeniach powinna by¢ obiektywnym nosnikiem informacji o pracach samorzadu
i waznych sprawach miejskich. Jej niska ocena obiektywnosci moze byc
spowodowana wieloma czynnikami, w tym tj. zasztosci historyczne, kiedy to prasie
panstwowej przypisywano charakter nosnika propagandowego. W celu
uchwycenia obiektywnych prawidtowosci tego zjawiska nalezatoby przeprowadzié
dodatkowe, pogtebione badania odbioru ioczekiwan wzgledem prasy
samorzadowej. Analizujac niskg ocene tresci informacji dostarczanych przez
czasopisma informacyjne organizacji politycznych, mozna przypuszczaé, ze
istnieje ograniczony dostep do tego typu materiatdéw informacyjnych. Podobnie jest
w przypadku spotkan z przedstawicielami lokalnych organizacji politycznych.
Mozna odnies¢ wrazenie, iz ankietowani nie wierzg w obiektywnos¢é
dostarczanych przez nie informacji i zaktadaja, Zze jest to rodzaj swoistej
propagandy. W obu przypadkach wystepuje najliczniejszy odsetek osob, bo az
prawie 50%, ktérym trudno jest dokonaé oceny obiektywnosci tych zrddet.
Nalezatoby sie zastanowi¢, dlaczego tak sie dzieje, jakie czynniki utrudniajg
podjecie decyzji. W tym celu mozna by réwniez dokona¢ pogtebionych wywiadow.
By¢ moze okaze sie, ze politycy juz dawno utracili zaufanie wyborcéw, ktérzy
w swoich ocenach zachowujg daleko idgcg ostroznosc.

Pod wzgledem ogdlnej ilosci wskazan w stosunku do wybranych zrddet
informacji (dla wszystkich ocen danego Zrodfa oraz braku oceny) respondenci
najczesciej wskazywali na prase lokalng, telewizje regionalng i ogdlnopolskag

(patrz wykres ponizej).
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Wykres 11. llo$¢ wskazan dla danego zrodta informaciji o dziatalnosci
partii i ugrupowan dziatajacych w Tychach. Wyniki nie sumuja sie

prasa lokalna | 358

telewizja regionalna | 347

telewizja ogolnopolska ] 324

prasa regionalna | 301

znajomi | 284

radio regionalne i lokalne ] 282

radio ogdlnopolskie ] 281

rodzina | 277

prasa ogolnopolska | 275

kosciot ] 236

prasa samorzgdowa | 227

strona internetowa Miasta | 223

czasopisma informacyjne organizaciji politycznych |1 203

biuletyny informacyjne organizacji politycznych ] 201

spotkania z przedstawicielami lokalnych organizacji
politycznych

strona internetowa lokalnych organizacji politycznych 1193

1199

0 400

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Analizujgc powyzszy wykres nie mozna jednoznacznie stwierdzi¢, ktore
zrodto respondenci preferujg najbardziej. W tym celu poproszono w kolejnym
pytaniu (pyt. nr 3) o podanie ZzZrodta informacji, ktére zdaniem respondentow
powinno dostarczaé najwiecej informacji o dziatalnosci partii politycznych
i ugrupowan dziatajgcych w Tychach. Ankietowani w sposéb widoczny zostali
poproszeni o wskazanie tylko jednej odpowiedzi (jednego zrédta), ale w kilku
przypadkach prawdopodobnie nie potrafili podjaé decyzji i wskazywali na kilka
zrédet. Przy weryfikacji zebranych danych ostatecznie zadecydowano, ze pytanie
bedzie interpretowane tak, jakby respondenci mieli mozliwos¢ wskazania co
najmniej jednego zrodta informacji.

Ze wskazan respondentow wynika, ze najchetniej chcieliby sie dowiadywac
o dziatalnosci partii politycznych i ugrupowan dziatajagcych w Tychach z prasy
lokalnej (38,4%), a w dalszej kolejnosci z prasy regionalnej (15,7%) i telewizji
regionalnej (14,7%). Zdecydowanie mniejsze preferencje, na poziomie okoto 5%
wskazan, uzyskaty kolejno: radio regionalne i lokalne, telewizja ogolnopolska,
prasa ogolnopolska, inne zrédta. Najmniej wskazan (1,2%) otrzymata prasa

samorzadowa. Przypuszcza¢ mozna, iz ankietowani w swym wyborze kierowali
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sie poczuciem informacyjnej roli prasy samorzgdowej wobec mieszkancow i nie
chcg by byta traktowana przez jakgkolwiek organizacje polityczng jako nosnik

propagandowy. Uzyskane wyniki przedstawiono na ponizszym wykresie.

Wykres 12. Zrédta informacii, ktére powinny dostarczaé najwiecej
informacji o dziatalnosci partii politycznych i ugrupowan dziatajacych w Tychach. N = 100%

prasa lokalna 38,4%
prasa regionalna - 15,7%
telewizja regionalna - 14,7%
radio regionalne i lokalne - 5,4%
telewizja ogolnopolska - 4,8%
prasa ogolnopolska -_| 4,6%
inne zroédta - 4,4%
strona internetowa Miasta - 3,6%

strony internetowe lokalnych organizaciji politycznych :I 2,2%

biuletyny informacyjne organizacji politycznych :I 1,8%
spotkania z przedstawicielami lokalnych organizacji :I
politycznych

czasopisma informacyjne organizacji politycznych :I 1,4%

prasa samorzgdowa :I 1,2%

Zrédto: Badania wtasne autora - maj 2005 r., préba 498.

Wsrdd ankietowanych zarysowuje sie widoczny trend. Prasa lokalna, ktora
otrzymata najwiecej wskazan, jest preferowana na zblizonym poziomie zaréwno
przez kobiety, jak i mezczyzn. Najczesciej wskazywaty ja osoby w przedziale
wiekowym od 25 do 59 lat, posiadajgce wyksztatcenie wyzsze (48,1%), chociaz
w mniejszym stopniu takie zainteresowanie wykazywaty osoby z wyksztatceniem
zawodowym (38,4%) i srednim (40,1%). W grupie badanych, ktéra wybrata prase
lokalng najliczniej, bo az okoto 28%, wystepujg pracownicy umystowi, nastepnie
robotnicy wykwalifikowani (27,4%) oraz uczniowie istudenci (16,4%).
Prase lokalng wybieraty tez osoby zaréwno, dla ktérych w lokalnym

komunikowaniu politycznym wazniejsze sg wszelkiego typu kanaty medialne,
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np. prasa (26,2%), jak i rozmowy z innymi ludzmi (12,3%). Preferujg jg réwniez
gtébwnie osoby deklarujace poglady centroprawicowe (7,3%), prawicowe (6,5%)
i centrolewicowe (4%).

Telewizja regionalna wskazana w trzeciej kolejnosci, przez 15%
ankietowanych, byta réwniez preferowana na zblizonym poziomie zaréwno przez
kobiety, jak i mezczyzn. Wskazywaty jg najczesciej osoby z przedziatu wiekowego
60 lat i wiecej (27,1%) oraz osoby z wyksztatceniem podstawowym (23,8%)
i zawodowym (19,2%). W tej grupie badanych najliczniejszg czes¢ (ponad 50%)
stanowili robotnicy wykwalifikowani. W$rdd tych oséb znalezli sie zaréwno badani,
dla ktorych w lokalnym komunikowaniu politycznym wazniejsze sg rozmowy
z innymi ludzmi (6,9%), jak i wszelkiego typu kanaty medialne (7,9%). Telewizje
regionalng preferujg gtdbwnie osoby deklarujgce poglady prawicowe (1,8%)
i zdecydowanie prawicowe (1,4%). Deklarowany odsetek wskazan wzgledem
telewizji regionalnej obrazuje takze zmiany, jakie zachodzg w Swiadomosci
mieszkancow, dla ktérych telewizja petni znaczacq role informacyjng, coraz
czesciej rowniez w zakresie dostarczania informacji o lokalnej dziatalnosci partii
politycznych i ugrupowan.

Respondenci, okreslajac preferowane zrédto informaciji, ktére powinno
dostarcza¢ najwiecej informacji o dziatalnosci partii politycznych i ugrupowan
dziatajagcych w Tychach, mogli dokona¢ wyboru sposréod 13 zaproponowanych
propozycji. Rozrzut wskazan, jak mozna byto przewidzie¢, okazat sie stosunkowo
duzy i dlatego w dalszej czesci ankiety (pyt. nr 32) poproszono respondentéw

0 wskazanie, co jest dla nich wazniejsze w lokalnym komunikowaniu politycznym.

Wykres 13. Preferencje kanatéw lokalnego komunikowania politycznego. N = 100%

wszelkiego typu

kanaty medialne rozmowy z innymi

(np. telewizja, IUFiimi (np. .
prasa, biuletyny, rodzina, znajomi,
radio, itp.); 61,8% itp.); 38,2%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 498.
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Ankietowani zostali poinformowani o mozliwosci wyboru tylko jednej,
sposrod  dwoch  zaproponowanych, odpowiedzi. Udzielone  wskazania
przedstawiono na powyzszym wykresie. Z udzielonych wskazan wynika, ze dla
respondentéw w lokalnym komunikowaniu wazniejsze sg wszelkiego typu kanaty
medialne, tj. telewizja, prasa, biuletyny, radio, itp. Takiego wyboru dokonato ponad
60% badanych. Te forme komunikacji preferowaty wszystkie badane kategorie
spoteczne, a najczesciej wybieraty jg kobiety (63,9%) w wieku 25-39 lat (68,9%),
deklarujgce wyksztatcenie wyzsze (68,5%) oraz czesciej osoby deklarujgce
poglady polityczne centroprawicowe (11,1%) i prawicowe (10,1%). Wszelkie
kanaty medialne wybieraty réwniez osoby, ktére bardzo sie interesuje politykg
i regularnie starajg sie Sledzi¢ wszystko, co sie dzieje w zyciu politycznym miasta
(80%) - patrz tabela ponize;.

Tabela 43. Zainteresowanie sprawami politycznymi miasta a preferowane formy komunikacji politycznej

Co dla Pana(i) jest wazniejsze w lokalnym
komunikowaniu politycznym?

Zainteresowanie sprawami politycznymi miasta wszelkiego typu kanaty rozmowy 2 innymi ludzmi
Tychy medialne (np. telewizja, (Np. rodzina, znajomi, fip.)
prasa, biuletyny, radio, itp.) ) ’ T
Ankiet Procent Ankiet Procent
po!ltykq zupe%me si¢ nie interesuje, mam inne 56 56,6% 43 43.4%
zainteresowania
polityka mnie raczej nie mtereSL_JJe, zwracam uwage 128 61.8% 79 38,2%
tylko na niektére wyjatkowo wazne wydarzenia
raczej si¢ |n.tere§u1Q polityka, stargm sie, zeby byé 85 63.9% 48 36.1%
mniej wiecej zorientowany(a) co sie dzieje
k’)ardz_c’) sie interesuje polltyk_a, regulgrnle §taram sie 28 80.0% 7 20,0%
Sledzi¢ wszystko co sie dzieje w zyciu politycznym
trudno powiedzie¢ 9 42,9% 12 57,1%

Zrodto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Na drugim miejscu (38% wskazan) znalazty sie rozmowy z innymi ludzmi,
np. z rodzing, znajomymi, itd. Wybierali je czesciej mezczyzni (40,2%) w wieku
60 lat i wiecej (45,9%), posiadajgcy wyksztatcenie podstawowe (44,4%) oraz
osoby deklarujgce rézne poglady polityczne, chociaz czesciej osoby o pogladach
centroprawicowych (4,2%) i prawicowych (4,8%), a najrzadziej o zdecydowanie
lewicowych (1,4%) - patrz tabela ponizej. Te forme komunikacji politycznej

czesciej wybieraty takze osoby, ktore politykg zupetnie sie nie interesujg (43,4%).
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Tabela 44. Deklarowane poglady polityczne a preferowane formy komunikacji politycznej

Co dla Pana(i) jest wazniejsze w lokalnym
komunikowaniu politycznym?
Prosze o okreslenie Pana(i) ka\rlmv:éerlll:;ecigi]gl;);pzjnp_ rozmowy z inn){mi
pogladéw politycznych telewizja, prasa, ludZmi .(np.' r9d2|na,
biuletyny, radio, itp.) el i)

Ankiet Procent Ankiet Procent
zdecydowanie lewicowe 7 1,4% 7 1,4%
lewicowe 14 2,8% 8 1,6%
centrolewicowe 31 6,2% 12 2,4%
centroprawicowe 55 1,1% 21 4.2%
prawicowe 50 10,1% 24 4,8%
zdecydowanie prawicowe 18 3,6% 11 2,2%
trudno powiedzie¢ 133 26,8% 106 21,3%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Prezentowane wyniki dotyczace preferencji form komunikowania
politycznego roznig sie od wynikbw uzyskanych w trakcie badan
przeprowadzonych na Slasku w latach 1994-1998, ktére wskazywaty, ze
w 1998 roku pierwszym zrédtem informacji o sprawach lokalnych wedtug
respondentdw w wojewodztwach bielskim, czestochowskim i katowickim byty

rozmowy z innymi ludzmi®®,

4.2.1. Czytelnictwo prasy lokalnej, samorzadowej, regionalnej

W dzisiejszych czasach jednym z najwazniejszych nosnikow informacji
z zakresu lokalnego komunikowania politycznego jest nadal prasa lokalna,
samorzadowa i regionalna. Pomimo wielu trudnosci, gtéwnie ekonomicznych -
zwigzanych z wysokimi kosztami opracowania i druku, oferuje ona czytelnikom
trwate i bogate zrodto informaciji o lokalnych wydarzeniach®?°. Poziom czytelnictwa
ksztattuje sie na dos¢ wysokim poziomie. Czytanie prasy lokalnej, samorzadowej,
regionalnej deklaruje 63,3% badanych. Prase czytajg zaréwno kobiety, jak
i mezczyzni, najczesciej z przedziatu wiekowego 25-39 lat (67,5%), gtéwnie
z grupy osob posiadajgcych wyksztatcenie Srednie (70,7%), wyzsze (68,5%)
i zawodowe (64,1%). Na ponizszym wykresie zostat przedstawiony poziom

czytelnictwa prasy wsrdod mieszkancéw Tychow (pyt. nr 4).

388 M. Jachimowski, Telewizja regionalna w regionalnym systemie informacji, [w:] Radio i telewizja. Informacja, kultura,
polityka, W. Dudek (red.), Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2000, s. 118.

%9 pProblematyka audytorium lokalnego komunikowania zajmowali sie juz pod koniec lat osiemdziesigtych S. Michalczyk
i B. Grzonka. J. Mikutowski Pomorski (pod red.), Socjologiczne problemy spoteczno$ci lokalnych. Prasa lokalna jako
czynnik ksztaftowania sie wiezi lokalnych, T. 3, Rzeszéw 1990.
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Wykres 14. Czytelnictwo prasy lokalnej, samorzadowej, regionalnej. N = 100%

63,3%

36,7%

tak nie

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 499.

Chetniej czytajg prase osoby, ktore deklarujg zainteresowanie politykg
i starajg sie regularnie $ledzi¢ wszystko, co sie dzieje w zyciu politycznym miasta
(okoto 83%) oraz te osoby, ktére deklarujg centroprawicowe (11,9%) i prawicowe
(9,5%) poglady polityczne. Najmniejsze zainteresowanie czytaniem prasy
przejawiajg osoby z wyksztatceniem podstawowym (okoto 45% wskazan w tej
kategorii), ktére zarazem stanowig w stosunku do innych kategorii wyksztatcenia
najwiekszy odsetek osob nie czytajacych prasy, az 54,5%, gdzie dla pozostatych
kategorii odsetek ten ksztattuje sie na poziomie okoto 30%. Prasy raczej nie
czytajg osoby, ktore deklarujg zupetny brak zainteresowania sprawami
politycznymi miasta i ogolnokrajowymi (odsetek takich wskazan wynosi okoto
60%) oraz czesciej osoby deklarujgce poglady polityczne prawicowe (5,4%).
WSsSrdéd osob czytajgcych i nie czytajgcych prasy lokalnej sg w podobnych grupach
(okoto 20%) osoby, dla ktérych wazniejsze w lokalnym komunikowaniu
politycznym sg rozmowy z innymi ludZzmi, a nie wszelkiego typu kanaty medialne,

jak np. prasa.

W  kolejnym pytaniu ankiety (pyt. nr 5) poproszono ankietowanych
o wskazanie tytutbw czytanej prasy. Jak wida¢ na ponizszym wykresie,
respondenci najczesciej wskazywali na lokalne ,Echo” (74,5%) i ,Dziennik
Zachodni”, ktory posiada dodatek lokalny dla miasta Tychy (58,6%). Na trzecim
miejscu ponad 23% badanych wskazato na ,Gazete Wyborczg”. Prasa
samorzadowa byla wskazywana raczej sporadycznie, okoto 3% wskazan,
i klasyfikowata sie na poziomie innych tytutow, ktére raczej w znikomym zakresie
odnoszg sie do spraw lokalnych, jak np. ,Wprost”. Gazete ,Echo” czytajg
najchetniej osoby w wieku 40-59 lat (78,8%), deklarujace wyksztatcenie wyzsze

(81,1%) i poglady centroprawicowe (14,1%) oraz prawicowe (10,2%). ,Dziennik
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Zachodni” czytajg osoby w wieku 25-39 lat (64,2%), z réznym poziomem
wyksztatcenia, z czego najmniej z wyksztatceniem wyzszym (51,4%). Tytut ten jest
tez czesciej czytany przez osoby deklarujgce poglady centroprawicowe (12,1%)
oraz prawicowe (10,2%).

Wykres 15. Tytuly czytanej prasy. N = 100%

Echo | 74,5%

Dziennik Zachodni | 58,6%

Gazeta Wyborcza | 23,6%

Twoje Miasto :I 2,9%

Newsweek -:l 2,5%
Inne -:l 2,5%

Super Express -:| 2,2%
Rzeczpospolita -:l 2,2%
Polityka :| 2,2%

Fakt ] 1,9%

Wprost -] 1,9%

Metro -] 1,3%

Przekrdj | 0,6%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 314.

Niski odsetek wskazan prasy samorzgadowej jest niewatpliwie zjawiskiem
niepozadanym. Dokonujgc wstepnej analizy prasy samorzadowej ,Twoje Miasto”
na pierwszy plan wysuwa sie jej profesjonalne opracowanie, co $wiadczy
0 zaangazowaniu wtadz miasta w jej tworzenie. Do jej opracowania zostat
wyznaczony pracownik magistratu, ktéry zarazem petni role redaktora naczelnego.
Gazetka drukowana jest w naktadzie 7 tys. szt. Jest bezptatna i dotgczana raz na
miesigc do tyskiego dodatku ,Dziennika Zachodniego”, a jej wersja elektroniczna
jest réwniez dostepna na tyskiej stronie internetowej. Probujgac znalezé
wyjasnienie niskiego poziomu zainteresowania mieszkancéow tytutem, jawi sie kilka
podstawowych kwestii:

e Po pierwsze: sytuacja ta moze by¢ spowodowana stabg akcjg
promocyjng gazetki, co moze skutkowac tym, ze mieszkancy nawet nie
sq Swiadomi jej istnienia. Jako przyktad mozna wskazac¢ trudnos$é
z dotarciem do jej wersji elektronicznej umieszczonej na stronie

internetowej miasta.
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e Po drugie: obecny sposéb dystrybucji moze nie zapewnia¢ oczekiwanej
ilosci odbiorcéw.
e Po trzecie: tytut, pomimo imponujacej szaty graficznej i réoznorodnosci

informaciji, nie dostarcza informacji oczekiwanych przez odbiorcéow.

Oczywiscie wyzej wymienione spostrzezenia nie wyczerpujg tematu i nie
uprawniajg do przyjecia jednoznacznego stanowiska bez dokonania wnikliwej
analizy poruszanego zagadnienia. W trakcie konstruowania kwestionariusza
ankietowego zatozono, ze osoby czytajgce prase korzystajg z wielu tytutdw. W tym
samym pytaniu ankiety poproszono respondentdéw o wskazanie tytutu prasy, ktéry
jest czytany przez nich najczesciej. Uzyskane dane sg czesciowo zbiezne
z 0golng iloscig wskazan dla tytutbw prasowych omawianych powyzej. Zebrane

dane ilustruje ponizszy wykres.

Wykres 16. Tytuly prasy czytane najczesciej. N = 100%

Echo | 51,8%
Dziennik Zachodni | 33,1%

Gazeta Wyborcza 1 | 10,3%

Super Express -:| 1,0%
Polityka []] 1,0%
Newsweek -] 0,6%
Fakt ] 0,6%

Twoje Miasto -] 0,6%
Inne -] 0,6%
Rzeczpospolita -] 0,3%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 311.

Na pierwszym miejscu z prawie 52% odsetkiem wskazan wymieniane byto
,ECcho”, nastepnie ,Dziennik Zachodni” (33,1%), ,Gazeta Wyborcza” (10,3%) i na
jednym z ostatnich miejsc - , Twoje Miasto”, z ilo$cig na poziomie 0,6% wskazan.
Podobnych wskazan udzielali respondenci w badaniach przeprowadzonych przez
A. Bartoszek, R. Geislera w 2003 roku. Z uzyskanych danych wynika, Ze najwiece;j
informacji o sprawach miasta i dziatalnosci wikadz Tychéw mieszkancy czerpig
z gazet lokalnych lub prasy codziennej, tj. ,Echo”, ,Dziennik Zachodni” i ,Gazeta

Wyborcza” (patrz tabela ponizej)*®.

390 Respondenci wskazywali rowniez na nie ukazujgce sie juz ,Echo Tyskie” i wskazania te mozna doliczy¢ do tygodnika
+Echo”, co daje 66,7% wskazan. Zrédto: Urzad Miasta Tychy, Wyzsza Szkota Zarzgdzania i Nauk Spotecznych,
A. Bartoszek, R. Geisler, Badanie socjologiczne. Tychy 2003 - kapitat infra- i info-strukturalny, (czerwiec 2003 r., préba
602).
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Tabela 45. Czytelnictwo lokalnej i regionalnej prasy informujacej o sprawach miasta
(dane nie sumuja sie do 100% z powodu mozliwosci wskazania wigcej niz jednego prasowego zrodta informaciji)

Ankiet Procent
Echo 367 60,9%
Dziennik Zachodni 189 31,4%
Gazeta Wyborcza 88 14,6%
Trybuna Slaska 38 6,3%
Tydzien w Tydzien 37 6,1%
Gazeta Tyska 35 5,8%
Echo Tyskie 35 5,8%
Gazetka ,Oskard” 23 3,7%
inne 7 1,2%%
razem 602 -

Zrédto: Urzad Miasta Tychy, Wyzsza Szkota Zarzadzania i Nauk Spotecznych, A. Bartoszek, R. Geisler, Badanie
socjologiczne. Tychy 2003 - kapitat infra- i info-strukturalny, (czerwiec 2003 r., préba 602).

W dalszej czesci ankiety (pyt. nr 6) respondenci wskazali sprawy, ktore
porusza prasa czytana najczesciej - patrz tabela ponizej. Na 317 udzielonych
odpowiedzi, 76,3% ankietowanych wskazato na sprawy spoteczno-polityczne jako
te, ktdre porusza najczesciej czytana prasa, nastepnie na sprawy gospodarcze

(45,4%), kulturalne (42,6%) i inne (8,5%).

Tabela 46. Sprawy poruszane w prasie czytanej najczesciej

Ankiet Procent
kulturalne 135 42,6%
spoteczno-polityczne 242 76,3%
gospodarcze 144 45,4%
inne, jakie? 27 8,5%
razem 317 100%

Zrédto: Badania wtasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Zdaniem M. Gieruli wptyw czytelnika na typ kierowanej do niego prasy
lokalnej zalezy zasadniczo od nastepujacych czynnikow:

e zainteresowania problematykag lokalna w ogdle;

e preferowania okreslonych tresci, ktére sg lub nie w okreslonych typach
prasy lokalnej;

e miejsca zajmowanego w strukturze spotecznej spotecznosci lokalnej;

e potrzeby uczestnictwa w zyciu spotecznosci lokalnej;

e zwiazku emocjonalnego z obszarem, na ktérym sie mieszka™"

%1 Autor powotuje sie na opracowanie M. Gierula, B. Grzonka, M. Jachimowski, Badania wtasne nad spotecznym

funkcjonowaniem mediéw lokalno-regionalnych wojewddztwa bielskiego, czestochowskiego, katowickiego i opolskiego
(w latach 1989-1998) oraz $lagskiego (za lata 1999-2000). Préba badawcza 1004 wywiady kwestionariuszowe. Raporty

z badan, Archiwum Zaktadu Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego. M. Gierula, Typologiczny rozwéj prasy lokalnej...,
s. 16-17.
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Badania prowadzone na Slasku w drugiej pofowie lat dziewieédziesigtych nad
spotecznym odbiorem mediow lokalnych pokazujg wyraznie, iz w strukturze
publicznosci poszczegdlnych mediow dominujg zdecydowanie odbiorcy, ktorzy
wykazujg duze zainteresowanie tzw. sprawami lokalnymi oraz ludzie deklarujacy
silny zwigzek uczuciowy z miastem, w ktérym mieszkajq (okoto 90% interesuje sie
sprawami lokalnymi i 85% jest uczuciowo =zwigzana z miastem)®®.
Z przeprowadzonych przez A. Bartoszka, R. Geislera badan wynika, ze wsréd
mieszkancow Tychow (czytajgcych i nie czytajacych prasy) zwigzek z miastem
jest bardzo silny. Blisko 94% wskazan respondentéw pokazuje, iz zwigzek ten
istnieje, przy czym 70% odczuwa ten zwigzek jako mocny bgdz bardzo mocny

(patrz tabela ponizej).

Tabela 47. Zwigzek mieszkancow z miastem

Procent
w ogole nie czuje sie zwigzany 6%
czuje sie troche zwigzany 23%
czuje sie mocno zwigzany 37%
czuje sie bardzo mocno zwigzany 34%
razem 100%

Zrédto: Urzad Miasta Tychy, WyZsza Szkota Zarzadzania i Nauk Spotecznych, A. Bartoszek, R. Geisler, Badanie
socjologiczne. Tychy 2003 - kapitat infra- i info-strukturalny, (czerwiec 2003 r., préba 602).

W celu uchwycenia wyzej wspomnianych czynnikow w dalszej kolejnosci
poproszono, aby respondenci wskazali najwazniejsze powody, dla ktoérych czytajg
prase (pyt. nr 7). Na pierwszym miejscu wsréd powodow, dla ktérych najczesciej
czytana jest prasa lokalna prawie 40 % respondentow, ktorzy deklarujg czytanie
prasy, wskazato na motyw zainteresowania sprawami lokalnymi. Nastepnie ponad
30% ankietowanych wskazato na zdobywanie informacji, che¢ bycia ,na biezgco”.
Na ostatnim miejscu 2,3% odsetka czytajgcych prase wskazato na wzgledy
ekonomiczne i fatwos¢ dostepu. Udzielone odpowiedzi przedstawiono na wykresie

ponizej.

®2g, Michalczyk, Spofeczne zapotrzebowanie na informacje lokalng, ,Samorzad terytorialny”, 1996, nr 7-8, s. 122.
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Wykres 17. Najwazniejsze powody czytania prasy. N = 100%

zainteresowanie sprawami lokalnymi 39,5%
zdobywanie informac;ji, cheé bycia "na biezgco"
poruszana tematyka

inne

wiarygodnos¢

ogtoszenia

przyzwyczajenie

ciekawie napisana

tania, tatwodostepna

trudno powiedzie¢

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 266.

Analizujac powyzsze dane, mozna wysung¢ wniosek, iz spoteczenstwo tyskie jest
w stadium przeksztatcenia z biernego, traktujgcego miasto jako ,sypialnig”
i miejsce odpoczynku (co byto podstawowym zamierzeniem budowy ,miasta
socjalistycznego” w latach pieédziesigtych) w sSwiadomg lokalng spotecznosé
interesujgcy sie szeroko rozumianymi sprawami lokalnymi, ktére bezposrednio lub
posrednio jej dotyczg. Niewatpliwie jest to pozytywna tendencja, ktéra, miejmy
nadzieje, bedzie sie z czasem nasila¢ i coraz aktywniej oddziatywa¢ na lokalny
rynek polityczny oraz wtascicieli mediow lokalnych.

Zainteresowanie sprawami lokalnymi w swym zasiegu obejmuje rozne
kategorie spraw. Dokonanie ich identyfikacji staje sie warunkiem podstawowym
dalszej analizy. Sprawami lokalnymi nie sg tylko wydarzenia spoteczno-polityczne,
ale réwniez kulturalne, gospodarcze, sportowe, itp., 0 ktérych istnieniu nie mozna
zapominaé. Oczywiscie wydarzeh spoteczno-politycznych jest relatywnie wiecej
w stosunku do pozostatych, co ma odzwierciedlenie w zawartosci lokalnej prasy.
Jak juz wczesniej wspomniano, okoto 73% osbéb wskazato, ze czytana przez nich
prasa lokalna porusza wiasnie takie sprawy, a ponad 40% , ze sprawy kulturalne
i gospodarcze. Nasuwa sie wiec wniosek, iz lokalne komunikowanie polityczne nie
powinno by¢ przecigzone informacjami o charakterze politycznym. Wskazane jest,
by zawierato zréznicowane informacje obejmujgce swym zakresem rézne aspekty
zycia lokalnego. Dzieki temu zostanie réwniez nadana wieksza dynamika

zachodzacym wspotzaleznoscia pomiedzy lokalnymi aktorami politycznymi
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(politykami, mediami, wyborcami), ktére w duzym uproszczeniu majg postaé
naczyn powigzanych. Wyborcy, czyli mieszkancy, chca sie interesowac sprawami
lokalnymi. Wiedze o nich, jak wynika z przeprowadzonych badan, dostarcza
gtébwnie prasa, ktéra chcac funkcjonowaé na rynku, musi sprosta¢ stawianym
oczekiwaniom. Atrakcyjnos¢ prasy okresla w duzej mierze licznos¢ zawartych
w niej informacji, ktore z kolei, bezposrednio lub posrednio, sg dostarczane przez
politykow i instytucje samorzadowe oraz lokalne. Od ich zaradnosci i aktywnosci
relacjonowanej przez media zalezy, czy wyborcy wyrazg swojg aprobate dla ich

dziatan w wyborach.

Rola mediéw lokalnych jako jednego z kanatow komunikowania
politycznego jest stosunkowo mocna. Z danych przedstawionych na ponizszym
wykresie (pyt. nr 8) wynika, ze az 70% czytelnikbw prasy uwaza, ze tresci
polityczne w niej zawarte sg obiektywne iraczej obiektywne. Ocene raczej
obiektywng wystawito prawie 69% czytelnikdw deklarujgcych wyksztatcenie
Srednie i prawie 65% czytelnikow deklarujacych wyksztatcenie wyzsze oraz 13,5%
os6b deklarujacych centroprawicowe poglady polityczne. Tylko niecate 12%
z czytelnikdw ocenia je jako raczej nieobiektywne i nieobiektywne. Sg to gtéwnie
osoby deklarujgce poglady polityczne prawicowe (3,1%). Niespetna 15%
czytelnikow ma trudno$¢ z dokonaniem stanowczej oceny obiektywnosci tresci
politycznych.

Wykres 18. Ocena obiektywizmu tresci politycznych zawartych w prasie. N = 100%

59,2%

11,0% 11,0% 0.6% 3,4% 14,7%
L T — T T —
jako obiektywne  raczej obiektywne raczej jako nieobiektywne zadne z trudno powiedzie¢
nieobiektywne powyzszych, nie
czytam takich
artykutow

Zrédto: Badania wtasne autora - maj 2005 r., préba 319.

Czytelnicy, oceniajgc styl tresci politycznych zawartych w prasie (pyt. nr 9),
okre$lajg je jako raczej stonowane (44,2%) i jako stonowane (17,9%). Styl tresci

jako raczej agresywny ocenito 9,4% czytelnikow, jako agresywny tylko 1,3%
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(najwiekszy odsetek takich wskazan - 16,2% miedcit sie w grupie oséb
posiadajgcych wyksztatcenie wyzsze). Tylko 4,4% czytelnikdw zaznaczyto ,zadne

z powyzszych, nie czytam takich artykutéw”, a 22,9% ,trudno powiedziec”.

Tabela 48. Ocena stylu tresci politycznych zawartych w prasie

Ankiet Procent
jako stonowane 57 17,9%
raczej stonowane 141 44.2%
raczej agresywne 30 9,4%
jako agresywne 4 1,3%
zadne z powyzszych, nie czytam takich artykutow 14 4,4%
trudno powiedzie¢ 73 22,9%
Razem 319 100,0%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500,

Czytelnicy wystawili prasie lokalnej pozytywng ocene. Zdecydowana
wiekszos$¢ z nich uwaza, ze tresci polityczne zawarte w niej sg raczej obiektywne,

a pod wzgledem stylu sg raczej stonowane.

4.3.Zainteresowanie lokalnymi sprawami politycznymi

Jedng z podstawowych informacji, ktérg miaty dostarczyé zrealizowane
badania ankietowe, byto okreslenie poziomu zainteresowania mieszkancow
sprawami politycznymi miejskimi i ogodlnokrajowymi. W pytaniu nr 1 ankiety
respondenci zostali poproszeni o wskazanie tylko jednej odpowiedzi. Odsetek
udzielonych odpowiedzi dla zainteresowania sprawami politycznymi miasta zostat

przedstawiony ponizej.

Wykres 19. Zainteresowanie sprawami politycznymi miasta Tychy. N = 100%

41,5%

20,2%
26,8%

4,2%

7,3%

O polityka zupetnie sie nie interesuje, mam inne zainteresowania

H polityka mnie raczej nie interesuje, zwracam uwage tylko na niektére wyjatkowo wazne wydarzenia
Oraczej sie interesuje polityka, staram sie, zeby byé mniej wiecej zorientowany(a) co sie dzieje
Obardzo sie interesuje polityka, regularnie staram sie $ledzi¢ wszystko co sie dzieje w zyciu politycznym
O trudno powiedzie¢

Zrédto: Badania wtasne autora - maj 2005 r., préba 496.
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Na kolejnym wykresie przedstawiono wyniki uzyskane dla zainteresowania
sprawami politycznymi ogolnokrajowymi.

Wykres 20. Zainteresowanie sprawami politycznymi ogélnokrajowymi. N = 100%

37.8% 36,3%

polityka zupetnie sie polityka mnie raczej raczej sie interesuje bardzo sie interesuje trudno powiedzie¢
nie interesuje, mam nie interesuje, polityka, staram sie, polityka, regularnie
inne zainteresowania zwracam uwage tylko  zeby by¢ mniej staram sie $ledzi¢
na niektére wiecej wszystko co sie
wyjatkowo wazne  zorientowany(a) co dzieje w zyciu
wydarzenia sie dzieje politycznym

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., proba 498.

Udzielone odpowiedzi wskazujg na niewielkie zainteresowanie sprawami
politycznymi ze strony badanych. W przypadku miasta Tychy politykg nie
interesuje sie iraczej sie nie interesuje ponad 60% respondentow. Dla spraw
ogolnokrajowych  odsetek braku zainteresowania  wynosi ok. 50%.
Zainteresowanie tylko niektorymi, waznymi sprawami politycznymi w skali
miejskiej wyrazato 41,5% ankietowanych, a w skali krajowej 37,8%. Swiadome
zainteresowanie politykg na poziomie ogolnych informacji deklarowato
w przypadku Tychow 26,8% badanych, a dla ogdlnokrajowych az o 10% wiecej,
bo prawie 37%. W obu przypadkach wielko$¢ osob, ktdre regularnie starajg sie
Sledzi¢ wydarzenia politycznie waha sie w przedziale od 7,3% dla Tychéw do
9,8% dla kraju. W tym przypadku sg to najczesciej mezczyzni w wieku
emerytalnym - 60 lat i wiecej, najczesciej o pogladach centroprawicowych
(25%-30%), preferujgcy wszelkie kanaty medialne w komunikowaniu politycznym
(71%-80%). Sprawami politycznymi, zaréwno w skali lokalnej, jak i ogélnokrajowej,
raczej interesujg sie mezczyzni w réznych przedziatach wiekowych oraz osoby
z wyksztatceniem zawodowym, s$rednim i wyzszym. Osoby z wyksztatceniem
podstawowym, zawodowym i srednim przewazaty wsrod wszystkich osob, ktére
najczesciej deklarowaty catkowity brak zainteresowania politykg. Znamienne jest,
ze w grupie wiekowej osob w przedziale 18 - 24 lat posiadajgcych wyksztatcenie

Srednie wystepuje duzy odsetek osob, ktéry dla miasta wynosi 50%, a dla kraju
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43,3%, ktdére raczej sie nie interesujg polityka, ale zwracajg uwage na wazniejsze

wydarzenia®®,

Poziom zainteresowania sprawami politycznymi ma odzwierciedlenie
w poziomie znajomosci partii politycznych i ugrupowan dziatajgcych na terenie
miasta (patrz wykres ponizej), jak i ich programéw wyborczych. Uzycie w pytaniu
nr 11 ankiety terminu ,znane” w szerokim znaczeniu tego stowa, umozliwito
ankietowanym udzielanie odpowiedzi w stosunku do organizacji politycznych,
ktére znane sg im wytacznie ze styszenia lub nazwy oraz tych, ktére sg znane
w wiekszym stopniu, np. poprzez swojg dziatalnos¢, kontakt 2z ich

przedstawicielami, itd. (patrz wykres ponizej).

Wykres 21. Znajomos¢ partii politycznych i ugrupowan dziatajacych w Tychach. N = 100%

| Oznam O nie znam |
Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby (KWPAD) 5;'),4% I | 4;1,6%
Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD) 1 35,2%I | : 64,8%I
Unia Wolnosci (UW) | 334% | | | 66,6% I
Platforma Obywatelska (PO) | 33,0% | | | 67,0% |
Liga Polskich Rodzin (LPR) 1 26,8% Il : 73,2% :
Prawo i Sprawiedliwo$¢ (PiS)- 23,4% |I : 76,6% :
Tychy Naszg Matg Ojczyzna (TNMO)- 21,0% | : : 79,0% :
Polskie Stronnictwo Ludowe (PSL) 1 19,4% | : : 80,6% :
Samoobrona RP (Samoobrona) 1 17,6% | : : 82,4% :
Porozumienie Tyskiej Prawicy (PTP) 1 14,4%| : : 85,6% :
Socjaldemokracja Polska (SDPL) 1 14,0%| : I86,0% :
0% 25;% 50l% 75;% 100%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Uzyskane wyniki wskazujg, ze respondenci najczesciej znali Komitet Wyborczy
Prezydenta Andrzeja Dziuby (ponad 55%), nastepnie na zblizonym poziomie
Sojusz Lewicy Demokratycznej (35,2%), Unie Wolnosci (33,4%) oraz Platforme

Obywatelskg (33%). Pozostate organizacje znane byty coraz mniejszej liczbie

393 Wedtug wskazan ogoélnopolskich z 2000 roku wigkszos¢ Polakéw polityka sie nie interesuje - 24% oséb sprawy te

zupetnie nie obchodzg, a 40% - zwraca uwage tylko na niektére wyjatkowo wazne wydarzenia, jak np. wybory czy
zmiana rzadu. Nieco ponad 1/3 mieszkancow interesuje sie polityka - 4% oséb regularnie stara sie $ledzi¢ wszystko,
co sie dzieje w zyciu politycznym, a 31% interesuje sie tym umiarkowanie. Zrédto: TNS OBOP, ,Polski ,homo politicus”,
(kwiecien 2001 r., proba 1044).
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respondentdw, =z czego najmniej znato stosunkowo mtodg partie -
Socjaldemokracje Polskg (14%) oraz lokalne ugrupowanie Porozumienie Tyskiej
Prawicy (14,4%). Osoby deklarujgce znajomosc¢ partii politycznych i ugrupowan
dziatajacych w Tychach to czesciej ludzie mtodzi w wieku 18-24 lata, posiadajacy
wyksztatcenie wyzsze i Srednie.

Ogolna ocena znajomosci partii politycznych i ugrupowan dziatajgcych
w Tychach jest na niskim poziomie (niecate 27%), a co dziwne, sg wsrod nich
rowniez lokalne oddziaty ogdlnokrajowych partii, tj. Liga Polskich Rodzin, Prawo
i Sprawiedliwos¢. Nasuwa sie wniosek, ze niski poziom ich znajomosci
spowodowany jest brakiem lokalnych dziatah. Wyglada na to, ze partie
i ugrupowania stajg sie bardziej aktywne dopiero w okresie poprzedzajgcym
wybory samorzgdowe.

Jeszcze gorzej wyglada poziom znajomosci programéw politycznych, ktéry
waha sie w przedziale od 10,8% do 3,4% i Srednio wynosi okoto 7% (patrz wykres

ponizej).
Wykres 22. Znajomos¢ programéw partii politycznych i ugrupowan dziatajacych w Tychach. N = 100%
| Oznam program O nie znam programu
Platforma Obywatelska (PO)- 10,8% ' 80.2% '
Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD)- 10,2po : I89,8% :
Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby (KW PAD)- 9,6°+ : ;)0,4% :
Liga Polskich Rodzin (LPR)- 7,606 : 5;2,4% :
Prawo i Sprawiedliwo$¢ (PiS; 7,6|% : 9I2,4% :
Unia Wolnosci (UW)- 7.9% : 9|2,s% :
Tychy Naszg Matg Ojczyznag (TNMO; 5,|5% : 911,2% :
Samoobrona RP (Samoobrona)- 5,}3% : 911,4% :
Polskie Stronnictwo Ludowe (PSL)- 5*)% : 9I5,0% :
Socjaldemokracja Polska (SDPL)- 4I8% : 9I5,2% :
Porozumienie Tyskiej Prawicy (PTP)- :1,4% : 96I,6% :
0% 25l% 50l% 75l% 100%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Ankietowani na zblizonym poziomie okoto 10% wskazan najczesciej deklarowali
znajomosC¢ programu wyborczego Platformy Obywatelskiej, Sojuszu Lewicy
Demokratycznej i Komitetu Wyborczego Prezydenta Andrzeja Dziuby,
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a najrzadziej Porozumienia Tyskiej Prawicy (3,4%). Lepszych wynikow nie mozna
byto sie spodziewa¢, majgc na uwadze niewielki odsetek osob deklarujacych
znajomos¢ wymienionych partii politycznych i ugrupowan. Wérod osob znajgcych
programy polityczne czesciej znali je mezczyzni w wieku 18-24 lata, deklarujacy
wyksztatcenie wyzsze i poglady centroprawicowe, chociaz znajomos¢ programu
SLD czesciej deklarowali mezczyzni w wieku 60 lat i wiecej i w duzej mierze
z wyksztatceniem zawodowym, a program PiS znalo wiecej o0séb
z wyksztatceniem zawodowym niz wyzszym. Program SDPL znaty cze$ciej osoby
0 pogladach centrolewicowych, a program UW réwniez o centrolewicowych
i prawicowych. Wiekszg znajomoscig programow politycznych cechowali sie
respondenci, ktorzy w lokalnym komunikowaniu politycznym wolg wszelkiego typu

kanaty medialne niz rozmowy z innymi ludzmi.

W trakcie zrealizowanego badania respondenci zostali poproszeni
w pytaniu nr 12 ankiety o wskazanie z przedstawionych propozycji miejsca dane;j
organizacji politycznej na lokalnej scenie politycznej. Zadanie byto stosunkowo
trudne, poniewaz uktad sit w Radzie Miasta w ostatnim czasie okazat sie
niestabilny i ulegt zmianie tuz po zakonczeniu badan®**. Takze radni zmieniajg
swoje kluby radnych, przechodzac do innych organizacji politycznych Ilub
przyjmujac status niezaleznego radnego, ktérego trudno jest poddaé
jednoznacznej klasyfikacji w istniejgcym ukfadzie sit na lokalnej scenie politycznej.
Wymienione w ankiecie organizacje polityczne w niektorych przypadkach
zawigzywaty wspolne komitety wyborcze, wystawiajac wspolne listy kandydatow,
jak to miato miejsce w przypadku Platformy Obywatelskiej i Prawa
i Sprawiedliwosci (Komitet Wyborczy Wyborcéw Platforma Obywateli Prawych
i Sprawiedliwych) badz wystawiaty swoich cztonkéw pod nazwag innego komitetu
wyborczego, jak w przypadku Unii Wolnosci (Komitet Wyborczy Wyborcow
Prezydenta Andrzeja Dziuby). Miejsca, jakie zajmujg organizacje polityczne na

lokalnej scenie, wymieniono ponize;j.

%% Podczas posiedzenia Rady Miasta w dniu 10 maja 2005 r. zostata odwotana przewodniczgca, ktéra reprezentowata

lokalne ugrupowanie polityczne ,Tychy Naszg Mata Ojczyzng” popierajace rzadzacy ukiad sit (Uchwata Nr
0150/XXXV/652/05 Rady Miasta Tychy z dnia 10 maja 2005 r. w sprawie odwotania ze stanowiska Przewodniczacej
Rady Miasta Tychy Pani Radnej Barbary Koniecznej, w zwigzku z wnioskiem grupy radnych). Do opozycji przeszta
réwniez Liga Polskich Rodzin.
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Tabela 49. Miejsce organizacji politycznych na lokalnej scenie politycznej

Majace reprezentacije Majace reprezentacje : : .
w Radzie Miasta w Radzie Miasta i bedace NI M .repr_ezentacp
. . iy w Radzie Miasta
(rzadzace/wspotrzadzace) W 0pozycji
1. Komitet Wyborczy Sojusz Lewicy 1. Platforma Obywatelska
Wyborcéw Prezydenta Demokratycznej - Unia Pracy | 2. Polskie Stronnictwo
Andrzeja Dziuby (4 radnych) Ludowe
(5 radnych) 3. Samoobrona RP
2. Tychy Naszg Mata 4. Socjaldemokracja Polska
Ojczyzng 5. Unia Wolnosci
(5 radnych)
3. Porozumienie Tyskiej
Prawicy - Prawo i
Sprawiedliwos¢
(3 radnych)
4. Liga Polskich Rodzin
(3 radnych)

* Niezaleznych - 5 radnych.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych Panstwowej Komisji Wyborczej (www.pkw.gov.pl)
oraz Urzedu Miasta Tychy (www.um.tychy.pl). Stan na 1 maja 2005 r.
Srednia poprawnych odpowiedzi dotyczacych miejsca zajmowanego przez
dang organizacje polityczng na lokalnej scenie politycznej wyniosta zaledwie 6,5%
(patrz wykres ponizej). llos¢ nieprawidlowych odpowiedzi ksztattowata sie na
Srednim poziomie 5,2%. Najwiecej ankiet zawierato zaznaczong odpowiedz ,nie

wiem”, na ktorg Srednio odpowiadato ponad 88% badanych.

Wykres 23. Sredni poziom znajomosci lokalnej sceny politycznej. N = 100%

88,3%
6,5% 5,2%
[ ] ]
prawidtowe nieprawidtowe nie wiem
wskazania wskazania

Zrédto: Badania wtasne autora - maj 2005 r., préba ($rednia) 495.

Podobne pytanie zostato postawione przez badaczy (D. L. Seiler, J. Wddz,
K. Wédz) w 1996 roku. Badanie dotyczyto polityki lokalnej, w tym znajomosci
lokalnej sceny politycznej. Na postawione pytanie ,Czy potrafitby Pan(i)
powiedzieC jakie konkretne ugrupowania stanowig dzis wiekszos¢ w Radzie
Miasta, w ktorym Pan(i) mieszka?”, prawie 60% badanych udzielito odpowiedzi -

,Nie jestem pewien czy potrafitbym wymieni¢ choc¢by jedno takie ugrupowanie”.
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Tylko 30,9% odpowiedziato - ,Niektére bym wymienit ale nie wszystkie” zas$ 7,3%
odpowiedziato, iz - ,Tak, bo interesuje sie tymi sprawami”. Ponad 3% badanych
nie udzielito odpowiedzi na to pytanie. Tre$¢ odpowiedzi byta réznicowana przez

pteé. Mezczyzni deklarowali wiekszg wiedze niz kobiety>®°.

Najwiekszy odsetek osob udzielajgcych poprawnych odpowiedzi odnotowat
Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby (36,2%). Druga organizacja
polityczna - Sojusz Lewicy Demokratycznej - otrzymata poprawnych wskazan
niecate 10%. Pozostate organizacje polityczne byty w zdecydowanie mniejszym

stopniu poprawnie umiejscawiane na scenie politycznej (patrz tabela ponizej).

Tabela 50. Znajomos¢ lokalnej sceny politycznej (dane w procentach)

ma repr(_ezen_tach ma reprt_azen_tacje reprr"ei;atlacji o
w Radzie Miasta w Radzie Miasta ) nie wiem
i rzadzi / wspoirzadzi i jest w opozycji WMF?:SQ e

Komitet Wyborczy Prezydenta
Andrzeja Dyziuby {KWPKD), 36,2 0.8 0.2 62,8
Liga Polskich Rodzin (LPR), 42 4.4 0,6 90,7
Platforma Obywatelska (PO), 7.3 3,8 0,6 88,3
Polskie Stronnictwo Ludowe (PSL), 1,6 1,6 2 94,8
Porozumienie Tyskiej Prawicy (PTP), 2,2 2,4 0,8 94,5
Prawo i Sprawiedliwos¢ (PiS), 2,6 2,6 0,4 94,3
Samoobrona RP (Samoobrona), 1,4 0,8 2,2 95,5
Socjaldemokracja Polska (SDPL), 1 1,6 1,4 95,9
Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD), 9,3 9,9 0,6 80,2
Tychy Naszg Matg Ojczyzng (TNMO), 7,7 2,6 0,6 89,1
Unia Wolnosci (UW). 11,5 1,4 1,8 85,3

*Kolorem z6ttym zaznaczono poprawne wskazania.

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.
Poprawnych wskazan udzielali czesciej mezczyzni w wieku 40-59 lat, deklarujacy
wyksztatcenie wyzsze oraz osoby preferujgce w lokalnym komunikowaniu
politycznym wszelkie kanaty medialne i deklarujgce centroprawicowe poglady

polityczne. Dane zbiorcze obrazuje ponizszy wykres.

%% Badania przeprowadzone zostaty w 196 r. (od wrzesnia do pazdziernika) w ostatnich klasach licealnych trzech miast:
Sosnowcu, Katowicach i Tarnowskich Gérach. Przebadano 301 oséb. Badania miaty na celu wykaza¢ zwigzki migdzy
stosunkiem do wtasnego miasta, zainteresowaniem politykg lokalng i ewentualnymi wiasnymi zachowaniami politycznymi
w skali lokalnej. D. L. Seiler, J. Wédz, K. Wodz, O reprezentacji polityczney..., s.101-102.
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Wykres 24. Znajomos¢ lokalnej sceny politycznej. N = 100% (dla danej organizacji)

O ma reprezentacje w Radzie Miasta i rzadzi/wspétrzadzi
B ma reprezentacje w Radzie Miasta i jest w opozyciji

O nie ma reprezentacji w Radzie Miasta

Onie wiem

rzadzace/wspotrzadzace

Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby (KWPAD). 1
N=497 E T T T T T T T T

Tychy Naszg Matg Ojczyzng (TNMO). N=496 ‘
Liga Polskich Rodzin (LPR). N=495

Prawo i Sprawiedliwo$¢ (PiS). N=495 ]

Porozumienie Tyskiej Prawicy (PTP). N=494

bedace w opozycji 1

Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD). N=495

| nie majace reprezentacji |

Samoobrona RP (Samoobrona). N=494 [l |
Poalskie Stronnictwo Ludowe (PSL). N=496 -]| : : : : : : : : :
Unia Wolnosci (UW). N=496 ]
Socjaldemokracja Polska (SDPL). N=493 ] | I I I I I I I I I
Platforma Obywatelska (PO). N=496 I I I I I I I I

0% 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
DB % % % % % % % N %

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 493 - 497 (podana na wykresie).

Udzielane przez respondentow wskazania swiadczg o niskim poziomie
zainteresowania lokalnymi sprawami politycznymi. Badani w zdecydowane;j
wiekszosci nie znajg najwazniejszych aktoréw politycznych, nie sg swiadomi ich
miejsca i roli na lokalnej scenie politycznej. Z pewnoscig ma to odzwierciedlenie
w trakcie wybordw, kiedy trzeba dokona¢ oceny ich pracy, a tak do konca nie
bedzie wiadomo kogo i za co oceniaé. Mozna jedynie przypuszczaé, ze aktywnos$é
partii politycznych i ugrupowan przed wyborami bedzie sie nasila¢, a wyborcy
zaczng by¢ informowani o podejmowanych przez nie dziataniach. W koncowym
efekcie by¢ moze przyczyni sie to do zwiekszenia zainteresowania sprawami

polityczni przez mieszkancow.

Respondenci wykazujg sie rowniez nieznajomoscig dziatan podejmowanych
przez organizacje polityczne. W pytaniu nr 17 ankiety zostali poproszeni
0 wymienienie co najmniej jednego z dziatah podjetych przez znang sobie partie

polityczng lub ugrupowanie dziatajgce w Tychach w trakcie dotychczasowej
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kadencji, tj. od 2002 roku do dnia dzisiejszego (patrz wykres ponizej).
Przynajmniej jednej odpowiedzi udzielitfo zaledwie 27,8% respondentow
(139 odpowiedzi), dwoch 2,8% (14 odpowiedzi), trzech 2% (10 odpowiedzi),
czterech 0,6% (3 odpowiedzi), a pieciu 0,4% respondentéow (2 odpowiedzi).
W sumie respondenci udzielili 168 odpowiedzi. Najwiecej ankiet (prawie 40%)

zawierato odpowiedzi w stylu ,nie wiem”, ,nie znam”, itd.

Wykres 25. Wykaz dziatan znanych respondentom. N # 100%
(respondenci mogli udzieli¢ wiecej niz 1 odpowiedzi)

nie wiem, trudno powiedzie¢ 38,8%
inwestycje, rozwoj przedsiebiorczosci | 17,3%
inne | 15,8%
ekologia | 14,4%

bezpieczenstwo :l 9,4%
komunikacja :l 7,9%
pomoc spoteczna :l 5,0%
oswiata | ] 3,6%
poprawa infrastruktury :l 2,9%
Zmniejszenie bezrobocia :| 1,4%
budownictwo mieszkaniowe :l 1,4%

stuzba zdrowia :| 1,4%

kultura :| 1,4%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Przedstawiane przez respondentow dziatania zostaty skategoryzowane.
Zastosowano schemat kategoryzacji opracowany na podstawie zadan
szczegotowych, wykorzystywanych przez autorow Akcji "Masz gtos — masz wybor.
Samorzad jest Twéj" do oceny stopnia realizacji obietnic ztozonych przed
wyborami przez wytypowanych kandydatow®®. Zadania szczegétowe zawierajg
w sobie szerokie spektrum podkategorii i tak np. kategoria ,ekologia® obejmuje
takie zagadnienia, jak: wykorzystanie ekologicznych zrédet enerqgii,

kanalizacja/budowa wodociggow, recykling/utylizacja s$mieci, budowa Sciezek

%% Organizatorami Akcji "Masz gtos — masz wybor. Samorzad jest Twéj" sg organizacje pozarzadowe: Fundacja im. Stefana
Batorego, Fundacja Rozwoju Demokracji Lokalnej i Sie¢ Wspierania Organizacji Pozarzadowych SPLOT. Autorzy akcji
w czasie kampanii samorzgdowej w 2002 roku zebrali obietnice ztozone przez 257 kandydatow na wojtéw, burmistrzéw
i prezydentow. Ankieterzy zapytali ich, co konkretnie chca zrobi¢ dla swoich spotecznosci, jezeli wygrajg wybory. Wybory
wygrato 116 ankietowanych kandydatéw i wigkszo$¢ sposrad nich (w 2005 roku 89 oséb) co roku zgadza sie na ocene
swoich dokonan. Po pétmetku kadencji samorzgdéw wybranych w 2002 roku, organizatorzy zapytali: jak realizowane sa
obietnice ztozone przed wyborami; co wybranym wtedy woéjtom i burmistrzom udato sie przeprowadzi¢, a co pozostato
tylko zamierzeniem? Omadwienie tych ocen, zebranych w formie ankiet jesienig 2004, mozna znalez¢ na stronie
internetowej Fundacji im. Stefana Batorego. Zrodto: http://www.batory.org.pl.
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rowerowych, budowa ekologicznych wysypisk smieci. Wykorzystanie opisanych
zadan szczegotowych pozwolito na skategoryzowanie udzielanych przez
respondentéw odpowiedzi.

Respondenci  najczesciej wskazywali na inwestycje i rozwdj
przedsiebiorczosci (17,3%) zwigzanych z budowg np. "Centrum" Tyskie Hale
Targowe, rozbudowg gietdy kwiatowej, rozbudowg podstrefy tyskiej Katowickiej
Specjalnej Strefy Ekonomicznej. W drugiej kolejnosci ankietowani wymienili
dziatania zwigzane z ekologig (14,4%). Niekwestionowanym liderem wsrod tej
kategorii wskazan sag dziatania zrealizowane w ramach ,Kompleksowego
programu zmierzajgcego do obnizenia niskiej emisji w dzielnicach peryferyjnych
miasta Tychy z budynkéw mieszkalnych jednorodzinnych z indywidualnych
kottowni weglowych”. Dziatania podejmowane w jego ramach, tj. wymiana piecy
i obnizenie niskiej emisji, byly najczesciej wymieniane. Kolejne odpowiedzi
dotyczyty bezpieczenstwa (9,4%) i najczesciej wymieniany byt zrealizowany
program gminny ,Bezpieczne Tychy. Stop przemocy”. Respondenci zauwazyli
rowniez dziatania podejmowane w ramach poprawy komunikacji (7,9%). W tym
zakresie najczesciej wymieniali budowe rond i parkingéw. Niestety nie udato sie
przypisa¢ wszystkich udzielonych odpowiedzi do zdefiniowanych kategorii
i ostatecznie zostaty one ujete w kategorii ,inne” stanowigcej ponad 15% wskazan.
Zaliczone do niej zostaty m.in. takie odpowiedzi respondentéw, jak: ,Unia
Wolnosci mato dbajgca o ludzi pracy”, ,jako emeryt po 80 nie angazuje sie
w dziatania partii politycznych”, ,wyptata becikowego”, itd.

Podobnie nie udato sie okresli¢ autorow opisywanych dziatan. Ankietowani
w zdecydowanej wiekszosci nie potrafili dokona¢ identyfikacji organizacji, ktérej
przypisywali wymienione dziatanie. Najwiecej ankiet byto pozbawionych takich
wskazan, a sporadycznie wskazywaty na Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja

Dziuby (w sumie 46 odpowiedzi).

W przeprowadzonej przez ,Wspdlnote” analizie w czasie wyborow
samorzgdowych, ktore odbyly sie w 1994 roku, w 937 gminach w wyborach do
witadz lokalnych, na ponowne kandydowanie czesciej decydowali sie radni
w gminach, w ktorych samorzad dokonat wiekszych wysitkow inwestycyjnych.
Kandydaci oczekiwali od wyborcéw, iz docenig ich wysitki. Niestety procent

radnych-kandydatow, ktorzy zostali ponownie wybrany byt niezalezny od osiggniec

247



Audytorium lokalnego komunikowania politycznego

poprzednich rad. Wydaje sie rowniez, ze istotnym czynnikiem jest rodzaj systemu
wyborczego, gdzie dla systemu wiekszoSciowego odnotowuje sie wyzszg
frekwencje oraz wiekszg szanse na ponowny wybor dla bytych radnych
ubiegajacych sie o ponowny wybér. W gminach do 40 tys. mieszkancow, az 57%
bytych radnych, zostato wybranych na ponowng kadencje. W wiekszych miastach
ich szanse byly znacznie mniejsze i wybrano tylko 48% radnych bytej kadencji*”’.
Z przedstawionych powyzej danych, wynika ze nie ma prostego, bezposredniego
przetozenia na uznanie dla wiadzy lokalnej w zaleznosci od jej dokonan w sferze
pomnazania materialnego dobrobytu gminy.

W. Sieminski analizujgc powyzszg sytuacje stawia postulat, ze
,Najprawdopodobniej informowanie o tym mieszkancow (i o wiele innych
gminnych sprawach publicznych) jest wartoscia autonomiczng, warto$cig
0 znaczeniu bynajmniej nie pomocniczym, lecz samorzadowym, ktdra
mieszkancom gmin jest bardzo potrzebna po to, by orientowali sie w sprawach
gminy. Niezaleznie od tego, ze wiadze danej gminy duzo robig w sferze
pomnazania wartosci materialnych gminy, muszg rowniez przywigzywa¢ wage do
informowania o tym wspodtobywateli swojej gminy. To informowanie jest
problemem podstawowym i rownorzednym w stosunku do innych powinnos$ci
organéw gminy”. Autor analizujac wyniki przeprowadzonego w 1992 roku przez
Pracownie Badan Spotecznych sondazu ogdlnopolskiego wsréd mieszkancow
Polski, wskazuje, ze na pytanie Czy interesuje sie Pan(i) pracami Rady bgdz
Zarzadu gminy i podejmowanymi przez nie decyzjami?, pozytywnie odpowiedziato
zaledwie 28% badanych. Sprawami poczynan organéw gminy wiecej interesowali
sie mieszkancy bardziej wyksztatceni, bardziej zamozni. Zainteresowanie to jest
takze wieksze w mniejszych gminach. W kolejnym badaniu, przeprowadzonym
w 1998 roku przez tg samg Pracownie Badan Spotecznych, w badaniu
ankietowym w podwarszawskiej gminie wyniki pokazaty, iz mieszkancy
interesujacy sie sprawami zycia publicznego gminy stanowili niewielki procent,
wynoszacy dla spraw: rady miasta - 16%, zarzadu gminy - 14,7%, sotectwa lub
rady osiedla - 26,8%. Zorientowani mieszkancy w sprawach publicznych
deklarowali, ze w przypadku braku prasy lokalnej, swoje informacje na temat prac
samorzadu zdobywali gtébwnie poprzez: ogtoszenia urzedowe (19,2%

respondentéw), od znajomych (15,4%), prasy ponadlokalnej (6,7%), TV i radia

%7 Czerwcowe wybory do wtadz lokalnych w $wietle naszej ankiety, ,Wspdlnota” 1994, nr 46, s. 16-17.
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(0,2%) i innych zrédet (6,2%)**®. Powyzsze przyktadowe wyniki wskazuja, ze dla
wiadz lokalnych kwestia doboru zrodta i sposobu przekazywania mieszkancom
informacji o sprawach waznych dla gminy powinna by¢é przedmiotem statego

i systematycznego zainteresowania.

Respondenci wymienili niewiele dziatan podjetych przez znang sobie partie
polityczng lub ugrupowanie dziatajgce w Tychach w trakcie dotychczasowej
kadencji. Opisywana sytuacja moze wynika¢ z wielu powoddéw. Jednym z nich
moze by¢ brak komunikacji lub jej sporadyczny charakter. W pytaniu nr 18 ankiety
poproszono badanych o wskazanie czestotliwosci, z jakg powinny one informowac
mieszkancow o swojej dziatalnosci. Ankietowani zostali poproszeni o okreslenie
czestotliwosci w odniesieniu do partii politycznych i ugrupowan bedacych
w Radzie Miasta rzgdzacych/wspotrzgdzacych, bedacych w opozycji lub nie
majgcych reprezentacji w Radzie Miasta.

Ankietowani byli raczej zdecydowani w swoich oczekiwaniach. Najbardziej
w stosunku do organizacji politycznych majgcych reprezentacje w Radzie Miasta
i rzgdzacych Ilub wspétrzadzacych, ktére zdaniem respondentéw powinny
informowac¢ o swoich dziataniach na biezaco (52%) lub przynajmniej raz na
miesigc (17,6%). Odsetek osob niezdecydowanych byt stosunkowo niski (14,8%).
Uczestnicy badania wskazali podobng czestotliwos¢ jak wyzej w stosunku do partii
i ugrupowan majacych reprezentacje w Radzie Miasta, ale bedacych w opozyciji.
Przekazywania informacji na biezaco oczekuje niecate 37%, a przynajmniej raz na
miesigc prawie 21% badanych. Odsetek oséb niezdecydowanych wynosit 23,1%.

Oczekiwania w stosunku do organizacji nie majgcych reprezentaciji
w Radzie Miasta byly zblizone. W pierwszej kolejnosci ankietowani chcg, aby
przekazywaty informacje o swojej dziatalnosci na biezaco (prawie 24%),
ewentualnie raz na miesigc (17,4%) ale przynajmniej raz na kwartat (prawie 11%).
Odsetek o0sob niezdecydowanych byt dla nich najwyzszy, ponad 33%. Uzyskane

wyniki przedstawiono ponize;j .

%% \V. Sieminski, Wspotzarzadzanie gmina..., s. 52-54.
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Wykres 26. Ocena dziatalnosci partii politycznych i ugrupowan dziatajacych w Tychach. N = 100%

O majace reprezentacje w Radzie Miasta (rzadzace/wspodtrzadzace). N=5(
E majace reprezentacje w Radzie Miasta (bedace w opozycji). N=497
O nie majace reprezentacji w Radzie Miasta. N=495

_152,0%
na biezaco 37,4%
23,8%

6,2%
raz na tydzien 5,6%
2,4%

17,6%
raz na miesigc 20J9%
17,4%

6,6%
raz na kwartat 7,6%
10,7%
2,4%
raz na pot roku 3,4%
6,9%

rzadziej 1,8%

5,3%
14,8%
trudno powiedzie¢ 23,1%
| 33,5%
0% 25% 50% 75% 100%

Zrédto: Badania wtasne autora - maj 2005 r., préba 495 - 500 (podana na wykresie).

Przekazywania informacji na biezagco chcg zarowno kobiety, jak i mezczyzni,
osoby posiadajgce rézne wyksztatcenie i bedgce w réznym wieku. Na ich tle
jedynie w niewielkim stopniu wyrdzniajg sie mezczyzni w wieku 18-24 |at,
deklarujacy wyksztatcenie wyzsze oraz osoby o centroprawicowych pogladach
politycznych i preferujgce wszelkiego typu kanaty medialne w lokalnym
komunikowaniu politycznym. Oczekiwania osob biorgcych udziat w badaniu sg
czytelne. Widac¢, ze w obecnej sytuacji czestotliwo$¢ przekazywania informaciji jest
inna niz pozadana przez respondentéw. Ma to niewatpliwie wptyw na dokonywane
przez mieszkancéw oceny dziatalnosci lokalnych partii politycznych i ugrupowan
dziatajgcych w Tychach.

W Polsce juz od kilkunastu lat obserwujemy zjawisko polegajgce na

ocenianiu i umiejscawianiu partii politycznych w ramach kontinuum lewica-

prawica. Zgodnie z tym, partie polityczne kreujg oferty programowe, odnoszac sie
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do ogolnych zatozen ideologiczno-programowych, w naszym przypadku
w odniesieniu do historii, miejsca zajmowanego w dawnym systemie politycznym,
socjalizmu spotecznego, itd.>**® Nie jest to jednak jedyny model interpretacii
zachowan politycznych. Model ,kierunkowy” S. E. MacDonalda, O. Listhauga,
G. Rabinowitza powstat jako alternatywa dla modelu ,przestrzennego”
(jednowymiarowego modelu rywalizacji miedzypartyjnej) A. Downsa, opierajgcym
sie na zatozeniu, iz zarbwno pozycje wyborcy, jak i partii mozna wyznaczy¢ jako
punkt w jednowymiarowym uktadzie przestrzennym, zdefiniowanym przez
odwotanie sie do okre$lonego katalogu kwestii politycznych. llustracjg
zaproponowanej idei jest jednowymiarowa oS lewica-prawica. Partie polityczne
w sposoOb optymalny umiejscawiajg swojg oferte programowo-ideologiczng
w jednowymiarowej przestrzeni politycznej, czyli w centrum.

Autorzy modelu ,kierunkowego” zaktadaja, ze wyborcy nie posiadajg
specyficznych preferencji problemowych, nie sg przywigzani do istniejgcych partii,
ale mogg je faworyzowa¢ w sytuacji konfliktu. Brak ,stycznosci’ (bliskosci)
wyborcy i partii stat sie podstawg ,kierunkowego” modelu gtosowania. Wyborcy
réznig sie wiec, jesli chodzi o katalog preferencji programowych tym, ktérg strone
konfliktu faworyzujg oraz intensywnoscia poparcia okreslonych kwestii
politycznych definiujgcych alternatywne opcje programowe (raczej jednej z dwéch
wyborczych propozycji - lewicowej lub prawicowej).

Rysunek 8. “Kierunkowe” kontinuum miedzypartyjnej rywalizacji (wg O. Listhuaga, S. E. MacDonalda,
G. Rabinowitza)

Rosnace zeangazowanis Neutralnoéé Rosnoe zaangazowanis
« | | | | | I | | | | .
S rrr-r-r 1t
-5 -4 -3 -2 -1 0 1 2 3 4 5
lewica strefa akceptacji | prawica
granica rejonu akceptacji eranica rejonu akceptacji

Zrédto: O. Listhuag, S. E. MacDonald, G. Rabinowitz, Ideology and Party Support in Comparative Perspective, vol. 25,
EJPR 1994, s. 113.

39 Najbardziej niejasne dla Polakéw sg poglady partii politycznych na kwestie podatkowe - wynika z sondazu CBOS.
Za najbardziej wyraziste uwazane sg poglady poszczegdlnych ugrupowan na temat roli Kosciota w panstwie. Wedtug
badanych najbardziej wyrazistg partig jest Liga Polskich Rodzin. Innymi kryteriami oceny w przeprowadzonym badaniu
byly m.in. stanowiska partii politycznych wobec: prywatyzaciji, aborciji, integracji europejskiej, dekomunizaciji, funkc;ji
opiekunczych panstwa, walki z bezrobociem i przestepczoscia. Zrédto: www.onet.pl, "Sondaz: LPR najbardziej wyrazista
partig", na podstawie sondazu CBOS, "Percepcja stanowisk partii politycznych w wybranych kwestiach spotecznych,
politycznych i gospodarczych”, (sierpien 2005 r., proba 1100).
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Teoria ,kierunkowego” modelu gtosowania zaktada, ze wyborcy zlokalizowani
w najwiekszym skupisku, np. pozycja centrowa - punkt ,0”, nie sg wyraznie
zorientowani politycznie - pozostajg raczej neutralni i mogg w kazdej chwili
zmieni¢ swoje preferencje polityczne i preferowang partie. Zdaniem autorow
najlepszym miejscem dla partii bedzie wiec strefa akceptacji lub w poblizu granic
rejonu akceptacji (stopien zaangazowania wyborcow w polityke wzrasta w miare
oddalania sie od punktu ,0”). Poza granicami sfery akceptacji umiejscowione sg
partie charakteryzujgce sie skrajnymi przekonaniami politycznymi i niskg

frekwencja (np. ultraprawicowe, ruchy protestu)*®.

Z przeprowadzonych badan ankietowych (pyt. nr 23) wynika, ze
przebadana préba reprezentacyjna mieszkancéw nie potrafita w stosunku do
wszystkich omawianych w sprawozdaniu partii politycznych i ugrupowan
dziatajgcych na terenie miasta okresli¢ ich miejsca w ,kierunkowym” kontinuum
lewica-prawica. Odsetek wskazan ,trudno powiedzie¢” waha sie w przedziale od
prawie 45% do prawie 82%. Pozostate oceny respondentow zostaty zebrane
i zsumowane w rozbiciu na dwie grupy:

e -lewica (,zdecydowanie lewicowe”, ,lewicowe”, ,centrolewicowe”),

e + prawica (,zdecydowanie prawicowe”, ,prawica”, ,centroprawicowe”).

Grupy obrazujg kierunki charakteryzujgce strony konfliktu, a skala odzwierciedla
intensywnos¢ poparcia okreslonych  kwestii  politycznych  definiujgcych
alternatywne opcje programowe. Granice rejonu akceptacji zostaty wyznaczone
przez maksymalne wskazania dla danego rejonu. Ponizszy wykres prezentuje

klasyfikacje organizacji politycznych w ujeciu ,kierunkowym”.

“° Na podstawie R. Wiszniowski, Marketing wyborczy. Studium kampani..., s. 46-51.
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Wykres 27. Klasyfikacja organizacji politycznych w ujeciu , kierunkowym”. N # 100% (nie uwzgledniono dla danej
organizacji wskazan "trudno powiedziec¢”)
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Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., proba 486 - 494 (podana na wykresie).

Zdaniem respondentow ,lewicowq” granice rejonu akceptacji jako
zdecydowanie lewicowy wyznaczyt Sojusz Lewicy Demokratycznej (23,9%) oraz
Socjaldemokracja Polska (11,2%). Granice strony ,prawicowe]’ jako
zdecydowanie prawicowg wyznaczyta Liga Polskich Rodzin (19,5%) oraz Prawo
i Sprawiedliwos¢ (9%). W strefie akceptacji mieszczg sie wszystkie partie
polityczne i ugrupowania, a w poblizu punktu ,0” - ,neutralnosci” politycznej
znajduje sie tylko Tychy Naszg Matg Ojczyzng i Samoobrona (patrz tabela
ponizej).
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Tabela 51. Klasyfikacja organizacji politycznych (dane w procentach)

ADEEE centro- centro- ADEEE trudno
wanie lewicowe [ Sl e prawicowe wanie -
lewicowe P prawicowe P
Komitet Wyborczy Prezydenta
Andrzeja Dziuby (KWPAD) 2 59 55 14.7 84 16 619
Liga Polskich Rodzin (LPR) 0,6 2,7 1 3,9 17 19,5 55,3
Platforma Obywatelska (PO) 0 1,2 24 23,5 18,2 4,5 50,2
Polskie Stronnictwo Ludowe
(PSL) 1 11,2 15,1 5,9 7,6 1,2 57,9
Porozumienie Tyskiej Prawicy
(PTP) 0 0,4 1 5,6 23 6,8 63,2
Prawo i Sprawiedliwos¢ (PiS) 0,4 0,8 1 11 25,1 9 52,7
Samoobrona RP 2,6 6.1 8,1 5.1 7.1 33 67,6
(Samoobrona) ' ’ ’ ’ ’ ' ’
Socjaldemokracja Polska
(SDPL) 11,2 254 9,5 0,6 1,2 0,6 51,5
Sojusz Lewicy Demokratyczne;j
(SLD) 23,9 25,9 3,6 0,6 0,6 0,4 44,9
Tychy Naszg Matg Ojczyzng
(TNMO) 0,4 1,2 43 6,1 4,7 1,6 81,6
Unia Wolnosci (UW) 0,4 3,4 9,9 15,8 11,8 2,2 56,4

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Respondenci najczesciej klasyfikowali do ogdlnej kategorii ,lewica” Sojusz Lewicy
Demokratycznej (53,4%) i Socjaldemokracje Polska (46,1%), a do ogolnej
.prawica’ Platforme Obywatelskg (46,2%), ktéra zarazem otrzymata najwiecej
wskazan jako centroprawicowa (23,5%) oraz Prawo i Sprawiedliwos¢ (45,1%),
ktére otrzymato najwiecej wskazan jako prawicowa (25,1%). Unia WolnoSci
i Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby byly czesciej ogolnie
klasyfikowane jako ,prawica” (ponad 25%), w tym gtdwnie jako centroprawicowe
(ok. 15%), ale rowniez dwukrotnie stabiej ogdlnie jako ,lewica” (ponad 13%).
W przeciwnej sytuacji byto Polskie Stronnictwo Ludowe, ktére ogdlnie dwa razy

czesciej byto klasyfikowane do ,lewicy™*".

4.4.Lokalna aktywnos¢ polityczna

Deklarowana frekwencja wyborcza 10) podczas wyborow

(pyt. nr
samorzadowych, ktore odbyty sie w 2002 roku, ksztattowata sie na poziomie 39%.
Uzyskany wynik jest podobny do faktycznej frekwencji wyborczej, ktoéra, na

podstawie danych dostepnych na stronach internetowych Panstwowej Komis;ji

401 Wedtug wskazan ogdlnopolskich z 2001 r. badani lokowali na lewicy - SLD (70%), PSL (25%), Samoobrong (17%),
w centrum - PSL (25%), UW (30%), PO (23%), a na prawicy - AWS (56%) i ROP (40%). Zrédto: TNS OBOP,
,2Usytuowanie partii na scenie politycznej’, (marzec 2001 r., préba 1147).
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Wyborczej*®? dla woj. $laskiego, wynosita prawie 38%, a dla miasta Tychy ponad

33%*%. Zebrane ogdlne dane przedstawiono ponize;j.

Wykres 28. Deklarowana frekwencja wyborcza w wyborach samorzadowych z 2002 r. N = 100%

39,4% 35,7%

19,3%

5,6%
—

tak nie nie bytem(am) wtedy nie pamietam
petnoletni i nie
bratem(am) udziatu w
wyborach
samorzgdowych

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., proba 498.

Najwiekszy odsetek oséb biorgcych udziat w wyborach wystepuje w przedziale
wiekowym 60 lat i wiecej (54,8%), a najmniejszy w przedziale wiekowym 18-24
lata (22,2%). W wyborach najczesciej gtosowatly osoby z wyksztatceniem
wyzszym (prawie 60%) i srednim (45,3%), a najrzadziej osoby z wyksztatceniem
podstawowym (27,7%) i zawodowym (32,7%) oraz raczej niezadowolone ze
swojej sytuacji materialnej (47,6%).

Dokonujac analizy wskazan, mozna zaobserwowac niepokojace zjawisko.
Prawie 20% respondentéw nie pamieta, czy brato udziat w minionych wyborach
samorzagdowych. Swojego uczestnictwa w wyborach nie pamietajg czesciej
kobiety. Problem ten dotyczy osob w r6znym wieku i raczej nie posiadajgcych
wyksztatcenia wyzszego, dla ktérego odsetek takich oséb byt najnizszy i wynosit
okoto 11%. Wystgpienie opisywanej sytuacji oznacza¢ moze, iz wyborcy nie
przywigzujg zbytniej wagi do samego aktu wyborczego i traktujg go w sposob
drugorzedny. W pewnym sensie pozbawiajg sie mozliwosci formutowania ocen
dziatalnosci lokalnych politykow, poniewaz nawet nie pamietajg, czy udzielili im
swojego poparcia w realizacji prezentowanego programu. By¢é moze
spowodowane jest to takze nieatrakcyjnoscig wyboréw samorzadowych, ktére
w poréwnaniu z wyborami parlamentarnymi czy prezydenckimi cechujg sie

mniejszg dynamikg (patrz tabela ponizej).

2 7rodio: Panstwowa Komisja Wyborcza, 23 lipca 2005 r. (www.pkw.gov.pl).

“%8 \W 2003 r. blisko o$miu na dziesigciu respondentow (78,5%) twierdzito, ze warto chodzi¢ na wybory, 14% mieszkancow
odrzuca te forme demokraciji, a 7,6% nie miato na ten temat zdania. Zrédto: Urzad Miasta Tychy, Wyzsza Szkota
Zarzadzania i Nauk Spotecznych, A. Bartoszek, R. Geisler, Badanie socjologiczne. Tychy 2003 - kapitat infra- i info-
strukturalny, (czerwiec 2003 r., proba 602).
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Tabela 52. Rozk}ad ptci, wieku, wyksztatcenia a deklarowana frekwencja
wyborcza w wyborach samorzadowych z 2002 r.

Czy brat(a) Pan(i) udziat w ostatnich wyborach samorzgadowych, Razem
ktére odbyty sie w 2002 roku?
nie bytem(am)
wtedy
petnoletni(a) i
tak nie nie bratem(am) | nie pamietam
udziatu w
wyborach
samorzadowych
% % % % %
Ankiet | wiersza | Ankiet | wiersza | Ankiet | wiersza | Ankiet | wiersza | Ankiet | wiersza
RAZEM 196 | 39,4% 178 | 35,7% 28 5,6% 96| 19,3% 498 | 100,0%
ptec¢
mezczyzna 103 | 41,2% 94| 37,6% 12 4,8% 41| 16,4% 250 | 100,0%
kobieta 93| 37,5% 84| 33,9% 16 6,5% 55| 22,2% 248 | 100,0%
wiek
18-24 lat 20| 22,2% 28| 31,1% 24| 26,7% 18| 20,0% 90 | 100,0%
25-39 lat 45| 37,5% 48| 40,0% 1 0,8% 26| 21,7% 120 | 100,0%
40-59 lat 85| 41,7% 79| 38,7% 3 1,5% 37| 18,1% 204 | 100,0%
ponad 60 lat 46| 54,8% 23| 27,4% - - 15| 17,9% 84| 100,0%
wyksztatcenie
podstawowe 28| 27,7% 39| 38,6% 11| 10,9% 23| 22,8% 101 | 100,0%
zawodowe 50| 32,7% 70| 45,8% 5 3,3% 28| 18,3% 153 | 100,0%
Srednie 86| 45,3% 53| 27,9% 12 6,3% 39| 20,5% 190 | 100,0%
wyzsze 32| 59,3% 16| 29,6% - - 6| 11,1% 541100,0%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Wsréd ankietowanych wystepuje widoczna tendencja - czym wieksze
zainteresowanie sprawami politycznymi miasta, tym czestsze uczestnictwo
w wyborach samorzgdowych. W minionych wyborach samorzgdowych najczesciej
uczestniczyly osoby, ktére bardzo sie interesujg politykg (prawie 78%) oraz raczej
sie interesujg politykg (prawie 60%). Z osob uczestniczacych w wyborach
najmniejszg grupe stanowig osoby, ktére politykg zupetnie sie nie interesujg (14%)
i one tez najczesciej nie uczestniczg w wyborach (55%). Osoby nie
zainteresowane sprawami politycznymi miasta tez najczesciej nie pamietajg, czy

braty udziat w minionych wyborach (Srednio okoto 24%) - patrz tabela ponizej.
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Tabela 53. Zainteresowanie sprawami politycznymi miasta a deklarowana frekwencja
wyborcza w wyborach samorzadowych z 2002 r.

Czy brat(a) Pan(i) udziat w ostatnich wyborach samorzadowych,
ktére odbyty sie w 2002 roku?
nie bytem(am)
wtedy
Zainteresowanie sprawami petnoletni(a) i
politycznymi miasta Tychy tak nie nie bratem(am) | nie pamigtam
udziatu w
wyborach
samorzgdowych

Ankiet | Procent | Ankiet | Procent | Ankiet | Procent | Ankiet | Procent
polityka zupelnie si nie interesuje, 14| 140%| 55| 550% 8| 80%| 23| 230%
mam inne zainteresowania
polityka mnie raczej nie interesuje,
zwracam uwage tylko na niektore 71| 34,3% 72| 34,8% 13 6,3% 51| 24,6%
wyjatkowo wazne wydarzenia
raczej sie interesuje polityka, staram
sie, zeby by¢ mniej wiecej 68| 51,9% 39| 29,8% 4 3,1% 20| 15,3%
zorientowany(a) co sie dzieje
bardzo sie interesuje polityka,
regularnie staram sie sledzi¢ wszystko 28| 77,8% 6| 16,7% 1 2,8% 1 2,8%
Co sie dzieje w zyciu politycznym
trudno powiedzie¢ 13| 61,9% 5| 23,8% 2 9,5% 1 4,8%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Czesciej w wyborach uczestniczyty osoby, ktore deklarujg poglady prawicowe

(8,1%) i centroprawicowe (8,1%), a najrzadziej zdecydowanie lewicowe (1,8%) -

patrz tabela ponizej, oraz osoby, dla ktérych w lokalnym komunikowaniu

politycznym sg wazniejsze rozmowy z innymi ludzmi (13,1%).

Tabela 54. Poglady polityczne a deklarowana frekwencja wyborcza w wyborach samorzadowych z 2002 r.

Czy brat(a) Pan(i) udziat w ostatnich wyborach samorzadowych,
ktére odbyty sie w 2002 roku?
nie bytem(am)
Prosze o okreslenie Pana(i) wtedy
pogladéw politycznych tak nie petnoletni(a) i nie pamietam
nie bratem(am)
udziatu
Ankiet | Procent | Ankiet | Procent | Ankiet | Procent | Ankiet | Procent
zdecydowanie lewicowe 9 1,8% 5 1,0% - - 1 0,2%
lewicowe 11 2,2% 7 1,4% - - 4 0,8%
centrolewicowe 21 4,2% 10 2,0% 2 0,4% 10 2,0%
centroprawicowe 40 8,1% 22 4,4% 3 0,6% 10 2,0%
prawicowe 40 8,1% 23 4,6% 2 0,4% 9 1,8%
zdecydowanie prawicowe 17 3,4% 6 1,2% 3 0,6% 3 0,6%
trudno powiedzie¢ 57| 11,5% 105| 21,2% 18 3,6% 58| 11,7%

Zrodto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

W tym samym pytaniu ankiety respondenci, ktérzy deklarowali uczestnictwo

w minionych wyborach samorzgdowych, zostali poproszeni o wymienianie nazwy

organizacji, na ktorg oddali swoj gtos. Uzyskane odpowiedzi roznig sie w pewnym

zakresie od faktycznie udzielonego poparcia. Ponadto wsrdéd oséb deklarujgcych
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udziat w minionych wyborach samorzadowych, gdzie ich odsetek wynosit ponad
39% (co stanowi 196 badanych), az 6,3% z nich nie pamietato, na jakg
organizacje polityczng w minionych wyborach oddali swéj gtos (31 badanych).
Wskaznik ten moze by¢ spowodowany wieloma czynnikami, w tym np. obawami
przed wskazaniem organizacji, ktora zdaniem respondentow nie cieszy sie
popularnoscig lub po prostu z powodu nie przywigzywania wiekszej uwagi do
faktu, na kogo sie gtosuje (badanie zostato przeprowadzone ponad dwa lata po

wyborach). Uzyskane wyniki prezentuje ponizszy wykres.

Wykres 29. Organizacje polityczne, na ktére glosowano w wyborach samorzadowych w 2002 r. N = 100%

Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD) 23,0%
Platforma Obywatelska (PO)

Unia Wolnosci (UW)

Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby (KWPAD)
Liga Polskich Rodzin (LPR)

Prawo i Sprawiedliwos$¢ (PiS)

nie pamietam

Tychy Naszg Matg Ojczyzng (TNMO)

Samoobrona RP (Samoobrona)

inna

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 165.

Respondenci najczesciej oddawali swdj gtos na partie Sojusz Lewicy
Demokratycznej (23%), a najrzadziej na Lige Polskich Rodzin (8,5%). Porownujac
wyniki uzyskane faktycznie w trakcie przeprowadzonych wyboréw samorzgdowych
(patrz tabela ponizej), mozna zaobserwowacC pewne réznice w deklarowanych
przez respondentdw wskazaniach. Najwieksze wystepujg we wskazaniach
deklarowanego poparcia dla organizacji, tj.: Tychy Naszg Matg Ojczyzng (12,9%),
Liga Polskich Rodzin (7,3%), Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby
(5,9%), dla ktérych poparcie to bylo zdecydowanie nizsze od faktycznego.
W przypadku Komitetu Wyborczego Prezydenta Andrzeja Dziuby (KWPAD)
deklarowane poparcie (9,7%) moze zostaC zsumowane z deklarowanym
poparciem dla Unii Wolnosci (UW) wynoszacym 14,5%, poniewaz partia ta nie
wystawiata swoich kandydatéw pod logo UW, tylko pod KWPAD. Przypuszczac
mozna, ze zwigzek tej partii z komitetem wyborczym prezydenta byt bardzo
czytelny dla wyborcow. Zdecydowanie wieksze poparcie w oczach respondentéw

otrzymaty partie Platforma Obywatelska oraz Prawo i Sprawiedliwosc,
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ktdre w minionych wyborach wystawity kandydatow ze wspdinej listy pod nazwg
.,Komitet Wyborczy Wyborcéw Platforma Obywateli Prawych i Sprawiedliwych”.
Sumujac poszczegodlne poparcie tych partii, uzyskujemy poparcie wyzsze o 10,3%
od rzeczywistego. Prawie identyczne wskazania deklarowanego i rzeczywistego

poparcia uzyskaty jedynie partie - Sojusz Lewicy Demokratycznej i Samoobrona.

Tabela 55. Zestawienie rzeczywistego i deklarowanego procentu uzyskanych gtoséw waznych
przez komitety w wyborach samorzadowych przeprowadzonych w 2002 r.

RZECZYWISTE POPARCIE DEKLAROWANE POPARCIE
C . Procent T . | Procent
Numer listy i nazwa komitetu : Nazwa organizacji politycznej :
gtosow gtosow
3-Koalicyjny Komitet Wyborczy Sojusz o, | SOjusz Lewicy o
Lewicy Demokratycznej - Unia Pracy 23,36% Demokratycznej (SLD) 23,0%
9-Komitet Wyborczy Wyborcéw Tychy 17.73% Tychy Naszg Matg Ojczyzng 4.8%
Naszg Matg Ojczyzng T (TNMO) i
g{%'(;(z??'tet Wyborczy Liga Polskich | 45 809, | Liga Polskich Rodzin (LPR) 8,5%
Unia Wolnosci (UW) | 14,5%
16-Komitet Wyborczy Wyborcow 15.60% Komitet Wyborczy Prezydenta 9 7%
Prezydenta Andrzeja Dziuby 277 1 Andrzeja Dziuby (KWPAD) e
(suma)| 24,2%
15-Komitet Wyborczy Wyborcow Platforma Obywatelska (PO) 19,4%
Platforma Obywateli Prawych 15,20% | Prawo i Sprawiedliwos¢ (PiS) 6,1%
i Sprawiedliwych (suma)| 25,5%
10-Komitet Wyborczy Samoobrona 4.66% Samoobrona RP 4.2%
Rzeczypospolitej Polskiej 227 | (Samoobrona) a7
11-Komitet Wyborczy Wyborcéw 270% |-
Program Andrzeja Krowiaka Tychy u
8-Komitet Wyborczy Wyborcow
Konfederacja Ruch Obrony 1,83% |-
Bezrobotnych RP
17-Komitet Wyborczy Wyborcéw 1.77% |-
"Przyszios¢" e
14-Komitet Wyborczy Alternatywa o |
Partia Pracy 1,34%
13-Komitet Wyborczy Wyborcéw o
Forum dla Pracy 0,74% |-
- - nie pamietam 6,1%
- - inne 3,6%

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych Paristwowej Komisji Wyborczej (www.pkw.gov.pl), suma w skali miasta
34271 oraz badan wtasnych autora - maj 2005 r., proba 165.

Aktywnos¢ polityczna obywateli wyrazana jest gtéwnie poprzez
uczestnictwo w wyborach samorzadowych. Jej dynamika jest rowniez jednym ze
wskaznikdéw opisujgcych poziom rozwoju demokracji. W spoteczenstwie polskim
od kilku lat wystepuje tendencja spadkowa. Coraz mniej obywateli uczestnicy
w przeprowadzanych wyborach, na przyktad frekwencja w minionych wyborach

samorzgdowych w skali catego kraju wynosita 44,12%. Najnizsza byta
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w woj. Slgskim i wynosita okoto 37%, a najwyzsza w woj. sSwietokrzyskim
i ksztaltowata sie na poziomie 50%**. Badania ankietowe zostaty
przeprowadzone na niecate dwa lata przed planowanymi wyborami
samorzagdowymi idlatego uzyskane wyniki mogg sie rézni¢ od faktycznej
frekwencji. Stanowig wskaznik poziomu aktywnosci wyborczej w okresie
,Spokojnego” funkcjonowania samorzadu, tzn. w okresie, kiedy jeszcze nie
wystepuje nasilona komunikacja wyborcza. Deklarowana frekwencja w wyborach
samorzadowych, ktére majg sie odby¢ w 2006 roku, zostata zaprezentowana na
ponizszym wykresie.

Wykres 30. Deklarowana frekwencja wyborcza w 2006 r. N = 100%

raczej nie; 11,4%
raczej tak;27,4%

zdecydowanie
nie; 10,0%

zdecydowanie
tak; 23,6% jeszcze nie

wiem; 27,60%

Zrédto: Badania wtasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Respondenci w pytaniu 24 ankiety w zdecydowanej wiekszosci wskazali cheé
uczestnictwa w wyborach. W sumie 51% ankietowanych deklaruje cheé
uczestnictwa, wtym 23,6% ,zdecydowanie tak”, a 27,4% ,raczej tak”. Jest to
wynik o 14% wyzszy od frekwencji z 2002 roku (37%). Odsetek oséb, ktore nie
chcg wzig¢ udziatu w wyborach wynosi 21,4%, z czego 10 % twierdzi, ze sg juz
zdecydowani co do swojej decyzji. Czesciej nie chcg wzigé udzialu w wyborach
osoby, dla ktorych w Ilokalnym komunikowaniu politycznym wazniejsze sg
rozmowy z innymi ludzmi (11,4%) niz wszelkiego typu kanaty medialne (10%).
Ponad 27% respondentow nie jest jeszcze zdecydowanych, czy wezmie udziat
w wyborach. Dla kategorii ptci, wieku i wyksztatcenia odsetki niezdecydowanych

ksztattowaty sie na zblizonych poziomach, z niewielkg przewagq na rzecz kobiet

% Zrodio: Panstwowa Komisja Wyborcza, 23 lipca 2005 r. (www.pkw.gov.pl).
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(30,5%), osob w wieku 25-39 lat (32,5%) i z wyksztatceniem zawodowym
(31,4%)*%°.

W grupie osob, ktére deklarujg che¢ uczestnictwa w wyborach
najliczniejszg czes¢ stanowig osoby, ktdére ogdlnie oceniajg dziatalno$¢ Rady
Miasta bardzo dobrze (64,1%), raczej dobrze (68,4%), a nawet raczej zle (49,1%).
Osoby oceniajgce bardzo Zle najczesciej nie chcg wzig¢ udzialu w wyborach
(61,3%) - patrz tabela ponizej.

Tabela 56. Ogoélna ocena dziatalnosci Rady Miasta a deklarowana frekwencja wyborcza w wyborach

Czy wezmie Pan(i) udziat w wyborach
samorzgdowych, ktére majg sie odby¢ w 2006 roku?
Jak, ogolnie rzecz biorac, ocenia
Pan(i) dziatalno$¢ Rady Miasta
Tychy w okresie od poczatku Ankiet Procent
dotychczasowej kadenciji, tj. 2002
roku do dnia dzisiejszego?
zdecydowanie tak 6 55
raczej tak 1 9.1
bardzo dobrze raczej nie 1 9,1
jeszcze nie wiem 3 27,3
Razem 11 100,0
zdecydowanie tak 50 34,2
raczej tak 50 34,2
raczej dobrze raczej nie 14 9,6
zdecydowanie nie 6 41
jeszcze nie wiem 26 17,8
Razem 146 100,0
zdecydowanie tak 31 25,8
raczej tak 28 23,3
raczej Zle raczej nie 14 11,7
zdecydowanie nie 13 10,8
jeszcze nie wiem 34 28,3
Razem 120 100,0
zdecydowanie tak 4 12,9
raczej tak 3 9,7
bardzo #le raczej nie 7 22,6
zdecydowanie nie 12 38,7
jeszcze nie wiem 5 16,1
Razem 31 100,0
zdecydowanie tak 27 14,1
raczej tak 55 28,6
trudno powiedzie¢ raczej nie 21 10,9
zdecydowanie nie 19 9,9
jeszcze nie wiem 70 36,5
Razem 192 100,0

Zrédto: Badania wtasne autora - maj 2005 r., préba 500.

% Wedtug innych wskazan faktyczna frekwencja w miescie ma wyniesé okoto 60%. Zrédto: SDTGS, ,Barometr Regionu”.
Badania preferencji wyborczych, nastrojow spotecznych oraz rozpoznawalnosci i stopnia zaufania do wtadz lokalnych
i ich przedstawicieli w Tychach (6-16 czerwiec 2005 r., préba 200).
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Podobnie wyglada sytuacja w stosunku do oséb ogdlnie oceniajgcych dobrze
dziatalnos¢ Prezydenta Miasta Tychy. Ws$rod osob, ktére deklarujg chec
uczestnictwa w wyborach najliczniejszg czes$¢ stanowig osoby, ktére ogodlnie
oceniajg dziatalnos¢ prezydenta miasta ,bardzo dobrze” (82,3%), ,raczej dobrze”
(64,3%), a nawet ,raczej zle” (48%). Osoby oceniajgce ,bardzo Zle” najczesciej nie
chcg wzig¢ udzialu w wyborach (51,6%) - patrz tabela ponizej. Respondenci
dokonujgcy skrajnych ocen byli czesciej zdecydowani co do swojego uczestnictwa
w wyborach. Odsetek o0so6b, ktére jeszcze nie wiedziaty, czy bedg uczestniczy¢
w wyborach, wynosit dla oceniajacych dziatalno$¢ prezydenta ,bardzo dobrze”

okoto 12%, a ,bardzo zle” - okoto 16%.

Tabela 57. Ogdlna ocena dziatalnosci Prezydenta Miasta Tychy a deklarowana frekwencja wyborcza w wyborach

Czy wezmie Pan(i) udziat w wyborach
samorzgdowych, ktére majg sie odby¢ w 2006 roku?
Jak, ogolnie rzecz biorac, ocenia Pan(i)
dziatalno$¢ Prezydenta Miasta Tychy w
okresie od poczatku dotychczasowej Ankiet Procent
kadenciji, tj. 2002 roku do dnia
dzisiejszego?
zdecydowanie tak 17 52
raczej tak 10 30,3
raczej nie 1 3,0
bardzo dobrze zdecydowanie nie 1 3,0
jeszcze nie wiem 4 12,1
Razem 33 100,0
zdecydowanie tak 54 31,0
raczej tak 58 33,3
raczej dobrze raczej nie 19 10,9
zdecydowanie nie 7 4,0
jeszcze nie wiem 36 20,7
Razem 174 100,0
zdecydowanie tak 25 24,5
raczej tak 24 23,5
raczej le raczej nie 1" 10,8
zdecydowanie nie 14 13,7
jeszcze nie wiem 28 27,5
Razem 102 100,0
zdecydowanie tak 6 19,4
raczej tak 4 12,9
bardzo zle raczej nie 7 22,6
zdecydowanie nie 9 29,0
jeszcze nie wiem 5 16,1
Razem 31 100,0
zdecydowanie tak 16 10,0
raczej tak 41 25,6
trudno powiedzie¢ raczej nie 19 119
zdecydowanie nie 19 11,9
jeszcze nie wiem 65 40,6
Razem 160 100,0

Zrodto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.
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Respondenci zdecydowani i raczej zdecydowani oraz ci, ktorzy jeszcze nie
wiedzg, czy wezmag udziat w najblizszych wyborach samorzgdowych (w sumie 396
badanych) na pytanie, czy glosowaliby podczas nich na ludzi tej samej organizaciji
politycznej, na ktérg gtosowali w ostatnich wyborach samorzadowych,
,zdecydowanie tak” powiedzieli tylko w 11,5% przypadkow, a ,raczej tak” w prawie
17% przypadkéw. Opinie ,raczej nie” i ,zdecydowanie nie” stanowity w sumie
ponad 14%. Najwiekszg grupe stanowity osoby, ktére jeszcze nie wiedza, czy
bedg gtosowaé na ludzi tej samej organizacji politycznej co ostatnio. Odsetek
takich wskazan wynosit 50,3%. Osoby deklarujace centroprawicowe poglady
polityczne w stosunku do innych czesciej byly zdecydowane (3%), a osoby
o centrolewicowych pogladach czesciej byty niezdecydowane (1,3%). Gtosowac
ponownie na ludzi tej samej organizacji, na ktorych gtosowali w minionych
wyborach cze$ciej (19,5%) byly skitonne osoby, ktore preferujg w lokalnym

komunikowaniu politycznym wszelkiego typu kanaty medialne.

Widoczna przewaga osob niezdecydowanych w stosunku do oséb, ktére
podjety juz jaka$ decyzje moze by¢ spowodowana terminem realizacji badania.
Zbieranie danych odbywato sie w potowie kadencji Rady Miasta. Ankietowani
moga jeszcze potrzebowaC czasu na podjecie decyzji. By¢ moze czekajg na
koniec kadencji, by spojrze¢ na aktorow politycznych kompleksowo
w perspektywie czteroletniego okresu funkcjonowania. Wystawiona przez
respondentdw ocena dziatalnosci partii politycznych i ugrupowan dziatajgcych
w Tychach za okres od poczatku dotychczasowej kadencji, tj. od 2002 roku do

dnia realizacji badan, czyli do maja 2005 roku (patrz wykres ponize;j)*®®

jest
stosunkowo staba. Ankietowani mieli problem z dokonaniem oceny. Przewazaty
odpowiedzi ,trudno powiedzie¢”. Najpetniejszg ocene w stosunku do pozostatych
partii i ugrupowan otrzymat Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby,
ktorego oceni¢ nie potrafito tylko niecate 50% badanych. Najwiecej problemdw
z oceng mieli respondenci w stosunku do Samoobrony RP (95,5%) i Ligi Polskich
Rodzin (90,7%). W$rdd ocen przewazaly oceny obojetne. Najwiecej ocen
pozytywnych otrzymat Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby (17,5%)

a negatywnych - Sojusz Lewicy Demokratycznej (19,4%).

% Jako uwage nalezy potraktowadé fakt, ze pytanie nr 16 ankiety byto technicznie stosunkowo trudne i dlatego po weryfikacji
zebranych ankiet nie udato si¢ uzyskac jednolitej podstawy bazowej 500 ankiet. llo§¢ ocen poszczegdinych partii
politycznych i ugrupowan jest rézna, dane liczbowe zostaty wykazane na wykresie.
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Uzyskane w pytaniu 16 ankiety odpowiedzi wskazujg na brak zdecydowania ze
strony respondentow, ktorzy najczesciej wybierali odpowiedz ,trudno powiedziec¢”,
a dopiero w drugiej kolejnosci - ,obojetnie”. Nasuwa sie kilka spostrzezen, tj.
respondenci mogg nie mie¢ podstawowych informacji, na podstawie ktérych
mogliby dokonaé¢ oceny lub takimi informacjami nie sg zainteresowani. Pomocne
dane moze dostarczy¢ analiza pytania 18 ankiety, ktore dotyczyto wskazania

czestotliwosci przekazywania informacji o dziatalno$ci partii i ugrupowan.

Wykres 31. Ocena dziatalnosci partii politycznych i ugrupowan dziatajacych w Tychach. N = 100%
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470
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,V 70
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] 0,
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499 20.6%
] 62,3%
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Zrédto: Badania wtasne autora - maj 2005 r., préba 479 - 499 (podana na wykresie).

Innym powodem wystepowania wysokiego odsetka osob, ktdre jeszcze nie
wiedzg, czy bedg gtosowac na ludzi tej samej organizacji politycznej co ostatnio
moze by¢ dokonujgca sie zmiana w sposobie postrzegania i oceniania aktorow
sceny politycznej. Ewolucja podmiotéw dziatajacych na rynku politycznym,
profesjonalizacja partii, tzn. proces odchodzenia od modelu partii masowej

o rozbudowanej strukturze organizacyjnej i aparacie biurokratycznym oraz statym
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elektoracie, poprzez partie wyborczg kierujgcg swe apele wyborcze i ofensywne
strategie do szerszego kregu spoteczenstwa (dobrze poinformowanego
i wyksztatconego wyborcy), a nie tylko do okre$lonej grupy spotecznej czy

czlonkéw partii, az do partii kadrowej (kartelu*®’

) powoduje, ze centralng role
odgrywajg w nich wyspecjalizowane grupy politykbw i profesjonalnych
menadzerow, ekspertéw. W partii kadrowej dominujg ogniwa centralne coraz
czesciej pozbawione struktur terytorialnych, nastawione na rywalizacje na rynku
wyborczym bez checi jego statej kontroli i przekonujgce wyborcow do
sugerowanych przez nie rozwigzan, odsuwajac na dalszy plan poczucie tzw.
przynaleznosci partyjnej.

Preferencje polityczne i przynaleznos¢ partyjna mieszkancow zostaty
okreslone miedzy innymi poprzez ustalenie pogladéw politycznych respondentéw
(pyt. nr 31). Dokonanie przez ankietowanych wyboru danej opcji obrazuje
potencjalny obszar, w ktérym wyborcy mogg poszukiwaC swoich kandydatow,
ktorzy najczesciej sg reprezentantami danej partii lub ugrupowania politycznego.
Na ponizszym wykresie zostaly zaprezentowane zebrane dane, ktére mogag

wskazywac na efekt stabniecia przynaleznosci partyjnej wyborcow.

Wykres 32. Poglady polityczne respondentow. N = 100%

prawicowe
14,9%

zdecydowanie
prawicowe
5,8%

centroprawicowe
15,3%

centolewicowe
8,6%

lewicowe
4,4%

zdecydowanie
lewicowe
3,0%

trudno powiedzie¢
48,0%

Zrédto: Badania wtasne autora - maj 2005 r., préba 498.

“7 R. Katz i P. Mair proponuja wyréznienie czterech typow partii - elitarnej (XIX w.), masowej (1880-1960), wyborczej catch-

all party (od 1945 r.) oraz kartelowej (od 1970 r.). R. Katz, P. Mair, Changing Models of Party..., s. 5-28.

Partie kartelu — ,zjednoczenie” partii politycznych operujacych na rynku wyborczym w celu wypracowania wspoélnej
strategii ksztattowania preferencji wyborczych, zwtaszcza — ustalenia zasad rywalizacji miedzypartyjnej i/lub
powszechnego stosowania dostgpnych technik marketingowych na rynku wyborczym.

Za A. Antoszewski, R. Herbut (red.), Demokracje zachodnioeuropejskie. Analiza poréwnawcza, Wydawnictwo
Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 1997, s. 92.
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Prawie 50% badanych nie ma zdecydowanych pogladéw politycznych.
Jako lewicowe izdecydowanie lewicowe okresla swoje poglady tylko 7%
respondentéw, prawicowe i zdecydowanie prawicowe 21%. Wiecej oséb deklaruje

réwniez poglady centroprawicowe (15,3%) niz centrolewicowe (8,6%)*%.

Wystepowanie duzego odsetka wskazan osob, ktére nie opowiadajq sie za
konkretng opcjg polityczng wskazuje nowe obszary badawcze dla politologow,
socjologow i komunikologéw. Jest to réwniez ciekawy obszar z punktu widzenia
analizy dziatah marketingu politycznego. Szerszej analizie moze by¢é poddane
zagadnienie zachowania sie wyborcow w dniu gtosowania, sposob oceny i wyboru
kandydatow startujgcych w wyborach samorzgdowych. Obserwujac zjawiska
zachodzace w krajach europejskich, ewolucje partii politycznych, mozna na
przyktad przypuszczac, iz prawdopodobnie w trakcie wyborow samorzgdowych
osoby takie beda poszukiwac¢ najlepszej oferty polityczno-programowej sposrod
wszystkich dostepnych na rynku. Kryteriami oceny dla nich moga by¢ konkretne
zapisy programowe dotyczace na przyktad spraw spoteczno-politycznych,
gospodarczych, kulturalnych oraz sama ocena ,wizerunku” organizacji
i kandydatéw ich reprezentujgcych. Obszar potencjalnych kryteriow moze byé
nieograniczony iuwarunkowany jedynie poziomem percepcji wyborcow.
Czynnikami, ktore zdaniem wyborcédw decydujg o sukcesie wyborczym, mogq
takze by¢ wyniki ogdlnopolskich sondazy, sytuacja spoteczno-ekonomiczna kraju,
itd.

W pytaniu nr 29 ankiety respondenci zostali poproszeni o wskazanie takich
czynnikéw, ktore ich zdaniem decydujg o sukcesie wyborczym partii politycznej lub
ugrupowania dziatajgcego w Tychach w wyborach samorzadowych. Ankietowani
mogli dokona¢ oceny zaproponowanych czynnikdéw w skali od 1 do 5, gdzie:

1 - nie decyduje o sukcesie,

2 - w niewielkim stopniu decyduje o sukcesie,
3 - w $rednim stopniu decyduje o sukcesie,

4 - w znacznym stopniu decyduje o sukcesie,

5 - w decydujgcym stopniu decyduje o sukcesie.

408 Wedtug wskazan ogdlnopolskich z 2000 r. niemal potowa Polakéw (48%) twierdzi, ze nie ma zadnych pogladow
politycznych. Sympatie lewicowe deklaruje 18% osob, centrolewicowe 8%, prawicowe 17%, centroprawicowe 9%.
Zrédto: TNS OBOP, ,Polski ,homo politicus”, (kwiecien 2001 r., proba 1044).
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Zaproponowane czynniki nie wyczerpywaty w petni potencjalnego katalogu
i dlatego pozostawiono miejsce na wskazanie ewentualnych propozycji. Zatozono
rowniez, iz ankietowani bedg chcieli wskazac jakies czynniki, ale nie bedg w stanie
dokona¢ oceny ich wplywu na sukces wyborczy. Wskazania uzyskane dla
czynnikdw decydujacych w znacznym i decydujgcym stopniu o sukcesie

wyborczym przedstawiono na ponizszym wykresie.

Wykres 33. Czynniki decydujace w znacznym i decydujacym stopniu o sukcesie wyborczym. N # 100%

realizacja celéw programowych | 47,2%
aktywna dziatalno$¢ w okresie miedzy wyboram : | 36,3%
dobrze zorganizowana kampania wyborcza 33,8%
program wyborczy 32,6%
skuteczna komunikacja z mieszkancami 29,4%
wizerunek organizacji politycznej 27,8%
wizerunek lidera organizacji politycznej 25,4%

sytuacja spoteczno-ekonomiczna kraju I 19,8%

dziatalno$¢ organizaciji politycznej w skali ogélnokrajowe I 17,6%
wyniki ogélnopolskich sondazy I 12,0%
konstruktywna opozycja :l 6,8%

powstanie organizacji politycznej tuz przed wyboram] 3,0%

inne ] 1,6%

0% 25% 50% 75% 100%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Respondenci w grupie czynnikbw najwazniejszych, ktére mieszczg sie
w umownym przedziale powyzej 25% wskazan, wymienili az 6 z 13 czynnikow.
Na pierwszym miejscu prawie 50% ankietowanych wymieniato realizacje celow
programowych, nastepnie aktywng dziatalno§¢ w okresie miedzy wyborami
(36,3%), dobrze zorganizowang kampanie wyborczg (33,8%), program wyborczy
(32,6%), skuteczng komunikacje z mieszkancami (29,4%), wizerunek organizaciji
politycznej (27,8%) oraz wizerunek lidera organizacji politycznej (25,4%). Zdaniem
respondentow z wszystkich zaproponowanych czynnikédw najmniej o sukcesie
wyborczym decyduje powstanie organizacji politycznej tuz przed wyborami (3%).

Propozycje, ktore raczej ocenione zostaly najstabiej, tj. sytuacja
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spoteczno-ekonomiczna kraju, dziatalno$¢ organizacji politycznej w skali
ogolnokrajowej, wyniki ogolnopolskich sondazy, powstanie organizacji polityczne;j
tuz przed wyborami, byly relatywnie czesSciej oceniane przez osoby nie
interesujgce sie politykg jako te, ktore decydujg o sukcesie wyborczym niz przez
osoby, ktdre sie interesujg polityka.

Dokonujgc analizy zebranych danych nasuwa sie kilka wnioskow.
Po pierwsze: wyborcy sg coraz bardziej dojrzali w dokonywaniu oceny dziatalnosci
lokalnych organizacji politycznych, ale zwracajg réwniez uwage na aspekt
.wizerunkowy” organizacji (w réwnym stopniu na wizerunek organizacji, jak
i samego lidera politycznego).
Po drugie: lokalna partia polityczna lub ugrupowanie chcace osiggna¢ sukces
wyborczy powinno realizowa¢ swoje cele programowe, byé aktywne nie tylko
przed samymi wyborami, ale przede wszystkim w catej kadencji, uzywaé
nowoczesnych technik inarzedzi marketingu politycznego w celu lepszej
organizacji kampanii wyborczej i promocji politycznej (np. atrakcyjnego programu
wyborczego), utrzymywaé ciagta iskuteczng komunikacje z mieszkahncami
poprzez rozne kanaty medialne, jak i bezposrednig komunikacje interpersonalng,
planowac i utrzymywac ,pozytywny” wizerunek samej organizacji, jak rowniez

ksztattowac i promowac wizerunek samego lidera organizacji polityczne;.

Zdaniem respondentéw (pyt. nr 30) aktywna dziatalno$¢ w okresie miedzy
wyborami powinna przejawiaé sie m.in. poprzez komunikacje z mieszkancami
(39,1%) oraz realizacje celow programowych (38,5%). Inne dziatania otrzymaty
stosunkowo niski odsetek wskazan, co mogto by¢ spowodowane na przykfad tym,
ze respondenci utozsamiali ,realizacje celow programowych” z realizacjg dziatan
obejmujacych oswiate, bezpieczenstwo, itd.

Przedstawiane przez respondentdw propozycje dziatan, poprzez ktore miataby sie
przejawia¢ aktywna dziatalnos¢ partii politycznych i ugrupowan w okresie miedzy
wyborami zostaly skategoryzowane. Zastosowano schemat kategoryzacii
opracowany na podstawie zadan szczegdtowych, wykorzystywanych przez
autorow opisanej juz wczesniej Akcji "Masz gtos — masz wybor. Samorzad jest
Twéj" do oceny stopnia realizacji obietnic ztozonych przed wyborami przez
wytypowanych kandydatéw. Zadania szczegotowe zawierajg w sobie szerokie

spektrum podkategorii. Niestety réwniez i w przypadku tego pytania otwartego nie
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udato sie przypisaC wszystkich udzielonych propozycji, ktdre ostatecznie zostaty
ujete w kategorii ,inne” stanowigcej ponad 31% wskazan. Zaliczone do niej zostaty
m.in. takie odpowiedzi respondentéw, jak: ,wyjscie do ludzi twarzg w twarz”,
,dziatania widoczne dla szarego cziowieka”, ,nie wali¢ w preta”, ,widocznosc

zrealizowanych celéw”, itd. Zebrane wyniki przedstawiono na ponizszym wykresie.

Wykres 34. Obszary aktywnej dziatalnosci w okresie miedzy wyborami. N # 100%
(respondenci mogli udzieli¢ wiecej niz 1 odpowiedzi)

komunikacja z mieszkancami
realizacja celéw programowych
inne
oswiata
bezpieczenstwo
pomoc spoteczna
zmniejszenie bezrobocia
inwestycje, rozwoj przedsiebiorczosci
aktywna praca w Radzie Miasta
walka z korupcjg,
nie wiem, trudno powiedzie¢
stuzba zdrowia
ekologia
poprawa infrastruktury

komunikacja

| 39,1%

| 38,5%

| 31,1%

e
e
Y
) e
[ ]62%
[ ]50%

[ ]37%

[ ]37%

[ ] 2.5%

] 1.2%

] 0.6%
] 0.6%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Przeprowadzone badania pokazujg réwniez, ze respondenci raczej nie wiedzg,
jakie dziatania powinny by¢ podejmowane. Przynajmniej jednej odpowiedzi
udzielito zaledwie 32,2% respondentow (161 odpowiedzi), dwoch 14,2%
(71 odpowiedzi), trzech 1,6% (8 odpowiedzi), a czterech 0,4% respondentow
(2 odpowiedzi).

Porownujgc uzyskane wskazania, gdzie zdaniem respondentdéw aktywna
dziatalnos¢ w okresie miedzy wyborami powinna przejawiaC sie¢ m.in. poprzez
komunikacje z mieszkancami (39,1%) z wynikami badania przeprowadzonego
przez A.Bartoszka, R. Geislera®®, w ktéorym aktywno$¢ obywatelska
mieszkancow zostata zdefiniowana na podstawie uczestnictwa mieszkancow
w spotkaniach z przedstawicielami miasta dochodzi do pewnego paradoksu.

Zdaniem autoréw, 83% respondentow nie uczestniczyto w ciggu ostatnich dwoch

% Zrodio: Urzad Miasta Tychy, Wyzsza Szkota Zarzadzania i Nauk Spotecznych, A. Bartoszek, R. Geisler, Badanie

socjologiczne. Tychy 2003 - kapitat infra- i info-strukturalny, (czerwiec 2003 r., préba 602).
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lat w zadnym zebraniu czy spotkaniu z radnymi ze swojej dzielnicy (tj. miedzy
2001 a 2003 r.). Tylko co dziesigty mieszkaniec miasta kilka razy uczestniczyt
w tego typu spotkaniach (patrz tabela ponizej). Powstaje sytuacja, w ktorej badani
chcg wzmozonej komunikacji, a z drugiej strony pojawia sie wskaznik okreslajacy
mieszkancow jako biernych, nie uczestniczacych w spotkaniach z wybrang przez

siebie wtadzg ustawodawcza.

Tabela 58. Uczestnictwo w spotkaniach z radnymi

Procent
nie byk(a) 83%
tak, byl(a) jeden raz 6%
tak, byt(a) kilka razy 10%
nie wie, nie pamieta 1%
razem 100%

Zrédio: Urzad Miasta Tychy, Wyzsza Szkota Zarzadzania | Nauk Spotecznych, A. Bartoszek, R. Geisler, Badanie
socjologiczne. Tychy 2003 - kapitat infra- i info-strukturalny, (czerwiec 2003 r., préba 602).

Opisane wyzej propozycje dziatan, ktére zdaniem respondentow stanowig
przejaw aktywnej dziatalnosSci partii politycznych i ugrupowan dziatajgcych
w okresie miedzy wyborami, mogg réwniez wptywaé na osiggniecie sukcesu
wyborczego. Nalezy jednak mie¢ swiadomos$¢, ze sam termin ,sukces wyborczy”
jest pojeciem szerokim iw uproszczonym rozumieniu moze oznacza¢ zaréwno
petne zwyciestwo w radzie miasta i objecie stanowisk prezydenckich, jak rowniez
samg reprezentacje w radzie miasta, nawet jezeli oznaczatoby to bycie tylko
W 0pozycji.

Jezeli respondenci mogliby gtosowac juz dzis, to na sukces wyborczy
mogtyby liczy¢ jedynie trzy organizacje polityczne (patrz wykres ponizej).
Najwiekszy odsetek wskazan ,pozytywnych” (,zdecydowanie tak”, ,tak”, ,raczej
tak”) otrzymataby Platforma Obywatelska (36,6%), nastepnie Prawo
i Sprawiedliwos¢ (25,6%) oraz Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby
(24,7%) i Unia Wolnosci (17,3%). Z wszystkich ocenianych organizaciji
politycznych Samoobrona otrzymataby najmnie;j gtosow (5,4%).
Oso6b deklarujgcych zdecydowane poparcie jest stosunkowo niewiele i odsetek dla

tych organizacji oscyluje w granicach od 4,4% do 5,8%.
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Wykres 35. Ogdlne preferencje wyborcze. N = 100% (dla danej organizacji)

Otak Onie Otrudno powiedzie¢ Onie styszatem o niej |
Platforma Obywatelska (PO). N=496 - 36,6%I | 26,I3% | '35,7% 1,|J'%
Prawo i Sprawiedliwos¢ (PiS). N=495 : 25,6% I| 35,9%I | I37,2% 1,4%
Komitet Wyborczy Prezyd;n_ti S,;sndrzeja Dziuby (KWPAD). 24.7% 34.7% I | 3:5, 3% Al 24,
- 1 I I
Unia Wolnosci (UW). N=494 | 17,3% | 38,1% | 42,7% 14%
Tychy Nasza Matg Ojczyzng (TNMO). N=494 :10,9‘%4 29!1% | I 41,5% I | 18,4%
Socjaldemokracja Polska (SDPL). N=492 :10,1%:, I 48,4% I | 3|9,0% 2040%
Liga Polskich Rodzin (LPR). N=495 :9,1"/.{ I 57,4% I | I 323% 1}%
Porozumienie Tyskiej Prawicy (PTP). N=494 %8,5‘%] 35I,8% | I 41,3% I | 14,4%
Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD). N=495  8,4% I 56,3% I | I33,9% 1%
Polskie Stronnictwo Ludowe (PSL). N=495 ':7,10/:0 I 53,8% I | 2I37,4% 1.F%
Samoobrona RP (Samoobrona). N=495 ;,4% I 60,2% I | I 331%  14%
0% 25% 50% 75% 100%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., proba 492 - 496 (podana na wykresie).

Najwiekszg czesC “pozytywnych” deklaracji stanowig wskazania ,raczej

”

tak”. W$érod ,negatywnych” wskazan (,raczej nie”, ,nie”, ,zdecydowanie nie”)
dominowaty te, ktore dotyczyly Polskiego Stronnictwa Ludowego (53,8%),
nastepnie Socjaldemokracji Polskiej (48,4%) oraz Porozumienia Tyskiej Prawicy
(35,8%)*1°.

Wsrdd respondentdw wystepuje dosc liczna grupa oséb, ktére nie potrafity jeszcze
podja¢ decyzji dotyczacej preferencji wyborczych. Wielko$¢ odsetka takich oséb
ksztattowat sie dla wszystkich wymienionych partii politycznych i ugrupowan na
zblizonym poziomie, wahajac sie od 33,1% do 42,7%. Uczestnicy badania
w zdecydowanej wiekszosci znali wymienione w ankiecie organizacje polityczne,
chociaz najwiekszy odsetek oséb, ktére nie styszaly jeszcze o nich, skupit sie na
lokalnych ugrupowaniach, tj. Tychy Naszg Matg Ojczyzng (18,4%) oraz
Porozumienie Tyskiej Prawicy (14,4%). Pozostate dane sondazowe zebrane

poprzez pytanie nr 33 ankiety przedstawiono ponizej.

410 Wedtug innych wskazan najwieksza popularnoscig cieszy sie Partia Demokratyczna (26,75), Platforma Obywatelska
(17,8%) i Prawo i Sprawiedliwo$é (15,6%). Zrodto: SDTGS, ,Barometr Regionu”. Badania preferenciji wyborczych,
nastrojéow spotecznych oraz rozpoznawalnosci i stopnia zaufania do wtadz lokalnych i ich przedstawicieli w Tychach
(6-16 czerwiec 2005 r., préba 200).
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Tabela 59. Preferencje wyborcze. N = 100% (dla danej organizacji)

zdecydo- (el tak - . zdecydo- trudno " niel

wanie tak a raczej ta raczej nie nie wanie nie powiedzieé S y;ﬁe?m
Komitet Wyborczy
Prezydenta Andrzeja 4.4 6 14,3 1.1 11,7 11,9 36,3 4,2
Dziuby (KWPAD)
(Lﬂ%aRg’o'Sk'Ch Rodzin 1,8 1,8 55 9,9 20,4 27,1 32,3 1,2
(F’F',ao”)mma Obywatelska 58 56 25,2 10,3 6,9 9,1 357 1,4
Polskie Stronnictwo
Ludowe (PSL) 0,8 1,2 51 15,2 23,2 15,4 37,4 1,8
Porozumienie Tyskiej
Prawicy (PTP) 0,8 1,4 6,3 9,3 14,4 12,1 41,3 14,4
fg%"f | Sprawiedliwos¢ 36 46 17,4 10,5 11,9 13,5 37,2 1,2
Samoobrona RP
(Samoobrona) 2,2 0,8 2,4 8,1 19 33,1 33,1 1,2
Socjaldemokracja
Polska (SDPL) 1,2 1,4 7,5 10,4 19,3 18,7 39,0 2,4
Sojusz Lewicy
Demokratycznej (SLD) 24 1,2 4.8 8,9 22,6 24,8 33,9 1,2
Tychy Nasza Matg
Ojczyzna (TNMO) 1,2 1,6 8,1 6,9 11,9 10,3 41,5 18,4
Unia Wolnosci (UW) 2,6 3,8 10,9 12,6 14,6 10,9 42,7 1,8

Zrédto: Badania wilasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Wsrdd oséb chcacych gtosowac na wymienione w pierwszej tréjce organizacije
polityczne przewazajg osoby, ktére uwazajg, ze nie majg dostatecznego wptywu
na to, co robig wtadze miasta, tj. prezydent i jego zastepcy. W elektoracie
Platformy Obywatelskiej stanowig prawie 19%, w Prawo i Sprawiedliwos¢ prawie
12%, w Komitecie Wyborczym Prezydenta Andrzeja Dziuby prawie 7%.
Takie osoby stanowig najwiekszy odsetek w stosunku do wszystkich organizaciji
wsrdd ankietowanych, ktére nie chcg gtosowac na dang organizacje polityczna.
Swoje poparcie dla wszystkich organizacji rowniez czesciej wyrazaty osoby, ktére
sie interesujg polityka, z wyjagtkiem Porozumienia Tyskiej Prawicy, gdzie wsrod
deklaracji ,raczej tak”, najliczniejszy odsetek (7,3%) stanowity osoby, ktore
politykg sie raczej nie interesujg i zwracajg uwage tylko na niektore, wyjatkowo
wazne wydarzenia.

W trakcie badan nie uwzgledniono Partii Demokratycznej - demokraci.pl,
ktéra powstata dopiero po przeprowadzeniu badan, tj. 7 maja 2005 roku podczas

Kongresu parti.

4.4.1. Komunikacja wyborcza

Jednym z elementow komunikacji politycznej jest marketing polityczny,
ktory stosowany jest w trakcie kampanii politycznych i wyborczych. Intensywny

rozwoj narzedzi i technik stosowanych w trakcie kampanii wyborczych powoduje,
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ze wielu badaczy tego zjawiska przychyla sie ku stanowisku, iz w ramach teorii
marketingu politycznego mozna dokonacC wyrdznienia marketingu wyborczego.
Termin ten jest wezszym pojeciem w stosunku do marketingu politycznego
i stosowany jest stricte w odniesieniu do kampanii wyborczych. Stanowi zespét
dziatan, ktére majg na celu precyzyjne okreslenie i promocje konkretnej oferty

wyborczej w warunkach statej konkurencji*'".

Ujmujac wiec cate zagadnienie
komunikacyjne nieco szerzej, mozna wyrézni¢, oprécz komunikowania
politycznego, jego aspekt obejmujacy komunikacje wyborcza.

W zrealizowanych badaniach uwaga zostata skupiona na problematyce
samego zainteresowania informacjami przekazywanymi przez ugrupowania
polityczne, poznaniu preferowanych form komunikacji wyborczej i wskazaniu
czynnikéw, ktore zdaniem badanych decydujg o sukcesie wyborczym niz na same;j
problematyce oceny jakosci komunikacji wyborczej i skutecznosci poszczegdlnych
technik.

W celu znalezienia odpowiedzi na nurtujgce kwestie ankietowani w trakcie
badania m.in. poproszeni zostali w pytaniu 26 ankiety o wskazanie swojego
zainteresowania informacjami o programach partii i organizacji, ktére wystawiajg
kandydatow w wyborach samorzadowych. Uzyskane wyniki przedstawiono
ponizej.

Wykres 36. Zainteresowanie programami partii i organizacji. N = 100%

36,5%

34,9%

tak, specjalnie interesuje sie, ale niezbyt sie tym w ogole sie tym nie trudno powiedzieé
szukam takich specjalnie nie interesuje interesuje
informaciji szukam takich
informaciji

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 499.

Zdania respondentow sg podzielone, ponad 45% raczej interesuje sie takimi

informacjami*'?. W tej grupie raczej przewazajg osoby posiadajace wyksztatcenie

1T A. Zukowski, op. cit., s. 104.
2 Wedtug wskazan ogdlnopolskich z 1994 r. zainteresowanie Polakéw problematyka wyborcza byto niewielkie. Uzyskano
wskazania - tak, specjalnie szukam takich informacji (5%); interesuje sie, ale specjalnie nie szukam takich informaciji
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Srednie iwyzsze. Prawie 9% z nich specjalnie poszukuje takich informaciji,
czesciej mezczyzni (12,4%) w wieku 60 lat i wiecej (20,2%), deklarujacy
(11,1%). Okoto 36%

specjalnego zaangazowania. Sg to czesciej osoby w wieku 40-59 lat (40%),

wyksztatcenie wyzsze badanych interesuje sie, bez

z wyksztatceniem wyzszym (48,1%). Odmienne zdanie reprezentuje prawie 50%

Sa
i zawodowym. Prawie 35% badanych niezbyt sie interesuje takimi informacjami,

ankietowanych, to czesciej osoby z wyksztatceniem podstawowym
w tym czesciej osoby w wieku 18-24 lata (41,1%), z wyksztatceniem zawodowym
(41,8%). Niecate 14% w ogdle sie tym nie interesuje, sg to raczej osoby w wieku
60 lat i wiecej (19%), z wyksztatceniem podstawowym (27%). Respondenci byli
zdecydowani w swych opiniach i tylko 0k.6% z nich nie miato swojego zdania w tej
kwestii.

Czesciej informacjami o programach interesowaty sie osoby preferujace

w lokalnym komunikowaniu politycznym wszelkiego typu kanaty medialne.

Tabela 60. Zainteresowanie sprawami politycznymi miasta a zainteresowanie informacjami o programach partii
i organizacji wystawiajacych kandydatéw w wyborach samorzadowych

Czy interesuje sie Pan(i) informacjami o programach partii i organizacji, ktére
wystawiajg kandydatéw w wyborach samorzadowych?
Zainteresowanie interesuje sie,
_ Sprawami tak, specjalnie | ale specjalnie | . . o
politycznymi miasta | szykam takich nie szukam niezbyt sie tym | w ogdle si¢ tym trudno
Tychy informacji takich interesuje nie interesuje powiedzie¢
informaciji

Ankiet | Procent | Ankiet | Procent | Ankiet | Procent | Ankiet | Procent | Ankiet | Procent
polityka zupetnie sie
nie interesuje, mam 1 1,0% 21| 21,0% 36| 36,0% 36| 36,0% 6 6,0%
inne zainteresowania
polityka mnie raczej
nie interesuje,
zwracam uwage tylko 11 5,3% 67| 32,4% 96| 46,4% 17 8,2% 16 7,7%
na niektére wyjatkowo
wazne wydarzenia
raczej sie interesuje
polityka, staram sie,
zeby by¢ mniej wiecej 10 7,6% 73| 55,3% 34| 25,8% 9 6,8% 6 4,5%
zorientowany(a) co
sie dzieje
bardzo sie interesuje
polityka, regularnie
staram sie $ledzi¢ 21| 58,3% 12| 33,3% - - 2 5,6% 1 2,8%
wszystko co sie dzieje
w zyciu politycznym
trudno powiedzie¢ - - 6| 28,6% 8| 38,1% 3| 14,3% 41 19,0%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

(24%); niezbyt sie tym interesuje (38%); w ogdle sie tym nie interesuje (32%); trudno powiedzieé¢ (1%). Zrodto: OBOP,

~Skad Polacy czerpali wiedze o wyborach do samorzadu terytorialnego?”, (lipiec 1994 r., proba 1079).
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Zainteresowanie informacjami o programach politycznych partii i organizacji
wystawiajgcych swoich kandydatow w wyborach samorzadowych wykazuje
tendencje wzrostowa. W przypadku nasilania sie stopnia zainteresowania
sprawami  politycznymi  miasta wzrasta zainteresowanie informacjami
o programach partii i organizacji (patrz tabela powyzej).

Obowigzujgca ordynacja wyborcza w przypadku gmin powyzej 20 tys.
mieszkancow wymusza stosowanie proporcjonalnego systemu obliczania gtosow
oddanych na poszczegdlne listy. Wieksze szanse majq silne partie polityczne
dziatajgce w skali ogdlnokrajowej, a mniejsze - mate, lokalne ugrupowania.
Zdaniem respondentéw (pyt. nr 27) w wyborach samorzgdowych powinno sie
gtosowacC raczej na listy komitetéw lokalnych (prawie 37%). Ogodlne dane

przedstawiono ponize;j.

Wykres 37. Ogdlne zainteresowanie glosowaniem na listy. N = 100%

to powinno zalezec
od tego, jakimi
ludzmi bedq
kandydaci
29,9%

listy komitetow
lokalnych
36,9%

listy partii

: trudno powiedzie¢
ogolnokrajowyck 23,9%

9,2%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 498.

Ankietowani zwracajg rowniez uwage na samych kandydatow. Od tego, jakimi
ludZmi bedg uzaleznia swoje zdanie prawie 30 % respondentéw. Co ciekawe, nie
jest to az tak wazne dla osdb deklarujacych wyksztatcenie wyzsze (18,5%).
Czeéciej zwracaly na to uwage osoby z wyksztatceniem $rednim (35,4%),
zawodowym (28,3%) i podstawowym (27,3%) oraz osoby deklarujgce prawicowe
(5,4%) i centroprawicowe (4%) poglady polityczne. Raczej listy partii
ogolnokrajowych preferuje niecate 10% ankietowanych, wtym czesciej osoby
z wyksztatceniem podstawowym ($rednio 14,2%). Swojego zdania w tej kwestii nie
ma prawie 40% ankietowanych, czesciej kobiety (29%) w wieku 18-24 lata
(34,4%) i 25-39 lat (30,8%), z wyksztaticeniem podstawowym (30,3%)
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i zawodowym (27,5%), niepracujace (30%) i okreslajace swojq sytuacje materialng
jako niezadowalajgca (35,2%).

Zebrane opinie respondentdw wskazujg na to, ze umiejscowienie
kandydatow w lokalnym uktadzie jest rzeczg wazng przy podejmowaniu decyzji
wyborczych. Ankietowani woleliby, aby ich sprawy lokalne miaty decydujgce
znaczenie dla ich przedstawicieli, a sprawy ogolnokrajowe byty raczej na drugim

miejscu. Dane szczego6towe zawiera ponizszy wykres.

Wykres 38. Zainteresowanie glosowaniem na listy komitetéw lokalnych. N = 100%

zdecydowanie na listy partii ogélnokrajowych :l 2,2%

raczej na listy partii ogéinokrajowych I 7,0%

raczej na listy komitetéw lokalnych | 26,9%
zdecydowanie na listy komitetéw lokalnych I 10,0%
to powinno zaleze¢ od tego, jakimi ludzmi bedg kandydad | 29,9%
trudno powiedzie¢ | 23,9%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 498.

Dla porownania, wedtug wskazan ogdlnopolskich z 1998 roku badani
Polacy chetniej postuzyliby sie przy gtosowaniu w wyborach samorzgdowych
kryterium innym niz partyjne. Uzyskano wskazania - raczej na listy partii
ogolnokrajowych (8%); raczej na listy komitetéw lokalnych (46%); to powinno
zaleze¢ od tego, jakimi ludzmi beda kandydaci (33%); trudno powiedzieé (13%)*">.

Z przedstawionych wyzej danych wynika, ze respondenci zwracajg uwage
zarébwno na lokalne odniesienie organizacji politycznych, jak i na samych
kandydatow. Zaistnienie na lokalnej scenie politycznej niewatpliwie moze
przyczyniaC sie do osiggniecia sukcesu wyborczego, ale, jak juz wspomniano
wczesniej, nie jest to jedyny czynnik, ktory o tym decyduje. Wazna jest rowniez
sama forma komunikacji wyborczej. Wybor odpowiedniego nosnika informacji
i jego skuteczne wykorzystanie moze zwiekszy¢é szanse w stosunku do
konkurentéw politycznych.

W pytaniu nr 28 ankiety respondenci zostali poproszeni o wskazanie takich

form komunikacji, ktére ich zdaniem najlepiej przekazujg informacje

1% Zrodio: OBOP, ,Polacy o dziatalnosci wiadz samorzadowych ostatniej kadencji i nadchodzacych wyborach do wtadz

lokalnych”, (wrzesien 1998 r., préba 1025).
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o kandydatach/organizacjach  politycznych  biorgcych  udziat w wyborach
samorzadowych. Ankietowani mogli dokonaé¢ oceny zaproponowanych form
w skali od 1 do 5, gdzie:

1 - najstabiej przekazuje(q) informacije,

2 - w niewielkim stopniu przekazuje(q) informacije,

3 - Srednio przekazuje(gq) informacje,

4 - w znacznym stopniu przekazuje(q) informacje,

5 - najlepiej przekazuje(q) informacije,

Zaproponowane formy komunikacji nie wyczerpywaty w petni potencjalnego

katalogu i dlatego pozostawiono miejsce na wskazanie ewentualnych propozyciji.

Wykres 39. Formy komunikacji wyborczej przekazujace w znacznym i najlepszym stopniu informacje. N # 100%

spotkania z kandydatem | 37,0%

reklama w telewizji publicznej | 29,8%

|
| 29,2%

osobisty kontakt z wyborcami

ulotki 25,4%

reklama w prasie powszechnej
broszury i biuletyny
plakaty
festyny
reklama w radiu
billboardy
czasopisma partyjne
strony internetowe
reklama na $rodkach transportu
listy do wyborcéw
odwiedzanie wyborcéw w domach
reklama w Internecie
telefony do wyborcéw
filmy na CD

inne

Il

15,6%
15,4%

[ J1aa%
[ ]

14,2%

|

12,0%

I 10,4%
I 9,0%

[ ]130%
[ ]

P3,6%
22,6%

21,4%
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Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.
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Zatozono réwniez, iz ankietowani bedg chcieli wskazac¢ jakie$ formy, ale nie bedg
w stanie dokona¢ oceny ich wptywu na sukces wyborczy. Oceny respondentow
w stosunku do form komunikacji wyborczej przekazujagcych w znacznym
i najlepszym stopniu informacje przedstawiono na powyzszym wykresie.

Udzielane przez respondentéw odpowiedzi wskazujg na silng potrzebe
utrzymywania bezposrednich kontaktow z mieszkancami poprzez organizowanie
spotkan z kandydatami (37%) oraz osobisty kontakt z wyborcami (29,2%).
Ankietowani uzyskujg informacje rowniez gtownie z reklam w telewizji publicznej
(29,8%) oraz za posrednictwem ulotek, ktére sg prawie dla 25% badanych
waznym zrédtem informacji. Pozostate formy komunikacji respondenci oceniali
stosunkowo wysoko i dlatego nie powinno sie o nich zapominaé w trakcie
kampanii wyborczej. Nalezy jednak zachowaC ostrozno$¢ w ich doborze
i wykorzystaniu. Omawiane wyzej propozycje, ktére otrzymaty najwiecej wskazan,
czesciej byly wybierane przez osoby ogolnie interesujgce sie sprawami
politycznymi miasta, ale w przypadku plakatéw czesciej wybieraty ja osoby nie
interesujgce sie w ogdle sprawami politycznymi (25%), a osoby raczej nie
interesujace sie polityka z kolei czesciej wybieraty broszury i biuletyny (28,6%)

oraz czasopisma partyjne (22,1%).

4.5. Postrzeganie przez spotecznosé lokalng organow
samorzadu terytorialnego

Ustawa o samorzadzie gminnym okresla organy gminy, ktorymi sg zgodnie
zart. 11a, ust. 1, pkt 1) rada gminy, oraz pkt 2) waéjt (burmistrz, prezydent

miasta)*'*

. W przeprowadzonym badaniu ankietowani dokonywali oceny obu
organow gminy za okres od poczatku kadencji, tj. od 2002 roku do maja
2005 roku.

Skuteczno$¢ dziatania wtadz samorzadowych miasta (obu organéw gminy)
jest zdaniem respondentéw stosunkowo wysoka (pyt. nr 19). Zdecydowanie
czesciej zauwazane bylty zmiany w samym miescie niz na osiedlu czy

w bezposrednim otoczeniu (patrz wykres ponizej).

#14 Ustawa z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (tj.: Dz.U. z 2001 r. Nr 142, poz. 1591 z p6zn.zm.).
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Wykres 40. Zauwazone zmiany. N = 100%

Otak, na lepsze W tak, na gorsze Onie zauwazytem(am) Otrudno powiedzie¢
44.70% 45,50% r 50%
- 45%
35,5% - 40%
31,7% 30,9% - 35%
27,9% 28,9% L 30%
- 25%
17,4% - 20%
0,

9% 20 o - 19%
8,0% ° L 10%

- 5%

I } } 0%

w miescie Tychy na Pana(i) osiedlu w bezposrednim otoczeniu Pana(i)
domu

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 499.

Respondenci zdecydowanie czesciej dokonywali ocen pozytywnych (srednio
powyzej 22%) niz negatywnych, ktore ksztattowaty sie na Srednim poziomie 9%.
Zmian $rednio nie zauwazyto prawie 41% badanych, czesciej nie zauwazono
w swoim bezposrednim otoczeniu, a rzadziej w miescie. Stosunkowo liczng grupe
stanowity rowniez osoby, ktore nie miaty swojego zdania w poruszanej kwestii,
bo az srednio prawie 30% wszystkich odpowiedzi. W sumie $rednia iloS¢ 0sdb,
ktore nie zauwazyty zadnej zmiany (41%) byta wieksza prawie o 10% od tych,
ktore jakakolwiek zmiane zauwazyty (31%).

Zmiane na lepsze w miescie i bezposrednim otoczeniu domu czesciej
zauwazaty osoby w wieku 60 lat i wiecej, okreslajgce swojg sytuacje materialng
jako zadowalajacg, ana gorsze w miescie - osoby w wieku 18-9 lat
0 zroznicowanej sytuacji materialnej. Wsréd osob dokonujgcych oceny najwiekszg
czes¢ stanowity osoby, ktore uwazajg, ze nie majg dostatecznego wptywu na to,
co robig wiladze miasta (tj. prezydent i zastepcy) oraz osoby deklarujgce
centroprawicowe i prawicowe poglady polityczne, a w lokalnym komunikowaniu
politycznym preferuja wszelkiego typu kanaty medialne. Co ciekawe, wedtug
wskazan ogolnopolskich z 1996 roku w czasie kadencji wtadz samorzgdowych
(1994-1998) Polacy w wiekszosci nie dostrzegali zmian w swoim otoczeniu

(0od 56% do 66%). Zmiany dostrzezone byty czesciej w swojej miejscowosci
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zamieszkania, a najrzadziej w najblizszym otoczeniu. Jesli cos sie zmienito, to
raczej na lepsze niz na gorsze*'®.

Odsetek zauwazonych zmian moze by¢ podstawg w dokonywaniu
poréwnania dziatalno$ci wladz miasta Tychy z dziatalnoscia witadz innych
sgsiednich miast (pyt. nr21). Ocena w tym zakresie dokonana przez
respondentdw pokazuje, ze dziatalno$¢ raczej oceniana jest tak samo (24,4%)
i czesciej ogolnie lepiej (23%) niz ogolnie gorzej (15%). Wyniki przedstawia
wykres ponize;j.

Wykres 41. Ocena dziatalnosci wladz miasta w stosunku do sasiednich miast. N = 100%

tak samo raczej gorzej

24,4% 10,4% zdecydowanie gorze

4,6%

raczej lepie
17,4%
trudno powiedziec
zdecydowanie lepie 37,5%
5,6%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 499.

Tak jak w przypadku ogolnej oceny dziatalnosci wtadz miasta, odsetek oséb
niezdecydowanych byt stosunkowo wysoki Tak jest rowniez w przypadku
poréwnania oceny dziatalnosci w stosunku do innych miast sasiednich (prawie
40% ankietowanych nie dokonato jednoznacznej oceny). Wsréd dokonywanych
ocen nie przewazaty oceny ,zdecydowane”, byty to czesciej oceny ,umiarkowane”
dokonywane na zblizonym poziomie przez wszystkie kategorie badanych, tzn.
mezczyzn i kobiety, w réznym wieku iz réznym wyksztatceniem, pracujacych
w Tychach lub poza Tychami*'®.

Na przyktadzie dwoch omawianych powyzej pytan widacC jaka wystepuje
wspotzaleznos¢. Jezeli mieszkancy ogodlnie nie bedg zauwaza¢ zachodzacych
zmian lub nawet nie bedg ich swiadomi z powodu braku informacji o nich, to nie

bedg mogli dokonac¢ oceny i porownania w stosunku do sgsiednich miast, a nawet

5 Zrodio: OBOP, ,Opinia publiczna o samorzadach”, (luty 1996 r., préba 1100).

#1® Wedtug wskazan ogdlnopolskich z 2002 r. badani wskazywali, ze gmina rzadzi sie w poréwnaniu z sasiednimi gminami
lepiej (23%), tak samo (34%), gorzej 23%, trudno powiedzieé 20%. Zrédto: TNS OBOP, ,Dziatania gminnych wtadz
samorzadowych w ocenie mieszkancow wsi”, (marzec 2002 r., préba 1000).
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do przekazywanych przez konkurentéw politycznych (np. opozycje) informacji na
ich temat. Wsréd oséb dokonujgcych oceny najwiekszg czes$¢ stanowity osoby,
ktore uwazajg, ze nie majg dostatecznego wptywu na to, co robig wladze miasta
(tj. prezydent i zastepcy), jedynie w przypadku oceny ,zdecydowanie lepiej’
przewazaty osoby uwazajgce, ze majq taki wptyw (3,2%). Czesciej oceniaty osoby
deklarujgce centroprawicowe i prawicowe poglady polityczne, a w lokalnym
komunikowaniu politycznym preferujgce wszelkiego typu kanaty medialne, chociaz
ocene ,zdecydowanie gorzej” wystawity na rownym poziomie (2,2%) z osobami

preferujgcymi rozmowy z innymi ludzmi.

W pytaniu nr 13 ankiety mieszkancy zostali poproszeni o ogdlng ocene
dziatalnosci jednego z organoéw gminy - Rady Miasta Tychy. Respondenci
podzielili sie prawie w rownych proporcjach (30%) na tych, ktoérzy dotychczasowg
dziatalnos¢ oceniajg pozytywnie oraz na tych, ktérzy oceniajg jg negatywnie (patrz
wykres ponizej).

Wykres 42. Ogélna ocena dziatalnosci Rady Miasta Tychy. N = 100%

38,40%

29,2%

24,0%

2,2% i
,4 /0

bardzo dobrze raczej dobrze raczej zle bardzo zle trudno powiedzie¢

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Niewiele jest ocen zdecydowanych, czesciej byly to oceny ,raczej dobrze” lub
Jraczej zle”. Prawie 40% ankietowanych nie ma jeszcze wyrobionego zdania na
temat dotychczasowej dziatalnosci Rady Miasta i stanowig najliczniejszg grupe.
Oceny pozytywnej, jak i negatywnej dokonywaty na zblizonym poziomie wszystkie
badane kategorie spoteczne, z lekkg przewagg mezczyzn, w stosunku do oceny
bardzo dobrej (mezczyzn w wieku 60 lat i wiecej - 4,7%), oceny raczej dobrej

(41,1%) i bardzo ztej (11,1%) - mezczyzn w wieku 18-24 lata*'’.

“7 W 2003 r. zaufanie do wiadz miasta deklarowata 1/3 mieszkancow (33,5%), wobec 44,5% mieszkancoéw, ktérzy

odmawiajg zaufania. Zaufania do wtadz miasta nie miat co drugi mezczyzna (51,3%0 wobec 39% kobiet, ktore sg tego
samego zdania. Zrodto: Urzad Miasta Tychy, Wyzsza Szkota Zarzadzania i Nauk Spotecznych, A. Bartoszek, R. Geisler,
Badanie socjologiczne. Tychy 2003 - kapitat infra- i info-strukturalny, (czerwiec 2003 r., préba 602).
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Ogodlna ocena dziatalnosci Prezydenta Miasta Tychy (pyt. nr 14) jest raczej
pozytywna. Takiego zdania byto ponad 40% osob biorgcych udziat w badaniu
ankietowym. Negatywnie ocenito niecate 27% ankietowanych. Przewaza ocena
raczej dobra (34,8%) niz raczej zta (20,4%)*'®. Odsetek ocen zdecydowanie
dobrych Ilub zlych ksztattowat sie na zblizonym poziomie 6%. Wyniki

zaprezentowano na ponizszym wykresie.

Wykres 43. Ogdlna ocena dziatalnosci Prezydenta Miasta Tychy. N = 100%

bardzo dobrze I 6,6%
raczej dobrze 34,8%
raczej zle 20,4%
bardzo Zle I 6,2%
trudno powiedzie¢ 32,0%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Podobnie jak w przypadku oceny dotychczasowej dziatalnosci Rady Miasta,
odsetek osdb, ktore nie potrafity dokonaé jednoznacznej oceny jest stosunkowo
duzy i wynosi 32%. W grupie oséb oceniajgcych ,bardzo zle” dotychczasowg
dziatalnos¢ prezydenta czesciej byly osoby w wieku 18-24 lat (10%) i osoby
deklarujace wyksztatcenie wyzsze (11,1%), a w grupie osob oceniajacych ,bardzo
dobrze” - mezczyzni (8%) w wieku 60 lat iwiecej (7,9%), deklarujgcy
wyksztatcenie zawodowe (7,2%).

Co ciekawe, zdecydowana wiekszos¢ respondentéw potrafi dokonaé
identyfikacji z imienia i nazwiska jednego z najwazniejszych aktoréw lokalnej
sceny politycznej - prezydenta (Andrzej Dziuba)*'®. Ponad 82% zna jego imie i
nazwisko, a 9% badanych deklaruje, ze kiedys$ je znato, ale w chwili obecnej nie

pamieta - patrz wykres ponize;.

418 Wedtug innych wskazan prezydent otrzymat 45,6% ocen pozytywnych, 7,8% negatywnych, 42,2% przecietnych.

Jego rozpoznawalno$¢ byta na poziomie 95%, 60% mu ufa, a 10% nie ufa. Zrodio: SDTGS, ,Barometr Regionu”.
Badania preferencji wyborczych, nastrojéw spotecznych oraz rozpoznawalnosci i stopnia zaufania do wtadz lokalnych
i ich przedstawicieli w Tychach (6-16 czerwiec 2005 r., préba 200).

“° Pytanie nr 15 ankiety.
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Wykres 44. Znajomos¢ imienia i nazwiska Prezydenta Miasta Tychy. N = 100%

nie zna
8,2%
zna

82,2% nie pamieta

9,0%

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Wsrdod oséb, ktore nie znaty imienia i nazwiska prezydenta znalazty sie najczesciej
te osoby, ktérych sprawy polityczne miasta nie interesujg (srednio 10%).
W przypadku Rady Miasta jej dziatalno$¢ jako raczej dobrg oceniaty czesciej
osoby raczej interesujgce sie polityka (36,1%), a raczej Zle (36,1%) i bardzo Zle
(11,1%) najczesciej osoby bardzo interesujgce sie sprawami politycznymi miasta.

Oceny pozytywnej, jak i negatywnej dziatalnosci Prezydenta Miasta Tychy
dokonywaty na zblizonym poziomie wszystkie badane kategorie spoteczne,
z lekkg przewagq mezczyzn, w stosunku do oceny bardzo dobrej (w wieku 60 lat
i wiecej - 9,4%), oceny raczej dobrej (41,1%) i bardzo ztej (10%) - w wieku 18-24
lata. Osoby w wieku 40-59 lat cze$ciej wystawiaty ocene raczej ztg (25%). Bardzo
zle czesciej oceniaty osoby preferujgce w lokalnym komunikowaniu politycznym
rozmowy z innymi ludzmi (3,6%) niz wszelkiego typu kanaty medialne (2,6%).
Wsrdd osob oceniajgcych ,bardzo dobrze” dotychczasowg dziatalnos¢ prezydenta
liczng grupe stanowig osoby zaroéwno raczej interesujace sie (7,5%), jak i raczej
nie interesujgce sie polityka (7,7%). Ocene raczej dobrg wystawiaty czesciej osoby
bardzo interesujgce sie politykg (44,4%), raczej ztq wszystkie zdefiniowane grupy
na zblizonym poziomie (okoto 20%), a bardzo ztg najczesciej osoby bardzo
zainteresowane sprawami politycznymi miasta (11,1%) - patrz tabela ponize;j.
Ciekawostkg jest to, ze pomimo wczesniejszych deklaracji, osoby oceniajgce
bardzo Zle dziatalnos¢ prezydenta i Rady Miasta wykazujg najmniejsze
zainteresowanie informacjami o programach partii i organizacji, ktére wystawiajg
kandydatow w wyborach samorzadowych (wskazania od 22,6% do 25,8%).

Czesciej takich informacji poszukujg osoby dokonujacych pozostatych ocen.
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Tabela 61. Zainteresowanie sprawami politycznymi miasta a ogélna ocena dziatalnosci Prezydenta Miasta Tychy

Jak, ogolnie rzecz biorac, ocenia Pan(i) dziatalno$¢ Prezydenta Miasta Tychy w

Zainteresowanie okresie od poczatku dotychczasowej kadencii, tj. od 2002 roku do dnia dzisiejszego?

sprawami

politycznymi miasta | bardzo dobrze | raczej dobrze raczej zle bardzo zle
Tychy

trudno
powiedzie¢

Ankiet | Procent | Ankiet | Procent | Ankiet | Procent | Ankiet | Procent | Ankiet | Procent

polityka zupetnie sie
nie interesuje, mam 2 2,0% 31| 31,3% 19| 19,2% 7 71% 40| 40,4%
inne zainteresowania

polityka mnie raczej
nie interesuje,
zwracam uwage tylko 16 7,7% 71| 34,3% 43| 20,8% 11 5,3% 66| 31,9%
na niektére wyjatkowo
wazne wydarzenia

raczej sie interesuje
polityka, staram sie,
zeby by¢ mniej wigcej 10 7,5% 50| 37,6% 28| 21,1% 7 5,3% 38| 28,6%
zorientowany(a) co
sie dzieje

bardzo sie interesuje
polityka, regularnie
staram sie Sledzi¢ 2 5,6% 16| 44,4% 7 19,4% 4| 11,1% 7| 19,4%
wszystko co sie dzieje
w zyciu politycznym

trudno powiedzie¢ 2 9,5% 5| 23,8% 3| 14,3% 2 9,5% 9| 42,9%

Zrédto: Badania wilasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Zdaniem S. Siemninskiego, w celu uchwycenia obrazu gminy
reprezentowanej przez jej organy (prezydent i rada miasta) w oczach jej
mieszkancow nalezy najpierw ustali¢, jak mieszkancy oceniajg swojg wiasng
pozycje w gminie, jak oceniajg mozliwosci isite swego wilasnego wptywu na
decyzje podejmowane przez wiadze publiczne gminy. Wedtug autora jest to
pytanie o poczucie upodmiotowienia mieszkancow spotecznosci lokalnej jako
gospodarzy swego terenu. Powotuje sie na analize przeprowadzong przez
E.tojko w studium ,Funkcjonowanie samorzadu terytorialnego w opiniach

h*2%” w ktérym autorka, na podstawie wynikéw siedmiu

mieszkancow oraz radnyc
szczego6towych badan przeprowadzonych na powyzszy temat, stwierdza ze
w okresie ostatnich 12 ostatnich lat, zaledwie 7,5% badanych mozna byto
scharakteryzowaC jako obywateli majacych silne poczucie podmiotowosci
w sprawach lokalnych. Natomiast 52% respondentéw nie postrzegato zadnego ze
wskaznikéw $wiadczacych o poczuciu upodmiotowienia $rodowisk lokalnych®?”.
Zdecydowanie gorzej od oceny dziatalnosci organow gminy wypada ocena
mieszkancow dotyczaca ich wptywu na dziatalnos¢ wtadz miasta (prezydenta

i zastepcow). Prawie 62% respondentdw uwaza, Zze nie majg dostatecznego

420 Wiecej w A. Piekara, Z. Niewiadomska (pod. red.), Samorzad terytorialny i rozwdj lokalny, Warszawa 1996.

“21 W. Sieminski, Wspétzarzadzanie gmina..., s. 35.
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wptywu na to, co robig wtadze miasta. Zdania odmiennego jest jedynie niecate
11% z nich. Prawie 28% respondentéw nie ma w tej sprawie zdania (pyt. nr 22)*%.

Uzyskane odpowiedzi przedstawiono na wykresie ponizej.

Wykres 45. Ocena wptywu mieszkancow na dziatalnos¢ wtadz miasta. N = 100%

48,0%

27,60%

0,8%

zdecydowanie tak tak nie zdecydowanie nie trudno powiedzie¢

Zrédto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

W analizowanym pytaniu odpowiedzi ,tak” odnosnie swojego wpitywu na
dziatalnos¢ prezydenta i zastepcoéw czesciej udzielali mezczyzni (prawie 11%)
w wieku 60 lat i wiecej (prawie 17%), z wyksztatceniem podstawowym (16%),
niepracujacy (prawie 14%) i czesciej o pogladach prawicowych niz lewicowych.
Przeciwnego zdania sg najczesciej réwniez mezczyzni (ponad 51%) w wieku
18-24 lata (niecate 57%), deklarujgcy wyksztatcenie $rednie (niecate 52%)
i pracujgcy poza Tychami (54%). Osoby, ktére jednoznacznie twierdza, ze nie
majg wptywu na dziatalno$¢ prezydenta, w zdecydowanej wiekszosci (prawie
60%) ogdlnie oceniajg jego prace negatywnie (,raczej zle” i ,bardzo Zzle”).
W pozostatych przypadkach przewazajg oceny pozytywne (patrz tabela ponizej).

Przekonanie o mozliwosciach i wptywie na dziatania podejmowane przez wtadze
miejskie jest wskaznikiem postawy obywatelskiej i ewentualna przyczyng
podejmowania dziatan zbiorowych. W 2003 roku tylko 2% mieszkancow zywito
przekonanie o bardzo duzym wptywie na to, co sie dzieje w miescie; raczej duzy

8%; raczej maty 28%; bardzo maty 20%; zaden 35%; trudno powiedzie¢ 7%*%.

422 Wedtug wskazan ogdlnopolskich z 2002 r. mieszkancy uznali, ze nie majg dostatecznego wptywu na to, co robig wladze

gminy (71%), maja wptyw (15%), trudno powiedzie¢ (14%). Zrédto: TNS OBOP, ,Dziatania gminnych wiadz
samorzadowych w ocenie mieszkancow wsi”, (marzec 2002 r., préba 1000).

Zrédto: Urzad Miasta Tychy, Wyzsza Szkota Zarzadzania i Nauk Spotecznych, A. Bartoszek, R. Geisler, Badanie
socjologiczne. Tychy 2003 - kapitat infra- i info-strukturalny, (czerwiec 2003 r., préba 602).

423
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Tabela 62. Poziom wptywu na dzialalnos¢ a ogodlna ocena dziatalnosci Prezydenta Miasta Tychy

Jak, ogdlnie rzecz biorac, ocenia Pan(i) dziatalno$é
Prezydenta Miasta Tychy w okresie od poczatku
dotychczasowej kadenciji, tj. od 2002 roku do dnia

dzisiejszego?

Czy Pana(i) zdaniem mieszkancy
miasta Tychy majg dostateczny wpltyw

na to, co robig wladze Miasta, {j. Ankiet Procent
prezydent miasta i zastepcy
prezydenta?
bardzo dobrze 1 25,0
raczej dobrze 2 50,0
. raczej Zle 0 0,0
zdecydowanie tak bardzo zle ) 0.0
trudno powiedzie¢ 1 25,0
Razem 4 100,0
bardzo dobrze 12 24,5
raczej dobrze 34 69,4
tak raczej Zle 1 2,0
bardzo Zle 0 0,0
trudno powiedzie¢ 2 4.1
Razem 49 100,0
bardzo dobrze 8 3,3
raczej dobrze 74 30,8
nie raczej Zle 70 29,2
bardzo Zle 14 5,8
trudno powiedzie¢ 74 30,8
Razem 240 100,0
bardzo dobrze 0 0,0
raczej dobrze 15 21,7
zdecydowanie nie raczej Zle 24 34,8
bardzo Zle 16 23,2
trudno powiedzie¢ 14 20,3
Razem 69 100,0
bardzo dobrze 12 8,7
raczej dobrze 49 35,5
trudno powiedzie¢ raczej Zle / 5,1
bardzo Zle 1 0,7
trudno powiedzie¢ 69 50,0
Razem 138 100,0

Zrédto: Badania wlasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Uczestnictwo w wyborach samorzgdowych planowanych w 2006 roku

deklarujg zaréwno osoby uwazajace, ze majg wplyw na dziatania prezydenta, jak

i te, ktére uwazajg, ze nie majg takiego wptywu. Osoby, ktére raczej nie chcag

wzig¢ udziatu w wyborach w zdecydowanej wiekszosci ocenialty negatywnie

dziatalnos¢ prezydenta. Dokonana powyzej ocena nie powinna by¢ interpretowana

w sposbéb uproszczony ijednoznacznie. Zakres znaczenia pojecia ,posiadania

dostatecznego wptywu” na to, co robig wladze miasta (prezydent i zastepcy) jest

stosunkowo szeroki i moze byC roznie rozumiany. Jego definiowanie jest

uzaleznione gtéwnie od samych respondentow. Dla jednych moze to oznaczac na
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przyktad brak szeroko rozumianych konsultacji spotecznych, mozliwosci spotkania
z prezydentem lub jego zastepcami, a dla innych tylko brak posiadania informacji
o planowanych lub realizowanych zamierzeniach wtadzy. Dane przedstawiono
w tabeli ponizej.

Tabela 63. Poziom wplywu na dziatalnos¢ a deklarowana frekwencja wyborcza w 2006 r.

Czy Pana(i) zdaniem

mieszkancy miasta Czy wezmie Pan(i) udziat w wyborach samorzadowych, ktére maja sie odby¢ w 2006
Tychy majg roku?

dostateczny wptyw na

to, co robig wtadze zdecydowanie . - zdecydowanie | jeszcze nie
Miasta, tj. prezydent tak raczej tak raczej nie nie wiem
miasta i zastepcy

prezydenta? Ankiet | Procent | Ankiet | Procent | Ankiet | Procent | Ankiet | Procent | Ankiet | Procent
zdecydowanie tak 1 0,2% 2 0,4% - - - - 1 0,2%
tak 25 5,0% 14 2,8% 4 0,8% 1 0,2% 5 1,0%
nie 52| 10,4% 71| 14,2% 25 5,0% 18 3,6% 74| 14,8%
zdecydowanie nie 17 3,4% 13 2,6% 10 2,0% 16 3,2% 13 2,6%
trudno powiedzie¢ 23 4,6% 37 7,4% 18 3,6% 15 3,0% 45 9,0%

Zrodto: Badania wiasne autora - maj 2005 r., préba 500.

Analizujac wskazania respondentow, nasuwa sie wniosek, ze mieszkancy poprzez
swoje odpowiedzi chcg wyrazi¢ odczuwalny brak moze juz nie samego wptywu na
poczynania wiadzy, ale wiedzy o istnieniu mozliwosci wyrazenia swojej opinii
w waznych sprawach. Jest to oczywiscie tylko jedna z wielu mozliwych
interpretacji wystawionej przez mieszkancow oceny.

Pomocne dane do sformutowania pewniejszych wnioskdw mogg dostarczy¢
wskazania respondentow dotyczace oceny dziatalnosci prezydenta i jego
zastepcow (pyt. nr 20). Ankietowani, oceniajac poszczegodlne aspekty dziatalnosci
prezydenta i jego zastepcow, w duzej mierze mieli problemy z dokonaniem
jednoznacznej oceny. Odsetek braku odpowiedzi wahat sie w przedziale od ponad
32% do prawie 47% (Srednio ok. 40%). Wsréd respondentdéw przewazaty opinie
negatywne (srednio 35,2%) z duzg ilosciag wskazan na ,zdecydowanie nie”.
Pozytywnych opinii o dziatalnosci byto srednio 25,3%, w czym najmniej byto
zdecydowanych, a najwiecej raczej pozytywnych. Zdaniem respondentow logiczny
cykl zachowan zaczynajacy sie od uwzglednienia potrzeb mieszkancow, nastepnie
ich realizacji, dotrzymaniu przyjetych przez siebie zobowigzan ina koniec -
informowaniu obywateli 0 swoich dziataniach, prezydent i jego zastepcy realizujg
na pewno tylko w oczach s$rednio 2% mieszkancow. ,Raczej tak” twierdzi juz
srednio 23%, a ,raczej nie” 24%, ,zdecydowanie nie” - S$rednio az 11%

mieszkancow. Na najsilniejsze ogniwo ,cyklu” wyglada realizacja potrzeb

287




Audytorium lokalnego

komunikowania politycznego

mieszkancow, a jako najstabsze

zobowigzan (patrz wykres ponizej).

Wykres 46. Opinia mieszkancéw o dziatalnosci

dotrzymywanie przyjetych przez siebie

prezydenta miasta i zastepcow (aspekt ,,pozytywny”).

N =100% (dla danego podpunktu)

uwzgledniajg potrzeb
mieszkancow w
swoich pracach.
N=493

2,8%

1,8%
y
1 23,5%

| 8,7%

25,2%

40,8%

. 31,8%
s 0,
,0/0
E Oraczej nie

dotrzymuia przyjetych Ozdecydowanie nie

przez siebie T 23,5% Etrudno powiedzie¢
zobowigzan. N=494 16,2%

46,6%
2,8%
informujg obywateli o 22,8%
swoich dziataniach. + 25,3%
N=495 10,9%
38,2%

Zrédto: Badania wtasne autora - maj 20

05 r., préba 493 - 497 (podana na wykresie).

Zdecydowanie gorzej w oczach ankietowanych, bo az w ponad 45%,

wypadfa ocena stylu sprawowania wita

dzy, w ktorym prezydent i jego zastepcy

dbajg gtéwnie o swoje interesy (patrz wykres ponizej).

Wykres 47. Opinia mieszkancow o dziatalnosci prezydenta miasta i zastepcow (aspekt ,,negatywny”).

N =100% (

dla danego podpunktu)

O zdecydowanie tak

M raczej tak Oraczej

nie O zdecydowanie nie H trudno powiedzie¢

52,5%

J

23,5%

40,3%

25,7%

19,6%

3,8%

nie potrafig nic zatatwi¢. N=493

dbajg gtownie o swoje interesy. N=494

Zrédto: Badania wtasne autora - maj 200

5 r., préba 493 - 494 (podana na wykresie).
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Prawie 32% oséb biorgcych udziat w badaniu czesciej twierdzito, ze prezydent
i jego zastepcy potrafig zatatwiaC ,jakies” sprawy. Tylko niecate 15% z nich
stwierdzito, ze nic nie potrafig zatatwi¢*?*.

Poszczegdlnych ocen dokonywaty najczesciej osoby, ktére uwazajg, ze nie
majg dostatecznego wptywu na to, co robig wiladze miasta (tj. prezydent
i zastepcy). Jedynie w przypadku oceny realizacji potrzeb mieszkancow
,zdecydowanie tak” powiedzieli czesciej ankietowani, ktorzy uwazaja, ze taki
wplyw majg (1,4%). Ocen ,raczej nie” udzielaty na zblizonym poziomie zaréwno
osoby preferujgce wszelkiego typu kanaty medialne, jak i rozmowy z innymi ludzmi
(dotyczyto uwzgledniania potrzeb mieszkancéw w swoich pracach - okoto 11%).
Opinie zdecydowanie negatywne czesciej wyrazane byty w stosunku do:

e uwzgledniania potrzeb mieszkancow przez prezydenta w swoich
pracach - przez osoby w wieku 25-39 lat (10,8%), z wyksztatceniem
podstawowym (10%),

e realizacji potrzeb mieszkancow - przez osoby w wieku 18-24 lata
(12,2%), deklarujace wyksztatcenie wyzsze (14,8%),

e dotrzymywania przyjetych przez siebie zobowigzah - przez osoby
w wieku 18-24 lata (21,3%), deklarujgce wyksztatcenie wyzsze (18,8%),

e informowania obywateli o swoich dziataniach - przez osoby w wieku
18-24 lata i 25 - 39 (po okoto 12%), deklarujace wyksztatcenie wyzsze
(17,7%).

Respondenci, czesciej mezczyzni (22%) w wieku 18-39 lat (po okoto 21%),
z wyksztatceniem zawodowym (26%) zdecydowanie podkreslali, ze obecny
prezydent i zastepcy nie potrafig nic zatatwi¢. Zdecydowane stanowisko, ze dbajg
gtdbwnie o swoje interesy byto we wszystkich kategoriach spotecznych na
zblizonym poziomie, ale czesciej (5,6%) wsrdd oséb w wieku 18-24 lata,

deklarujgcych wyksztatcenie wyzsze.

Ogdlna ocena wiadz samorzadowych wypadta stosunkowo dobrze.

Skuteczno$¢ dziatania wtadz samorzgdowych miasta (obu organéw gminy) jest

24 Wedtug wskazan ogolnopolskich z 1996 r. w czasie kadencji wiadz samorzadowych (1994-1998) potowa badanych
(53%) uwazata, ze samorzady informujg obywateli o swoich dziataniach oraz realizujg potrzeby mieszkancow (49%).
Okoto 40% Polakoéw twierdzi, ze dotrzymujg one przyjetych przez siebie zobowigzan i uwzgledniajg postulaty
mieszkancéw. O tym, ze radni dbajg jedynie o wiasne interesy przekonanych byto 2/5 badanych. Tylko co piaty obywatel
jest zdania, ze rady gmin i miast nie potrafig nic zatatwi¢. Zrédto: OBOP, ,Opinia publiczna o samorzadach”, (luty 1996 r.,
proba 1100).
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zdaniem respondentéw stosunkowo wysoka. Zdecydowanie czesciej zauwazane
byly zmiany w samym miescie niz na osiedlu czy w bezposrednim otoczeniu.
Respondenci zdecydowanie czesciej dokonywali ocen pozytywnych niz
negatywnych. Poréwnanie dziatalnosci wladz miasta Tychy z dziatalnoscig wiadz
innych sasiednich miast nie jest najgorsze. Ocena w tym zakresie dokonana przez
respondentdw pokazuje, ze dziatalnoS¢ oceniana jest raczej tak samo i czesciej
ogolnie lepiej niz ogolnie gorzej. Zdania respondentow oceniajgcych
dotychczasowq dziatalnos¢ Rady Miasta byly podzielone prawie w réwnych
proporcjach na tych, ktérzy oceniajg jg pozytywnie oraz na tych, ktérzy oceniajg jg
negatywnie. Ogodlna ocena dziatalnosci Prezydenta Miasta Tychy jest raczej
pozytywna, sam prezydent jest rozpoznawalny - wiekszos¢ ankietowanych zna
jego imie i nazwisko. Zdecydowanie gorzej wypada ocena mieszkancow
dotyczaca ich wptywu na dziatalnos¢ wiadz miasta (ij. prezydenta i zastepcow).
Zdecydowana wiekszo$¢ z nich uwaza, ze nie majq dostatecznego wptywu na to,
co robig wiadze miasta. W$rod respondentow przewazaty rowniez opinie
negatywne dotyczace oceny dziatalnosci prezydenta i jego zastepcow.
Zdecydowanie zle w oczach ankietowanych wypadta ocena stylu sprawowania

wiadzy, w ktorym prezydent i jego zastepcy dbajg gtéwnie o swoje interesy.

4.6. Aktywnos¢ medialna obywateli

W nauce o komunikowaniu politycznym obywatele postrzegani sg jako
jedno z ogniw procesu komunikowania tresci politycznych. W réznych teoriach
i podejsciach badawczych przypisuje sie im zroznicowang pozycje. Dla jednych
badaczy stanowig nieaktywng grupe, ktéra fatwo ulega wptywom, a dla innych -
zbiér aktywnie manifestujgcych swoje uczestnictwo w procesie komunikacji.
Wszyscy jednak podkreslajg, ze obywatele stanowig wazny element procesu
komunikowania politycznego, o czym pisatem juz we wczesniejszych rozdziatach.
Dokonujgc analizy aktywnosci medialnej obywateli, swoje badania opartem na
analizie prasoznawczej lokalnych gazet oraz miejskiej strony internetowe;j.
Wyrdznione zostaty kanaty, poprzez ktore obywatele manifestujg swojg aktywnos¢
medialng. Jest to miedzy innymi:

e miejski tygodnik ,Echo”,
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e ,Dziennik Zachodni” i tyski dodatek ,Tygodnik powiatowy - Tychy”
(nie zamieszczat opinii czytelnikow).

e tyski miesiecznik samorzadowy , Twoje Miasto”,

e internetowy czat i forum dyskusyjne na miejskim portalu www.tychy.pl,

e ,Tydzien w Tychach”,

e _Nowe Echo”

4.6.1. Platforma medialna w tygodniku ,,Echo”

Gazeta ,Echo” stanowi najwazniejszg platforme dla aktywnosci medialne;j
mieszkancow miasta. Dziata najdiuzej i w najszerszym zakresie umozliwia
czytelnikom zabieranie gtosu w sprawach waznych dla miasta. Mieszkancy na
forum gazety poruszajg sprawy, ktére sg im najbardziej bliskie, nurtujg opinie
spoteczng. Pytajg sie o plany inwestycyjne, sygnalizujg zagrozenia, na przykfad
bezpieczenstwa na osiedlach, zly stan drég, brak chodnikéw dla pieszych.
Polemizujg na temat dziatan spotek miejskich i wladz miasta (np.: przez dhugi
okres czytelnicy nie zgadzali sie z naliczeniem czynszu przez witadze miasta).
Czesto komentujg poszczegolne decyzje aktorow politycznych, radnych, lideréw
partyjnych. Zestawienie ilosci gtosow czytelnikow przedstawiono na wykresie

powyzej.

Wykres 48. Glosy czytelnikéw w ,,ECHU” od 1989 do 2006 r.

—&— llos¢ glosow czytelnikow
—l— llo$¢ glosow dot. spraw polit.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie analizy lokalnego tygodnika ,ECHO”.

Na poczatku lat 90 gazeta nie prowadzita statej rubryki, w ktérej czytelnicy
mogliby zamieszcza¢ swoje opnie. Zamieszczane byly najczesciej opinie

przysytane przez jednego czytelnika podpisujgcego sie jako ,amator”. W swoich
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wypowiedziach odnosit sie do réznych spraw, takze politycznych. Poruszat kwestie
zwigzane z pluralizmem, bolszewizmem, opozycjg, itd. Dopiero w 1997 roku
tygodnik wprowadzit state rubryki dla czytelnikéw - ,Echo stucham” oraz ,Ludzie
listy piszg”. Od tego momentu sukcesywnie wzrastata liczba zamieszczanych
gtoséw czytelniczych.

Diametralny wzrost ilosci publikowanych opinii czytelnikow nastgpit dopiero
w 2001 roku. W tym roku tygodnik wprowadzit statg pozycje ,Stucham Echo”, ktora
oprocz mozliwosci tradycyjnych - drogg pocztowg, dawata rowniez sposobnosc
zamieszczania swoich opinii telefonicznie i za posrednictwem poczty
elektronicznej. Od tego momentu ilo$¢, najczesciej krotkich kilku zdaniowych
wypowiedzi, wzrosta do ponad stu. Wieksza liczba czytelnikdw zaczeta takze
porusza¢ lokalne sprawy polityczne. Zaczeta pojawi¢ sie krytyka dziatalnosci
wiladz miasta i poszczegdlnych radnych. Czytelnicy poprzez gazete uzyskali
mozliwos¢ zadawania pytan, ktérych nie mogli zada¢ wczesniej w zaden inny
sposob. Do dyskusji politycznej wiaczyli sie rowniez aktorzy polityczni.
Zamieszczali swoje odpowiedzi i riposty na stawiane pytania. Tygodnik ,Echo”
wzmocnit swojg pozycje posrednika na linii wikadza - mieszkancy. Stat sie
platformg komunikacyjng umozliwiajgcg czytelnikom branie aktywnego udziatu

W zyciu spoteczno - politycznym miasta.

4.6.2. Wypowiedzi w prasie samorzadowej ,,Twoje Miasto”

Miesiecznik samorzgdowy ,Twoje Miasto” petni role informacyjna.
Od wydania jego pierwszego numeru w 2003 roku az do wrzesnia 2004 roku
zespot redakeyjny nie umieszczat zadnych informaciji i opinii czytelnikdéw. Dopiero
w numerze 9 w 2004 roku zdecydowat sie na opublikowanie petnego tekstu
przeprowadzonego w dniu 8 wrzesnia 2004 roku czatu z prezydentem ,Czat
z prezydentem”.

W 2006 roku od numeru pierwszego wprowadzono zmiany w miesieczniku
samorzadowym. Jego forma stata sie bardziej atrakcyjna i przyjazna dla
czytelnika, wprowadzono zmiany w ukfadzie i tresci gazety. Artykuly zostaty
przydzielone do nowych rubryk tematycznych, wprowadzono, np. ,nasz gosc¢’
zawierajgcy opinie samorzgadowcow i politykow spoza miasta o Tychach.

Jedne z wazniejszych zmian dotyczyty wprowadzenia na kolejnych stronach
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,Zzapytaj prezydenta”, zawierajgce odpowiedzi na pytania skierowane do
prezydenta czy ,co wy na to”, prezentujgce opinie czytelnikbw na zaproponowany
temat. Deklaracja zamieszczania opinii czytelnikow w pismie zostata dotrzymana.
Zamieszczone opinie dotyczyly jednak spraw spoteczno - gospodarczych,
poruszaty sprawy zwigzane z bezpieczenstwem, komunikacjg, inwestycjami,
kulturg irekreacja. Najczesciej umieszczane byty cztery opinie mieszkancow.
Tylko w dwoch przypadkach dotyczyly biezacych wydarzen politycznych, gdzie
czytelnicy pytali sie prezydenta o kontrole nad rozlepianiem ulotek w miescie.
Drugie zapytanie odnosito sie do oczekiwan mieszkancéw w stosunku do nowo
wybranych radnych. W jednym przypadku prezydent wypowiadat sie na temat
swojego programu wyborczego. Prezydent w kazdym numerze pisma otrzymywat
zazwyczaj trzy pytania do odpowiedzi. Nie byto wsréd nich pytan o biezacag
sytuacje polityczna.

Wokét pisma samorzadowego grupujg sie ludzie. Swoje opinie w nim
publikujg ludzie zwigzani z samorzadem, Parlamentem Europejskim, polityka.
Pismo organizuje takze akcje, jak ,Nazwij WBU” czy spoteczne konsultacje
w sprawie pozostawienia w granicach Tychéw fabryki Fiat Auto Poland S.A.
Czytelnicy aktywnie wigczali sie w tego typu akcje, co swiadczy, ze odbiér

spoteczny ,, Twojego Miasta” istnieje.

4.6.3. Internetowy czat i forum dyskusyjne

Na miejskiej stronie internetowej (www.umtychy.pl) wprowadzono coraz
bardziej popularng forme komunikacji - cykliczne czaty internetowe
Z przedstawicielami wtadzy samorzadowej, podejmujacymi decyzje dotyczace
codziennych spraw mieszkancéw naszego miasta. Pierwszy czat miat miejsce
wdniu 8 wrzesnia 2004 roku. Przeprowadzony zostat z prezydentem.
Do kolejnych edyciji czatu zastali zaproszeni stawni sportowcy: Krzysztof Wielicki,
Arkadiusz Sobecki. W trakcie czatu zadano w sumie 10 pytan. Dotyczyly one
infrastruktury miejskiej, sportu, inwestycji. Nie zadano pytan dotyczacych spraw
politycznych.

W listopadzie 2006 roku Tychy uruchomity najwiekszy portal miejski
w Polsce. Stanowi on potgczenie encyklopedii wiedzy o miescie z przewodnikiem

po miejscach, w ktorych warto bywac. Portal prowadzi za reke - krok po kroku
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pokazuje gdzie, co i jak mozna zatatwi¢. Twoércy portalu postawili na aktywny
udziat mieszkancéw w jego tworzeniu. W styczniu portal wzbogacit sie o forum, na
ktorym mozna podyskutowac. Wprowadzono tez kanaty informacyjne, ktére
przekazujg informacje do komputera kazdej osoby, ktéra jest nimi zainteresowana.
Wprowadzono dziat ,publicystyka” zawierajacy najwazniejsze biezgce informacje
spoteczno - polityczne. W potgczeniu z forum stanowi doskonatg platforme
komunikacyjng na linii wtadza - mieszkancy, a takze miedzy samymi
mieszkancami. W tym dziale zamieszczone zostaty r6zne formy publicystyczne -
felietony, wywiady i reportaze. Do dyspozycji mieszkancéw pozostawiono takze
petne archiwum dziatu "polityka" prowadzonego w portalu od listopada 2006 do
stycznia 2007 roku. Podczas wyborow samorzadowych, parlamentarnych
i prezydenckich dziat publicystyka petnit role informatora o zasadach
przeprowadzenia wyborow i osobach kandydatéw. Podobnie jak w listopadzie
2006 prezentowat wszystkich tyskich kandydatéw do organdéw wybieralnych.
Tymczasowo zmieniat w tym okresie nazwe na ,wybory”.

Od czasu rozbudowy portalu zostato zamieszczonych siedem felietondw.
Wsrdd nich znalazty sie takie, ktore nie poruszaty spraw politycznych, jak np.
felieton - Ceglinski: "Moje rece dotykaty dwoch prezydentéw" (autor: Anna
Duszynska, Wojciech Trojanowski, 1 komentarz), Dziuba: Jestem "bezpieczny"
(autor: Sebastian Pomorski Tychy, 23 stycznia 2007, 12 komentarzy), Kordon:
"Ceny biletbw u nas nie sg az tak wysokie" (autor: Marietka Stefaniak,
0 komentarzy). Felietony, w ktérych zostatly poruszone biezace sprawy polityczne
opatrzone byly réwniez duzg iloscig komentarzy mieszkancow. Rozméwcy dotykali
polityczne waznych kwestii zwigzanych z lokalng sceng polityczng, planami,
strategig, oceng sytuacji. Na uwage zastuzyty felietony: Konieczna: "Zwyciezyt
lepszy" (autor: Anna Duszynska, Wojciech Trojanowski, 11 komentarzy), Magda
Idzik - najlepszy wynik w miescie (autor: Anna Duszynska, Wojciech Trojanowski,
6 komentarzy), Rogala: Budzet jest bardzo dobry (autor: Anna Duszyniska,
Wojciech Trojanowski, 11 komentarzy), Twardzik: "Jestem czysty" (autor:
Sebastian Pomorski Tychy, 15 grudnia 2006, 11 komentarzy).

W dziale ,felietony” opublikowane zostaty felietony czterech autorow:
Dyrdymatki Dariusza Dyrdy) - ,Psia, nie smocza!”, ,Stawiam kolacje!”, ,Epitafium”,
~Wrocg Wielkie Tychy?”, ,Organom gorzej?”, ,Oh Karol!”, ,Uwaga Internet!”, ,Ujki"
a sprawa tyska”, ,K+M+B=NKWD?”, ,Wyborcze przypadki”, ,Konurbacja"; felietony
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Doroty Tataj - ,Pipidowa”, ,Na gietdzie przed swietami”’. Felietony Krzysztofa
Tomczyka - ,Tychy bez kliniki?”, ,Silesia nadchodzi’, ,Swieta, $wieta i po
Swietach”, ,Kandydaci niezalezni, moralnos¢ i czarny PR”; felietony Magdy K. -
,C0 wolno wojewodzie...”, ,Walentynki”, ,Letnia stolica”, ,Co komu po "najstarszym
radnym", ,Jasniejacy jak aniol’, ,Swiat oszalat...”. Na uwage zastuguje tekst
Krzysztofa Tomczyka ,Kandydaci niezalezni, moralnos¢ i czarny PR”, w ktorym
autor wskazuje na zmierzch epoki Andrzeja Dziuby ijego faze schyilkowa,
powotuje sie na wyniki, ktore mowig same za siebie, ze prawie potowa wyborcow
zle ocenita ostatnie lata rzagdow prezydenta. Do dyskusji na temat felietonu licznie
wigczyli sie mieszkancy, zamieszczono az 42 komentarze. Nie sposéb ich
wszystkich przytoczy¢ lub opisaé. Niektore z nich byty bardzo smiate w swojej
ocenie, np.: dodany 6 grudnia 2006 roku o godz. 13:33 przez - Gos¢,
o nastepujacej tresci ,Zieje z tego tekstu "pieniactwem” a autor uzywa portalu do
niszczenia prezydenta z ktorym ma przez kolejne lata wspolpracowac. Wyborcy
chyba zdecydowali a wiadomo, ze wysoki wynik Pani Koniecznej byl
spowodowany oczernianiem kandydata i w dodatku podszywaniem sie pod PiS -
chyba ten Pan nie czyta oficajlnej strony PiS ( nie tej tyskiej ktora zalozyl
Z kumplami) i podpisuja sie ze sa z PiSu! To co on napisal to nie felieton - pisze ze
jest zle, ale znowu zero konkretow i pomyslow - Boze, ze tez tacy dostali sie do
Rady Miasta - wiecznie niezadowolony - napisz Pan cos konskruktywnego, podkul
ogon ze wzgledu na swoj wiek i zamiast oczerniac to moze ucz sie od Pana
Dziuba bycia gospodarzem - bo juz to robi od lat a ja obserwuje ze miasto idzie do
przodu - a propos afer to niech ten Pan spojrzy na swoja partie PiS - ZERO
AFER?! :-).

Najwiece] spraw z zakresu lokalnej polityki zostato poruszonych
w artykutach zamieszczonych w ,archiwum”. Tutaj tez najwiecej swoich opinii
zgtaszali mieszkancy. W dziale tym pojawity sie miedzy innymi takie artykuty:
.Napisali o Tychach”, ,PiS - koniec zamieszania?”, ,Petnomocnik PiS
w woj. Slaskim - postanka Maria Nowak podjeta...”, ,Spotkaj sie z radnym’”,
~Jednym z ustawowych obowigzkéw radnych jest utrzymywanie...”, ,Kto zna statut,
kto go nie zna?”, ,Materiaty na sesje Rady Miasta”, ,Mtodzi wyrzuceni z PiS-u”,
,Przed nami budzet’, ,Radni do powtorki”’, ,Boze Narodzenie Zyczenia tyskich
samorzadowcéw”, ,Tu zaszta zmiana”, ,Krétkie spiecie”, ,\Wywiad z prezydentem”,

.,Mrozowski tez nie przegrat’, ,Barbara Konieczna o wyborach”, Il tura wyboréw
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prezydenckich - zestawienie”, ,Lista wynikow”, ,Tyscy radni 2002-2006".
Ciekawostkg byto wprowadzenie dla wielu artykutow ich cyfrowego zapisu
w formacie ,mp3”. Nowa platforma internetowa spetnita swoje zadanie.
Zamieszczone publikacje poruszajg wiele spraw, w tym réwniez z zakresu
komunikowania politycznego. Po raz pierwszy zostata wprowadzona mozliwosc
zamieszczania swoich komentarzy przez mieszkancéw. Czesto pojawiajace sie
komentarze opisywaty panujgce nastroje i opinie kuluarowe. Pojawiaty sie nawet
komentarze oséb charakteryzujgcych sie jako ,wnikliwi obserwatorzy tyskiej sceny
politycznej”. Uzytkownicy w wielu przypadkach dokonywali odniesienia, juz nie
tylko do zamieszczonego tekstu, ale réwniez do komentarzy innych uzytkownikow
portalu, starajgc sie wykorzysta¢ mozliwosci komunikacyjne, jakie stwarza

internetowe forum.

4.6.4. ,Mam pytanie do...” rubryka czytelnicza w ,, Tydzien w

Tychach”

Tygodnik spoteczno - polityczny od samego poczatku swojego istnienia
starat sie umozliwi¢ mieszkancom prowadzenie dialogu z lokalnymi aktorami
politycznymi. Forma dialogu opierata sie na zadawaniu pytan poprzez rubryke
.Mam pytanie do...” oraz zamieszczaniu odpowiedzi na nie. Poczatkowo czytelnicy
w sposéb umiarkowany korzystali z tej formy. Zadawane pytania czesto
sugerowaty posiadang wiedze w zakresie zadawanego pytania. Jego forma
polegata na przyktad na zadawaniu pytania w sposéb ,czy to prawda, ze ...” i tu
byly wskazywane pewne zdarzenia. W 1999 roku za posrednictwem tej rubryki
zadano 27 pytan. Czes¢ z nich byta kierowana bezposrednio do aktorow
politycznych takich, jak: prezydent, jego zastepcy, radni. Dla przyktadu pytano
szefa sztabu wyborczego AWS o zrédta finansowania kampanii polityczne;,
jednego wiceprezydenta o prébe wprowadzenia do komisji swojego syna.

W 2001 roku gazeta zamiescita 6 pytan, w tym 2 poruszajgce sprawy
polityczne. W lipcu tego roku nastgpita zmiana szaty graficznej tygodnika i zamiast
opisywanej rubryki wprowadzit ,Listy, interwencje, opinie”. Do kohca roku
zamiescit jeszcze 11 opinii czytelnikdw, wsrdéd ktorych az trzy dotykaty spraw

politycznych.

296



Audytorium lokalnego komunikowania politycznego

W kolejnym 2002 roku nastgpito zwiekszenie ilosci zamieszczanych opinii
i komentarzy dotyczacych biezacych spraw spoteczno - politycznych. Czytelnicy
mogli korzystac z wielu form ich prezentacji, na przyktad z takich rubryk, jak:

e ,Nadestano” -1,

e ,Mam pytanie do...” - 1,

e Ludzie listy piszg” - 27,

o Listy do redakcji” - 40,

e Listy, telefony, opinie” - 22.

Z wszystkich zamieszczonych opinii czytelnikdw az 15 poruszato biezace
sprawy polityczne. Wsréd nich znalazt sie takze ,List otwarty do prezydenta”.
Tygodnik istniat jeszcze przez pewien okres w 2003 roku (2006 r. jako ,Tydzien
w Tychach”), dalej umozliwiajagc mieszkancom prowadzenie dialogu z lokalnymi
aktorami politycznymi. Analizujgc poszczegoOlne lata istnienia gazeta, mozna
zauwazyc¢, jak czytelnicy uzupetniali jego tre$¢ i przyczyniali sie do jego rozwoju.
Zdarzato sie, ze niektére z sygnalizowanych przez nich tematéw stawaty sie

podstawg do dalszej i petniejszej analizy opisywanych wydarzen.

4.6.5. Listy i sygnaty w ,,Nowym Echu”

Tygodnik ,Nowe Echo” istniat od 1992 do 2001 roku. W tym okresie
zamie$cit na swoich tamach 785 gtoséw czytelnikow. Opinie zgtaszane bytly

w formie listow i sygnatow (patrz tabela ponizej).

Tabela 64. Listy i sygnaty w ,,Nowym Echu” od 1992 do 2001 r.

o |Smaleb] sy | sygnay | oniedel
1992 24 24 - 5
1993 47 47 - 6
1994 53 53 -

1995 139 43 96 -
1996 173 38 135 3
1997 142 21 121

1998 68 5 63

1999 40 13 27

2000 67 40 27

2001 32 21 11

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie analizy lokalnego tygodnika ,NOWE ECHO”.
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Pozycja ,Listy” czytelnikbw zamieszczana bylka na roéznych stronach,
a gtébwnie na 3, 5, 7, a od 1999 roku na 8 stronie. Inna forma przekazu opinii
czytelnikow - ,Sygnaty”, wprowadzona zostata przez gazete 25 kwietnia 1995 roku
i prawie do samego konca istnienia tygodnika stanowita najliczniejsze zrddto tych
opinii. Sygnaty zamieszczane byty gtéwnie na 3 stronie, w 1997 roku - na 2, a od
1998 roku - na 8 stronie.

Niestety pomimo imponujacej liczby zgtaszanych gtosow czytelniczych,
w catym okresie istnienia tygodnika odnotowuje sie niewielkg ilos¢ opinii
dotyczacych lokalnego procesu komunikowania politycznego. W sumie
zgtoszonych spraw, ktore dotykaty kwestii politycznych byto zaledwie 14 i miaty
forme dostownie krotkich kilku zdaniowych notek. Wsrod nich znalazt sie tylko
jeden list otwarty do wtadz miasta (1997). Petne zestawienie gtoséw czytelnikéw

przedstawiono na wykresie ponize;.

Wykres 49. Glosy czytelnikow w ,,NOWYM ECHU” od 1992 do 2001 r.

200 -
150 -
100 -
50
0 -
RGN T g G R ‘19@ '190\

—&—llos¢ gtosow czytelnikow
—ll—llo$¢ gtoséw dot. spraw polit.

Zrédto: Opracowanie wiasne na podstawie analizy lokalnego tygodnika ,NOWE ECHO”.

Dokonujac analizy aktywnosci medialnej czytelnikdw w tygodniku ,Nowym
Echu”, mozna zauwazy¢ dominujgcy kierunek zainteresowan. Zamieszczone
opinie najczesciej dotyczyly spraw ekonomicznych i spotecznych, ustepujac tym

samym miejsca sprawom politycznym.
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Komunikowanie polityczne petni fundamentalng role w demokratycznych
spoteczenstwach. Jest formg dialogu pomiedzy ogniwami tego procesu.
Pozwala liderom politycznym, obywatelom i mediom na wspdlne porozumiewanie
sie. Po 1990 roku komunikowanie polityczne w Polsce zostato poddane ponownej
dyskusji. Znalazto swoje zastosowanie w budowaniu niezaleznych samorzadéw
terytorialnych. Lokalne komunikowanie polityczne stato sie integralnym elementem
komunikowania politycznego, wspierajac dalszy rozwdj spotecznosci lokalnych.
M. Kulesza widzi w komunikowaniu politycznym jeden 2z elementow
nowoczesnego sprawowania wiadzy. Uwaza, ze ,...Dzi§ miejsce systemow
hierarchicznych w  zarzadzaniu  publicznym  zajety systemy sieciowe,
zdecentralizowane, ktorych istotg jest wspotpraca, a nie komenderowanie. Jezeli
wtadza nie potrafi wspotpracowaC ze spofeczenstwem, z rdznego rodzaju
instytucjami samorzgdowymi, jesli nie potrafi stucha¢, komunikowac sie,
wydobywac z tego problemy i szybko oraz sprawnie je rozwigzywac, to nie jest to
nowoczesne sprawowanie wtadzy publicznej*?°.

Deficyt badawczy w dziedzinie komunikowania politycznego w Polsce,
a w szczegolnosci w dziedzinie lokalnego komunikowania politycznego, jest duzy.
Niniejsza praca stanowi prébe szerszego omdéwienia problematyki lokalnego
komunikowania politycznego. Wzbogacona zostata wynikami samodzielnie
przeprowadzonych badaniach empirycznych za pomocg kwestionariuszy
ankietowych. Wazne dane zbierane byly takze poprzez badanie dostepnych
dokumentow, zestawien statystycznych i raportow. Zaprezentowane w pracy
podejscia teoretyczne i uzyskane wyniki badan byty pomocne przy ustalaniu, czy
i 0 ile istniejgce twierdzenia i teorie byly przydatne do rozwigzania postawionego

problemu badawczego. Przeprowadzone badania spoteczne obejmowaty potrzeby

5D, Frey, Samorzgdowcow opuszcza odwaga, ,Rzeczpospolita” 20.08.2007, nr 193.
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praktyki zwigzane =z istniejgcymi mozliwosciami zastosowania osiggniec

naukowych w zakresie komunikowania politycznego, sprawdzajgc wycinkowo

prawdziwos¢ ich ustalen i ukazujgc nowe problemy badawcze. Dokonany

W niniejszej pracy przeglad aktualnego stanu wiedzy naukowej nie miat charakteru

krytycznego odniesienia sie do istniejgcych teorii, hipotez i pogladéw wyrazanych

w réznych publikacjach naukowych, lecz wzbogacit istniejgcy stan wiedzy

o0 komunikowaniu politycznym poprzez wysuniecie uzupetniajgcych hipotez i opinii,

prognozowaniu przebiegu procesow oraz spekulowaniu co do przysziosci.

Okreslony problem badawczy obejmowat zagadnienie skutecznosci technik

komunikowania politycznego stosowanych w okresie miedzy wyborami na
poziomie lokalnym, na przykfadzie miasta Tychy. Dla zidentyfikowanego problemu
badawczego zostata sformutowana hipoteza badawcza, ktéra brzmiata:
"Im bardziej zorganizowane komunikowanie polityczne z wyborcami
w okresie miedzy wyborami - tym lepszy wynik wyborczy”. Weryfikacja
hipotezy badawczej na podstawie przeprowadzonych badahn empirycznych nie
pozwala na jednoznaczne jej poparcie lub odrzucenie. Problem badawczy okazat
sie bardziej zlozony niz mozna bylo tego oczekiwa¢ w momencie jego
formutowania. W celu dokonania petniejszej weryfikacji hipotezy badawczej
niezbedne sa dalsze, pogtebione badania empiryczne. Zaobserwowa¢ mozna
dwie przeciwstawne tendencje w obszarze badanych zjawisk politycznych:

1. Istnieje zjawisko, w ktéorym zorganizowane komunikowanie polityczne
w okresie miedzy wyborami wystepuje w niewielkim stopniu i dotyczy
najczesciej organizacji politycznych dziatajgcych tylko w przestrzeni lokalnej,
ktore nie posiadajg rozbudowanych struktur, ani regionalnych czy
ogolnopolskich centrali. Te organizacie wykazujg relatywnie wiekszg
aktywnos$¢ w okresie miedzywyborczym niz inne organizacje polityczne i sg
takze raczej niezalezne od pozalokalnych czynnikow takich, jak wyniki badan
opinii publicznej. W badanym obszarze byly nimi dwa komitety: Komitet
Wyborczy Wyborcéw Tychy Naszg Matg Ojczyzng oraz Komitet Wyborczy
Wyborcéw Prezydenta Andrzeja Dziuby (wspoitrzadzacy miastem). Oba
komitety posiadaty wielu swoich przedstawicieli w poszczegolnych kadencjach
Rady Miasta (od 1998 i 2002 roku).

2. Silne poparcie wyborcze uzyskujg takze partie polityczne, ktére sg lokalnymi

oddziatami ogoélnopolskich struktur partyjnych, nie prowadzacych w sposob
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zorganizowany komunikowania politycznego z wyborcami. W przypadku takich
partii, jak na przyktad: Platforma Obywatelska RP, Prawo i Sprawiedliwosc,
Sojusz Lewicy Demokratycznej (dawniej takze Akcja Wyborcza Solidarnos$é
i Unia Wolnosci), o zwyciestwie wyborczym decyduje najczesciej sytuacja
ogolnopolska i wyniki badan sondazowych dotyczgcych poparcia wyborczego.
Komunikowanie polityczne realizowane jest przez lideréw krajowych za

posrednictwem mediow ogodlnopolskich.

W trakcie weryfikacji hipotezy badawczej udato sie takze sformutowac
generalne wnioski dla trzech badanych elementéw lokalnego komunikowania
politycznego — aktorow politycznych kolektywnych, lokalnego audytorium, mediow
(samorzadowej i niezaleznej prasy lokalnej). Wsréd lokalnych ugrupowan
i organizacji politycznych dziatajgcych na terenie miasta Tychy zauwaza sie kilka
charakterystycznych wiasciwosci:

1. Proces strukturalizacji miejskiej sceny politycznej zostat ustabilizowany
i uporzadkowany. W miescie funkcjonuje kilka duzych i zorganizowanych
ugrupowan politycznych, ktére wchionety w swoje szeregi wiekszos¢
aktywnych aktoréw politycznych i przedstawicieli elit politycznych.

2. Tyska lokalna scena polityczna w okresie transformacji ustrojowej stanowita
miejsce artykulacji intereséw wielu organizacji i ruchoéw politycznych. Jednakze
znaczna ich czesc¢ aktywizowata sie tylko przed wyborami samorzgdowymi.
Sa takze takie organizacje, ktére funkcjonowaty lub nadal funkcjonujg
w perspektywie wieloletniej - partie polityczne i komitety wyborcze, ktérym
udato sie otrzymac spoteczne poparcie w trakcie wyboréw samorzadowych.

3. Kolektywni aktorzy polityczni bedacy lokalnym oddziatem ogolnokrajowej
organizacji politycznej czesto w trakcie opracowywania swojego programu
wyborczego siegajg do opracowanego juz "wyzej" wzorca programowego,
a nastepnie wpisujg w jego ramy sprawy stricte lokalne, najczesciej kwestie
sporne. Aktorzy polityczni kolektywni, ktorzy nie posiadajg rozbudowanej
struktury opracowujg swoje programy od "dotu".

4. Wiekszo$¢ aktoréw politycznych kolektywnych nie miato problemow
z samookresleniem swojego miejsca na wykresie lewica-prawica. Jedynie
Tychy Naszg Matg Ojczyzng nie potrafito okresli¢é swoich pogladow
politycznych.
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5. Lokalni aktorzy polityczni kolektywni raczej nie interesujg sie programami
innych konkurencyjnych organizacji politycznych (wszyscy znali jedynie
program wyborczy Komitetu Wyborczego Prezydenta Andrzeja Dziuby, a nikt
nie znat programu Samoobrony RP).

6. Trzy organizacje (SLD, PSL, TNMO) okreslity swoje modele organizacyjne jako
raczej scentralizowane z hierarchicznie uszeregowang kadrg; dwie (PO i PiS) -
jako model zdecentralizowany i odbiurokratyzowany.

7. Jak wynika z przedstawionych danych, tylko dwie partie (SLD, PO) majq
wszystkie podstawowe elementy wyposazenia, jakie powinna posiadac
wspotczesna organizacja polityczna. Dwie kolejne (PSL, TNMO) posiadajg je
w wiekszym stopniu, a jedna (PiS) nie posiada ich w ogole.

8. Wszyscy lokalni aktorzy polityczni kolektywni okreslili planowanie swoje;
dziatalnosci politycznej jako ,raczej dobre”. Podobnie prawie wszyscy (80%)
aktorzy wskazali, ze w przyjetym przez siebie modelu dziatalnosci ,dziatajg
aktywnie w catym okresie miedzy wyborami”. Aktorzy kolektywni podawali
rézne propozycje, ale wszyscy podkreslali waznos¢ bezposrednich i statych
kontaktdbw z mieszkancami oraz prowadzenie polityki informacyjnej
0 podejmowanych dziataniach.

9. Dziatania komunikacyjne lokalnych partii i ugrupowan politycznych sg
podejmowane badz raczej tylko intensyfikowane w okresie kampanii
wyborczych, najczesciej z  pominieciem  bezposredniego  kontaktu
z kandydatem. W okresie miedzy wyborami odczuwalna jest ,pustka” i brak
zainteresowania wyborcami.

10. Niepokojaca jest mata ilos¢ wskazanych odpowiedzi odno$nie najwazniejszych
dziatan, jakie aktorzy polityczni kolektywni podjeli w czasie kadenciji.

11.Najczesciej wykorzystywang formg komunikacji wewnetrznej ugrupowan
politycznych byta organizacja zebran, a w dalszej kolejnosci spotkania
nieformalne i kontakty z liderami krajowymi (dominowata bezposrednia forma
kontaktow).

12.Organizacje polityczne, ktére posiadaty reprezentacje w Radzie Miasta (SLD,
PiS, TNMO) potwierdzity istnienie procesu komunikacyjnego oraz uzgadniania
z radnymi stanowiska przed sesjg Rady Miasta.

13.Tyscy aktorzy polityczni kolektywni nie wykorzystujg w petni nowoczesnych

technik wyborczych. Podczas planowania i zarzagdzania kampanig wyborczg
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powotywane sg zespoly ztozone z cztonkdw organizacji, jednakze bez
ekspertow z zewnatrz organizacji. Dokonujg szacowania potrzeb wyborcow
i identyfikacji segmentéw wyborcéw, ale jeszcze nie dokonujg klasyfikacji
wyborcow.

14.Wystepuje podziat wsrod lokalnych kolektywnych aktorow politycznych
w procesie konstruowania oferty politycznej/wyborczej. Jedni (SLD, PO)
koncentrujg swojg uwage wokot programu organizacji politycznej, a drudzy
(PiS, PSL, TNMO) na przeciwnym biegunie - wokdét wyborcy. Zadna
organizacja nie koncentruje sie w swoich pracach wokét organizacji politycznej
(partii/lkomitetu wyborczego) ani wokét jej lidera. Najwiekszy wplyw na
ksztattowanie programu wyborczego dla SLD, PO, TNMO posiadajg nadal
organy organizaciji.

15.Lokalne organizacje polityczne w grupie czynnikbw majacych ogromny wptyw
na sukces wyborczy na pierwszym miejscu wymieniaty dobrze zorganizowang
kampanie wyborczg i aktywng dziatalnos¢ w okresie miedzy wyborami,
a w dalszej kolejnosci: wizerunek organizacji politycznej, sytuacje spoteczno-
ekonomiczng kraju, skuteczng komunikacje z mieszkancami, wizerunek lidera
organizaciji polityczne,.

16.Tyscy kolektywni aktorzy polityczni w grupie czynnikdw najlepiej
przekazujgcych informacje o kandydacie/organizacji w czasie wyboréw
wymienili az 3 z 18 form komunikacji. Na pierwszym miejscu znalazty sie ulotki

i plakaty, a nastepnie osobisty kontakt z wyborcami.

Z przeprowadzonych badah empirycznych wynika kilka waznych
generalnych wnioskéw odnoszgcych sie do publicznosci lokalnego komunikowania
politycznego:

1. Wyborcy czerpig informacje o dziatalnosci partii politycznych i ugrupowan
dziatajgcych w miescie z réznych zrodet, ktdére w ich ocenie charakteryzujg sie
zréznicowang  obiektywnoscia. Respondenci nie  potrafili wskazac
zdecydowanie na jedno lub tylko kilka najwazniejszych zrodet. Ze wszystkich
propozycji czesciej wskazywana od innych byta jedynie prasa lokalna
i telewizja regionalna. W ocenie zrodet przekazéw komunikatéw politycznych
jako obiektywne i raczej obiektywne najczesciej typowano zrodta takie, jak:

telewizja ogolnopolska, telewizja regionalna, prasa ogoélnopolska, prasa
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regionalna, prasa lokalna, radio ogolnopolskie, radio regionalne i lokalne,
strona internetowa miasta, rodzina, znajomi. Wyborcy jako raczej
nieobiektywne i nieobiektywne wskazali kilka zrodet informaciji, ktére zwigzane
sg z samym autorem przekazéw tresci politycznych takie, jak: prasa
samorzadowa, czasopisma informacyjne organizacji politycznych, biuletyny
informacyjne organizacji politycznych, strona internetowa lokalnych organizaciji
politycznych, spotkania z przedstawicielami lokalnych organizacji politycznych.
. Z opinii mieszkancow wynika, ze najchetniej chcieliby sie dowiadywac
o dziatalnosci partii politycznych i ugrupowan dziatajgcych w Tychach gtéwnie
z prasy lokalnej, nastepnie z prasy regionalnej i telewizji regionalnej, rzadziej
z radia regionalnego i lokalnego, telewizji ogolnopolskiej, prasy ogolnopolskiej,
a najrzadziej z prasy samorzadowej, dla ktorej, jak sie wydaje, mieszkancy
rezerwujg wazniejszg funkcje.

. Dla mieszkancow w lokalnym komunikowaniu zdecydowanie wazniejsze sg
wszelkiego typu kanaty medialne, jak. telewizja, prasa, biuletyny, radio, itp. niz
rozmowy z innymi ludZzmi, na przyktad z rodzing, znajomymi, itp., ktore
wazniejsze sg jedynie dla 0sob nie interesujgcych sie polityka.

. Poziom czytelnictwa wsrod mieszkancow jest zadowalajgcy, a czytanie prasy
deklaruje zdecydowana wiekszos¢ badanych, z czego chetniej czytajg prase
osoby, ktére deklarujg zainteresowanie politykg i starajg sie regularnie $ledzi¢
wszystko, co sie dzieje w zyciu politycznym miasta. W$rdd tytutdw czytanej
prasy respondenci najczesciej wskazywali na dwa tytuty - lokalne ,Echo”
i ,Dziennik Zachodni”, ktory posiada dodatek lokalny dla miasta Tychy.
Na trzecim miejscu znalazia sie ,Gazeta Wyborcza”. Wskazane tytuty byty tez
czytane najczesciej. Prasa samorzgdowa byta wskazywana raczej
sporadycznie, a pod wzgledem czytelnictwa na jednym z ostatnich miejsc.

. Zdaniem badanych prasa czytana najczesciej poruszata raczej sprawy
spoteczno-polityczne, nastepnie sprawy gospodarcze i kulturalne. W$rod
najwazniejszych powoddéw, dla ktérych mieszkancy czytajg prase na
pierwszym miejscu wskazali motyw zainteresowania sprawami lokalnymi oraz
zdobywanie informaciji, che¢ bycia ,na biezaco”. Czytelnicy wystawili prasie
lokalnej pozytywng ocene. Zdecydowana wiekszo$¢ z nich uwaza, Ze tresci
polityczne zawarte w niej sg obiektywne i raczej obiektywne, a pod wzgledem

stylu oceniane sg jako raczej stonowane.
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6.

Zainteresowanie sprawami politycznymi ze strony badanych jest niewielkie.
llo§¢ oso6b, ktore regularnie starajg sie sledzi¢ wydarzenia politycznie jest
stosunkowa niewielka.

Ogdlna ocena znajomosci partii politycznych i ugrupowan dziatajgcych
w Tychach jest na niskim poziomie. Respondenci najczesciej znali Komitet
Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby, nastepnie na zblizonym poziomie
Sojusz Lewicy Demokratycznej, Unie Wolnosci oraz Platforme Obywatelska.
Pozostate organizacje znane byty coraz mniejszej liczbie respondentéw,
z czego najmniej znato stosunkowo mtodg partie - Socjaldemokracje Polskg
oraz lokalne ugrupowanie Porozumienie Tyskiej Prawicy. Jeszcze gorzej
wyglada poziom znajomosci programow politycznych ocenianych partii
i ugrupowan.

Mieszkancy w przyttaczajgcej wiekszosci nie znajg miejsc zajmowanych przez
organizacje polityczne na lokalnej scenie politycznej.

Respondenci réwniez wykazujg sie nieznajomoscig dziatan podejmowanych
przez organizacje polityczne w trakcie dotychczasowej kadencji.
W zdecydowanej wiekszosci nie potrafili takze dokonac¢ identyfikacji

organizacji, ktorej przypisywali wymienione dziatanie.

10.Zdaniem mieszkancéw organizacje polityczne majace reprezentacje w Radzie

11

Miasta i rzadzace lub wspdtrzgdzace powinny informowac o swoich dziataniach
na biezaco lub przynajmniej raz na miesigc. Podobnie twierdzono w przypadku
partii i ugrupowan majacych reprezentacje w Radzie Miasta, ale bedacych
w opozycji i w stosunku do organizacji nie majacych reprezentacji w Radzie

Miasta.

.W stosunku do partii politycznych i ugrupowan dziatajgcych na terenie miasta

mieszkancy nie potrafili okresli¢ ich miejsca w ,kierunkowym” kontinuum
lewica-prawica. Odsetek zdecydowanych wskazan byt niski i na jego podstawie

nie mozna powiedzie¢ o wyrazistosci politycznej tych organizaciji.

12.Deklarowana frekwencja wyborcza podczas wyborow samorzadowych, ktére

odbyty sie w 2002 r. ksztatltowata sie na poziomie 39%, a uzyskany wynik jest
podobny do faktycznej frekwencji wyborczej. Wsrdd badanych jest liczna grupa
osob, ktore nie pamietajg na jakg organizacje polityczng w minionych

wyborach oddali swéj gtos.
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13.Respondenci w zdecydowanej wiekszosci wskazali cheC uczestnictwa
w wyborach samorzadowych w 2006 roku (51%, faktyczna frekwencja byta
nizsza - 38,13%). Potowa ankietowanych, zdecydowanych i niezdecydowanych
co do uczestnictwa w najblizszych wyborach samorzadowych jeszcze nie
wiedziata, czy bedzie gtosowacC na ludzi tej samej organizacji politycznej co
ostatnio.

14.Wystawiona przez respondentdéw ocena dziatalnosci partii politycznych
i ugrupowan dziatajgcych w Tychach za okres od poczatku kadencji jest
stosunkowo staba, a ankietowani mieli problem z dokonaniem oceny.
Najpetniejszg ocene, w stosunku do pozostatych partii i ugrupowan, otrzymat
Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby, a najwiecej problemow
z oceng mieli respondenci w stosunku do Samoobrony RP i Ligi Polskich
Rodzin. Wsrdéd ocen przewazaty oceny obojetne.

15.Prawie potowa mieszkancow nie ma zdecydowanych pogladdéw politycznych.
Wiecej o0sob deklaruje poglady prawicowe i centroprawicowe niz
centrolewicowe i lewicowe.

16.Zdaniem respondentéw w grupie najwazniejszych czynnikow decydujgcych
o sukcesie wyborczym na pierwszym miejscu jest realizacja celow
programowych, nastepnie aktywna dziatalnos¢ w okresie miedzy wyborami,
dobrze zorganizowana kampania wyborcza, program wyborczy, skuteczna
komunikacja z mieszkancami, wizerunek organizacji politycznej oraz wizerunek
lidera organizacji politycznej. Z wszystkich zaproponowanych czynnikdw
zdaniem respondentéw najmniej o sukcesie wyborczym decyduje powstanie
organizacji politycznej tuz przed wyborami.

17.Jezeli respondenci mogliby gtosowac w trakcie realizowanych badan (2005 r.),
to najwiekszy odsetek wskazan ,pozytywnych” otrzymataby (tak jak miato to
miejsce w wyborach w 2006 r.) Platforma Obywatelska, nastepnie Prawo
i Sprawiedliwos¢ oraz Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby. Wsréd
badanych byty osoby, ktére nie styszaly jeszcze o lokalnych ugrupowaniach
takich, jak Tychy Naszg Matg Ojczyzng oraz Porozumienie Tyskiej Prawicy.

18.Prawie potowa mieszkancow raczej interesuje sie informacjami o programach
partii i organizacji, ktére wystawiajg kandydatow w wyborach samorzadowych,
a co dziesigty specjalnie poszukuje takich informacji. Respondenci byl

zdecydowani w swych opiniach.
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19.Zdaniem prawie 1/4 respondentéw w wyborach samorzadowych powinno sie
gtosowac raczej na listy komitetow lokalnych, ale 1/3 ankietowanych zwraca
rowniez uwage na samych kandydatow. Raczej listy partii ogolnokrajowych
preferuje co dziesigty badany.

20.Badani wsréd form komunikacji, ktére ich zdaniem najlepiej przekazujg
informacje o kandydatach/organizacjach politycznych biorgcych udziat
w wyborach samorzadowych najczesciej wskazywali na bezposrednie kontakty
poprzez organizowanie spotkan z kandydatami oraz osobisty kontakt
z wyborcami. Okoto 1/3 mieszkancow informacje uzyskuje réwniez z reklam
w telewizji publicznej oraz za posrednictwem ulotek. Pozostate formy
komunikacji respondenci takze oceniali stosunkowo wysoko.

21.Mieszkancy dokonywali oceny obu organdow gminy za okres od poczatku
kadencji (2002—-2006 r.). Skutecznos¢ dziatania wtadz samorzadowych byta
zdaniem respondentéw stosunkowo wysoka. Zdecydowanie czesciej
zauwazane byty zmiany w samym miescie niz na osiedlu czy w bezposrednim
otoczeniu.

22.0cena dziatalnosci wtadz miasta w poréwnaniu z dziatalnoscig wtadz innych
sgsiednich miast dokonana przez respondentéw pokazuje, ze dziatalnosc ta
raczej oceniana jest tak samo i czesciej ogolnie lepiej niz ogodlnie gorze;.

23.Tyle samo respondentow dziatalnos¢ Rady Miasta oceniata ogdlnie
pozytywnie, co tych, ktdrzy oceniali jg ogdlnie negatywnie.

24.0go6lna ocena dziatalnosci prezydenta miasta jest raczej pozytywna.
Zdecydowana wiekszos¢ badanych potrafita dokonac identyfikacji z imienia
i nazwiska prezydenta.

25.Znacznie gorzej wypada ocena mieszkancow dotyczaca ich wptywu na
dziatalnos¢ wtadz miasta (prezydenta i zastepcéw). Zdecydowana wiekszos¢
respondentow uwaza, ze nie ma dostatecznego wptywu na to, co robig wtadze
miasta.

26.Ankietowani mieli problemy z dokonaniem jednoznacznej oceny
poszczegodlnych aspektow dziatalnosci prezydenta i jego zastepcéw. Wsrdd
respondentow przewazaty opinie negatywne. Mieszkancy wypowiadali sie na
temat uwzglednienia potrzeb mieszkancow, ich realizacji, dotrzymania
przyjetych przez siebie zobowigzan i informowania obywateli o swoich

dziataniach. Prawie potowa badanych Zzle ocenita styl sprawowania witadzy,
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w ktorym ich zdaniem prezydent i jego zastepcy dbajg gtownie o swoje
interesy.

27.Aktywnos¢ medialna obywateli realizowana jest gtébwnie za posrednictwem
lokalnej prasy - w najszerszym zakresie w tygodniku ,Echo”, nastepnie
w ,Tydzien w Tychach”, a od konca 2006 roku na forum dyskusyjnym
miejskiego portalu. Opinie czytelnikow dotyczyty najczesciej spraw

spotecznych lub gospodarczych, ustepujac miejsca sprawom politycznym.

Centralne znaczenie dla komunikowania politycznego majg media,

a szczegolnie ich stosunki z politykg. W skutek rozwoju cywilizacyjnego

i wystepujacych zmian spotecznych na nowo nalezy spojrze¢ na media

i obiektywnie oceni¢ ich dziatalnos¢, przyjrze¢ sie zawarto$ci medidow i ich

spotecznemu funkcjonowaniu. Ponadto zdaniem W. Chorgzkiego nic nie

wskazuje, iz fenomen burzliwego rozwoju mediéw lokalnych w Polsce, zwtaszcza
prasy lokalnej i sublokalnej, sie skonczy. Podkresla, ze media lokalne przechodzity
przez trzy etapy: ,heroiczno-spotecznikowski’ - lata 1988-1991; ,polityczny” -

1991-1993 i trwajacy do dnia dzisiejszego etap ,rynkowy”. Autor proponuje

wyrozni¢ od poczatku 1997 roku dwa ,podetapy”: etap ,ekspansiji kapitatu obcego

w prasie regionalnej i lokalnej”, ktéry wyraza sie przejmowaniem istniejgcych juz

tytutdbw regionalnych, lokalnych i sublokalnych i tworzenie na bazie tytutdw

regionalnych nowych sublokalnych dodatkéw i mutacji oraz zwigzany z tym etap

,konsolidacyjny” silnych niezaleznych wydawnictw lokalnych i sublokalnych®?

Generalne wnioski dla tego elementu lokalnego komunikowania politycznego —

medidw (samorzgdowej i niezaleznej prasy lokalnej), dotyczyly nastepujacych

cech:

1. Rozwoj prasy samorzadowej w Tychach byt procesem dtugofalowym. Pierwsze
kroki w tym kierunku podejmowano juz w 1993 roku. Do czasu ukazania sie
pierwszego numeru profesjonalnego samorzadowego miesiecznika - ,Twoje
Miasto” wydanego w kwietniu 2003 roku miasto podejmowato takze kilka
inicjatyw wydawniczych. Do grudnia 2006 roku ukazaty sie 43 jego numery.
Pismo jest bezptatne i ogdlnodostepne, a jego wydawcyg jest Urzad Miasta.
Dominuje styl informacyjny. Ukazato sie tylko kilka artykutéw i informacji

o charakterze politycznym.

%% \W.. Chorazki, Aktualna sytuacja mediow lokalnych..., s. 34.
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2. Gornoslaski Tygodnik Regionalny ,ECHO” jest najdtuzej funkcjonujacym na
terenie miasta wydaniem prasy lokalnej. Od 1956 roku do konca 2006 roku
ukazato sie juz ponad 2600 numerdw tego tygodnika. W tygodniku dominuje
styl informacyjny. Zamieszczane informacje z zakresu polityki lokalnej
prezentowane byty w szerokim zakresie, obejmujgc sprawy samorzadowe,
lokalnych organizacji politycznych i indywidualnych aktorow, a takze
dziatalnos¢ wiadz miejskich. Redakcja tygodnika wzbogacata atrakcyjnosc¢
swojego pisma poprzez wprowadzanie kolejnych edycji dodatkéw oraz statych
rubryk, ktére czesto goscity na jego tamach nawet przez kilka lat. Dziatalnos¢
lokalnych aktoréw politycznych i ogdlnokrajowe wydarzenia polityczne
prezentowane byly w zdecydowanej wiekszosci w sposob neutralny do
poruszanej tematyki. Zmiany jakosciowe i ilosciowe w zakresie prezentacji
materiatdw wyborczych nastgpity w 1998 roku.

3. Dodatek ,Dziennika Zachodniego” przeszedt liczne zmiany. Gazeta ,Dziennik
Zachodni” oraz jej dodatek miejski uzupetnialy sie tematycznie. Dodatek
najczesciej zawierat informacje z prac wtadz miasta oraz informacje dotyczace
najwazniejszych spraw spoteczno-politycznych.

4. Tygodnik spoteczno-polityczny ,Tydzien w Tychach” ukazywat sie od poczatku
1998 roku do konca 2006 roku. Tygodnik wykazywat stosunkowo agresywny
styl swoich artykutow, pisany najczesciej prostym jezykiem, wytykajacy wiadzy
miejskiej nawet najmniejsze potkniecia. Relacjonowat sprawy polityczne
i spoteczne wazne dla mieszkancow, zamieszczat wiele wywiadow z aktorami
politycznymi. Umozliwiat zamieszczanie ulotek i plakatow wyborczych.

5. Tygodnik ,Nowe Echo” ukazywat sie od marca 1992 roku do marca 2001 roku.
Czytelnik na tamach gazety mogt znalez¢ wiele ciekawych informaciji
dotyczacych spraw miejskich i regionalnych. Zamieszczone artykuty dotyczyty
kwestii spotecznych, politycznych, kulturalnych i sportowych. W zakresie spraw
politycznych tygodnik w poczatkowym okresie ograniczat sie do relacjonowania
wydarzen zwigzanych z obradami Rady lub wyborami, itp. Tygodnik raczej nie

umieszczat na swoich stronach ogtoszen wyborczych.

Analiza ogniw lokalnego komunikowania politycznego pozwolita na
zidentyfikowanie = najwazniejszych  wiasciwosci tego  procesu.  Efekty

przeprowadzonych badan empirycznych mogq by¢ przydatne nie tylko dla
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praktyki, lecz rowniez mogq stuzyC rozwojowi teorii, wzbogacajgc wiedze
o badanych zjawiskach. Zbadanie lokalnych proceséw politycznych moze
stanowi¢ podstawe do dalszej ich analizy, a w konsekwencji by¢ prébg znalezienia
0golnej prawidtowosci determinujgcej okreslone zachowania partii politycznych,
szczegolnie w tzw. okresie miedzywyborczym. Whnioski te pozwolg takze spojrzeé
na partie polityczne jak na organizmy zywe, Swiadome swojej egzystencii,
przystosowujgce sie do ciggle zmieniajgcych sie warunkéw spoteczno-
gospodarczych i politycznych. Zmiany rowniez wymuszane beda poprzez
stopniowy wzrost aktywnosci i zaangazowania samych wyborcéw chcacych miec
swoj udziat w ksztattowaniu otaczajgcej ich rzeczywistosci, jak i rozwéj mediow
lokalnych. Komunikowanie polityczne w przestrzeni lokalnej, pomimo wptywu wielu
czynnikbw zewnetrznych, nie wyzbyto sie swojej lokalnosci, a wrecz przeciwnie -

dopiero sie ksztattuje, stymulujac rozwdj samorzadnosci spotecznosci lokalnych.
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Uniwersytet Slaski e,
Zaktad Komunikacji Spotecznej (data badania)
Wydziat Nauk Spotecznych

ul. Bankowa 11
40-007 Katowice (godzina badania)

ANKIETA
LOKALNE KOMUNIKOWANIE POLITYCZNE

Uprzejmie prosze o udzielenie odpowiedzi na ponizej zamieszczone pytania. Poruszone
kwestie zostang wykorzystane wytgcznie w celach naukowych, do opracowania analizy stopnia
wykorzystania komunikowania politycznego lokalnych organizacji politycznych z mieszkanicami miasta
Tychy. Uzyskane dane bedq zamieszczone w pracy doktorskiej pisanej w Zakfadzie Komunikacji
Spotecznej Wydziatu Nauk Spotecznych Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach.

Dziekuje.

1. Jak ocenia Pan(i) planowanie dziatalnosci politycznej Pana(i) organizacji (prosze zaznaczy¢
jedna odpowiedz)?

1) O bardzo dobrze,
2)O raczej dobrze,
3)0O raczej Zle,

4)0 bardzo Zle,

5)0 nie planujemy,

6) 0 trudno powiedzie¢.

2. Prosze o wskazanie z nizej podanych propozycji tej jednej, ktéra opisuje przyjety przez
Pana(i) organizacje polityczna model dziatalnosci (prosze zaznaczy¢ jedna odpowiedz):

1) O dziatamy aktywnie w catym okresie miedzy wyborami,

2)0 dziatamy mniej aktywnie w okresie miedzy wyborami, a aktywniej przed wyborami,
3) O dziatamy aktywnie tuz przed wyborami i w okresie wyborczym,

4) 0 dziatlamy aktywnie tylko w okresie wyborczym,

5)0 trudno powiedziec.

Pytanie tylko dla tych osob, ktére w pytaniu poprzednim (2) zaznaczyli dziafamy aktywnie
w calym okresie miedzy wyborami (ppkt. 1), dziatamy mniej aktywnie w okresie miedzy
wyborami, a aktywniej przed wyborami (ppkt. 2).

3. Poprzez jakie najwazniejsze dzialania, Pana(i) zdaniem, powinna sie przejawia¢ aktywna
dziatalnos¢ partii politycznej lub ugrupowania dzialajacego w Tychach w okresie miedzy
wyborami?

Lp. krotki opis dziatania

Na pozostale pytania odpowiadaja wszyscy respondenci.

4. Prosze oceni¢ wszystkie zaproponowane sposoby komunikowania si¢ organizacji
politycznych z mieszkancami w okresie miedzy wyborami, w odniesieniu do Pana(i)
organizacji politycznej w skali od 1 do 5 (prosze wstawi¢ znak ,,.X”), gdzie:

1 - najrzadziej wykorzystywana,

2 - w niewielkim stopniu wykorzystywana,
3 - w Srednim stopniu wykorzystywana,

4 - w znacznym stopniu wykorzystywana,
5 - najczesciej wykorzystywana,

1) poprzez informacije w telewizji,

2) poprzez artykuty w prasie powszechnej,

3) poprzez wiasng prase (biuletyny i informatory),

4) poprzez strone internetowa,

5) poprzez konferencje prasowe,

6) telefonicznie,

7) listowanie (tradycyjnie lub/i elektronicznie),

8) poprzez zebrania z mieszkancami,

9) poprzez osobiste spotkania z mieszkancami,

10) iNNe, JAKIE? .ooiiiiiiiiiieii e




5. Prosze o wskazanie z nizej podanych propozycji tej jednej, ktéra opisuje planowanie
i zarzadzanie kampania wyborcza Pana(i) organizacji politycznej (prosze zaznaczy¢ jedna
odpowiedz):

planowanie i zarzgdzanie jest narzucone odgornie przez oddziat wojewddzki / krajowy,
wszystkimi dziataniami zarzadza sam przewodniczacy / zarzad / rada,

dziataniami zarzadza zespét specjalnie powotany z cztonkéw organizacji,

dziataniami zarzadza zespét specjalnie powotany z czionkéw, ktéremu pomaga ekspert
z zewnatrz organizacji,

dziataniami zarzadza zatrudniony ekspert / eksperci spoza organizaciji,

INNE, JAKIE? oeiieiiiieiee ettt ettt e e ettt e e e ettt e e e e e aae e e e e e nsaeee e e s neeeee e e nsbeeeeeansteeaeeannreeeeeeanrreas
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6. Prosze o wskazanie z nizej podanych propozycji tych, ktére s realizowane przez Pana(i)
organizacje polityczng w segmentacji rynku |/ wyborcdw (mozna zaznaczyé kilka

odpowiedzi):
1) O szacowanie potrzeb wyborcéw,
2) O klasyfikacja wyborcow,
3) O identyfikacja segmentéw wyborcow,
4) O trudno powiedziec.

7. Prosze o wskazanie z nizej podanych propozycji tych, ktére sa realizowane przez Pana(i)
organizacje polityczng w procesie pozycjonowania kandydata (mozna zaznaczy¢ kilka
odpowiedzi):

szacowanie mocnych i stabych stron,
okreslanie stylu rywalizacji,

namierzanie grup docelowych wyborcéw,
ksztattowanie wizerunku.

trudno powiedzieé.
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8. Prosze o wskazanie z nizej podanych propozycji tej jednej, ktéra jest wykorzystywana
przez Pana(i) organizacje polityczng w konstruowaniu oferty politycznej / wyborczej
(prosze zaznaczy¢ jedna odpowiedz):

1) O koncentrujemy sie wokot organizacii politycznej (partii / komitetu wyborczego),
2) O koncentrujemy sie wokdt programu organizacji politycznej,

3) O koncentrujemy sie wokot lidera organizacji politycznej,

4) O koncentrujemy sie wokot wyborcy,

5)0 trudno powiedziec.

9. Prosze o wskazanie z nizej podanych propozycji tej jednej, ktéra w najwiekszym stopniu
wplywa na ksztatt programu wyborczego Pana(i) organizacji politycznej (prosze zaznaczy¢
jedna odpowiedz):

1) O organy organizacji (np. przewodniczacy, zarzad, rada, kota, itd.),

2) O eksperci z zewnatrz organizaciji,

3) O osrodki sondazowe (wyniki badania opinii publicznej),

4) O media (np. telewizja, prasa, radio, itp.),

5) 0 inne organizacje polityczne,

6) O grupy intereséw,

7)0 obywatele,

8) LI NN (JAKIE?) .eeeeeieiiiiiiee ettt e bttt e e e e e b et e e e e bt et e e e e aab b e e e e e e abbe e e e e anreeeeeaae

10. Prosze wymieni¢ kilka najwazniejszych dziatan podjetych przez Pana(i) organizacje
polityczng w obecnej kadencji:

Lp. krotki opis dziatania
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11. Prosze oceni¢ wszystkie zaproponowane czynniki majace wpltyw na sukces wyborczy
lokalnych organizacji politycznych w wyborach samorzadowych, w odniesieniu do Pana(i)

organizacji politycznej w skali od 1 do 5 (prosze wstawi¢ znak ,,.X”), gdzie:

1 - nie decyduje o sukcesie,

2 - w niewielkim stopniu decyduje o sukcesie,

3 - w $rednim stopniu decyduje o sukcesie,

4 - w znacznym stopniu decyduje o sukcesie,

5 - w decydujgcym stopniu decyduje o sukcesie,

1) aktywna dziatalnos¢ w okresie miedzy wyborami,

2) dobrze zorganizowana kampania wyborcza,

3) realizacja celéw programowych,

4) wizerunek organizacji politycznej,

5) program wyborczy,

6) wizerunek lidera organizacji politycznej,

7) konstruktywna opozycja,

8) wyniki ogoélnopolskich sondazy,

9) skuteczna komunikacja z mieszkahcami,

10) powstanie organizacji politycznej tuz przed wyborami,

11) dziatalno$¢ organizacji politycznej w skali ogélnokrajowe;j,

12) sytuacja spoteczno-ekonomiczna kraju,

13) iNNE, JaKie? ...

12. Prosze ocenié¢ wszystkie propozycje form komunikacji wyborczej, ktére moze wykorzystaé
organizacja polityczna do przekazywania informacji o kandydacie / organizacji w czasie
wyboréw, w odniesieniu do Pana(i) organizacji politycznej w skali od 1 do 5 (prosze

wstawi¢ znak ,,X”), gdzie:

1 - najrzadziej wykorzystujemy,

2 - w niewielkim stopniu wykorzystujemy,
3 - $rednio wykorzystujemy,

4 - w znacznym stopniu wykorzystujemy,
5 - najczesciej wykorzystujemy,

reklama na $rodkach transportu,

reklama w telewizji publicznej,

1) reklama w prasie powszechnej,
2) czasopisma partyjne,

3) broszury i biuletyny,

4) ulotki,

5) plakaty,

6) billboardy,

7)

8)

9

) reklama w radiu,

10) reklama w Internecie,

11) filmy na CD,

12) listy do wyborcow,

13) strony internetowe,

14) spotkania z kandydatem,

15) festyny,

16) telefony do wyborcow,

17) odwiedzanie wyborcéw w domach,

18) osobisty kontakt z wyborcami,

19) inne, JaKi€? ...cooccuveeeeiiiiiee e

13. Prosze zaznaczy¢ model organizacyjny, ktérego cechy posiada Pana(i) organizacja

polityczna (prosze zaznaczyé jedna odpowiedz):

zdecydowanie scentralizowany z hierarchicznie uszeregowang kadra,
raczej scentralizowany z hierarchicznie uszeregowang kadra,

raczej zdecentralizowany i odbiurokratyzowany,

zdecydowanie zdecentralizowany i odbiurokratyzowany,

trudno powiedzie¢.

RSO
OooOooao
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14. Prosze o wskazanie, czy Pana(i) organizacja polityczna posiada (mozna zaznaczy¢ kilka

odpowiedzi):
1) O wyodrebnione ze struktury lokalnej, np. kota mtodziezowe, kobiet, programowe, itp.
2)0 aktualizowang baze danych o swoich cztonkach,
3) O pracownikow etatowych (np. sekretarke, doradce, itd.),
4)0O wiasny lokal,
5)0O telefon / faks,
6) O dostep do Internetu,
7)0 poczte elektroniczng (e-mail),
8) O strone WWW.

15. Prosze oceni¢ wszystkie zaproponowane sposoby komunikacji wewnetrznej z cztonkami
organizacji politycznej, w odniesieniu do Pana(i) organizacji politycznej w skali od 1 do 5
(prosze wstawic znak ,,X”), gdzie:

1 - najrzadziej wykorzystywana,

2 - w niewielkim stopniu wykorzystywana,
3 - w $rednim stopniu wykorzystywana,

4 - w znacznym stopniu wykorzystywana,
5 - najczesciej wykorzystywana,

1) poprzez zebrania,

2) poprzez konwencje i zjazdy,

3) listownie (tradycyjne lub/i elektroniczne),

4) poprzez prase partyjng, broszury, informatory,

5) poprzez spotkania nieformalne,

6) NN, JaKie? ..o

16. Prosze o wskazanie czestotliwosci kontaktéw Pana(i) organizacji politycznej z liderami
krajowymi (prosze zaznaczy¢ jedna odpowiedz):

przynajmniej raz w miesigcu,
przynajmniej raz w kwartale,
przynajmniej raz w potroczu,
przynajmniej raz w roku,
rzadziej niz raz w roku.

nie mamy liderow krajowych.

oo
OooOoood

17. Jakiego rodzaju forma kontaktéow z liderami krajowymi dominuje w Pana(i) organizacji
politycznej (prosze zaznaczy¢ jedna odpowiedz)?

1) O posrednia (np. korespondencja tradycyjna / elektroniczna, telefonia, itp.),

2) O bezposrednia (np. lokalne spotkania, udziat w miejskich uroczystosciach, itp.).

18. Czy Pana(i) organizacja polityczna ma przedstawicieli (radnych) w obecnej Radzie Miasta
(prosze zaznaczy¢ jedna odpowiedz)?

10O tak,
2) O nie.

Na pytanie nr 19 i 20 odpowiadaja tylko te osoby, ktore w pytaniu poprzednim (18) zaznaczyty
tak (ppkt. 1).

19. Czy Pana(i) organizacja polityczna omawia swoje stanowisko przed sesja Rady Miasta
ze swoimi radnymi (prosze zaznaczy¢ jedna odpowiedz)?

10O tak,

2)O0 nie.

20. Czy Pana(i) zdaniem radny Pana(i) organizacji politycznej bardziej reprezentuje w swoich
pracach (prosze zaznaczy¢ jedna odpowiedz):

1) O srodowisko lokalne (np. wyborcow),
2) O organizacje politycznag, ktéra go desygnowata do wyboréw.

Na pozostate pytania odpowiadaja wszyscy respondenci.
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21. Jak ocenia Pan(i) dzialania podejmowane w trakcie ostatniej kadencji przez Pana(i)
organizacje polityczna, jako (prosze zaznaczy¢ jedna odpowiedz):

zdecydowanie skuteczne i sprawne,
raczej skuteczne i sprawne,

raczej nieskuteczne i niesprawne,
zdecydowanie nieskuteczne i niesprawne,
trudno powiedzieé.

AR WN =
ooooao

)
)
)
)
)

22. Prosze o okreslenie pogladéw politycznych, ktore Pana(i) organizacje polityczng cechuja

(prosze zaznaczy¢ jedna odpowiedz):

1) O zdecydowanie lewicowe,
2)0 lewicowe,

3) O centrolewicowe,

4) O centroprawicowe,

5)0 prawicowe,

6) 0 zdecydowanie prawicowe,
7) O trudno powiedzieé.

23. Prosze o zaznaczenie sposréd nizej wymienionych partii politycznych i ugrupowan
dziatajacych w Tychach (prosze odpowiednio wstawi¢ znak ,,X”):

a) tych, ktére sg
Panu(i) znane

b) te, ktérych programy
wyborcze sg Panu(i)
znane

1)  Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby (KWPAD),

2) Liga Polskich Rodzin (LPR),

3) Platforma Obywatelska (PO),

4) Polskie Stronnictwo Ludowe (PSL),

5)  Porozumienie Tyskiej Prawicy (PTP),

6) Prawo i Sprawiedliwo$¢ (PiS),

7)  Samoobrona RP (Samoobrona),

8)  Socjaldemokracja Polska (SDPL),

9) Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD),

10) Tychy Naszg Matg Ojczyzng (TNMO),

11) Unia Wolnosci (UW).

24, Metryczka. Prosze o podanie Pana(i):

1) stanowiska / funkgciji
w organizacji politycznej

a) O mezczyzna,

%) b) O kobieta,

3) wieku (w latach)

4) miejsca zamieszkania

(Tychy / poza Tychami) | ..o

a) O podstawowe,
b) O zawodowe,
c) O $rednie,

d) O wyzsze,

5) wyksztatcenia

rodzaju zatrudnienia

a) O przedsiebiorstwo panstwowe,
b) O przedsiebiorstwo prywatne,
c) O sfera budzetowa,

d) [0 gospodarstwo rolne,

e) [ bezrobotny / niepracujacy,

f) O emeryt / rencista,

g) O uczeh / student,

Dziekujgc za okazang pomoc, prosze o sprawdzenie, czy udzielit(a) Pan(i) odpowiedzi na wszystkie
pytania.
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Uniwersytet Slaski e,
Zaktad Komunikacji Spotecznej (data badania)
Woydziat Nauk Spotecznych

ul. Bankowa 11
40-007 Katowice (godzina badania)

ANKIETA
LOKALNE KOMUNIKOWANIE POLITYCZNE

Uprzejmie prosze o udzielenie odpowiedzi na ponizej zamieszczone pytania. Poruszone
kwestie zostang wykorzystane wytgcznie w celach naukowych, do opracowania analizy stopnia
wykorzystania komunikowania politycznego lokalnych organizacji politycznych z mieszkanicami miasta
Tychy. Uzyskane dane bedq zamieszczone w pracy doktorskiej pisanej w Zakfadzie Komunikacji
Spotecznej Wydziatu Nauk Spofecznych Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach. Ankieta jest
anonimowa, prowadzona wsrod losowo wybranych mieszkancow Tychow. Prosze o szczere
i powazne potraktowanie niniejszego kwestionariusza.

Serdecznie dziekuje, Maciej Boszczyk

1. Prosze o okreslenie Pana(i) stopnia zainteresowania sprawami politycznymi
(prosze wstawi¢ znak ,,X”):

a) miasta b) ogodlno -
Tychy krajowymi

1) polityka zupetnie sie nie interesuje, mam inne zainteresowania,

2) polityka mnie raczej nie interesuje, zwracam uwage tylko na niektore
wyjatkowo wazne wydarzenia,

3) raczej sie interesuje polityka, staram sie, zeby by¢ mniej wiecej
zorientowany(a) co sie dzieje,

4) bardzo sie interesuje polityka, regularnie staram sie $ledzi¢ wszystko
co sie dzieje w zyciu politycznym,

5) trudno powiedzieé.

2. Prosze o zaznaczenie sposrod nizej wymienionych zrédet tego(tych), ktore dostarcza(ja) Panu(i)
najwiecej informacji o dziatalnosci partii politycznych i ugrupowan dziatajacych w Tychach oraz
prosze ocenic tres¢ informaciji dostarczanej przez wybrane zrodto(a) (prosze wstawic¢ znak ,,X”):

a) b) raczej c) raczej d) e) trudno
obiektywna | obiektywna |nieobiektywnalnieobiektywna| powiedzie¢

1) telewizja ogdlnopolska (np. TVP1, TVP2),

2) telewizja regionalna (np. TVP3),

prasa ogolnopolska (np. Gazeta Wyborcza,

3) Rzeczpospolita, Super Express, Trybuna, Zycie,
Nasz Dziennik, Polityka, Newsweek, Wprost
itd.),

4) prasa regionalna (np. Dziennik Zachodni,
Gazeta Wyborcza Dodatek Katowicki, Itd.),

5) prasa lokalna (np. Echo, Metro, Dziennik
Zachodni Wydanie Lokalne Tychy, itd.),

6) prasa samorzgdowa (Twoje Miasto),

7) czasopisma informacyjne organizagciji
politycznych,

8) biuletyny informacyjne organizac;ji
politycznych,

radio ogolnopolskie (np. RMF FM, Radio

9) Zet, Trojka, Polskie Radio Bis, Polskie Radio
Program 1, Polskie Radio Program 2, Radio
Maryja),

radio regionalne i lokalne (np. Radio
Planeta 87,9 FM, Radio Flash, Radio Karolina,
10) Radio Mega FM, Radio Blue 94.5 FM, Radio
Plus Gliwice, Radio TOK FM, Radio Eska-
Rezonans, Radio Katowice, Radio eM, itd.),

11) strona internetowa Miasta,

12) strona internetowa lokalnych
organizacji politycznych,

13) spotkania z przedstawicielami
lokalnych organizaciji politycznych,

14) rodzina,

15) znajomi,

16) koscidt,

17) inne zrodta, jaki€? ........cccceeeeviieeeeennee,




3. Prosze o podanie zrédla informacji, ktére wedlug Pana(i) powinny dostarczaé najwiecej
informacji o dziatalnosci partii politycznych i ugrupowan dzialajagcych w Tychach
(prosze zaznaczy¢ jedna odpowiedz):

prasa ogolnopolska,

prasa regionalna,

prasa lokalna,

prasa samorzadowa,

czasopisma informacyjne organizaciji politycznych,

biuletyny informacyjne organizaciji politycznych,

telewizja ogdlnopolska,

telewizja regionalna,

radio ogdlnopolskie,

radio regionalne i lokalne,

strona internetowa Miasta,

strony internetowe lokalnych organizacji politycznych,

spotkania z przedstawicielami lokalnych organizaciji politycznych,
INNE ZIOAEA, JAKIE? ..ooeeeee et e e e e e e ettt et e e e e e e e e e e e s nnnteaneeeaaaeeeeeaeannnnne

OoOo0OoO0OooOoOooood

—_— )
LIS ASIS IS S O RO A

4. Czy czyta Pan(i) prase (lokalng, samorzadowa, regionalng)?

)0 tak,
2)0 nie.

Na pytania od 5 do 9 (wiacznie) odpowiadaja tylko Ci, ktoérzy na pytanie 4 odpowiedzieli tak.

5. Prosze podac¢ tytul(y) prasy, ktérag Pan(i) czyta, a w przypadku wymienienia wiecej
niz jednego tytutu, podkresli¢ ten jeden, ktory Pan(i) czyta najczesciej:

1

w N

N

)
e
)
)

O kulturalne,

O spoteczno-polityczne,

O gospodarcze,

I 10 o 1o TR - |- OO PPPPPRRR

8. Jak ocenia Pan(i) pod wzgledem obiektywizmu tresci polityczne zawarte we wskazanej
prasie?

jako obiektywne,

raczej obiektywne,

raczej nieobiektywne,

jako nieobiektywne,

zadne z powyzszych, nie czytam takich artykutéw,
trudno powiedzie¢.

)
)
)
)
)
)

DUDWN
Oooooono

9. Jak ocenia Pan(i) pod wzgledem stylu tresci polityczne zawarte we wskazanej prasie?

O jako stonowane,

raczej stonowane,

raczej agresywne,

jako agresywne,

zadne z powyzszych, nie czytam takich artykutéw,
trudno powiedzieé.

)
)
)
)
)
)

DUDWN =
ooooo
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Na pozostale pytania odpowiadaja wszyscy respondenci.

10. Czy bral(a) Pan(i) udziat w ostatnich wyborach samorzadowych, ktére odbyly sie w 2002 roku?

tak, prosze o wymienienie nazwy organizacji politycznej, na ktorg Pan(i) gtosowat(a):

1O
2) O nie,
3) O nie bytem(am) wtedy peinoletni(a) i nie bratem(am) udziatu w wyborach samorzadowych,

4) 0 nie pamietam.

11. Prosze o zaznaczenie sposréod nizej wymienionych partii politycznych i ugrupowan
dziatajacych w Tychach:

b) te, ktérych
programy wyborcze sa
Panu(i) znane

a) tych, ktére sg
Panu(i) znane

1)  Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby (KWPAD),

2) Liga Polskich Rodzin (LPR),

3) Platforma Obywatelska (PO),

4)  Polskie Stronnictwo Ludowe (PSL),

5)  Porozumienie Tyskiej Prawicy (PTP),

6) Prawo i Sprawiedliwo$¢ (PiS),

7)  Samoobrona RP (Samoobrona),

8)  Socjaldemokracja Polska (SDPL),

9)  Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD),

10) Tychy Naszg Matg Ojczyzng (TNMO),

11) Unia Wolnosci (UW).

12. Czy zna Pan(i) miejsce wszystkich nizej wymienionych organizacji politycznych na lokalnej
scenie politycznej (prosze wstawié¢ znak ,,X”)?

a) ma reprezentacje | b) ma reprezentacje reC)r:;Zr:?:c'i d)
w Radzie Miasta w Radzie Miasta \F/Jv Radzie ! . e S
i rzadzi / wspotrzadzi i jest w opozycji Miasta

1) Komitet Wyborczy Prezydenta
Andrzeja Dziuby (KWPAD),

2) Liga Polskich Rodzin (LPR),

3) Platforma Obywatelska (PO),

4)  Polskie Stronnictwo Ludowe (PSL),

5)  Porozumienie Tyskiej Prawicy (PTP),

6) Prawo i Sprawiedliwo$¢ (PiS),

7)  Samoobrona RP (Samoobrona),

8)  Socjaldemokracja Polska (SDPL),

9)  Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD),

10) Tychy Naszg Matg Ojczyzng (TNMO),

11) Unia Wolnosci (UW).

13. Jak, ogdlnie rzecz biorac, ocenia Pan(i) dzialalnosé Rady Miasta Tychy w okresie
od poczatku dotychczasowej kadencji, tj. 2002 roku do dnia dzisiejszego?

bardzo dobrze,
raczej dobrze,
raczej zle,

bardzo Zle,

trudno powiedzie¢.

AR WN
Ooooono

)
)
)
)
)

14. Jak, ogdlnie rzecz biorac, ocenia Pan(i) dzialalnosé Prezydenta Miasta Tychy w okresie
od poczatku dotychczasowej kadencji, tj. od 2002 roku do dnia dzisiejszego?

bardzo dobrze,
raczej dobrze,
raczej zle,

bardzo Zle,

trudno powiedziec.

UG
ooooag
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15. Czy zna Pan(i) imie i nazwisko Prezydenta Miasta Tychy?

1) O taK (PrOSZE NAPISAC) ...uvveriiiiiiieeee e e e ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e s s b e s aeeeeaeaeeessesaaassnresaeeeaaaaeeas ,
2) O nie,
3) O nie pamietam.

16. Jak ocenia Pan(i) dziatalnos¢ wszystkich nizej wymienionych partii politycznych
i ugrupowan dziatajacych w Tychach w okresie od poczatku dotychczasowej kadencji,
tj. od 2002 roku do dnia dzisiejszego (prosze wstawié znak ,,.X”’)?

a) b) c) d) trudno
pozytywnie | negatywnie | obojetnie powiedzie¢

1) Komitet Wyborczy Prezydenta Andrzeja Dziuby (KWPAD),

2) Liga Polskich Rodzin (LPR),

3) Platforma Obywatelska (PO),

4) Polskie Stronnictwo Ludowe (PSL),

5) Porozumienie Tyskiej Prawicy (PTP),

6) Prawo i Sprawiedliwos¢ (PiS),

7) Samoobrona RP (Samoobrona),

8) Socjaldemokracja Polska (SDPL),

9) Sojusz Lewicy Demokratycznej (SLD),

10) Tychy Naszg Matg Ojczyzng (TNMO),

11) Unia Wolnosci (UW).

17. Prosz¢ wymieni¢ co najmniej jedno z dzialan podjetych przez znana Panu(i) partie
polityczng lub ugrupowanie dziatajace w Tychach w trakcie dotychczasowej kadencji,
tj. od 2002 roku do dnia dzisiejszego?

kto?
Lp. krotki opis dziatania (wpisz

numer)
L0 00000000000 o oo
) oo eeeeeeeeeseenenes e
B oo eeeeeeeenee e
B oo eeeeeeeeeeeeeeeeeee s e
D oo eeeeeeeeeee oo eeeeeeeeee oo e

18. Jak czesto Pana(i) zdaniem partie polityczne i ugrupowania dziatajace w Tychach powinny
informowac o swojej dziatalnosci (prosze wstawic¢ znak ,,X”):

g) trudno

a) na b) raz na c)razna d)raz na e)raz na
powiedzieé

biezaco tydzien miesiac kwartat pot roku f) rzadziej

majace reprezentacje
1) w Radzie Miasta
(rzadzace/wspétrzadzace),

majace reprezentacje
2) w Radzie Miasta
(bedace w opozyciji),

nie majace reprezentacji
w Radzie Miasta.

19. W 2002 roku odbyly sie wybory samorzadowe. Czy w okresie po wyborach, w czasie pracy
obecnych wiadz samorzadowych Miasta, zauwazyk(a) Pan(i) zmiany (prosze wstawic¢ znak ,,X”):

c) nie d) trudno

a) tak, na lepsze b) tak, na gorsze zauwazylem(am) powiedzies

1)  w miescie Tychy,

2) na Pana(i) osiedlu,

w bezposrednim
otoczeniu Pana(i) domu.
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20.
prezydenta (prosze wstawi¢ znak ,,.X”):

Czy Pana(i) zdaniem obecne wladze samorzadowe, tj. prezydent miasta i zastepcy

zdecyggwanie b) raczej tak | c)raczej nie zdecyggwanie 2l t.r“dr?",
tak nie powiedzie¢
1) realizujg potrzeby mieszkancow,
2) nie potrafig nic zatatwic,
3) uwzgledniajg potrzeby
mieszkancéw w swoich pracach,
4 dotrzymujg przyjetych przez
siebie zobowigzan,
5) dbajg gtéwnie o swoje interesy,
6 informujg obywateli o swoich
) o
dziataniach.
21. Jak Pan(i) ocenia dziatalnos¢ wtadz miasta Tychy w poréwnaniu z dziatalnoscia wiadz
innych sasiednich miast?
1) O zdecydowanie lepiej,
2)O raczej lepiej,
3)O tak samo,
4) O raczej gorzej,
5)0 zdecydowanie gorzej,
6) O trudno powiedzieé.

22. Czy Pana(i) zdaniem mieszkancy miasta Tychy maja dostateczny wplyw na to, co robig
wiladze Miasta, tj. prezydent miasta i zastepcy prezydenta?

zdecydowanie tak,
tak,
nie,
zdecydowanie nie,
trudno powiedzie¢.

AR WN
ooono

)
)
)
)
)O

23. Jak okreslil(a)by Pan(i) wszystkie nizej wymienione organizacje polityczne (prosze wstawic¢

znak ,,X”)?

a) zdecydo-
wanie
lewicowe

b) lewicowe

c) centro-
lewicowe

d) centro-
prawicowe

prawicowe

e)

f) zdecydo-
wanie
prawicowe

g) trudno
powiedzieé

Komitet Wyborczy
1) Prezydenta Andrzeja Dziuby
(KWPAD),

2) Liga Polskich Rodzin (LPR),

Platforma Obywatelska
(PO),

Polskie Stronnictwo Ludowe
(PSL),

Porozumienie Tyskiej
Prawicy (PTP),

Prawo i Sprawiedliwo$é
(PiS),

Samoobrona RP
(Samoobrona),

Socjaldemokracja Polska
(SDPL),

Sojusz Lewicy
Demokratycznej (SLD),

Tychy Naszg Matg Ojczyzng

10) (TNMO),

11) Unia Wolnosci (UW).

24. Czy wezmie Pan(i) udzial w wyborach samorzadowych, ktére maja sie odbyé w 2006 roku?

1) O zdecydowanie tak,
2) O raczej tak,
3) 0 raczej nie,
4) 0 zdecydowanie nie,
5)0O jeszcze nie wiem.
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Pytanie tylko dla tych oséb, ktéore w pytaniu poprzednim (24) odpowiedzieli zdecydowanie tak,
raczej tak, jeszcze nie wiem.

25. A gdyby wziat(eta) Pan(i) udziat w najblizszych wyborach samorzadowych, to czy bedzie
Pan(i) gtlosowaé¢ na ludzi tej samej organizacji politycznej, na ktorg gtosowal(a) Pan(i)
w ostatnich wyborach samorzadowych?

zdecydowanie tak,

raczej tak,

raczej nie,

zdecydowanie nie,

jeszcze nie wiem,

nie bytem(am) wtedy petnoletni(a) i nie bratem(am) udziatu w wyborach samorzadowych.

DA WN =
oooooo

)
)
)
)
)
) U

Na pozostale pytania odpowiadaja wszyscy respondenci.

26. Czy interesuje sie Pan(i) informacjami o programach partii i organizacji, ktére wystawiaja
kandydatéw w wyborach samorzadowych?

tak, specjalnie szukam takich informaciji,

interesuje sie, ale specjalnie nie szukam takich informaciji,
niezbyt sie tym interesuje,

w ogole sie tym nie interesuje,

trudno powiedzie¢.

AR WN =
Ooooono

) D
)
)
)
)

27. Jak Pan(i) sadzi, czy w wyborach samorzadowych powinno si¢ glosowaé na listy
poszczegolnych partii politycznych, czy raczej na listy komitetow lokalnych?

zdecydowanie na listy partii ogélnokrajowych,

raczej na listy partii ogélnokrajowych,

raczej na listy komitetow lokalnych,

zdecydowanie na listy komitetéw lokalnych,

to powinno zaleze¢ od tego, jakimi ludZzmi beda kandydaci,
trudno powiedzieé.

oOoOooond

)
)
)
)
)
)

DL WN -

28. Prosze zaznaczy¢ formy komunikacji wyborczej, ktore Pana(i) zdaniem najlepiej przekazuja
informacje o kandydatach / organizacjach politycznych bioracych udziat w wyborach samorzadowych
w skali od 1 do 5 (prosze zaznaczy¢ do trzech odpowiedzi - wstawi¢ znak ,,X”), gdzie:

1 - najstabiej przekazuje(q) informacje,

2 - w niewielkim stopniu przekazuje(g) informacje,
3 - $rednio przekazuje(q) informacje,

4 - w znacznym stopniu przekazuje(a) informacije,
5 - najlepiej przekazuje(a) informacije,

1 2 3 4 5 trudno

powiedzie¢

reklama w prasie powszechnej,

czasopisma partyjne,

broszury i biuletyny,

ulotki,

plakaty,

billboardy,

reklama na srodkach transportu,

e [ [ " [ — [~~~

reklama w telewizji publicznej,

OO (N |WIN(=

) reklama w radiu,

10) reklama w Internecie,

11) filmy na CD,

12) listy do wyborcéw,

13) strony internetowe,

14) spotkania z kandydatem,

15) festyny,

16) telefony do wyborcow,

17) odwiedzanie wyborcéw w domach,

18) osobisty kontakt z wyborcami,

19) iNNE, JAKIE? oo
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29. Prosze zaznaczyé czynniki, ktére wedlug Pana(i) decyduja o sukcesie wyborczym partii
politycznej lub ugrupowania dziatajacego w Tychach w wyborach samorzadowych w skali

od 1 do 5 (prosze zaznaczy¢ do trzech odpowiedzi - wstawi¢ znak ,,X”), gdzie:

1 - nie

decyduje o sukcesie,

2 - w niewielkim stopniu decyduje o sukcesie,

3-ws$

rednim stopniu decyduje o sukcesie,

4 - w znacznym stopniu decyduje o sukcesie,

5 - w decydujacym stopniu decyduje o sukcesie,

trudno
powiedzie¢

1) aktywna dziatalno$¢ w okresie miedzy wyborami,

2) dobrze zorganizowana kampania wyborcza,

3) realizacja celéw programowych,

4) wizerunek organizacji politycznej,

5) program wyborczy,

6) wizerunek lidera organizacji politycznej,

7)  konstruktywna opozycja,

8) wyniki ogdlnopolskich sondazy,

9) skuteczna komunikacja z mieszkancami,

10) powstanie organizacji politycznej tuz przed wyborami,

11) dziatalnos$¢ organizacji politycznej w skali ogdlnokrajowej,
12) sytuacja spoteczno-ekonomiczna kraju,

13) INNE, JAKIE? ...vieieiiiiiee et e e

Pytanie tylko dla tych osob, ktére w pytaniu poprzednim (29) zaznaczyli aktywna dziatalnosé
w okresie miedzy wyborami.

30. Poprzez jakie najwazniejsze dziatania Pana(i) zdaniem powinna si¢ przejawia¢ aktywna
dzialalnosé partii politycznej lub ugrupowania dziatajacego w Tychach, w okresie miedzy
wyborami?

—_

g e r 2

[¢)]

krotki opis dziatania

Na pozostale pytania odpowiadaja wszyscy respondenci.

31. Prosze o okreslenie Pana(i) pogladow politycznych:

zdecydowanie lewicowe,
lewicowe,

centrolewicowe,
centroprawicowe,
prawicowe,

zdecydowanie prawicowe,
trudno powiedzieé.

32. Co dla Pana(i) jest wazniejsze w lokalnym komunikowaniu politycznym (prosze zaznaczyé

I

edna odpowiedz)?

1) O wszelkiego typu kanaty medialne (np. telewizja, prasa, biuletyny, radio, itp.),

2)0

rozmowy z innymi ludzmi (np. rodzina, znajomi, itp.).
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33. Prosze o wskazanie, w jakim stopniu zdecydowal(a)by sie Pan(i) glosowaé w najblizszych wyborach
samorzadowych na kazda z nizej wymienionych organizacji politycznych (prosze wstawi¢ znak ,,X”):

a) zdecydo-
wanie tak

c) raczej d) raczej

Bl tak nie

e) nie

f) zdecydo-
wanie nie

g) trudno
powiedzie¢

h) nie
styszatem
0 niej

Komitet Wyborczy
Prezydenta Andrzeja
Dziuby (KWPAD),

Liga Polskich Rodzin
(LPR),

Platforma Obywatelska
(PO),

Polskie Stronnictwo
Ludowe (PSL),

Porozumienie Tyskiej
Prawicy (PTP),

Prawo i Sprawiedliwosé
(PiS),

Samoobrona RP
(Samoobrona),

Socjaldemokracja
Polska (SDPL),

Sojusz Lewicy
Demokratycznej (SLD),

10)

Tychy Nasza Matq
Ojczyzng (TNMO),

11)

Unia Wolnosci (UW).

34.

Metryczka. Prosze o podanie Pana(i):

pici

a) 00 mezczyzna,
b) O kobieta,

wieku (w latach)

miejsca zameldowania

(nazwa osiedla / dzielnicy)

wyksztatcenia

O podstawowe,
OO0 zawodowe,
O Srednie,

O wyzsze,

miejsca pracy

O Tychy,

[ nie pracuje,

rodzaju zatrudnienia

[0 przedsiebiorstwo panstwowe,
[0 przedsiebiorstwo prywatne,

)

)

)

3

) O poza Tychami,
)

|

) O sfera budzetowa,
)
)

rodzaju wykonywanej
pracy

)
) O wiasciciel,

) O kadra kierownicza,

) O handel / ustugi,

) O pracownik umystowy,

) O robotnik wykwalifikowany,

g) O rolnik,

h) O0 gospodyni domowa,
i) O uczen / student,

j) O inne,

8)

sytuacji materialnej

) O zadowalajaca,

) O raczej zadowalajaca,

) O raczej niezadowalajaca,
) O niezadowalajgca,

e) O trudno powiedzieé.

Dziekujgc za okazang pomoc, prosze o sprawdzenie, czy udzielit(a) Pan(i) odpowiedzi na wszystkie
pytania.
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