Alicja Waliszewska

SYSTEM MEDIALNY W StOWACII
- ZARYS PROBLEMATYKI

STRESZCZENIE

Celem opracowania jest ukazanie wspolczesnego oblicza slowackich
mediow masowych. Autorka skupila sie na przedstawieniu sektora me-
diow drukowanych i elektronicznych, a takze omowieniu najwazniej-
szych podmiotéw rynku medialnego oraz jego struktury wlasnoscio-
wej. Praca zawiera rowniez informacje na temat stowackiego prawa
regulujqcego dzialalnosé¢ mediow masowych i instytucji stojqcych na
strazy przestrzegania tegoz prawa.

StOWA KLUCZOWE: telewizja, radio, prasa, kapital zagraniczny,
gazeta, czasopismo.

Na fali przemian w krajach $rodkowej Europy, w Czechostowacji rozpocze-
la sie ,aksamitna rewolucja”, ktora w listopadzie 1989 roku doprowadzita do
obalenia rzadow komunistycznych w Czechach i Stowacji. W 1990 roku, po ich
upadku, proklamowano powstanie Czeskiej i Slowackiej Republiki Federacyj-
nej, a dwa lata p6zniej, w lipcu 1992 r., premier Czech, Vaclav Klaus i Stowacji,
Vladimir Miar, zdecydowali o podziale CSRF na dwa suwerenne panstwa (Parla-
ment Federalny decyzje te zatwierdzil). Premierzy odrzucili postulat przeprowa-
dzenia w tej sprawie referendum, co nie zostato przyjete z entuzjazmem przez
spoteczenstwo slowackie. W kwietniu 1992 roku utworzono suwerenna Republi-
ke Stowacka, a we wrzesniu tego samego roku Rada Narodowa Stowacji przyjeta
odrebna konstytucje, ktéra weszta w zycie 1 stycznia 1993, juz po formalnym
rozdzieleniu obu panstw. W lutym na urzad pierwszego Prezydenta Republiki
Stowackiej wybrano M. Kovaca.

Stowacja obejmuje obszar o powierzchni 49 035km?, liczy 5 379 455 miesz-
kancow (51,4% stanowia kobiety). Strukture narodowosciowa ludnosci tworzy
w 85,8 % narodowos¢ slowacka, narodowos¢ wegierska to 9,7%, romska 1,7%,
czeska 0,8%, pozostate narodowosci to 2%.
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USTAWODAWSTWO

Wolnosé stowa oraz prawo do informacji naleza do podstawowych praw i swo-
bod obywatela. Gwarantuje je wspomniana wyzej konstytucja, ktora w artykule
26 mowi: ,Kazdy ma prawo wyraza¢ swoje poglady w slowie, piSmie, druku,
obrazie lub w inny sposob, jak i swobodnie oglaszac, otrzymywac i rozpowszech-
niac¢ idee i informacje bez wzgledu na granice panstwa. Wydawanie publikacji
nie wymaga zezwolenia. Prowadzenie stacji radiowych i telewizyjnych moze wia-
zac sie z uzyskaniem zezwolenia od panstwa.” Szczegolowe regulacje ustawa
zasadnicza pozostawia aktom prawnym nizszej rangi. Naleza do nich ustawy:
o periodickej tla¢i a o ostatnyjch hromadnijch informaénych prostriedkoch (usta-
wa o prasie oraz innych srodkach masowego przekazu), o Slovenskom rozhlase
(o Stowackim Radiu), o Slovenskej televizii (o Stowackiej telewizji), o slobodnom
pristupe k informdcidm (o dostepie do informacji), o vysielani a retransmisji (o ra-
diofonii i telewizji) oraz o autorskom prdve a prdvach stvisiacich s autorskym
pravom (o prawie autorskim i prawach pokrewnych). Przedmiotem ustaw doty-
czacych mediow jest komunikacja miedzyludzka, prawo szerzenia informacji
i opinii oraz wolnos¢ stowa.

W burzliwych latach 19901992 nie poswiecono wiele uwagi na systemowe
przemyslenia o charakterze nowych ustaw dotyczacych funkcjonowania me-
diow. Jak pisze Andrej TuSer, to wlasnie tamte lata dawaly szanse na stworzenie
przejrzystych rozstrzygnie¢ ustawodawczych o jasnej strukturze i w zgodzie ze
sobg oraz uwzgledniajace podstawowe wymogi ratyfikowanych umow miedzy-
narodowych. Myslenie systemowe przejawiajace sie przyjeciem projektu nowej
~-wielkiej ustawy medialnej”, ktora okreslitaby prawne przestanki dzialania pu-
blicznych oraz prywatnych mediow wtedy funkcjonujacych, wyparto myslenie
pragmatyczne. Skupiono si¢ na uchwalaniu matych ustaw oraz nowelizaji istnie-
jacego, przestarzatego juz prawa'.

PRAWNE UWARUNKOWANIA INSTYTUCIJI
REGULUJACYCH RYNEK MEDIALNY

Rada Radia i Telewizji?

Ustawa nr 294/1992 Rada Narodowa Republiki Stlowackiej utworzyta Rade
pre rozhlasove a televizne vysielanie. Jednoczesnie wyjeto z kompetencji
Ministerstwa Kultury kontrole nad nadawaniem telewizyjnym i radiowym.

W maju 1997 roku Parlament uchwalit kolejng ustawe (160/1997)

o powstaniu, misji, funkcjonowaniu i zakresie czynnosci Rady SR pre
rozhlasove a televizne vysielanie. Ostatecznie we wrzesniu 2000 roku przyjeta
zostala ustawa 308/2000 o vysielani a retransmisji, ktora likwidowata
dotychczasowe przepisy a w swojej drugiej czesci (art. 4 — art. 14) formulowata
powstanie i dzialalno$¢é nowego organu pod nazwa Rada pre vysielanie

a retransmisiu’.

1 S. Brecka, Média v Slovenskej Republike, Trnawa 2002, s. 15-16.

2 Rada pre vysielanie a retransmisiu y

3 L. Stef¢ak, Masmedialne pravo, [w:] L. Stef€ak, J. Sand, Ekonomicka zurnalistika, Bratystawa 1999,
8. 56-60.
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Rada sktlada si¢ z 9 czlonkéw wybieranych na szes¢ lat, ktérych powotuje
i odwoluje Rada Narodowa Republiki Stowackiej. Do gtownych jej zadan nalezy
udzielanie, zmiana oraz odbieranie koncesji, decydowanie o rejestracji rozpro-
wadzania programoéw, przydzielanie czestotliwosci oraz naktadanie sankcji na
nadawcow, ktérzy naruszyli przepisy prawa badzZ warunki licencji. Dba o zacho-
wanie pluralistycznego charakteru radiofonii i telewizji oraz samodzielnosci
nadawcow. Kontroluje ich dziatalnosé oraz przestrzeganie norm prawnych regu-
lujacych funkcjonowanie mediéw elektronicznych.

Rada Prasowa*

W styczniu 1990 roku na rokowaniach posiedzenia Ministerstwa Kultury RS
przedstawiciele Stowarzyszenia Wydawcoéw Prasy Periodycznej,’ Stowarzysze-
nia Dziennikarzy Stowackich® oraz Stowackiego Syndykatu Dziennikarzy’ zade-
cydowali, ze nowe prawo medialne nie bedzie zawiera¢ etycznych postanowien,
a problemy etyczne rozwigzywac bedzie Rada Prasowa. Jej powstanie uwarun-
kowane bylto przyjeciem Kodeksu Etyki Dziennikarskiej. Propozycja przyjecia
kodeksu zostala zaproponowana przez przedstawicieli SSN i uchwalona na
pierwszym posiedzeniu SSD dnia 19 pazdziernika 1990 roku.

W roku 2002 SSD wspélnie z SWPP zalozyly obywatelskie stowarzyszenie
— Asocidciu na ochranu novindrskej etiky v Slovenskej republike (Stowarzysze-
nie Ochrony Etyki Dziennikarskiej Republiki Stowackiej), ktérego gtownym or-
ganem jest Rada Prasowa, a 11 lutego 2002 r. przedstawiciele obu organizacji
wybrali szesciu czlonkéw RP. Rada Prasowa jest niepodleglym i niezawistym or-
ganem, ktory decyduje i zajmuje stanowisko tylko na podstawie swej najlepszej
wiedzy i dziata w zgodzie z kodeksem etyki dziennikarskiej. Jej dziatalnos¢ do-
tyczy rowniez tych dziennikarzy, redakcji oraz wydawnictw, ktore nie sa czton-
kami SSD.

Wedle statutu RP do jej kompetencji naleza:

e pomoc i ochrona praw publicznosci na rzecz prawdziwych
i sprawdzonych informacji,

¢ kontrola i dotrzymywanie etycznych zasad pracy dziennikarskiej
w periodykach wydawanych w Slowacji oraz rozpatrywanie skarg pod
katem ich zasadnosci,

¢ kontrola przestrzegania wolnosci prasy oraz swobodnego dostepu

do informaciji,

¢ zajmowanie stanowiska w zwigzku z naruszaniem etycznych zasad

pracy dziennikarskiej we wszystkich periodykach w Stowacji oraz
w ich redakcjach i wydawnictwach,

¢ rozpatrywanie skarg w przypadkach, gdy naruszona zostata zasada

wolnosci prasy oraz ograniczanie dostepu dziennikarza do informacji,

¢ sledzenie przestrzegania zawodowych obowigzkow dziennikarzy.

Tlacovd rada SR

Zdruzenie vydavatelov periodickiej tlace
Zdruzenie Slovenskych Novindrov
Slovensky Syndikat Novindrov

P R S
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W sktad Rady wchodzi szesciu czlonkéw — obywateli RS majacych zdolnosé
do czynnosci prawnych, a takze posiadajacych prawo stalego pobytu na teryto-
rium kraju. Powoluje i odwotuje ich og6t cztonkow Asociaciu. Czlonkowie Rady
powolywani sg na szes$¢ lat®, lecz nie moga swojej funkcji sprawowac dtuzej niz
dwie kadencje.

Rada wspo6tpracuje z redakcjami, wydawnictwami oraz dziennikarzami przy
rozwigzywaniu problemow etyki dziennikarskiej i udziela rad prowadzacych do
polepszenia sytuacji w tym obszarze. Podejmuje rowniez wspolprace z instytu-
cjami panstwowymi i migdzynarodowymi, ktérych dziatalnosé zwiazana jest
z przestrzeganiem zasad etyki dziennikarskiej.

KONCERNY MEDIALNE

Liberalna ustawa, ktora przyjat Parlament Republiki Stowackiej, umozliwita
powolywanie tytuléw prasowych kazdemu, kto spetnia kilka formalnych warun-
kow, a bywaly przypadki, ze wydawano prase¢ i bez tego (nie istnieje bowiem za-
pis, ktory pociggalby do odpowiedzialnosci osoby, ktére nie dokonaty rejestracji
pisma). W przypadku mediéw elektronicznych prawo jest bardziej precyzyjne.
Przy udzielaniu licencji na nadawanie ustawodawca zadbal, aby nie dochodzito
do koncentracji wyzej wymienionych mediow w rekach jednej osoby fizycznej
badz prawnej, a udzial kapitalu zagranicznego nie przekraczal 49%. Istnieje jed-
nak duza luka prawna dotyczaca transparentnosci wtasnosci mediow. Nie jest
wymagane przy rejestracji podawanie pochodzenia kapitatu. Ustawa naklada
na wlasciciela medium jedynie obowiazek podania nazwy wydawcy oraz umiesz-
czenia tej informacji w widocznym miejscu w wydawanym periodyku’.

Periodyki po roku 1989 przestaty by¢ zalezne w tak duzym, jak do tej pory
stopniu od partii politycznych, organizacji spolecznych czy instytucji panstwo-
wych. Zaczal si¢ proces prywatyzacji. W Stlowacji miat on dwa etapy. Pierwszy
(lata 1990-1992) — prywatyzacja za symboliczna korone, w ktorej uczestniczyty
glownie zespoty redakcyjne, rejestrowaty si¢ one jako spoétki akcyjne z wktada-
miod 1 000 do 10 000 Sk. Drugi — otwieranie powyzszych spoélek na wspotprace
z zagranicznymi koncernami medialnymi. Wtedy wlasnie na rynku pojawilo si¢
wiele nowych wydawnictw. Do najwiekszych z nich mozemy zaliczy¢ Ringier
Slovakia, Petit Press oraz Spoloénost 7 plus.

8 Po ogloszeniu nazwisk wszystkich swiezo powotanych cztonkéw losowo wskazuje si¢ dwodch z nich,
ktorych kadencja skonczy si¢ po dwdch latach, kolejnych dwodch, ktorych kadencja skonczy si¢ po
czterech latach, oraz dwdch, ktérych kadencja skonczy si¢ po szesciu latach.

9 J. Darmo, Zahranicny kapital v médidch Slovenskej Republiky, [w:] Otdzky..., s. 118-120.
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Ringier Slovakia

Wydawnictwo to (pod wzgledem liczby posiadanych tytutéw prasowych) jest
najwiekszym, ktoére obecnie funkcjonuje na stowackim rynku medialnym. Po-
wstalo 1 wrzesnia 2004 r. po polaczeniu si¢ dwoch domow wydawniczych: Euro-
skop Ringier oraz Vydavatelstvo ¢asopisov a novin.

Poczatkowo, od 1991 roku, w tutejszy rynek prasowy inwestowalo wydawnictwo
Euroskop, a od 2001 Euroskop-Ringier, do ktorego nalezaly tygodniki: ,Euro-
televizia” (z naktadem 176 tys. egzemplarzy) oraz ,Zivot” (173 tys. egz.), dwuty-
godnik ,Tvoja Rodina” (77 tys. egz.), miesiecznik ,Eva” (106 tys. egz.), a takze
tygodnik repertuarowy ,Televizia a rozhlas” (55 tys. egz., w 1997 roku zamknie-
ty). W jego miejsce zaczeto wydawac gazete telewizyjna: ,Mini Tele”. W pazdzier-
niku 2000 roku przeksztatcono go w ,Tele magazin” (77 tys.)".

Takze w 1991 roku powstato ,Vydavatelstvo casopisov a novin”, poczatkowo
nalezace do dwoch austriackich przedsiebiorcow, z czasem przeszto w rece nie-
mieckiego Gruner + Jahr. W 2003 roku wspoétwiascicielem (50% udziatow) ,Vy-
davatelstva” stal si¢ Ringier, ktory 1 stycznia 2004 przejal kolejne 50%. Przez
dlugi czas ,Vydavatelstvo casopisov a novin” posiadato jedynie tabloid ,Novy
Cas” (199 tys. egz.) — najwicksza gazete w Slowacji. W 2001 roku zadecydowa-
no o stworzeniu tygodnika informacyjnego ,Cas”, a dwa lata pozniej tygodnika
,Novy Cas pre Zeny”.

Poza wyzej wymienionymi do Ringier Slovakia naleza: ,Novy Cas Nedela”, ,Novy
Cas Ludia”, ,Rebecca” oraz ,In"".

Petit Press

Powstalo w wyniku fuzji dwoch domoéw wydawniczych: bratystawskiego VMV
oraz koszyckiego Luc'".

Wydawnictwo VMV" pojawilo si¢ po polaczeniu dziennikéw ,SME” i ,Sme-
na” we wrzesniu 1995 roku. Poza ,SME/Smena/Praca” (96 tys. egz.) posiada
od 1999 roku dziennik ,Rolnicke noviny” (7 tys. egz., od czerwca 2003 roku
ukazuje si¢ jako tygodnik) i od roku 2000 tygodnik ,The Slovak Spectator”. Ko-
lejne tytuly nalezace do wydawnictwa to gazety regionalne: koszycki dziennik
~Korzar” oraz sieé krajskich' dziennikéw, ktére swoim zasiggiem obejmuja cata
Stowacje (,Korzar” w Koszycach, ,Podtatransky Korzar” w Popradzie, ,PreSo-
vsky korzar”, ,Korzar — Smer” w Banskiej Bystrzycy, ,Korzar — Ciel — Smer”
w Zylinie, ,Nitriansky hlas extra Korzar”, ,Trnavsky hlas extra Korzar”, oraz
sTrenciansky hlas extra Korzar”)".

10 E. Zitiiansky, P. Kovag, Kto ovidda slovenské media, [na:] http://profit.etrend.sk/  91440/slovensko-a-svet/
kto-ovlada-slovenske-media.

11 J. Darmo, Zahrani¢ny kapital. .., s. 121.

12 Jego posiadaczem jest Verlagsgruppe Passau GmbH.

13 Nazwa VMV jest skrotem nazwisk wlascicieli: Petera Vajdy, Jozefa Majskiego oraz Rene Vochyana.

14 Kraj — wojewodztwo, [za:] Ambasada Republiki Stowackiej w Polsce, www.ambasada-slowacji.pl
/index.php?id=2a

15 W 2001 roku Korzdr stat si¢ ogdlnokrajowym dziennikiem z o$mioma regionalnymi mutacjami.
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Pod koniec roku 1998 na rynku zaistniato niemieckie wydawnictwo Verlags-
gruppe Passau GmbH, ktore kupito dziennik ,Vychodoslovenské noviny Lu¢”
z zamiarem stworzenia swojej sieci regionalnych periodykow, co tez sie stato. Po
zalozeniu wydawnictwa Li€ nalezalo do nich szes$é tytulow (,KosSicky dennik”,
,Presovsky dennik”, ,SpisSsky dennik”, ,Tatransky dennik”, ,Gemersky den-
nik”, ,Zemplinsky dennik”). Poza wymienionymi, wydawnictwo przejeto wiele
regionalnych tygodnikow, dla wydawania ktérych utworzono dwie spotki-corki.
Pierwsza z nich byla Slovprint z siedziba w Zylinie, a nalezaly do niej ,Liptov”
w Liptowskim Mikulaszu, ,NaSa Orava” ukazujaca si¢ w Twardoszynie, ,Novy
Zivot Turca” w Martinie, ,Obzor” w Powazskiej Bystrzycy, ,,Prieboj” w Prewidzy
oraz ,Kysucké noviny” w Czadcy'®.

W ramach drugiej spotki — Masmedia z siedziba w Nitrze — ukazywaly sie:
,Nitrianske noviny”, ,Trnavske noviny”, ,Banskobystricky Zurnal”, ,NaSe no-
vosti” w Nowych Zamkach, ,Nové Pohronie” w Lewicach, ,Novy Vpred Zurnal”
w Zwoleniu oraz ,Novohradské noviny”. W 2000 roku Verlagsgruppe Passau
przejela kolejne wydawnictwo — spotke VOX NOVA z dziennikiem ,Uj Sz6” (32
tys. egz.) oraz tygodnikiem ,Vasarnap” (44 tys.) skierowanymi do wegierskiej
mniejszosci narodowe;j.

W czerwcu 2000 roku VMYV oraz niemiecki koncern Verlagsgruppe Passau
utworzyly wydawnictwo Grand Press s.a. dla prasy ogolnokrajowej oraz Petit
Press s.a. dla prasy regionalnej. Rok pozniej zdecydowano o polaczeniu obu
wydawnictw w jeden podmiot, Petit Press. Obecnie polowe akcji posiada Prva
slovenska investicna spolocnost, a kolejnych 50% udzialow nalezy do Verlags-
gruppe Passau'’.

Spolo¢nost 7 plus

Wydawnictwo zalozone w 1990 roku przez trzech dziennikarzy nalezy do
najbardziej liczacych sie wydawnictw na slowackim rynku medialnym. Zajmuje
sie wydawaniem oraz kolportazem prasy. Jest wlascicielem tygodnikow: ,Plus 7
dni” (260 tys. egz.), Sarm” (124 tys. egz.) oraz ,Zdravie” (107 tys. egz.), miesiecz-
nikow: ,Zahradkar” (118 tys. egz.), ,Zdravie” (107 tys. egz.), ,Pekné byvanie”
(36 tys. egz.), ,Caro domova” (22 tys. egz.), magazynow dla kobiet ,Emma” (113
tys. egz.) a takze ,Mamina”, magazynu dla mezczyzn ,Brejk” (46 tys. egz.) oraz
kwartalnika ,Dobre jedlo” (28 tys. egz.)'.

16 L. Stefeak, J. Sand, Masové médid..., s. 14.

17 Do Petit Press nalezy KoSicky dennik Korzdr z jego szescioma mutacjami oraz dwadziescia dwa
regionalne tygodniki.

18 L. Stefeak, J. Sand, Masové médid..., s. 16.
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DZIENNIKI

Dzienniki ogdlnokrajowe

Do listopada 1989 roku podstawa prawna funkcjonowania mediéw skutecz-
nie dlawila jakgkolwiek mozliwosc ich rozwoju. Wedlug ustawy medialnej nr
81/1966 nowe tytuly periodykow mogly powstac¢ jedynie po uprzednim zareje-
strowaniu, na ktore zgode musiato wyrazi¢ Ministerstwo Kultury SSR. Jednak-
ze decydujacy glos w tej kwestii nalezat do organow politycznych. Byty to czasy,
kiedy nawet zainteresowanie czytelnikow nie decydowatlo o nakladzie — papier
bowiem przydzielany byt odgérnie®.

Od 1966 r. liczba tytulow gazet i czasopism byla nie wieksza niz 300 - w tym
okoto 12 dziennikow oraz 100 tygodnikow. Dopiero po listopadzie 1989 r. sytu-
acja ulegla radykalnej poprawie, byta konsekwencja zmiany systemu politycz-
nego, formy wlasnosci oraz prawa. Czynniki te w istotnym stopniu wplynety na
dalszy rozwo6j mediow. Nowelizacja ustawy medialnej z 1990 zakazala cenzury
i przywrocila prywatna wlasnosc¢ mediow. Rynek gazet i czasopism zostal zrewo-
lucjonizowany - zmienila sie tematyka pism, ktore staty si¢ bardziej wyspecjali-
zowane, wzrosta ich jakos¢ oraz ilos¢ stron. Wolny rynek stal sie¢ impulsem dla
rokrocznie ukazujacych si¢ nowych tytulow, natomiast juz istniejgce, ktore nie
wytrzymaly rosnacej konkurencji, zostaly zamkniete. Czes¢ z 12 dziennikow
istniejacych przed 1989 r. wykorzystala warunki panujace na rynku medial-
nym po przemianach i ukazywata sie¢ nadal (jak ,Prawda”, ,Sport”, ,Uj Szo”),
cze$¢ z nich zmienita nazwe, a niektére laczyly sie ze soba (w 1995 ,Smena”
polaczyla si¢ ze SME).

Tabela 1:Przecietny naktad i sprzedaz gazet oraz czasopism w wybranych miesigcach 2006 roku
Dzienniki ogélnokrajowe

MIiEsIAC 1 12

TyTue NAKtAD SprzepAZ | NaktaD SPRZEDAZ Wybawca

Hospodarske

noviny 18 904 15 487 23 414 18 470 Ecopress, s.a.

Novy &as 263 940 | 205473 | 232987 | 183 531 Ringier Slovakiq, s.a.

Pravda 104 953 75795 96 805 73190 Perex s.a.

Plus JEDEN DEN 102 499 | 57 155 SPOLOCNOST 7 plus, sp z 0.0.
SME 97 433 73 025 103 148 | 76 590 Petit Press, s.a.

Uj Sz6 28 412 24055 | 30543 | 25514 Petit Press, s.a..

Zrédto: ABC SR [za:] Audit Bureau of Circulations Slovensko, www.abcsr.sk/index.php?menu
=vysledky, 5 marca 2007, 14:15.

19 ,We wszystkich krajach Europy Srodkowo-Wschodniej media byly w wickszym lub mniejszym stopniu
wlasnoscia partii, finansowaty je rozne partyjne i panistwowe organizacje, a rozpowszechniaty nadzorowane
przez parti¢ osrodki dystrybucji. We wszytskich krajach tej cz¢sci Europy bardziej krytyczne czasopisma
i niezainteresowane partyjna propaganda tytuly otrzymywaly mniejszy przydziat papieru, mniej pieni¢dzy
na wynagrodzenia personelu i gorzej rozwinigta dystrybucje.” J.L. Curry, Transformacja mediow w Europie
Srodkowo-Wschodniej, [w:] Media masowe w demokratyzujqcych sie systemach politycznych. W drodze do
wolnosci stowa i mediow, pod red. B. Dobek-Ostrowskiej, Wroctaw 2006, s. 95.
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Ponad 20 prob zalozenia nowych dziennikéw — w przewazajacej wiekszosci
w Bratystawie — zakonczylo sie¢ fiaskiem. Jedna z nich byl ,Verejnost”, ktéry
zaczal ukazywac si¢ jako tygodnik, p6zniej gazeta dwudniowa, a w 1990 r. stat
sie dziennikiem. W 1992 roku naktad gazety obnizyl si¢ do 10 tys. egzemplarzy,
a zamknie¢to ja z 16-milionowym dlugiem. Kolejna nieudang inwestycja byt tablo-
id ,Denny Telegraf”, ukazujacy si¢ od 1992 r. w nakladzie 60 tys. egzemplarzy,
z czego 90% stanowily zwroty. Inna — wejScie na rynek w 1992 roku dziennika
»Novy Slovak”. Przez nieporozumienia wewnatrz redakcji postanowiono zawie-
si¢ ukazywanie sie dziennika na 2 miesiace. Kiedy ponownie zostal otwarty,
jego naklad zaczal szybko spada¢, az w 1993 roku pismo zostato zamkniete.

Najwieksza popularnosé w Stowacji uzyskat dziennik ,Novy Cas”, ktorego
pierwszy numer pojawil si¢ na rynku 1 sierpnia 1991 w naktladzie 22 tys. eg-
zemplarzy. Rok pézZniej gazeta zostata kupiona przez niemieckie wydawnictwo
Gruner + Jahr. Tak, jak w przypadku wielu innych gazet w Slowacji, rowniez
,Novy Cas” zmienil kilkakrotnie wlasciciela?. Ostatnim jest szwajcarska spot-
ka Ringier Slovakia, nalezaca do najwigkszych doméw wydawniczych w Stowa-
cji. Juz od poczatku swego istnienia ,Novy Cas” cieszyt sie duzym zaintereso-
waniem, o czym $wiadczy zwigkszenie jego nakladu do 250 tys. egzemplarzy
w ciggu dwoch pierwszych lat funkcjonowania na rynku. Od 2002 r. przyjatl
on koncepcje gazety typowo bulwarowej: niewiele informacji, za to duzo plotek,
zdjec i krzykliwej grafiki. NC wygladem przypomina austriacki dziennik ,Neue
Kronen Zeitung”.

»Prawda”, dziennik, ktéry w roku 1989 ukazywat si¢ w naktadzie 400 tys.
egzemplarzy jest do dzis jedna z trzech (poza nig ,Novy Cas” oraz SME) naj-
wiekszych gazet codziennych w Slowacji (patrz: tabela 1). Ma dluga tradycje,
jej poczatki siegaja 1921 roku, od kiedy byta naczelnym organem partii komu-
nistycznej. Na poczatku lat dziewieédziesiatych ,Prawda” byta wydawana przez
Slovakpress. W 1992 roku powstato wydawnictwo Perex, przejeto gazete, ktora
zmienila profil i stata si¢ niezalezna gazeta lewicowa. W 1999r. zmieniono row-
niez jej logo oraz szate graficzna. ,Prawda” jest dziennikiem informacyjnym,
obfituje w analizy i komentarze do najwazniejszych wydarzen w kraju i na swie-
cie. Gazete czytaja ludzie sredniego pokolenia, ale od 2003 r., dzieki kampanii
reklamowej ,Pravda — mas ju aj ty”, rowniez ludzie mlodzi. Obecnie ukazuje si¢
w naktladzie 100 tys. egzemplarzy?'.

Jednym z najbardziej popularnych dziennikow w Stowacji jest SME. Jego po-
przedniczka byla ,Smena” ukazujaca si¢ w latach 1948-1995, poczatkowo jako
tygodnik, a od 1953 r. jako dziennik (organ prasowy Zwigzku Mlodziezy), skie-
rowana tym samym przede wszystkim do mlodego czytelnika. Po listopadzie
1989r. wydawaniem tego dziennika zajeta si¢ Nadacia deti a mladeze, ktéra poza
~Smena” wydawala siedem innych mlodziezowych i dzieciecych czasopism. Na-
ktad gazety w 1992 r. wynosil ok. 115 tys. egzemplarzy, co pozwalalo zaliczy¢
~Smene¢” do grona najbardziej poczytnych gazet w Stowacji. W 1993 roku jej
wlascicielem statl si¢ Fond deti a mladeze, ktorego patronem bylo Ministerstwo
Szkolnictwa SR. W tym samym roku doszlo do odwotania szefa wydawnictwa

20 Na poczatku wydawany byt dziennik przez spotke Cas, pézniej przejeto je wydawnictwo
G +J, ktore jest czgscia koncernu prasowego Bertelsman. Od 1 stycznia 2004 nastapita fuzja
Wydawnictwa czasopism i gazet oraz Euroskopu Ringier.

21 S. Brecka, Média v Slovenskej Republike, Trnawa 2002, s. 51.



Alicja Waliszewska System medialny w Stowacji - zarys problematyki 19

oraz redaktora naczelnego — oficjalnym powodem byly klopoty finansowe gaze-
ty. Jednakze w rzeczywistosci odwotanie bylo politycznym posunieciem rzadu
Mecziara, tak naprawde rok 1992 przyniost gazecie 6,7 miliona Sk zysku. W ra-
mach protestu 50 redaktoréw ,Smeny” opuscito redakcje i utworzylo tygodnik
SME, ktérego pierwszy numer ukazal si¢ w naktadzie 118 tys. egzemplarzy*.

~Smena”, z nowym zespotem redakcyjnym wychodzila nadal, jednak jej na-
ktad bardzo szybko spadal — w 1995 r. osiagnat 24 tys. egzemplarzy. Od wrze-
$nia 1995 r. ukazywat sie juz tylko SME z podtytulem ,Smena”®. Jego naktad
wzroést do 80 tys. egzemplarzy. W tym samym roku gazete przejeta spotka VMV,
ktora pie¢ lat pozniej zwigzala sie z wydawnictwem Verlagsgruppe Passau.
Dziennik SME ma charakter liberalnoprawicowy i nie popiera zadnego z ugru-
powan funkcjonujacych na stowackiej scenie politycznej. Obecnie grupe czytel-
nikoéw tworza mieszkancy duzych miast, a 80 % z nich to ludzie powyzej 45
roku zycia. Naklad dziennika wynosi 100 tys. egzemplarzy, przy czym najwick-
szg sprzedaz odnotowuje w czwartki, kiedy do gazety dolaczany jest dodatek
,TV oko”, oraz w soboty (dodatek ,Vikend”).

Innym waznym dziennikiem jest wspomniany wyzej dziennik ,Praca”. Do
1993 roku miatl charakter specjalistyczny (wydawany byt przez Konfederacie od-
borovych zvazov*), pozniej stal sie dziennikiem niezaleznym, skierowanym do
najliczniejszej grupy spolecznej — pracujacych. Koncepcja dziennika obejmowa-
la informowanie czytelnika o najswiezszych wydarzeniach, ale przede wszyst-
kim starala si¢ zamieszcza¢ jak najwiecej artykuléw dotyczacych spraw najwaz-
niejszych i bezposrednio dotyczacych czytelnika. Jeszcze na poczatku lat 90.
naktad ,Pracy” wynosit okoto 235 tys. egzemplarzy, natomiast w 2000 roku juz
tylko 30 tys. W czerwcu 2000 roku wydawca stata si¢ spoétka Bratislava (50%
udziatéw). Odtad nastapily wyrazne zmiany - zmienila si¢ szata graficzna, pi-
smo staralo sie swoim wygladem przyciagna¢ jak najszersze grono czytelnikow.
Niestety, te zabiegi nie przyniosty oczekiwanego wzrostu czytelnikow. Wrecz
przeciwnie, dziennik zbankrutowat i zostal zamkniety w maju 2002 roku®.

Od 1961 r. zaczal ukazywac sie pierwszy (wtedy jeszcze czechostowacki)
dziennik poswiecony sportowi oraz wychowaniu fizycznemu - ,Sport”. Tak jak
w przypadku wiekszosci gazet, rowniez ta miala swoja kontynuacje po roku
1989. Jednakze trzy lata pozniej sytuacja dziennika dramatycznie si¢ pogorszy-
la, co zakonczylo si¢ zwolnieniem pracownikéw redakcji ze wzgledu na zla sytu-
acje finansowa wydawnictwa. Jednak grupa redaktoréw nie data za wygrana
i postanowita kontynuowa¢ wydawanie gazety. W 2005 roku zmieniono szate
graficzna, dziennik stal sie bardziej kolorowy oraz ustalono minimalna ilos¢
stron na poziomie 40. W kazdy piatek dodawany jest kolorowy magazyn TIME-
-OUT. ,Sport” jest dziennikiem niezaleznym, nastawionym przede wszystkim
na informowanie czytelnika o najwazniejszych wydarzeniach sportowych doty-
czacych takich dyscyplin, jak: pitka nozna, hokej, ale rowniez tenis, koszykow-
ka, siatkowka i inne. W roku 1989 naktad dziennika siegal 68 tys. egzemplarzy,
obecnie nie jest on juz tak popularny.

22 Petit Press. a. s. www.petitpress.sk, 19 kwietnia 2007.

23 Fuzja dziennikdw Prdca oraz SME zakonczyta si¢ w 2002 roku.
24 Konfederacja Zwiazkéw Zawodowych.

25 L. Steféak, J. Sand, Masové médid..., s. 27-30.
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Opro6cz wymienionych dziennikéw wydawanych w jezyku slowackim i prze-
znaczonych dla Stowakoéw, funkcjonuje na rynku duzy dziennik mniejszosci
wegierskiej ,Uj $26”(Nowe Stowo). Jego pierwszy numer ukazat sie w 1948 roku
i wtedy jeszcze byl to tygodnik. Rok p6zniej zdecydowano o zmianie i odtad wy-
chodzil juz jako dziennik.

Wraz z rokiem 1990 stal si¢ niezaleznym dziennikiem wegierskiej mniejszo-
Sci narodowej. Jak wigkszos¢ gazet w tych latach, wielokrotnie zmienial wlasci-
ciela. Na poczatku wydawca byla spoétka Slovakpress, od 1992 Vox Nova, w kto-
rej 51% udzialéw posiadal francuski Hersant, nastepnie Rheinisch-Bergische
Druckerei und Verlagsgesellschaft GmbH, ostatecznie, w 1999r. ,Uj Sz6” zostalo
przejete przez wydawnictwo Verlagsgruppe Passau (bedace obecnie czescig Pe-
tit Press). Podtytul gazety brzmi: ,Mad’arsky dennik vydavany na Slovensku”,
grupe jego czytelnikéw stanowia mieszkancy regionow: trnawskiego, nitrzan-
skiego oraz koszyckiego. W 1990 roku jego naktad to okoto 90 tys. egzemplarzy,
pod koniec lat 90-ych - 33 tys.*

Gazeta ,, Hospodarske noviny” zaczela ukazywaé sie 21 maja 1990 roku
jako czechoslowacki federalny dziennik, ktory miat rowniez swoje stowackie
wydanie. Po rozpadzie Czechostowacji oraz powstaniu Slowacji podzielily sie
rowniez ,Hospodarske noviny” i od tej pory wydawca ich stal si¢ Ecopress s.a.
z siedziba w Bratystawie. ,Noviny” sg czlonkiem Swiatowej ekonomicznej i fi-
nansowej grupy prasowej Dow Jones — Handelsblat. W 1998 roku doszto do spo-
ru pomiedzy akcjonariuszami a 6wczesng redakcja o dalsze kierunki rozwoju
gazety. Konflikt skonczyl sie odejSciem z gazety redaktora naczelnego, Petera
Kasalovsky'ego, ktéry razem z wigkszoscia dziennikarzy z redakcji zaczat wyda-
wac¢ ,Hospodarsky dennik” (od 1999 do 2003 r.).

Nowe kierownictwo ,,Hospodarskych novin” miedzy 1998 a 1999 rokiem mu-
siatlo odbudowa¢ redakcj¢ oraz wytworzy¢ nowy profil gazety. Od 1 listopada
2002 r. redaktorem naczelnym jest Alica Durianova. Czytelnicy HN zaliczaja sie
do grupy ludzi z wyzszym lub srednim wyksztatceniem, miedzy 30 - 45 rokiem
zycia. Wiekszosé z nich to wlasciciele i pracownicy firm, ale rowniez studenci
(7,1%). HN to niezalezny dziennik zajmujacy si¢ sprawami ekonomii i polityki,
ale pisze sie¢ w nim réwniez o najwazniejszych wydarzeniach dotyczacych kultu-
ry i sportu. Ukazuje si¢ pie¢ razy w tygodniu, kazdego dnia z dodatkiem (w po-
niedzialek Biznis, we wtorek Osobné financie, Pieniaze a investicie, Informacne
technoldgie oraz Kvalita Zivota, w srode Eurdpa, w czwartek Kariéra, a w piatek
Civilizdcia). Obecnie naklad HN wynosi 20 tys. szt. a cena jednego egzemplarza
to 14 Sk*.

Kolejng gazeta o charakterze ekonomicznym byta ,Narodna obroda” (zmie-
nita charakter dopiero po 1996 roku, kiedy zostata kupiona przez VSZ Kosice).
Jej pierwszy numer ukazal si¢ 15 maja 1990 r., wtedy pismo nalezalo do spotki
akcyjnej Narodna obroda. W tym czasie NO dazyta do tego, by by¢ obiektyw-
nym, informacyjnym dziennikiem dla wymagajacego czytelnika. W drugiej poto-
wie lat 90ych doszto do kolejnych zmian we wiasnosci® oraz tresci — dziennik
przejeta spotka RheinischBergische Druckerei und Verlagsgesellschaft GmbH.

26 Petit Press. a.s. www.petitpress.sk, 19 kwietnia 2007.

27 Spravodajsky server Hospodarskych novin. www.HNonline.sk, 19 kwietnia 2007.

28 Wezesniej — od 1992 roku — wlascicielem gazety byta spotka NOFRA, w ktorej 49% udziatow miat
SOCPRESS (czgs¢ koncernu prasowego Hersant).
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Od tego wlasnie czasu NO miala charakter ekonomiczny. Po dwéch dalszych
zmianach wydawcy (w 1999 r. VIVAR INVEST, a w 2001 Mirox), pismo ostatecz-
nie przejal PEGAS 2 SLOVAKIA.

Zawirowania, ktére dzialy sie wokot gazety, doprowadzily do zatamania si¢
jej funkcjonowania. W 2005 roku zarejestrowano 13 tys. sprzedanych egzem-
plarzy, a naklad wynosil wtedy 21 tys. Ostatecznie wydawnictwo zadecydowato
o zamknieciu dziennika. 31 maja 2005 roku ukazat si¢ ostatni numer. Réwno-
czesnie wydawnictwo podjelo decyzje o wprowadzeniu na rynek kolejnej gazety
- 1 wrzesnia 2005r. zaczal ukazywaé sie dziennik ,, 24 hodin”. Wydawca jest
spotka NOVI, redaktorem naczelnym Ivan Stanislav, a redakcje tworza dzienni-
karze bylej NO. Gazeta ma 24 strony, z czego 8 na temat sportu®.

Dzienniki regionalne i lokalne

Zmiany systemowe Ssrodkéw masowego przekazu w Slowacji byly czescia
procesu przejScia spoteczenstwa od komunizmu do demokracji. Upadek rzadow
komunistycznych $cisle wigzat sie z powigkszajacym si¢ dostepem obywateli
do wielu niezaleznych Zrédetl informacji. Wzrost ich liczby spowodowato przede
wszystkim pojawienie si¢ na rynku mediéw regionalnych i lokalnych, ktére
praktycznie byly nieobecne w Stowacji do 1989 roku.

Jak podaja zZrodia, do roku 1989 istniato pie¢ gazet nalezacych do tej katego-
rii. W 1999 roku liczba ta wzrosta do 447 (w tym 137 periodykoéw regionalnych
oraz 310 lokalnych*).

Poza grupa wspomnianych wczesniej dziennikéw centralnych, ukazujg si¢
rowniez gazety regionalne i lokalne. Do regionalnych naleza wymienione we
wstepie ,Hlas Iudu”, ,Smer” oraz ,Vychodoslovenské noviny”. Dwa pierwsze
z nich zaczety funkcjonowa¢ na rynku prasowym jako krajskie (regionalne) ty-
godniki.

»Hlas Iudu” zostal przeksztalcony w dziennik w 1965 roku i byl gtéownym
regionalnym dziennikiem w zachodniej Stowacji. Jego naklad w 1989 roku wy-
nosit 55 tys., a w 1999r. juz tylko 7500. Prywatyzacja gazety nastapita w 1989r,
po licznych zmianach wtascicieli w 1997 roku ,Hlas ITudu” przejeta spotka
HPRESS. Odtad dziennik ukazuje si¢ z podtytulem Prvy slovensky farebny
dennik oraz krajowe mutacje: Hlas Trnavského kraja, Hlas Trenc¢anskeho kraja,
Hlas Bratislavskeho kraja, Hlas Nitrianskeho kraja, Smer Dnes Hlas Zilinského
kraja oraz Smer Dnes Banskobystrického kraja. W 1998 r. naktad wszystkich
mutacji wyniést 35 tys. egzemplarzy. Dwa lata pozniej gazete przejeta spotka
VMYV, podzielita redakcje Hlasu luduna trzy inne i od kwietnia 2000 roku zacze-
la wydawac¢ krajskie dzienniki: Trnavsky Hlas extra Korzdr, Nitrianky Hlas extra
Korzdr oraz Trenc¢ansky Hlas extra Korzdr. Po utworzeniu wydawnictwa Petit
Press, ktore przejeto wymienione dzienniki, zaprzestano ich wydawania, a na to

29 L. Steféak, J. Sand, Masové médid..., s. 25-27.

30 W przypadku periodykow regionalnych wigkszosé z nich to tygodniki. Pisma lokalne tworzyto w 2000
roku 5 dziennikdéw, 11 tygodnikow, 28 dwutygodnikow, 109 miesigcznikéw oraz 159 pism o nizszej
periodycznosci. Tamze, s. 51.
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miejsce powstaly tygodniki regionalne: ,Trnavské noviny TH extra”, ,Nitrianske
nowiny” oraz ,Trencanske nowiny™'.

»Smer” jako dziennik zaczal ukazywac¢ si¢ w 1964 roku, w latach przemian
sprywatyzowany zostal przez spotke BE-BE-PRESS, by w 1991 roku zmieni¢
nazwe na ,Smer Dnes” z podtytutem Dennik pre hospoddrstvo, politiku, kultiiru
a Sport. Podobnie jak w przypadku ,Hlasu Tudu”, jego naktad spadl dramatycz-
nie z 50 tys. egzemplarzy w 1989 roku do 19 tys. w 1992. SD mial bardzo duze
problemy finansowe, az w 1997r. zadecydowano ostatecznie o jego zamknieciu.
W 1998 roku jego logo przejeta spotka H-PRESS, ktora, podobnie jak to zrobita
z ,Hlasem Iudu”, stworzyla mutacje: ,Smer Dnes Hlas Banskobystrického kra-
ja” oraz ,Smer Dnes Hlas Zilinského kraja”. Oba przedsiewziecia zakonczyly
sie fiaskiem. Przejeciem bansko-bystrzyckiego tytutu w 1999r. zajeta sie VMV,
tworzac srodkowostowacki dziennik pod nazwa ,Smer v Banskej Bystrici”. Nato-
miast dziennik wydawany w Zylinie przejety zostal przez sieé Korzar. W 2001
roku zakonczono wydawanie obu dziennikéw, na ich miejsce powstaly tygodni-
ki*.

Pierwszy numer ,,Vychodoslovenskych nowin” ukazal si¢ w styczniu 1958
roku i miat naktad najwiekszy ze wszystkich krajskich dziennikéw — 60 tys.
egz. w 1989r. W 1991r. przejal go Dusan Klinger, ktory chcac nawiazac¢ do jed-
nego z najbardziej poczytnych w 1919 roku dziennikow w Stowacji, zmienit jego
nazwe na ,Slovensky vychod”. Byt to dziennik niezalezny, o charakterze opozy-
cyjnym wobec wladzy, a jego naklad w 1995 roku wynosit od ok. 24 tys. do 30
tys. egzemplarzy®.

Jako przeciwwaga do ,Slovenského vychodu” w 1992 roku powstat dziennik
+Vychodoslovenské noviny Luc”. VNL okazat si¢ zlg inwestycja i ostatecznie zo-
stal przejety przez VSZ, juz jako ich czesc osiagnal naktad 46 tys. egzemplarzy.
W 1999 roku 79% akcji wydawnictwa Lu¢ w VSZ wykupita spotka Verlagsgrup-
pe Passau i od kwietnia rozpoczeto druk ,La¢Vychodoslovenské nowiny” z dwie-
ma mutacjami: ,Kosicky dennik” oraz ,PreSovsky dennik™*. Wszystkie tytuly
w 2000r. zostaly przejete przez VMV (wydawnictwo Petit Press).

0Od 1994 roku zaczal ukazywac sie tabloid ,Korzo”, ktory skierowany byt do
szerokiej publicznosci — bardzo szybko stat si¢ popularnym a przy tym réowniez
opozycyjnym dziennikiem. Jego naklad wzrést z 15 tys. egzemplarzy w 1995r.
do 26 tys. wr. 1996. Po wielu zmianach wtascicieli, , Korzo”, we wrzesniu 1998r.
przestat si¢ ukazywac. Na jego miejsce utworzono dziennik ,Korzar”, ktérego
redakcje stworzyli dziennikarze nieistniejacego juz ,Korzo”. Wiascicielem byta
spotka Presovské noviny, w ktorej wickszos¢ udziatow nalezato do spétki VMV.
Na bazie koszyckiego ,, Korzara” utworzono w 1999 r. sie¢ regionalnych dzienni-
kow. W ten sposob w kazdym regionie zaczelty ukazywac sie mutacje tego dzien-
nika: ,Nitriansky Hlas extra Korzar”, ,Trnavsky Hlas extra Korzar”, ,Trencan-
sky Hlas extra Korzar”, ,Ciel Korzar” w Zylinie, ,Smer Dnes Korzar” w Banskiej
Bystrzycy, ,Podtatransky Korzar” w Popradzie, ,Kosicky Korzar” oraz ,PreSo-

31 L. Stefedk, J. Sand, Masové médid. .., s. 33-34.

32 Tamze, s. 32.

33 A. Tuser, Regiondlna a lokdlna tlac¢ v novych podmienkach, [w:] Otazky..., 1997 nr 3, s. 199.

34 Na bazie tych dwoch mutacji utworzono dalsze: na bazie Kosického dennika — Spissky dennik, Tatransky
dennik, Gemersky dennik oraz Zemplinsky dennik, a nazwa Vychodoslovenské noviny zostata tylko
w nadtytutach tych dziennikow.
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vsky Korzar”. Po fuzji dwoch wydawnictw, VMV oraz Verlagsgruppe Passau,
w 2000 r. powstato wydawnictwo Petit Press. Niektore z mutacji polaczyly sie,
inne zostaly zamkniete i ostatecznie na rynku utrzymaty sie: ,Kosicky dennik
Korzar”, ,PreSovsky dennik Korzar”, ,Gemersky dennik Korzar”, ,SpiSsky den-
nik Korzar”, ,Tatransky dennik Korzar” oraz ,Zemplinsky dennik Korzar”.

Grupe dziennikéw lokalnych tworza: ,Bratislavsky Vecernik”, ,KoSicky Ve-
¢er” oraz ,PreSovsky vecernik”.

Pierwszy z nich zaczal ukazywa¢ si¢ w 1956 roku z inicjatywy redaktorow
dziennika ,Praca”. Na poczatku liczba egzemplarzy oscylowala wokét 20 tys.,
jednak naktad ,, Bratislavského Vecernika” ciagle wzrastal, az osiagnat 60
tys. egzemplarzy. Po listopadzie 1989 r. dziennik stawatl si¢ coraz mniej popu-
larny wsrod mieszkancoéw Bratystawy i okolic — w ciggu dziesigciu lat ilos¢ wy-
dawanych dziennie egzemplarzy spadta do 5500 (stan na rok 1999). Ostatnim
wlascicielem , Bratislavského Vecernika” stata si¢ w roku 2003 spotka Vecernik.
Obecnie gazeta ma 32 strony, wydawana jest w formacie tabloidu, a jej naktad
wynosi 10 tys. egzemplarzy.

W 1969r. zalozono ,,Vecer”, ktory funkcjonowat wtedy jako organ prasowy
Rady Narodowej miasta Koszyce. W 1990 roku przejeta go spotka Cassovia Press
i od tego czasu zyskal on podtytul Nezdvisly dennik obéanov mesta (Niezalez-
ny dziennik obywateli miasta). Wtedy wlasnie zaistniala kuriozalna sytuacja,
gdy magistrat miasta odmowit udzielania gazecie wszelkich informacji i zato-
zyt konkurencyjny dziennik pod ta sama nazwa, lecz z niebieskim logo. Odtad
istniaty dwa: ,Vecer” czerwony oraz ,Vecer” niebieski. B6j o czytelnika wygrat
ostatecznie czerwony , KoSicky vecer”. W maju 2004 r. zostal przejety przez Petit
Press i od tego czasu ukazuje si¢ juz tylko w piatki pod nazwa ,KoSicky vecer
Korzar”.

CZASOPISMA

Obecnie stanowia one 60% stowackiego rynku prasowego. Przygladajac si¢
rozwojowi rynku, mozna zauwazy¢ niestychanie duzy wzrost liczby czasopism
w stosunkowo krotkim czasie. W 1989 roku ich liczba wynosita 192, dwa lata
pozniej bylo to juz 345 tytuléw, w 1993 roku 414, a stan na rok 2000 to az 664
tytuly. Checac mie¢ kompletny obraz rynku czasopism, warto przyjrzec si¢ po-
nizszej tabeli:

Tabela 2: Liczba czasopism obecnych na stowackim rynku medialnym w latach 1991-2000

Rok Tygodniki Dwutygodniki Miesieczniki Inne Razem
1991 47 36 156 106 345
1993 50 31 183 150 414
1995 56 36 201 205 498
1997 48 37 216 228 529
1999 50 48 244 295 637
2000 45 52 246 321 664

Zrédto: Masové médid a ekonomika [za:] Adresér masovych médii.
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Pierwsza grupe stanowia periodyki uniwersalne, do ktérych zaliczajg si¢
przede wszystkim czasopisma spoteczno-polityczne. Wiekszosé z nich zaczyna-
la jako tygodniki, po jakims$ czasie przeksztalcone zostawaly w dwutygodniki,
czesS¢E z nich poézniej stawatla sie miesiecznikami, a inne nie wytrzymywaty kon-
kurencji i przestawaty funkcjonowaé na rynku prasowym?*.

»Tyzden” stworzony zostal w 2004 r. przez bytych redaktoréw ,Domino fo-
rum” w wydawnictwie W PRESS. Ma format A4 i naklad 30 tys. egzemplarzy.
Jego szata graficzna przypomina magazyn ,Time”, nazwa natomiast nawiazuje
do czeskiego czasopisma ,Tyden”.

Kolejnym jest tygodnik ,,LIVE!”, ktérego wydawca jest spotka ELA Publi-
shing. Podobnie jak ,Tyzden”, powstal w 2004 r., jego naktad wynosi 30 tys.
egzemplarzy. Zostal stworzony na wzoér najbardziej popularnego austriackiego
tygodnika ,News”. Cecha charakterystyczng ,LIVE!” jest to, co obiecuje on czy-
telnikowi w nadtytule — 3 ¢asopisy v jednom. Jest podzielony na trzy czesci: poli-
tyke, styl oraz sport. Grupe jego czytelnikow tworza ludzie w wieku 2345 lat.

Do periodyk6éw uniwersalnych mozna zaliczy¢é rowniez magazyny o charak-
terze ekonomicznym. Nalezy wspomnie¢ o wydawanym przez Trend Holding pi-
Smie ,,TREND”, zalozonym przez Oliviera Brunovskiego oraz bylych redaktorow
L~Prawdy” w 1991 r. Naklad wynosi 20 tys. egzemplarzy, z czego 2/3 rozchodzi
sie w prenumeracie. Jest to czasopismo o wysokiej jakosci, trafiajace do czytel-
nika ze $rednim i wyzszym wyksztalceniem?®.

Innym jest , Slovensky profit”, ktory poczatkowo sprzedawatl si¢ w ilosci
40 tys. egzemplarzy. W 1998 r., kiedy naktad wyniést tylko 24 tys. egzemplarzy,
zmieniono jego nazwe na ,, Profit” oraz format. Od 2005 r. nalezy do wydawnic-
twa Trend Holding?’.

Zarowno na Stowacji, jak i na Swiecie, najczesciej kupowanymi i najbardziej
popularnymi wsréd czytelnikow sa czasopisma rozrywkowe. Tu rynek zdomino-
waly trzy pisma: ,Plus 7 dni”, ,Markiza” oraz ,Zivot”.

Pierwsze pismo zaczeto ukazywac si¢ w maju 1990 r., jako dwutygodnik,
i szybko zyskalo czytelnikow. Swiadczy o tym fakt, ze po roku , Plus 7 dni”
stal si¢ tygodnikiem, a naktad wzrést z 60 tys. w 1994 roku do 260 tys. w 2003.
Pierwowzorem byl ,Newsweek” i podobnie jak on, ,Plus 7 dni”, stara si¢ trafi¢
do jak najszerszego grona odbiorcow.

Tygodnik ,Markiza” jest kolejnym czasopismem, ktore zawojowato stowacki
rynek prasowy. Poczatki jego ukazywania si¢ siegaja grudnia 1997 r. Gdy zmie-
niono szate graficzna tygodnika na bardziej dynamiczna oraz jego charakter
na bulwarowy, docenili to czytelnicy, w zwiazku z czym ,Markiza” od tamtego
czasu ukazuje si¢ w naktadzie 150 tys. egzemplarzy.

Trzecim najbardziej popularnym czasopismem jest ,Zivot” - najstarszy
w Slowacji tygodnik, ktéry mimo silnej konkurencji zajmuje mocna pozycje po-
srod innych, nowszych czasopism. Czytany jest glownie przez kobiety w Sred-
nim wieku, ma jednak za zadanie trafia¢ do calej rodziny. Wydawany jest przez
Euroskop - Ringier.

35 L. Petranska, Periodickd tla¢ na Slovensku v rokoch 1997-1999, [w:] Otazky...,1999, nr 3, s. 189.

36 Tamze, s. 194.

37 E. Zitﬁansky, P. Kovag, Kro ovlada slovenské media, [na:] eProfit - €Trend, www.profit.etrend. sk/91440/
slovensko-a-svet/kto-ovlada-slovenske-media

38 Hlavna stranka - SPOLOCNOST 7PLUS, s.r.0., www.7plus.sk/7plus/o-spolocnosti, 19 kwietnia 2007.
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Do czasopism repertuarowych nalezy tygodnik ,, Eurotelevizia”. Zaczatl
sie ukazywaé¢ w 1956 r. pod nazwa ,Rozhlas a televizia” w nakladzie 190 tys.
sztuk. Szybki rozwoj telewizji przyczynit si¢ do podzialu czasopisma w 1965
roku, w tym tez czasie powstal nowy tygodnik ,Televizia®. W roku 1991 zostat
przejety przez wydawnictwo Euroskop — Ringier i zmienil nazwe na ,Eurotele-
vizia”. Czasopismo dzieli si¢ na dwie czesci: pierwsza posSwiecona jest ciekawost-
kom dotyczacym telewizji, filmu oraz muzyki, druga cz¢s¢ stanowi program
telewizyjny i radiowy. Pismo ,Rozhlas a televizia” od 1966 roku bylo po podziale
nadal wydawane, cho¢ juz pod innym, skroconym tytutem, jako ,Rozhlas”. Na
poczatku lat 90. zostalo rowniez przejete przez grupe Euroskop — Ringier, a w
1996 r. przestato si¢ ukazywac. Na jego miejsce, rok pozniej, powstat tygodnik
»~MiniTele”, bezplatny dodatek telewizyjny do ponad 30 ogolnokrajowych i regio-
nalnych periodykéw. W 2000 roku zastapit go ,, Telemagazin”, ktory, tak jak
poprzednik, jest dodatkiem do niektorych gazet, ale mozna go rowniez kupic
jako samodzielny magazyn. Od ,MiniTele” rozni go to, ze poza programem tele-
wizyjnym oferuje czytelnikowi takze ciekawostki z zycia gwiazd telewizyjnych
i filmowych®.

Najstarszym czasopismem dla kobiet jest ukazujacy si¢ od 1948 roku tygo-
dnik , Slovenka”. Bardzo szybko statl si¢ najbardziej popularnym magazynem
— czytelnikow zyskal sobie rowniez tym, ze byl pierwszym ilustrowanym cza-
sopismem w Slowacji. Po czterech latach od wydania pierwszego numeru prze-
szedl w rece 6wczesnej organizacji kobiet. W 1965 roku przekroczyl naktad 200
tys. egzemplarzy. Obecnie ma nieco bulwarowy charakter.

»Novy Cas pre Zeny” to najwiekszy magazyn dla kobiet ukazujacy sie na
slowackim rynku prasowym. Zalozony w 2003 roku przez wydawnictwo Rin-
gier Slovakia.

MEDIA ELEKTRONICZNE

W roku 1989 w Europie SrodkowoWschodniej rozpoczat sie proces demokra-
tyzacji, odbywajacy si¢ na wielu poziomach jednoczesnie: od demokratyzacji
ustroju politycznego panstwa, poprzez demokratyzacje zycia spotecznego, az po
demokratyzacje mediéw. Dzigki informacjom docierajacym do spoteczenstwa
z alternatywnego Zrodla, innego niz media oficjalne, zmienialo si¢ postrzeganie
rzeczywistosci, rost opor wobec istniejacych rezimoéw niedemokratycznych. Pro-
ces demokratyzacji w panstwach postkomunistycznych byl w ogromnym stop-
niu zdeterminowany przez media masowe, a skladalo si¢ na niego wiele dtugo-
trwalych i ztozonych procesow, np.:

¢ upadek systemu niedemokratycznego, przejawiajacy sie w kryzysie

wladzy ancien regime‘u i zalamaniu si¢ systemu,

¢ inauguracja systemu demokratycznego, powotanie nowego rzadu,

uprawomocnienie procesu transformacji przez nowa ekipe
i wprowadzenie elementow systemu demokratycznego,

¢ konsolidacja systemu demokratycznego, ustanowienie nowego ustroju

politycznego, przyjecie formy konstytucyjnej, powotanie rzadow

39 L. Stefeak, J. Sand, Masové médid..., s. 49.
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w spos6b demokratyczny i transfer wtadzy do nowych aktorow
politycznych®.

Zmiany zbiegly si¢ z rewolucja masowych Srodkow audiowizualnych, byl to
okres intensywnego rozwoju i wdrazania przez media elektroniczne nowocze-
snych technologii, takich jak: sieci kablowe, satelitarne, internet, cyfryzacja itd.
Nastepstwem demokratyzacji systemu medialnego bylo zastapienie etatystycz-
nych srodkow masowego przekazu dualnym modelem mediow — opartym na
istnieniu mediow publicznych i prywatnych — ktorego cecha charakterystycznag
jest ich niezawisto$é*.

W Stowacji osiagnieto ten stan poprzez przyjecie ustawy nr 486 z 1991 roku
O prevddzkovani rozhlasového a televizneho vysielania, ktora zlikwidowala mo-
nopol, przywrécita pluralizm sferze radia i telewizji, oraz uchwalenie ustawy
468/1991 kodyfikujacej swobode i niezawisto$¢ nadawcéw w nadawaniu progra-
mow.

Radio

Kategoryzacja, ktora przedstawia Centrum Komunikacji Masowej, jest po-
dzial na rozgtosnie:*

1) ogdlnokrajowe — naleza do nich trzy okregi Stowackiego Radia:
Rddio Slovensko, Rddio Devin oraz Rock FM Rddio,

2) multiregionalne - prywatne radiostacje, ktore swym zasiegiem
pokrywaja terytoria wigkszosci krajow, ale nie obejmuja nim calej
Stowacji (Rddio Twist, FUN Rddio, Rddio Expres, Rddio Okey),

3) regionalne — nadajace przewaznie w granicach regionu oraz
nieznacznie obejmujace swoim zasiegiem inne regiony (Rddio Kiks,
Rddio Flash, Rddio Beta),

4) lokalne - ich zasieg obejmuje okreslone miasto oraz jego najblizsze
okolice (Rddio Frontinus, Rddio Lokal FM, City Rddio B 1).

40 B. Dobek-Ostrowska, Przejscie do demokracji a transformacja systeméw medialnych, [w:] Transformacja

systeméw medialnych w krajach Europy Srodkowo-Wschodniej po 1989 roku, pod red. B. Dobek-Ostrowskiej,
Wroctaw 2002, s. 14-15.
Laczy si¢ to ze zjawiskiem autonomizacji mediow, ktora charakteryzuja wymiary:
- polityczny: media stajq si¢ niezalezne od wiadzy politycznej i panistwowej,
- ekonomiczny: staja si¢ ekonomicznie niezalezne od instytucji wtadzy politycznej (dualny system umozliwia
wzrost potencjatu radia i telewizji jako gtéwnych dystrybutorow reklamy),
- spoleczny: uzalezniaja swdj program od oczekiwan publicznosci, ktdra do tej pory byta pasywnym odbiorca,
- technologiczny: adaptuja nowe technologie (najwazniejszy byt rozwoj technologii dla przekazu sygnatu
telewizyjnego za posrednictwem satelitow oraz sieci kablowych, co umozliwito wzrost liczby kanatéw
telewizyjnych oraz ich nadawanie ponad granicami panstw),
- profesjonalny: oddzielenie informacji od komentarza, ktéra pozwala na obiektywny opis rzeczywistosci.
Tamze, s. 19.
42 K. Stefankova, Rozhlasovd reklama v podmienkach dudlneho wysielania, [w:] Otdzky..., nr 3-4,
Bratystawa 2001, s. 205.

41
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Radio publiczne

Opisujac struktury rynku radiowego, nalezy wyjsc¢ od charakterystyki Sto-
wackiego Radia Publicznego®, na ktore sktada si¢ szesé stacji: Rddio Slovensico,
Rddio Devin, Rddio Regina, Rddio Patria, Rddio FM oraz Rddio Slovak Interna-
tional *.

Radio Slovensko jest stacja o uniwersalnej strukturze programowej, co-
dziennie przekazuje polityczne, ekonomiczne, spoleczne, kulturalne i sportowe
informacje z kraju i ze swiata. Dominanta radia to informacje — RadioZurnal
- nadawane w czterech blokach: o godzinie 7.00, 12.00, 18.00 oraz 22.00. Spo-
srod wszystkich stacji radiowych SRo, wlasnie to radio skierowane jest do naj-
szerszego grona stuchaczy — grupa docelowa sa ludzie miedzy 25 a 49 rokiem
zycia — i cieszy si¢ najwieckszym zaufaniem spotecznym®.

Swoj obecny charakter radio okreslito dopiero we wrzesniu 2004 r. Przedtem
programy informacyjne zajmowaly ok. 16%, a publicystyka az 47,3% czasu an-
tenowego.

Radio Devin ma specyficzny program skierowany przede wszystkim do wy-
magajacego oraz wyksztalconego stuchacza, bedacego milosnikiem kultury.
Dominuje w nim muzyka powazna, tworczos¢ literacko-dramatyczna, prezenta-
cja sztuki oraz relacje z wydarzen artystycznych. W przeciwienstwie do Rddia
Slovensko, ma waskie grono stuchaczy, przez co nie jest tak popularne wsrod
reklamodawcow.

Radio Rock FM powstato 4 marca 1991 roku jako spotka akcyjna, by nastep-
nie, w roku 1998, stac¢ si¢ czescig SRo*. Potencjalnym odbiorca jest stuchacz
mlodej i Sredniej generacji. Jest to stacja radiowa o profilu muzycznym, a jej
slogan reklamowy brzmi: Radio dla wszystkich uszu¥. Dzi¢ki swojemu lekkie-
mu charakterowi, tworzonemu przez muzyczna publicystyke, niekomentowane
informacje oraz konkursy, okazalo sie¢ popularnym programem relaksacyjnym.
Jest to druga — po Rddiu Slovensko - stacja radiowa, ktora przynosi najwyz-
sze dochody z reklamy. W listopadzie 2004 r. jej nazwa zostala zmieniona na
Raddio FM. Powodem zmiany byl fakt, ze rockowa muzyka juz od dtuzszego cza-
su przestala by¢ dominujaca. Charakter radia mozna okreslic jako czarno-biaty
— w ciagu dnia przewaza muzyka popularna, natomiast wieczor zorientowany
jest na stuchacza muzyki alternatywnej, ktorego gusty wczesniej byto w stanie
zaspokoic tylko Rddio Ragtime.

Raddio Regina nadaje na srednich falach program dla regionéw: bratystaw-
skiego i Stowacji Zachodniej, Stowacji Srodkowej oraz Stowacji Wschodniej. Jego glow-
nym zadaniem jest dostarczenie informacji z regionéow dla mieszkancow tych regio-
noéw, dlatego hasto reklamowe brzmi: Mamy do siebie blisko*®. Radio na swoich falach
prezentuje rowniez audycje przyblizajace stuchaczom kulture, sztuke oraz obyczaje
i zwyczaje panujace w danych regionach. Program nadawany jest z trzech glownych
centrow — Bratystawy, Banskiej Bystrzycy oraz Koszyc, przy czym kazde z nich two-

43 Dziatalnos¢ radia w Stowacji zaczela si¢ 3 sierpnia 1926 w Bratystawie, a od 1927 zaczgta funkcjonowaé
rowniez filia w Koszycach. Wtedy obie rozgtosnie radiowe nalezaty do spotki Radiojournal, ktorej
wlascicielem byto panstwo.

44 S, Brecka, Médid v..., Trnawa 2002, s. 83-87.

45 zob. Tabela - Stuchalnos$¢ rozgtosni radiowych (w %) - listopad 2003 - wrzesien 2004.

46 SRo — Slovensky Rozhlas, czyli Radio Stowackie. Definicja zaczepnigta ze Stownika..., s. 670.

47 Rddio pre vsetky usi.

48 Mame k sebe blizko.
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rzy wlasny program, istnieje jednak czas, kiedy wszystkie maja wspélne pasmo®.

Radio Patria skierowane jest do mniejszosci narodowych oraz grup etnicznych
w Stowacji. Wyodrebnito si¢ z Rddia Regina w roku 2001. Gléwna redakcja ma siedzi-
be w Preszowie. Przygotowywane sa programy w jezykach: ukrainskim, romskim,
czeskim, niemieckim oraz polskim. Na poczatku, juz w roku 1934 roku, ze studia
w Koszycach rozpoczeto nadawaé audycje dla Rusinéw i Ukraincow.

Mniejszosci wegierskiej poswigcono najwiecej czasu antenowego — jest to oko-
lo 78,6% ze wszystkich nadawanych audycji, 14 godzin dotyczy Rusinéw oraz
mniejszosci ukrainskiej, raz w tygodniu nadawany jest p6tgodzinny magazyn
dla Romoéw. W 1994 roku powstal blok dla mniejszosci niemieckiej.

Radio Slovakia International nadaje program dla krajanéw mieszkajacych
za granica, informuje o wydarzeniach gospodarczych, kulturalnych i spolecz-
nych. Powstato w 1993 roku, na poczatku emitowalo audycje tylko w jezyku
slowackim, a niedtugo potem w jezykach: angielskim, niemieckim, francuskim,
rosyjskim, od 2003 réwniez w hiszpanskim. Radio jest odbierane we wszystkich
krajach Europy, w Potudniowej i P6lnocnej Ameryce oraz w Australii.

W drugiej potowie 2000 roku SRo rozszerzy! swojg oferte programowsa o Radio
INET (www.slovakradio.sk), ktore umozliwia odbieranie radia on-line. Stuchaé
przez internet mozna Rddio Slovensko, Rddio Devin, FM Rddio oraz Rddio Regi-
na. Na stronie internetowej dostepne sg informacje o programach wszystkich
stacji, aktualizowane codziennie informacje z kraju w szesciu jezykach oraz ich
archiwum, poza tym informacje o normach prawnych regulujacych dzialalnosé
radia itd. Do projektow wchodzacych w sklad Rddia INET nalezy réwniez maga-
zyn kulturalny RddioZine, Rddio ART kierowane do artystow oraz Dor — dziecie-
ce radio obrazkowe?.

Gloéwnym Zrodlem dochodéw radia publicznego sg Srodki z abonamentu, kto-
ry w 1997 roku zwiekszyt sie o 50%, z 20 na 30 Sk, a w 2003 wynosil juz 40
Sk miesiecznie. W Stowacji liczba domostw wynosi obecnie okoto 1 800 000
iaz 99,6% z nich posiada jeden lub wiecej radioodbiornikéw, abonament placi
2/3 z nich. Daje to przychod roczny okoto 400 milionéw Sk. Drugim Zrodltem
sg dochody z reklamy — w 2003 roku Rddio Slovensko zarobilo 165 746 000
Sk, a Rddio FM -105 118 000 Sk. Do 2005 roku straty przynoszone przez SRo
pokrywatl budzet panstwa (w 1997 roku byto to 316 mln Sk, w 1999 - 267 mln
Sk, w 2004 - okoto 150 mln Sk). Ostatecznie zdecydowano o wsparciu radia
publicznego kwota 183 mln Sk i zakonczenie dotowania go z budzetu panstwa
w maju 2005r.

Radio prywatne

W miastach i regionach Stowacji nadaje 27 stacji radiowych, emitujacych
programy muzyczne oraz informacyjne (miestne spravodajstvo). Siedemnascie
z nich zrzeszonych jest w Asociaci nezdvislych rozhlasovych stanic Slovenska
(ANRS"), powstalej w celu rozwigzywania probleméw zwigzanych z prywatny-
mi stacjami radiowymi.

49 V. Holina, Zmeny medidlnej situdcie na Slovensku po roku 1989, [w:] Otazky..., 1999, nr 2, s. 101.
50 S. Bre¢ka, Slovensky medidlny trh a potreba jeho ochrany — 1 [w:] Otazky..., 1996, nr 4, s. 297.
51 Powstata 15 grudnia 1992 roku. Jej zadaniem byto reprezentowanie oraz ochrona praw wszystkich
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Prywatne nadawanie sygnatu radiowego rozpoczgla w czerwcu 1990 roku
pierwsza prywatna radiostacja — FUN Rddio. Od tego czasu rynek radiowy rozwi-
jal sie dos¢ preznie — w latach 19921993 funkcjonowaly 22 rozgtosnie, a w roku
2005 juz 27.

Do cieszacych sie najwieksza popularnoscia wsroéd stuchaczy naleza stacje
multiregionalne. Ich cechg charakterystyczna jest docieranie za posrednictwem
przynajmniej trzech czestotliwosci do wigkszosci regionéow w Slowacji. Wszyst-
kie istniejace dzi$ stacje multiregionalne zaczynaly swoja dzialalnos¢ nadaw-
czg jako stacje regionalne, a w miare rosnacej pozycji na rynku walczyty o uzy-
skanie dodatkowych czestotliwosci, co dawalo im mozliwosé przenikania ze
swoja, coraz bardziej uniwersalng oferta programowa, do nowych czesci kraju.
Obecnie do grupy stacji multiregionalnych zalicza si¢: FUN Rddio, Rddio TWIST,
Rddio LUMEN, Rddio OKEY oraz Rddio EXPRES *.

FUN Radio (94,3 MHz) zaczelo nadawac z Bratystawy 10 czerwca 1990 roku,
a tym samym stalo si¢ najstarsza radiostacjg prywatna w Slowacji. Jako pierw-
sze naruszylo monopol 6wczesnego Czechostowackiego Radia (Ceskoslovensky
Rozhlas), a jego koncepcja powstala na bazie francuskiej stacji radiowej o po-
dobnej nazwie (do roku 2000 logo FUN oraz 60% udzialow miata francuska
spotka S.F.R.C.). Wtedy — w 1990 roku - swoim sygnalem (czg¢stotliwos¢ 94,3
FM) obejmowato caly region Stowacji Zachodniej, docieralo do czesci Wegier i Au-
strii. W roku 1994 otrzymalo dalsze dwie czestotliwosci: 104,0 FM dla Banskiej
Bystrzycy i Srodkowej Stowacji oraz 102,9 FM dla Koszyc i okolic. Trzy lata poz-
niej przydzielono Rddiu FUN czestotliwosci, ktore daty mozliwosé nadawania
programu w P6lnocnej oraz Wschodniej Stowacji (99,2 FM, 87,7 FM).

Jest radiem o profilu muzycznym i zalicza si¢ do kategorii EHR (European
Hit Radio*). Nadaje 24 godziny na dobe¢ program skierowany do mtodych ludzi,
peten rockowej muzyki, z humorem odnosi si¢ do probleméw spotecznych, a jego
struktura programowa jest podobna dla wszystkich regionéw Stowacji**.

Bratystawskie Radio TWIST (101,8 MHz) miato ambicje sta¢ sie réwnie wiel-
kim nadawca jak Radio FUN, przejeto wigec dwie czestotliwosci od Radia FA-
MILY w srodkowej Stowacji. Aby zasieg Radia TWIST byl wiekszy i obejmowat
rowniez péinocny rejon Stowacji, przydzielono mu réwniez druga czestotliwosé
- 91,1 MHz*. W 2003 roku mialo juz ich 19 i swoim zasigegiem pokrywato 65%
powierzchni kraju. W przeciwienstwie do Radia FUN, jego program przygoto-
wywany jest dla starszej publicznosci. Radio TWIST konkuruje ze stowackim
radiem publicznym swoja audycja informacyjna Zurndl Rddia Twist, ktéra cha-
rakteryzuje sie wysokim obiektywizmem w krytyce zjawisk spotecznych i poli-
tycznych?S.

posiadaczy licencji. W r. 1994 stata si¢ czg¢scia Association of European Radios — AER). Rok pdzniej
wspotutworzyta ona Radg dla reklamy, zajmujaca si¢ kontrolg etyki w reklamie w Stowacji. Od 14
pazdziernika 1997 roku ANRS zostata przeksztatcona w ANRTS — Asociacia nezavislych rozhlasovych
a televiznych stanic.

52 L. Stefédk, J. Sand, Masové média..., s. 59.

33 Wigkszo§¢ prywatnych radiostacji, ktore dziataja w Stowacji jest typu EHR. Ich cecha charakterystyczna
jest przewaga muzyki popularnej, ktéra stanowi okoto 75-80% dziennego czasu antenowego oraz krotkie
wiadomosci (bleskové spravy).

34 L. Stefédk, J. Sand, Masové médid..., s. 60.

55 Jeszeze w 1997 roku nieuregulowane byto w Stowacji przydzielanie kolejnych czestotliwosci juz
istniejacym stacjom radiowym. Danka Benkovi¢ova w artykule Regiondlne a lokdlne elektronické média
pisze, ze moze to zagrozi¢ juz i tak ograniczonym mozliwo$ciom rynku reklamy radiowej oraz zanikowi
innych dziatajacych prywatnych stacji radiowych, a przede wszystkim moze powaznie ograniczy¢ rozwoj
lokalnych i regionalnych stacji radiowych.

36 S, Brecka, Médid v Slovenskej Republike, Trnawa 2002, s. 84.
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Spo6tka WA Slovakia poinformowala na poczatku marca 1997r. o pojawieniu
sie na rynku nowego radia - Radia KOLIBA, ktore zaczelo nadawac 1 kwietnia
1997 roku na dwoéch czestotliwosciach — 104,8 MHz (w okrggu BratystawaKam-
zik) oraz 106,0 MHz (okreg Banska Bystrzyca-Sucha Goéra). Juz od maja tego
samego roku dodane zostaly dwie dalsze czestotliwosci, co umozliwilo nada-
wanie programu réwniez w okolicach Nowego Miasta oraz w regionie PopradTa-
try. W 1999 roku dzigki czterem czestotliwosciom oraz stuchalnosci na pozio-
mie 8%, Rddio KOLIBA uplasowalo si¢ na trzecim miejscu posréd wszystkich
prywatnych rozglosni radiowych. W pézniejszych latach poziom popularnosci
wzrastal, az w roku 2000 zdecydowano si¢ na sprzedaz radia spotce RMedia
Forward. Jej wlascicielami sa: Michal Arpas (dotychczasowy zarzadca Rddia
KOLIBA), Lubomir Messinger oraz Lubica Masarova. Zmiana wlasciciela wply-
neta rowniez na ogolny wizerunek radia. Od marca 2001 roku logo i nazwa to
Raddio OKEY. Audycje nadawane sa 24 godziny na dobe, kierowane gtéwnie do
mieszkancow wielkich centréw przemystowych. Duza czgs¢é czasu antenowego
poswigcana jest informacjom sportowym, coraz wigcej przeznacza si¢ go row-
niez na programy informacyjne®.

7 kwietnia 1993 roku w Banskiej Bystrzycy zacze¢lo emitowa¢ swoéj program
Rddio Maria. Pottora roku pdzniej zmienilo swojg nazwe na Radio LUMEN.
Stopniowo zyskiwalto coraz szerszy zasi¢g: zaczynalo od jednej czestotliwosci
i czterech godzin nadawania dziennie, w 1994 r. uzyskato druga czestotliwosc
i czas audycji wydtuzytl sie do szeSciu godzin, natomiast obecnie (od 1999 r.)
ma 16 czestotliwosci i nadaje przez cala dobe. Jest niekomercyjna katolicka ra-
diostacja, ukierunkowang na dyskusje o problemach regionalnych i szerzenie
wartosci chrzescijanskich. Z punktu widzenia programu, jest to stacja zupetnie
wyjatkowa na stowackim rynku radiowym. Od 1998 roku stara si¢ by¢ bardziej
uniwersalna rozglosnia, poszerzajac swoja oferte o muzyke (aktualnie 2/3 cza-
su antenowego) i konkursy. Zaré6wno muzyka, jak i program skierowane sa do
stuchaczy w srednim wieku. Od 25 lutego 1999 roku Rddio LUMEN, jako pierw-
sza radiostacja w Slowacji, przeszlo na transmisje za posrednictwem satelity,
a jako drugie (po Radiu TWIST) zacze¢lo emitowaé¢ swoj program w formacie ,real
audio” za posrednictwem internetu’®.

Raddio EXPRES, nalezace do spotki DExpres, powstalo w styczniu 2000 r.
w Bratystawie. W 1999 r. przydzielono tej radiostacji 6 czg¢stotliwosci, a cztery
lata p6zniej miata ich juz 31. Slogan reklamowy radiostacji: Rddio v pohybe (Ra-
dio w ruchu), doskonale opisuje jej charakter. Oferuje ona swoim stuchaczom
nie tylko bogata ofert¢ muzyczna, ale przede wszystkim serwisy o stanie ruchu
drogowego i inne wazne informacje potrzebne stowackim kierowcom. Do maja
2006 r. bylo ono najmlodszym ponadregionalnym (multiregionalnym) prywat-
nym radiem w Slowacji. W dalszym ciggu jest ono liderem na rynku radiowym.
Kieruje swoja oferte do ludzi miedzy 24 a 50 rokiem zycia, swoim sygnalem
pokrywa 76% Slowacji. W 2005 roku radio przeszlo w rgce nowego wlasciciela
— amerykanskiej spotki Emmis Communications Corporations, ktéra w USA
posiada 30 rozglosni radiowych, 16 stacji telewizyjnych oraz wydawnictwa pra-
sowe”.

57 TaryZe, s. 86.
58 L. Stef¢ak, J. Sand, Masové média..., s. 59.
59 S. Brec¢ka, Média v regionoch a regiondlne média, [w:] Otazky..., 1997, nr 4, s. 314-318.



Alicja Waliszewska System medialny w Stowaciji - zarys problematyki 31

Najswiezsze badania dotyczace najbardziej popularnych stacji zostalty prze-
prowadzone dla najnowszej radiostacji - Radio Jemné Melodie (patrz: tabela
3), ktora pojawila si¢ na stowackim rynku radiowym w maju 2006 r. Charakte-
ryzuje si¢ wolna i subtelna (jemnd) muzyka, a jej gtownym hastem reklamowym
jest ,wiecej muzyki, mniej stow”®.

Tabela 3: Udziat w rynku stuchalnosci popularnych radiostacji w Stowacji w %

(2 stycznia — (24 kwietnia — (14 sierpnia —
23 kwietnia 2006) 13 sierpnia 2006) 3 grudnia 2006)

Rédio Expres 21,3 21,6 20,1

Rddio Slovensko 20,2 19,5 18,5

Fun Radio 9,0 9,6 9,7

Jemné melodie - 4,3 8,7

Rddio Regina 7,3 6,1 7,8

Réadio Okey 6,8 7,3 6,5

Zrédto: Market & Media & Lifestyle — TGI, 3. Vina 2006 (badania prowadzone od 2.01-3.12.
2006, liczba badanych: 2 059).

Telewizja

Dualny system na rynku telewizyjnym oznacza nieustanny boj stacji prywat-
nych i panstwowych. B6j o widza, a tym samym o reklamodawcow. Ow system
spowodowal, ze rynek stowackiej telewizji zaczal si¢ dynamicznie rozwija¢. Na-
lezato znaleZz¢ sposob na polaczenie dwoch przeciwstawnych interesé6w — stuzby
publicznej, ktoéra pelni¢ powinna telewizja publiczna — oraz osiggnigcie maksy-
malnego zysku ze strony telewizji komercyjnych. Do nowych warunkéw nie zdo-
lala zaadaptowac si¢ telewizja STV. Wspomniany dualny system oraz dziatalnos¢
nadawcza telewizji Markiza, wpltynety na zmiang¢ preferencji odbiorcow. Telewizja
Markiza zajmuje pierwsza pozycje w rankingu stowackich mediéow, zaréwno ze
wzgledu na czas oraz czestotliwos¢ ogladalnosci, jak i swdj wptyw informacyjny®'.
W odré6znieniu od publicznego radia stowackiego, stowacka telewizja STV szyb-
ko stracila swoja dominujaca pozycje¢ pod wzgledem czestotliwosci ogladalnosci,
czasu ogladalnosci i poziomu zadowolenia odbiorcéw programow 2.

Na stowackim rynku mediow elektronicznych jako pierwsze pojawily si¢ sta-
cje o niewielkim zasiggu (glownie telewizje miejskie), np. TV SEVER, p6zniej
stacje o wigkszym zasiegu, jak TV Markiza, a takze telewizja o najwickszym
zasiegu — STVI. Proces tworzenia systemu dualnego — zwlaszcza, kiedy mowa
o telewizji — przebiegal w Stowacji bardzo ocigzale®.

60 Jemné Melodie, www.jemnemelodie.sk/index.php?q=oradiu, 21 marca 2007, 15:49

61 Wedtug francuskiej spotki Eurodata TV, ktora rocznie monitoruje 600 stacji telewizyjnych w 70 krajach
$wiata, TV Markiza — wraz z brazylijska — zalicza si¢ od 2000 roku do telewizji o najwyzszej
ogladalnosci, [w:] L. Stefeak, J. Sand, Masové médid..., s. 66-67.

62 V. Holina, Zmiany sytuacji mediéw na Stowacji, [w:] Transformacja systemow..., s. 122-123.

63 D. Benkovi€ova, Regiondlne a lokdlne elektronické média, [w:] Otazky..., 1997 nr 3, s. 203-213.
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Dualny system internacjonalizuje rynek mediow elektronicznych poszcze-
golnych panstw, dzigki temu tworzy podstawe europejskiego rynku srodkow
masowej komunikacji. Stymulatorem procesu jest przede wszystkim telewizja
komercyjna. Stacje telewizyjne o tym charakterze usiluja konstruowac swoje
programy w taki sposob, zeby zapewni¢ widzowi maksimum zabawy przy mini-
mum informacji. JesteSmy czesto Swiadkami tego, ze obok prezentowania maga-
zynow informacyjnych czy programoéw typu talk-show klada nacisk na rozwoj
programoéw rozrywkowych oraz wyswietlanie filmow, glownie amerykanskiej
produkcji. Prywatne telewizje, tak w Slowacji, jak i w innych krajach Europy
nieustannie badaja ogladalnosé¢ swoich stacji. Gleboki kryzys finansowy insty-
tucji publicznych spowodowal, ze wigkszos¢ telewizji publicznych nie jest w sta-
nie konkurowac ze swietnie dofinansowanymi telewizjami prywatnymi. Jest to
rowniez cecha charakterystyczna systemu mediow elektronicznych w Stowacji.

Oferta programoéw telewizyjnych w Stowacji poszerzyta sie o nowe, prywatne
stacje telewizyjne — nieistniejaca juz telewizje VTV wysylajaca swoj program za
posrednictwem satelity EUTELSAT oraz sieci kablowej*, telewizje regionalne,
takie jak: MAC TV-TV NASA Koszyce, CITY TV Bratystawa, TV PX Povazska By-
strzyca, TV TATRY Poprad, OFT"NTT Nizna oraz TV Markiza.

Najbardziej popularna w Stowacji stacja telewizyjna jest TV Markiza. W 1997
roku STV1 ogladato 38% widzoéw, a TV Markize az 64% (por. wykres ponizej). Po-
dobnie jest z ocena obiektywnosci i wiarygodnosci programéw informacyjnych.
W marcu 1997 r. badania przeprowadzone przez GFK Slovakia wykazaly, ze in-
formacjom emitowanym w TV Markiza ufa 63,1%, a STV 1 39,4% respondentow.
Relacje telewizyjne nadawane przez TV Markiza uwaza za obiektywne 65,9%
uczestnikéw sondazu, podczas gdy informacje w STV 1 postrzegane byty jako
obiektywne przez 42%°%.

Telewizja publiczna

Nadawanie pierwszych programoéw telewizyjnych zaczelo si¢ w 6wczesnej
Czechostowacji 3 listopada 1956 roku ze studia telewizyjnego w Bratystawie.
Nastepnie w roku 1962 oraz 1966 otwarto kolejne oddziaty regionalne w Koszy-
cach i Banskiej Bystrzycy. Do 2005 roku (tak, jak i publiczne radio) STV dofi-
nansowywana byta ze Srodkéw skarbu panstwa®®. Zdecydowano sie na cofniecie

64 W Stowacji obecnie dostgpnych jest kilka typdw transmitowania sygnatow telewizyjnych. Pierwszym
spoérod nich jest terestrialne vysielanie, ktorego uzywa STV, TV Markiza oraz kilka innych regionalnych
stacji telewizyjnych. Kolejnym jest przesy! kablowy, ktérego uzywaja prawie wszystkie regionalne lokalne
telewizje. Dostepny jest rowniez system MMDS (lub MVDS), nazywany czesto telewizja kablowa bez
kabla. Dla tych mieszkancow Stowacji, ktérzy nie maja mozliwosci korzystania z przesytu kablowego oraz
systemu MMDS, dobrg alternatywa jest odbior satelitarny. Najbardziej nowoczesnym sposobem odbioru
jest system cyfrowy, dostepny w catej Stowacji (UPS). Umozliwia on odbiér 70 kanatdéw telewizyjnych
oraz 40 stacji radiowych. L. Stefeak, J. Sand, Masové médid a ekonomika, Bratislava 2006, s. 62-63.

65, Na zfa sytuacj¢ mediow publicznych wplynety czynniki polityczne, ktére zahamowaty tak potrzebna
reforme telewizji. Kazdy kolejny, nieudolny zarzad (bez wzglgdu na to, jaka opcj¢ polityczna reprezentowat)
ptynal na to, ze przez dziesig¢ lat istnienia publiczna telewizja nie moze wyj$¢ z kryzysu. I tak STV tonie
dtugach, cierpi z powodu nadmiernego zatrudnienia, ztej struktury programowe;j oraz niedostatecznej ilosci
dobrej jakosci programoéw telewizyjnych. Wynikiem tego jest spadek ogladalnosci i zaufania.” S. Brecka,
Medidv...,s. 96.

66 W 1997 roku dotacje panstwowe wyniosty 312 mln Sk, w 2003 117 mln Sk.
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dotacji panstwowych, poniewaz STV ma stale dochody z abonamentéw (dla po-
rownania w 1999 roku wpltywy z oplat abonamentowych wyniosty 949 min Sk,
w 2003 1,17 mld Sk), z reklam, telesprzedazy i sprzedazy wlasnych produkcji.

STV1Y (Jednotka), ktéra charakteryzuje uniwersalny program, swoim zasie-
giem obejmuje 97,3% Stowacji, natomiast STV2% (Dvojka) — 89,4%. Ta druga sta-
cja zorientowana jest na zaspokojenie telewizyjnych potrzeb bardziej wymagaja-
cego widza. Oferuje mu programy dokumentalne i edukacyjne, a takze relacje
z wydarzen kulturalnych, sportowych. W 2003 r. obie stacje nadaty w sumie 10
762 godzin programow, gtownie informacyjnych, publicystycznych oraz sporto-
wych. Natomiast STV1 wedlug The report on broadcasting in Slovak Republic and
on activity of the Council for Broadcasting and Retransmission in the year 2002,
z duzg iloScia seriali — zwlaszcza telenowel — swoim charakterem przypomina
raczej stacje komercyjna niz stacje publiczna z okreslona misja spoteczna. Taki
stan rzeczy moze ostatecznie doprowadzic¢ do tego, ze STV1 w miejsce medium
informacyjnego stanie sie entertainment medium.

Prywatne stacje telewizyjne

Najwicksza komercyjna stacja telewizyjna jest TV Markiza (patrz: wykres
1). (Markiza Slovakia oraz amerykanska spotka Central Media Enterprises Gro-
up - CME majaca 49% udzialow — utworzyly spoltke Slovenska televizna spo-
lo¢nost, ktora uzyskata licencje w marcu 1995 roku, a nadawanie programow
rozpoczeta 31 sierpnia 1996 roku). Krétko po wejSciu na rynek telewizyjny stala
sie najbardziej popularng stacja w Stowacji®, mimo ze mogta dotrzeé tylko do
60% obywateli. Obecnie nadaje 24h na dobe dla 80% ludnosci.

TV Markiza to telewizja walczaca o widza gléwnie filmami i serialami, two-
rzacymi ponad poltowe (59%7°) wyswietlanych programéw. Wlasna produkcja
obejmuje programy rozrywkowe (quizy, gry), programy informacyjne oraz inter-
wencyjne i stanowi 55% wszystkich nadawanych. Do najbardziej popularnych
naleza: program informacyjny Televizne noviny oraz programy publicystyczne
Sito oraz V tieni .

Wtlascicielem kolejnej multiregionalnej telewizji komercyjnej TV JOJ jest spot-
ka MAC TV, powstala na bazie TV GLOBAL” w Koszycach. W roku 2001 czeska
spotka Ceska produkéni invest kupita 70% udziatow w MAC TV, bedacej wlasci-

67 W ogolnej liczbie godzin (6 518) 49% to powtorki programoéw. Filmy i seriale telewizyjne to 37%,
programy publicystyczne — 12,7%, newsy — 12,1%, rozrywka — 9,2%, reklamy — 7,5%, programy
dokumentalne — 6,9%, muzyka — 5%, programy edukacyjne — 3,3%, sport — 1,5% oraz programy religijne
—0,5%, wg The report on broadcasting in Slovak Republic and on activity of the Council for Broadcasting
and Retransmission in the year 2002.

68 Nadaje 4 244 godzin rocznie, w tym: sport — 25,4%, publicystyka — 18,4%, newsy — 15,9%, programy
dokumentalne — 12,5%, muzyka — 6,9%, filmy i seriale — 5,9%, reklamy — 4%, programy religijne — 3,1%,
rozrywka — 3,1%, programy edukacyjne — 1,1%, wg The report on broadcasting in Slovak Republic and...

69  Wedlug badan Mediaprojekt 96 w 1996 roku osiagneta 41- procentowy udziat w rynku telewizyjnym
w Stowacji. STV1 miata wtedy 23%, czeska telewizja Nova 15%, STV2 5%, VTV 3%, CT1 1%, inne 12%.

70 The report on broadcasting in Slovak Republic and... 2002.

71 S. Bre¢ka, Media v..., s. 99-100.

72 W 1996 roku dziata¢ zaczeta nadajaca 24 godziny na dobe TV NASA, ktérej whascicielem byta spotka

MAC TV. To wtasnie na gruncie tej telewizji zrodzit si¢ projekt spotecznej stacji jednoczacej regionalne
i lokalne telewizje. I tak w 1998 roku powstata ALTEV (Asocidcia lokalnych televizii lub Alternativna
televizia) — pierwowzor TV GLOBAL. Na dobre zaczg¢ta ona dziata¢ w marcu 2000 roku i juz wtedy docierata
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Wykres 1: Udziat w rynku oglgdalnosci stacji telewizyjnych w Stowacji w % (26.02-04.03. 2007)
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Zrédto: PMT/TNS SK, 2007.

cielem 6wczesnej TV GLOBAL, a w listopadzie tego samego roku, kiedy nowym
dyrektorem TV GLOBAL zostal Richard Rybnicek, przeksztalcono ja w telewizje
komercyjng i tak powstata TV JOJ. Zaczela emisj¢ 2 marca 2002 roku, a p6t-
tora roku po6zniej pokrywata swoim zasiggiem okolo 75% Stowacji. Na jej pro-
gram skladaja si¢: rozrywka, seriale, filmy oraz programy informacyjne (przede
wszystkim Noviny) i publicystyka. TV JOJ — jako jedyna — ma najbardziej kom-
pleksowe informacje z regionow.

19 wrzesnia 2000 roku zaczela funkcjonowaé¢ na rynku informacyjna tele-
wizja TA3, ktorej zalozycielami byli: Martin Lengyel, Igor Cakirda oraz Jozef
Sedlak. Posiadaczem licencji jest spotka C.E.N. Bratislava, od 2003 roku 90%
udzialow nalezy do J&T Finance Group, jednej z najsilniejszych grup finanso-
wych w Stowacji.

Emisje zaczela 11 wrzesnia 2001 r. za posrednictwem cyfrowego satelity oraz
sieci kablowych, a swoim zasiggiem obejmuje okoto 50% Stowacji. Do gléwnych
odbiorcow naleza ludzie ze Srednim i wyzszym wyksztalceniem mieszkajacy
w duzych i srednich miastach. TA3 ze swoimi blokami informacyjnymi, sporto-
wymi, ekonomicznymi, finansowymi stanowi konkurencje¢ dla programé6w infor-
macyjnych innych stacji telewizyjnych.

Proces tworzenia dualnego systemu, zwlaszcza w odniesieniu do telewizji,
byt w Stowacji bardzo powolny. Juz w maju 1992 roku szans¢ na stworzenie sta-
cji telewizyjnej dostaly firmy Perfects oraz Medium 5, ktérym przydzielono licen-
cje. Jednakze rok p6zniej Rada ds. Radia i Telewizji postanowila obu spotkom
licencje odebra¢. W grudniu 1993 r. oraz w kwietniu 1994 r. Rada przyznata
licencje¢ spotkom Creative Television (CTV) i Espe Studio, jednak Parlament obie
decyzje odrzucil.

Ostatecznie 22 kwietnia 1995 r. poprzez sieci kablowe zaczela emitowac swoj
program pierwsza multiregionalna telewizja: Vasa televizia - VIV. Jednakze

do 35% spoteczenstwa. Rok po6zniej nalezato do niej 30 miejskich i lokalnych stacji telewizyjnych, z czego
wigkszos¢ z nich nadawata godzinny program. Pomyst TV GLOBAL zrodzit si¢ z mysla o tych odbiorcach,
do ktorych nie docierata wigkszos$¢ programdéw telewizyjnych. Dobra jako$¢ nadawanych programéw miat
zapewni¢ spodziewany wysoki przychdd z reklam. Niestety, w praktyce projekt 7V GLOBAL nie sprawdzit
si¢. Naktady w 2000 roku nie przekroczyty 100 milionéw Sk (przychdd z reklamy wynidst jedynie 20 min
Sk). Ostatecznie w 2002 roku zostata na miejsce 7V GLOBAL utworzona TV JOJ.
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nie cieszyla si¢ zbyt wielka popularnoscia, ogladalnosé¢ w 1996 r. wyniosta tyl-
ko 9% i stale spadata (w 1999 bylo to jedynie 3,5%)7. Finansowe problemy tej
stacji (ostatecznie miala zaledwie 1,1% udzialow w rynku reklamowym) zaczety
wplywaé¢ na jakosé i ilos¢ emitowanych audycji, a w konsekwencji spowodowa-
ty, ze 5 lutego 2000 r. VTV zostala zamknieta.

Kolejnag firma, ktora uzyskala licencj¢, bylta WN Danubius Film. Stworzyta
dzialajaca szes¢ miesiecy (od 16 stycznia do 16 maja 1995 roku) telewizje DCTV
(Danubius Cable TV). Korzystajac z uprzednio przydzielonej licencji, postanowita
wznowi¢ nadawanie — tym razem byla to telewizja o nazwie TV LUNA. Podobnie
jak VTV byla to telewizja multiregionalna, ktéra rozpowszechniala swoj program
przy uzyciu sieci kablowych oraz satelitow. Oferta programowa TV LUNA rozni-
la si¢ od ofert innych stacji - wywazona publicystyka, programy dokumentalne,
rozrywkowe — kierowane bylty przede wszystkim do ludzi w wieku produkcyjnym,
zamieszkujacych duze miasta. Jednak wejscie TV LUNA na rynek telewizyjny nie
wywolato wstrzasu i nie przyniosto znaczacych zmian. Jej ogladalnosé w koncu
1999 r. wyniosta 7,3% (zblizona do STVZ2), a w 2000 r. tylko 3%. Ciezka sytuacja
sprawila, ze telewizja zaczela si¢ coraz bardziej komercjalizowa¢. Skupiono si¢ na
szukaniu nowej twarzy, ktéra mogltaby przyciggnaé widza i pozwolita TV LUNA
wyjs¢ z regresu. Tak sie jednak nie stalo. Pod koniec 2001 roku i ta stacja zostata
zamKknieta.

Obecnie w Stowacji dziala 106 regionalnych i lokalnych stacji telewizyjny-
ch™. Dwadziescia cztery lokalne i miejskie telewizje (Miejskie Studio Telewizyjne
Humené, MAC TV-TV NASA Kosice, BTV Bardejov, OTV Strba, KT Stard Lubouvria,
ARTEX Invest Martin, JVPX-MGR Povazska Bystrica, KASAT Moldava nad Bodo-
vou etc.) utworzyly Zrzeszenie Miejskich i Lokalnych Telewizji z siedzibg w Ko-
szycach (Asocidcia lokdlnych a mestskyjch televizii”). Jego celem jest polaczenie
profesjolnalnych i amatorskich podmiotéw, ktére zajmuja si¢ wymiang informa-
cji oraz wspolpraca przy ochronie praw twoércé6w programoéw dla lokalnych stacji
telewizyjnych’.

desksk

Zmiany, ktore zaszly w listopadzie 1989 byly w 6wczesnej Czechostowacji
o wiele bardziej radykalne niz w innych krajach bylego bloku wschodniego.
Oczywista koniecznoscig stalo sie stworzenie nowej sytuacji w sferze komunika-
cji masowej, ktora zapewnitaby utworzenie i funkcjonowanie wolnych, demokra-
tycznych mediéw, a takze zréznicowanie i pluralizm krajobrazu medialnego.
Najwazniejsza podstawag dla tych zmian byla, dokonana w marcu 1990r., nowe-
lizacja ustawy z 1966 roku o prasie periodycznej i innych srodkach masowego
przekazu. Stworzono nowe mozliwosci prywatnej inicjatywie w sferze mediow,
w tym na wstapienie obcego kapitalu na rynek prasowy. Spowodowato to istotne

73 D. Kovacova, Komparativna analyza hlavnych spravodajskych reldcii STV, TV Markiza a VTV, [w:] Otdzky..., s. 140.

74 W tym 13 regionalnych oraz 82 lokalne stacje telewizyjne.

75 ALTEV — utworzona w Koszycach w kwietniu 1996 roku. Jej celem jest utatwianie wspotpracy
pracownikom miejskich oraz lokalnych telewizji przy wzajemnej wymianie informacji, zapewnienie
ochrony praw tworcow programoéw tworzonych dla miejskich oraz lokalnych stacji. ALTEV zajmuje si¢
réwniez organizowaniem najstarszego i najwigkszego w Europie festiwalu lokalnych telewizji.

76 R. IvantySyn, Kdablovd televizia na Slovensku, [w:] Otazky..., 1993, nr 1, s. 36-39.
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zmiany w pozycji ekonomicznej stowackich mediéw drukowanych. Wraz z pry-
watnymi inwestorami (przede wszystkim zagranicznymi) na rynku pojawity sie
nowe technologie, wzrosla objetos¢ gazet i czasopism, poprawila sie takze ich
szata graficzna. Istotnym zwrotem bylo réwniez pojawienie si¢ periodykow re-
gionalnych i lokalnych, ktére praktycznie do 1989 roku w Stowacji byly nieobec-
ne. Przechodza one najbardziej gwaltowna i charakterystyczna zmiane, o czym
Swiadczy wzrost ich liczby o 235% w ciggu dziesieciu lat od upadku rezimu.

Kamieniem milowym w procesie tworzacego si¢ systemu medialnego okaza-
la si¢ ustawa z 1991 roku o nadawaniu radiowym i telewizyjnym. Warto powto6-
rzy¢, ze Czechoslowacja byla pierwszym z krajow postkomunistycznych, ktory
uchwalil prawo regulujace funkcjonowanie dualnego systemu mediéw elektro-
nicznych. Mimo tego, transformacja mediéw elektronicznych napotykala wiele
przeszkod. Z jednej strony panstwo i sity polityczne nie zrezygnowaly z pano-
wania nad mediami masowymi (zwlaszcza radiem i telewizja) i nie potrafity po-
wstrzymac si¢ od ingerowania w zakres wolnosci mediow. Z drugiej, aby two-
rzy¢ elektroniczne media prywatne, potrzebny byl ogromny kapital, ktoérego bra-
kowalo w tak matym panstwie. Uwolnienie si¢ spod wtadzy i kontroli instytucji
politycznych oraz elit rzadzacych, jak i zbudowanie konkurencyjnego systemu
medialnego statlo si¢ dla medi6w powaznym wyzwaniem.

Stopniowe uniezaleznianie si¢ elektronicznych srodkéw masowego przeka-
zu rozpoczelo si¢ wraz z przyznaniem w 1993 roku pierwszych licencji prywat-
nym telewizjom naziemnym. W tym czasie powstata TV Markiza, ktora stala si¢
bardzo szybko najbardziej popularna i najwieksza stacja prywatna w Stowaciji,
a zarazem jedyna krajowa przeciwwaga telewizji publicznej. Sukces komercyjny
tej stacji oznaczat porazke silnie upolitycznionej Stowackiej Telewizji (STV), kto6-
ra nie zdotala zaadaptowac¢ si¢ do nowych warunkéw. Utrata publicznosci spo-
wodowala odejscie reklamodawcow, a proby odzyskania popularnosci spotkatly
sie z krytyka, ze telewizja nie realizuje swoich zadan publicznych. Wszystko to
doprowadzito do wyraznego spadku zaufania spoteczenstwa, narastajacych pro-
bleméw finansowych, a takze obnizenia jakosci oferty programowej nadawcy
publicznego.

Analizujac obecny stan mediéw masowych w Stowacji, mozna moéwi¢ o do-
konujacej si¢ w dalszym ciagu transformacji, ktéra nadal Scisle powiazana jest
z przemianami politycznymi. Istnienie krytycznych i nastawionych na zysk me-
diow prywatnych spowodowato, ze ich dzialania byly i sg gtowna plaszczyzna
konfliktow. Panstwo powinno nie tylko powstrzymac si¢ od ingerowania w za-
kres wolnosci medioéw, ale réwniez popiera¢ rozwoj pluralistycznej struktury
informacyjne;.

Specyfika stowackiego systemu medialnego to przede wszystkim upolitycz-
nienie publicznych srodkéw przekazu oraz niska jakos¢ tychze mediéw. To tak-
ze zjawisko koncentracji, ktére najwyrazniej wida¢ na rynku prasowym, a po-
nadto nierozpoczety do tej pory proces specjalizacji mediow elektronicznych,
glownie radia.
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SUMMARY

The aim of this study is to throw the contemporary face of Slovak mass
media. The autor focuses on presenting both print and electronic
media and also on reviewing of the most important subjects of media
market and its ownership. The study contains information about Slovak
legal regulations concerning mass media as well as institutions which
guard the observance of law.
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