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Wstep

Telewizja [...] nie tyle reprezentuje fragment rzeczywisto$ci, ile go stwarza czy
konstruuje. Rzeczywisto$¢ nie istnieje w obiektywnosci empiryzmu, jest jedynie
wytworem dyskursu. Kamera i mikrofon nie rejestruja rzeczywistosci, a jedynie
ja koduja: kodowanie nadaje rzeczywisto$ci sens, ktory jest ideologiczny. Tak
wiec tym, co jest reprezentowane, nie jest rzeczywisto$¢, lecz ideologia, a site
oddzialywania owej ideologii zwieksza ikonicznos¢.

J. F1sKE: Postmodernizm i telewizja

Wraz z pojawieniem si¢ obrazu w przestrzeni mediéw zrodzila sie silna wiara
W jego nieograniczone mozliwosci, a z nig przekonanie o prawdzie przenie-
sionej i utrwalonej za pomocy aparatu czy kamery. Odtad kazda informacja
wzmocniona elementami ikonicznymi miala uwiarygadnia¢ zawarte w niej sto-
wa. W odczuciu pierwszych widzéw obraz stal na strazy wiarygodnosci przeka-
zu. Na poczatku przy pomocy teleodbiornikéw mozliwa byla demaskacja pozo-
réw rzeczywisto$ci. Magia zawoalowanych wypowiedzi tracita wigc swoja moc
w konfrontacji z tym, co widzialne. Dzi$§ zaréwno wiare w slowo, jak i w obraz
ukazywany w szeroko pojetym dyskursie publicznym sprowadzi¢ mozna raczej
do agnostycyzmu. Wszak nie sposdb dowies¢, czy podawany do wiadomosci
przekaz jest i rownoczesnie nie jest prawdziwy.

Coraz chetniej wykorzystywana do zabiegéw autoprezentacyjnych czy au-
topromocyjnych przestrzen mediéw audiowizualnych nie prébuje na sile od-
zwierciedla¢ rzeczywistosci. Daje si¢ poznac jako jej imitatorka, co niewatpliwie
sprzyja powstawaniu wizerunkéw tak podmiotéw indywidualnych, jak i okre-
$lonych grup interesu. Selektywny dobdr informacji i kontrola nad odbiorem
prezentowanych o sobie tresci nie musi jednak w sposéb znaczacy odbiega¢ od
Ja jednostki (ZIELINSKA, 2016: 75—76). Pozwala to znacznie szerzej spojrze¢ na
przedlozone w niniejszym tomie zjawiska autopromocji i autoprezentacji, upa-
trujagc w nich nie tyle swoistej dozy kreacji, co pewnych oznak autentycznosci.
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Autopromocja, autoprezentacja, wizerunek w mediach audiowizualnych stano-
wi zbidr artykuléw, ktére tym razem strategii kreowania wizerunku poszukujg
w mediach audiowizualnych. Przywolane taktyki sg zatem asumptem nie tylko
do podjecia refleksji nad rozmaitymi jednostkami czy grupami spolecznymi wy-
korzystujacymi przestrzen publiczng w celu promowania wlasnego wizerunku,
ale rowniez doskonalym punktem wyjscia do analizy wybranej przestrzeni me-
dialnej, w ktorej za sprawg stowa i obrazu dokonuje si¢ prezentacja okreslonych
postaw.

Wisrod podjetych rozwazan niezwykle istotng role odgrywaé bedzie kwe-
stia tozsamosci osobistej, $cisle zwigzanej z wizja wlasnego Ja w oczach innych,
sposobu zmiany wizerunku w obliczu skandalu, czy tez zachodzacych w danej
przestrzeni metamorfoz wizerunkowych. Strategie autoprezentacyjne nie zostaja
jednak sprowadzone wylacznie do potrzeb jednostki. Poszczegdlni badacze po-
dejmuja tematyke autopromocji réwniez w kontekscie konkretnych grup spo-
tecznych, odstaniajac tym samym kolejne zbiorowosci wykazujace silng potrzebe
kreowania wizerunku w audiowizualnych $rodkach przekazu. W tym celu au-
torzy wykorzystuja spopularyzowany zestaw gatunkéw medialnych, do ktérych
niewatpliwie naleza: poradnik audiowizualny, reportaz telewizyjny, oredzie czy
wideoblog.

Przedlozony zbidr prac stanowi zatem swoisty wachlarz rozmaitych strategii
oraz dzialan promocyjnych wyraznie motywowanych miejscem swojego wyste-
powania. Audiowizualna przestrzen, bez wzgledu na sposéb ukazywania $wiata
przedstawionego, coraz czeéciej przyjmuje posta¢ komunikatéw wyraznie skon-
centrowanych na budowaniu wizerunku jednostki czy grupy. Warto wigc pozna¢
mechanizmy powstawania tego rodzaju przekazéw, aby bez zadnych przeszkod
moc odczytywac ich ukryte znaczenia.

Oddajemy w rece Czytelnikéw kolejny, bo juz czwarty, tom z cyklu autopro-
mocyjnego. Mamy nadzieje, Ze stanie si¢ nie tylko inspiracja do dalszych badan
nad tytulowymi fenomenami, ale réwniez punktem wyjscia do refleksji nad uje-
ciem tematu w perspektywie diachroniczno-synchroniczne;.

Aleksandra Kalisz, Ewelina Tyc



Wprowadzenie

Marta Wojcicka

Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie

Tozsamos$¢ a wizerunek. Zarys relagji

Tozsamosci JA/MY

Tozsamo$¢, ujmowana jako jazn czy ja (self), autokoncepcja lub koncepcja
siebie (self-conception), obraz siebie (self-image), samoswiadomos$¢, autoiden-
tyfikacja czy identyfikacja (DzIEKANOWSKA, 2015: 14), jest kategorig réznie
definiowang na gruncie nauk spotecznych, psychologicznych i humanistycz-
nych.

W koncepcjach psychologicznych tozsamo$¢ ujmuje sie podmiotowo lub
przedmiotowo. W pierwszym ujeciu jest traktowana jako poczucie wlasnej
ciagglo$ci, w drugim — element wiedzy o sobie. Tozsamos¢ to takze poczucie
wzglednej niezmiennosci wlasnej osoby i odrgbnosci od otoczenia (DziEkA-
NOWSKA, 2015: 12).

Tozsamos$¢ dotyczy relacji z samym sobag, ale tez relacji ze §wiatem zewnetrz-
nym: innymi ludzmi i kulturg. Jest to wigc swoiste samookreslenie sie, czyli
okreslenie cech swej podmiotowosci oraz przedmiotowosci.

GoLKa, 2013: 136

W ujeciach socjologicznych méwi si¢ o tozsamosci jako o zbiorze wy-
obrazen, sadow i przekonan aktora (BokszaNski, 2002: 252), ,$wiadomo-
$ci-siebie podmiotu zbierajacej w zorganizowang, przynajmniej w pewnym
stopniu, calo$¢ aktéw autodefinicji tego podmiotu” (BoxkszaXski, 2005: 30),
$wiadomosci jednostek, upodabniajacej albo tez odrézniajacej ja od innych
(PALECZNY, 2008: 22).

Jezykoznawcze koncepcje tozsamosci ujmuja jg jako: w miare stabilny system
znaczen, stanowigcych odpowiedZ na rézne sytuacje (Gajpa, 2008: 9), ,,ztozona
samowiedzg, ktéra moze przybra¢ wzglednie stabilng posta¢” (Gajpa, 2008: 10).
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Na gruncie wymienionych nauk wielokrotnie préobowano dokona¢ typologii
tej kategorii. Wskazywano m.in. tozsamos¢ jednostkows, zbiorowa, spoleczng,
kulturows.

Tozsamos¢ jednostkowa (osobowa, osobista) okreslana jest jako taka, w za-
kres ktorej wchodza:

samowiedza jednostki w sensie opisowym (cechy biologiczne, fizyczne, biogra-
ficzne, spoleczne, w tym przynaleznos¢ lub tez brak poczucia przynaleznosci
spotecznej), samoocena, przekonania o stosowanych kryteriach ocen siebie i in-
nych, wiedza o swych cechach osobowosci (takich jak temperament, charakter,
przekonania, zainteresowania, wpojone wzory odgrywania rél spotecznych, ob-
raz $wiata), system warto$ci, poglady na temat sposobéw komunikowania sie,
wiedza o wlasnych potrzebach, wiedza o wlasnych reakcjach obronnych, che¢
postepowania zgodnie ze swoimi checiami i pragnieniami.

GoLKa, 2013: 138

»lozsamo$¢ moze sie sklada¢ z réznych elementéw, warstw, kregow” (GoL-
KA, 2013: 138). Wérdd tych warstw wymienia sie: predyspozycje genetyczne,
spoleczno-kulturowe, socjalizacyjne oraz wlasne swiadome dzialanie jednostki,
»ktéra mediuje migdzy tamtymi skladnikami, dobierajac sobie nadto inne cechy”
(GoLka, 2013: 138).

Tozsamos¢ spoleczna ,,obejmuje cechy, jakie jednostce przypisuja inni ludzie”
(GoLKaA, 2013: 139). Jest to konstrukcja tworzona, przeksztalcana i narzucana
jednostce w procesie interakeji z innymi'.

Tozsamo$¢ spoleczna wyraznie odrdzniana jest od zbiorowej, zwanej tez ko-
lektywna, grupowa. Tozsamo$¢ grupowa dotyczy réznych grup spolecznych: na-
rodowych, etnicznych, wyznaniowych, klasowych, zawodowych, pokoleniowych,
plciowych i in. ,Tozsamos$¢ zbiorowa jest poczuciem »my« — zaré6wno wobec
samych siebie, jak i wobec innych grup czy na tle innych grup” (GoLka, 2013: 14).

Tozsamos¢ jednostkowa jest $cisle zwigzana ze zbiorowa.

Socjologowie zwracaja uwage na to, ze wspolczesna jednostka, pozbawiona toz-
samosci kolektywnej (oderwana od narodu, matlej ojczyzny czy rodziny), moze
utraci¢ tez swojg tozsamos¢ indywidualng czy osobistg.

Kocrusa, 2007: 55

Obok wymienionych wyzej typéw tozsamosci, zwigzanych z poczuciem ,ja’
(jednostkowa), ,my” (zbiorowa) oraz z widzeniem ,,ja” przez innego (spoteczna),
socjologowie wskazuja na jeszcze jeden typ — tozsamos¢ kulturows. Jest ona uj-
mowana jako rodzaj $wiadomosci jednostek, ktory wynika ze wspélnych elemen-
tow dziedzictwa, tradycji, symboli, wartodci i norm grupowych. Ta tozsamos¢

! Tozsamos¢ spoleczna zdaje si¢ mie¢ bardzo wyrazny zwiazek z wizerunkiem, o czym opo-
wiem w dalszej czesci artykutu.
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upodabnia albo odréznia jednostke od innych ludzi, usytuowanych w blizszej lub
dalszej przestrzeni spolfecznej. ,Tozsamo$¢ kulturowa spaja wszystkie skfadniki
tozsamosci, nadaje im tad i sens” (PALECzNY, 2008: 22).

Niektorzy podkreslaja, ze tozsamos¢ kulturowa ma zawsze charakter spofeczny,
dlatego nalezaloby mowic raczej o tozsamosci spoleczno-kulturowej, ktéra obejmuje

cechy genealogiczne, indywidualny stosunek do wtasnej grupy oraz jej sym-

boliki kulturowej — wszystko to dostarcza poczucia sensu, stabilizuje i daje

mozliwoé¢ przewidywania, zawiera tez aspekt subiektywny i obiektywny.
GoLKa, 2013: 142

Obok roznych odmian (typéw) tozsamosci na gruncie socjologii funkcjo-
nuje takze rozréznienie tozsamosci i poczucia tozsamosci. Tozsamo$¢ jednostki
lub grupy opiera si¢ na obiektywnym (zewnetrznym) aspekcie i oznacza pewien
sposob postrzegania jednostki lub grupy przez innych. Poczucie tozsamosci jed-
nostki opiera si¢ na subiektywnym sposobie postrzegania siebie przez jednostke,
poszukujaca odpowiedzi na pytanie kim jest.

Kazdej jednostce przystuguje tozsamos$¢ w sensie ,obiektywnym’, czy ,ze-
wnetrznym’, o ile jednostka ta zostanie ,wyodrebniona” sposréd innych jed-
nostek przez jakiego$ ,innego” [...] niezaleznie od tego, czy zostanie wowczas
dostrzezona w swej niepowtarzalnosci czy typowosci. Natomiast po to, by moz-
na byto méwi¢ o poczuciu wlasnej tozsamos$ci danej jednostki, musi ona po-
siada¢ — przynajmniej w pewnym stopniu — $wiadomos¢ siebie, §wiadomo$é¢
wlasnych atrybutéw i doswiadczen, jakie sktadaja si¢ zaréwno na jej odrebnos¢,
jak i na podobienstwo z innymi, na jej poczucie cigglosci w czasie i przestrzeni,
na jej poczucie uczestnictwa w zmieniajacej sie sieci stosunkow spotecznych.

MELCHIOR, 1990: 24

Do obiektywnych wyznacznikéw tozsamosci Jan Kajfosz zalicza ,wszystko,
co w sprawdzalny sposéb odrdznia czlowieka od innych ludzi i co albo da sie
ksztattowaé (kompetencje jezykowo-kulturowe), albo nie (np. fizjognomia, kolor
skory)” (Kajrosz, 2016: 73).

Jedna z klasycznych dzi$ koncepcji jest rozréznienie Paula Ricoeura tozsamosci
idem (tzw. tozsamo$¢ substancjalnej identycznosci) oraz ipse (tozsamosci siebie).
Tozsamo$¢ idem majg dwa identyczne przedmioty — na przyklad dwa egzemplarze
tej samej ksigzki. W odniesieniu do ludzi mozna o niej méwi¢ w kategoriach cech
wspdlnych, taczacych jednostki w grupe, upodabniajacych jednostke do innych.
Tozsamos¢ ipse jest natomiast oparta na poczuciu odrebnosci od innych.

Pojecie tozsamosci ipse moze zosta¢ uzyte tylko w odniesieniu do ludzi po-
siadajacych $wiadomos¢, bowiem ta forma tozsamosci zaklada umiejetno$é
odnoszenia pewnych zjawisk do siebie i zdolno$¢ do samorefleksji.

ASSMANN, 2015: 303
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Slad rozréznienia na idem i ipse mozna zauwazyé w dwéch podejéciach do
tozsamosci: esencjalistycznym i narratywistycznym. Podczas gdy esencjalisci
wskazujg na stalo$¢ tozsamosci, ,narratywisci” uwypuklaja jej procesualnos¢,
zmienno$¢ i otwarto$¢. Narratywisci

mowig o jej rozszczepieniu (heteronomii, polifonii), fragmentacji i konstruowa-
niu oraz o stalym rewidowaniu. Wynika to z charakteru i dynamiki wspofczes-
nosci (ponowoczesnosci), z wielokontekstowego uwikfania JA, z przeksztal-
cenia czasu i przestrzeni, z sily proceséw wykorzeniania oraz refleksyjnosci.
W konsekwencji zadna tozsamo$¢ nie stanowi zamknietego systemu cech, nie
da jej si¢ posig$¢ i utrzymywaé w jakiej$ skonczonej postaci.

GAJDA, 2008: 9

Podkresla si¢ tu wiec dialogowos¢ i formowanie tozsamosci w ramach spo-
tecznych. Mimo ze tozsamos¢ jest lokowana w sferze przezy¢ psychicznych, to
nie istnieje poza grupg, kulturg i strukturg spoleczng. Odzwierciedla nie tylko
mozliwosci jednostki, jej cechy fizyczne i psychiczne, ale takze mozliwosci ich
spelnienia w spoleczno-kulturowej strukturze grupy (PALECZNY, 2008: 24).

Tozsamosci przypisuje si¢ rdzne cechy: zlozonos¢, procesualnos¢? oraz upo-
rzadkowanie, hierarchicznos¢, przewidywalnos¢, powtarzalnos¢ (PALECzNY,
2008: 106).

Zapominamy, ze tozsamo$¢ zrobiona jest z réznorodnych elementdw, ktérych
uklad nigdy nie jest zrbwnowazony, ze jest procesem, nie istota; ze w kontakcie
z innymi jest bezustannie renegocjowana.

CHOLLET, 2013: 29

Na cechy i istote tozsamosci wskazuja takze kolejne jej typy okreslane jako
tozsamos¢ rozproszona czy tozsamos¢ hybrydyczna. Ukazuja one, ze zaréwno
tozsamos¢ jednostkowa (JA), jak i zbiorowa, spoleczna (MY) stanowig kon-
glomerat rozmaitych tozsamosci. Tozsamos¢ nie tylko w sobie odkrywamy,
ale i konstruujemy. ,Stanowi to jednak rezultat zaréwno samoidentyfikacji, jak
i identyfikacji podmiotu z innymi. Daje nam poczucie integracji w wymiarze
zycia jednostkowego i spolecznego” (Gajpa, 2008: 10). Socjologowie skfonni s3
widzie¢ tozsamos¢ raczej jako proces otwarty. Podkreslaja, ze sposéb rozumienia
samego siebie zmienia sie¢ w czasie, dlatego tozsamos¢ nigdy nie jest zamknieta
i ostateczna (Kocrusa, 2007: 56).

Tak okreslana tozsamo$¢ ujmowana jest w kategoriach tekstu (Wdjcicka,
2016a) i odnoszona do komunikacji (Wojcicka, 2016b). W réznych typach ko-
munikacji wskaza¢ mozna ksztaltowanie si¢ réznych typdw tozsamosci.

2 ,Wspolczesnie tozsamo$¢ ujmowana jest jako proces rozwijajacy sie w trakcie calej egzysten-
cji czlowieka, a nie jako statyczna, niezmienna struktura” (Kocrusa, 2007: 56).
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Wizerunek JA i MNIE

Wizerunek, inaczej obraz osoby, grupy spolecznej i firmy, nie jest latwy do
zdefiniowania. Pojecie to bywa upraszczane jedynie do wygladu zewnetrznego,
do wrazenia, jakie kto$ lub co$ robi na innych, a jednocze$nie podkresla sig, ze
»wizerunek to wypracowana mieszanka czynnikéw wewnetrznych i zewnetrznych
okredlajagcych wizerunek wlasny, wizerunek widzialny i wizerunek pozadany”
(SAMPSON, 1996: 15). Wizerunek wlasny zalezy od dos$wiadczenia, jest tez odbi-
ciem szacunku dla samego siebie (SAMPSON, 1996: 15). Wizerunek tzw. widzialny
okreslany jest jako wizerunek i opinia na odlegtos¢ (Sampson, 1996: 17). Wizeru-
nek pozadany natomiast wskazuje na oczekiwania co do wizerunku w okreslonym
zawodzie i w danej instytucji ze strony niej samej, ale takze ze strony tzw. otoczenia
blizszego i dalszego (np. klientéw, konkurencji, Srodowiska) (SAMPSON, 1996: 18).

Innymi stowy, na wizerunek sktadaja sie: autowizerunek (inaczej wizerunek
wlasny) oraz heterowizerunek (inaczej wizerunek publiczny). Autowizerunek de-
finiuje jako obraz samego siebie w swoich oczach, sad o sobie (JA w oczach JA).
W podrecznikach dotyczacych autopromocji mozna znalez¢ takie informacje:

Nasz wizerunek wlasnej osoby, czyli to, co sadzimy na temat samych siebie,
czy darzymy sie zaufaniem i szacunkiem, ma decydujacy wplyw na nasze po-
stepowanie. Odbija si¢ w naszych uczuciach i zachowaniach, wplywa na to,
jak dobrze czujemy si¢ we wilasnej skorze, jak wypelniamy nasze obowiazki

i rozwijamy rozmaite zdolnosci. )
OtLL, HARTER, 2009: 11

Autowizerunek zwiazany jest z autorefleksja. Dotyczy obrazu samego siebie
z przesziosci (JA kiedy$ — JA dzi$) oraz obrazu samego siebie w terazniejszosci.
Na autowizerunek moze sklada¢ si¢ zaréwno wizerunek widzialny, jak i poza-
dany. Wizerunek widzialny okreslam jako opinie JA o JA z odleglosci czasowe;j
(o JA z przesztosci, ktére pozytywnie lub negatywnie wplywa na sad o sobie
w terazniejszo$ci). Wizerunek pozadany to oczekiwania, jakie JA ma wobec sa-
mego siebie, obraz projektowany — jaki chciatby by¢ w przyszlosci (obraz JA
z przysztosci w oczach JA z terazniejszosci).

Mowigc o autowizerunku, warto podkresli¢ jego charakter komunikacyjny.
Autowizerunek lub jego czes¢ (to, co mysle o sobie) moze ksztaltowac sie jedynie
w komunikacji intrapersonalnej (JA z JA) — méwimy wtedy o autowizerunku
tajnym — lub/oraz w komunikacji interpersonalnej, grupowej lub masowej —
moéwimy wtedy o autowizerunku jawnym lub czg¢$ciowo jawnym (JA z ON/ONI).

Warto podkredli¢, ze autowizerunek, podobnie jak heterowizerunek, nie jest
odzwierciedleniem JA, jest to zawsze przeksztalcenie i interpretacja JA przez JA
lub przez ON/ONI. Zgodnie z interakcyjng teorig Georgea Meada, ,ja” poddane
ogladowi to ,mnie’, ktére wymyka sie poznaniu. Jest poréwnywany do ptatka
$niegu, obserwowanego pod mikroskopem.
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Heterowizerunek definiuje jako obraz ,,mnie” w oczach innych; sposéb po-
strzegania jednostki, grupy, firmy przez otoczenie blizsze lub dalsze:

Twoj wizerunek jest obrazem ciebie. Nie mozesz nie mie¢ wizerunku! Czy ci
sie to podoba, czy nie, sposdb, w jaki inni cie postrzegaja, wynika z tego, co
postanowites im przekazywaé. To co widza, to mieszanka wartosci stalych
i zmiennych! Charakterystyczne cechy twego wygladu oraz temperament sg
dziedziczne i do pewnego stopnia niezmienne. Sposob, w jaki chodzisz, siadasz
czy stoisz, jest wynikiem praktyki, temperamentu i réznych uwarunkowan, ale
to, jak si¢ ubierasz, jest juz wynikiem twego wlasnego wyboru.

SAMPSON, 1996: 14

Na heterowizerunek, podobnie jak na autowizerunek, skladaja sie: widzialny
oraz pozadany. Heterowizerunek widzialny to obraz JA w oczach ON/ONI. He-
terowizerunek pozadany okreslam raczej jako ,oczekiwany”, bo stanowi oczeki-
wania wobec JA ze strony ON/ONI. Oczekiwania te wynikaja najczesciej z roli
spolecznej, jaka pelni JA. Heterowizerunek pozadany (oczekiwany) to zatem
zestaw cech, ktdre stereotypowo przypisywane sg ludziom pelnigcym okreslone
role w spoleczenstwie. Moze by¢ to heterowizerunek pozadany (oczekiwany)
idealny (np. nauczyciele s3 odpowiedzialni, bardzo dobrze przygotowani me-
rytorycznie do pelnienia swojej roli, lubia dzieci i swojg prace) oraz pozadany
(oczekiwany) typowy (czy raczej stereotypowy, wynikajacy z cech stereotypowo
przypisywanych np. okreslonym zawodom — nauczyciele sg sfrustrowani, ner-
wowi, znudzeni swoja praca).

Przedstawiong wyzej koncepcje wizerunku obrazuje nastgpujacy schemat:

/ WIZERUNEK \
autowizerunek heterowizerunek
(whasny) (publiczny)
widzialny pozadany widzialny pozadany
(oczekiwany) (oczekiwany)

/)

idealny typowy

Wykres 1. Préba typologii wizerunku
Zrédlo: opracowanie wiasne.
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Tozsamos¢ a wizerunek w procesie komunikowania (model)

Relacje miedzy tozsamoscig a wizerunkiem ukazuje ponizszy wykres, zgod-
nie z ktérym poczucie tozsamosci jest komunikowane, konstruowane w komuni-
kacji i przypomina zaproponowang przez Paula Ricoeura tozsamo$¢ narracyjna.
Sktada si¢ ona z wybranych przez osobe lub zbiorowos$¢ ,,opowiesci o sobie”,
zbudowanych na podstawie istniejagcych kodéw kulturowych, tradycji literackich,
legend, mitéw, w ktérych przemieszane sa ze sobg fakty, wspomnienia i fikcje. Za
pomocy tych opowiesci osoby i zbiorowos$ci nadaja znaczenie wlasnej przeszlosci,
terazniejszosci i przyszlosci, porzadkujac dzieki nim swoje historie (GROWIEC,
KAPRALSKI, 2014: 491).

tozsamos$¢ tozsamosc tozsamos¢ tozsamosc
zbiorowa  kulturowa zbiorowa kulturowa
Wizerunek
\ / oczekiwany
poczucie > autowizerunek
tozsamosci  /° T T T T ]
y'Y
Role heterowizerunek
spoteczne
< [ tozsamosé L A
L J

Wykres 2. Komunikacyjny model ksztaltowania tozsamo$ci i wizerunku
Zrodlo: opracowanie wlasne.

Istota JA jest subiektywne poczucie tozsamosci oparte na $wiadomosci,
kim chce by¢. Na poczucie tozsamoséci JA wplywa takze tozsamo$¢ zbiorowa,
czyli przynalezno$¢ do grupy, ktora uksztattowala/ksztaltuje JA oraz tozsamosé
kulturowa, ktoérej wzorce/skrypty kulturowe wplywaja na ksztaltowanie JA®.

* ,Tozsamos¢ jednostkowa (chocby poprzez publiczng jej autoprezentacje) wplywa z kolei
w pewnym stopniu na przynaleznos$¢ spoleczna, na to, czy jednostka jest »dopuszczana« do pew-
nych grup, czy eliminowana z nich” (Gorka, 2013: 140).



16 Wprowadzenie

JA komunikuje swoje poczucie tozsamosci jemu’, kodujac je w tekst (werbalny
i niewerbalny). Komunikat, w ktérym nadawca ,,ulokowal” swojg tozsamos¢, jest
wyrazem poczucia tozsamosci. Stanowi autowizerunek, czyli obraz samego siebie
w oczach JA. Tekst przesylany przez JA do ON (autowizerunek) zostaje odebra-
ny i zdekodowany przez ON. Na podstawie przesylanego komunikatu — stow,
gestow, stroju, zachowania — ON tworzy obraz danej osoby (heterowizerunek
JA), a poprzez niego prébuje odpowiedzie¢ sobie na pytanie, kim jest JA, czyli
konstruuje obraz tozsamosci JA. Jak podkresla Malgorzata Dziekanowska,

wizerunek moze zatem stanowi¢ wyobrazenie i sposob percepcji danego pod-
miotu przez odbiorce indywidualnego badz grupowego lub tez stanowi¢ spo-
sOb autoprezentacji wlasnego poczucia tozsamos$ci. Stanowi wowczas rodzaj
autoportretu, ktory jest niejako wystawiony na ,widok publiczny”. Moze zatem
zawiera¢ elementy autokreaciji.

DziekaNOwsKa, 2017: 118

Na sposéb odbioru tozsamosci JA ma wplyw tozsamos¢ zbiorowa i kultu-
rowa odbiorcy, ktora rzutuje na sposéb postrzegania JA. Tozsamos¢, czyli spo-
sob postrzegania JA przez ON/ONI, jest zakodowana w tekscie werbalnym lub
niewerbalnym, wskazujacym na to, jak ON/ONI odebral/li JA. Ten komunikat
zwrotny ukazujacy obraz JA w oczach ON/ONI wplywa na poczucie tozsamosci
JA. Malgorzata Melchior rozgranicza tozsamos$¢ i poczucie tozsamosci, gdzie
pierwszg ujmuje w kategoriach obiektywnych (zewnetrznych) i rozumie przez nig
pewien sposob postrzegania jednostki badz grupy przez innych. Méwi wéowczas
o tozsamosci jednostki czy grupy. Terminu poczucie tozsamosci jednostki (ale
nie grupy) Melchior uzywa w odniesieniu do subiektywnego sposobu postrzega-
nia siebie przez jednostke, gdy jednostka poszukuje odpowiedzi na pytanie o to,
kim jest. Zdaniem autorki,

kazdej jednostce przystuguje tozsamos¢ w sensie ,,obiektywnym’, czy ,,zewnetrz-
nym’, o ile jednostka ta zostanie ,wyodrebniona” sposréd innych jednostek
przez jakiego$ ,,innego” [...] niezaleznie od tego, czy zostanie wowczas dostrze-
zona w swej niepowtarzalnosci czy typowosci. Natomiast po to, by mozna bylo
mowi¢ o poczuciu wlasnej tozsamosci danej jednostki, musi ona posiada¢ —
przynajmniej w pewnym stopniu — $wiadomos¢ siebie, swiadomos¢ wlasnych
atrybutéw i do$wiadczen, jakie sktadajg si¢ zaréwno na jej odrebnos¢, jak i na
podobienistwo z innymi, na jej poczucie ciaglosci w czasie i przestrzeni, na jej
poczucie uczestnictwa w zmieniajacej si¢ sieci stosunkéw spolecznych.
MELCHIOR, 1990: 24

Informacja o sposobie postrzegania JA przez ON/ONI moze zosta¢ zinteriory-
zowana przez jednostke, stajac sie czescig jej poczucia tozsamosci, lub zanegowana
przez JA, co powoduje ($wiadome lub nie) wzmocnienie przeciwnych cech przez JA.
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Schemat ten, oparty na komunikacji interpersonalnej i odnoszony do JA
(tozsamosci jednostkowej), mozna takze zastosowaé w konstruowaniu tozsa-
mosci zbiorowej (MY) i wizerunku grupy lub firmy, bowiem — jak podkresla
Wojciech Budzynski —

wizerunek i tozsamos$¢ przedsigbiorstwa bywaja uwazane niejednokrotnie za
synonimy, z czym trudno sie¢ zgodzi¢. [...] Wizerunek przedsi¢biorstwa jest
jego obrazem wérdd ludzi, ktérzy sie z nim spotykaja: klientéw, kontrahentdw,
urzednikéw, pracownikéw i innych. Jest on tym, co ludzie mysla o przedsie-
biorstwie. Tozsamos¢ przedsiebiorstwa z kolei to suma elementdéw, ktore iden-
tyfikuja je, wyrdzniajac sposréd innych. Wyraza sie ona w jego indywidualnym
charakterze, w formie wizualne;j.

BupzyxNski, 2008: 73

Podsumowujac, wizerunek to makroznak, na ktory sktadaja si¢ komunikaty
werbalne i niewerbalne (chronemiczne, kinestyczne, okulestyczne, haptyczne,
olfaktyczne i in.). To wszystko jest wytwarzane przez jednostke oraz widzia-
ne przez nig (autowizerunek) i przez innych (heterowizerunek). Jednocze$nie
wizerunek to znak, w ktérym znaczace (komunikaty werbalne i niewerbalne)
wskazuja na znaczone (tozsamos¢). Wizerunek jest zatem znakiem tozsamosci
i sposobem wyrazania oraz komunikowania tozsamosci. Autowizerunek (obraz
samego siebie) nalezy wigza¢ z poczuciem tozsamosci, podczas gdy heterowize-
runek z tozsamos$cig. W konstruowaniu autowizerunku (obrazu samego siebie
dla siebie) jednostka pelni jednoczesnie kilka rol: jest nadawca tozsamosci nar-
racyjnej, obserwatorem siebie (odbiorcg) oraz przedmiotem obserwacji.
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Marta Wojcicka
Identity vs. image. Outline of the relation
Summary

The goal of the article is to show a bilateral relation between identity and image from a com-
municative perspective. Identity, perceived both objectivistically and subjectivistically (sense of
identity), affects formation of image and makes its basis. Self-analysis and self-awareness are
an initial point for the image — a resultant of what sender wants to convey and what kind of multi-
code message he manages to form. Both identity and image are formed in the process of social
communication. At the same time, defined and acquired as a result of socialization social roles
have influence on the shape of both identity and image. An analysis of the identity — image re-
lation (social roles) leads to an attempt of building a model of communication which takes into
account these categories.









Ewa Ficek

Uniwersytet Slaski w Katowicach

Non nova, sed nove? O dzisiejszym (tele)poradnictwie
i towarzyszacych mu strategiach autopromocyjnych
i/lub autoprezentacyjnych mysli kilka

Uwagi wstepne, czyli: o czym, dlaczego i jak

Mass media stanowia niewatpliwie istotny element rzeczywistosci spoleczne;.
Badacze podkreslajg, ze staly sie one swoistym ,pos$rednikiem pomiedzy czlo-
wiekiem a $wiatem zewnetrznym” (ZIELINSKA-PEKAE, 2009: 290), s3 tez jednym
z podstawowych zrédet informacji oraz ,,publicznego systemu znaczen” (Lisow-
SKA-MAGDZIARZ, 2006: 19; GoBAN-KLAsS, 2007: 10). Co wiecej: media (w tym
telewizja, do ktdrej ogranicze penetracje tego zajmujacego obszaru poznawczego)
w duzym stopniu projektuja nasze ,tu i teraz”; odgrywaja wszak niebagatelng role
»w lansowaniu okreslonych stylow zycia, wzoréw zachowania i postepowania,
[...] wplywaja na opinie, gusty i upodobania swoich odbiorcéw” (ZIELINSKA-
-PEKAL, 2009: 298; por. takze SKOWRONEK, 2013: 12—13). Glebszy namyst nad
poczynaniami lub wyborami podmiotéw medialnego dyskursu wydaje si¢ zatem
usprawiedliwiony. Zasadne jest ponadto (co postaram si¢ udowodni¢ w dalszej
czedci rozwazan) skupienie uwagi na tym fragmencie strumienia telewizyjnego,
ktory okresla sie mianem teleporadnictwa.

Celem opracowania bedzie prezentacja spostrzezen dotyczacych wydawania
ekspertyzy czy udzielania telewizyjnej (po)rady i, co warto odnotowa¢, dotad
dos¢ stabo zaznaczajacych si¢ (a moze raczej — rozproszonych) w naukowym
obiegu. Na wskazane zjawisko chciatabym spojrze¢ m.in. przez pryzmat procesu
zarzadzania wizerunkiem tudziez wplywania na wrazenia partneréw interakcji
(STASZEWSKA, SIEKIERA, 2010: 70). Poniewaz jednak medialne kreacje doradcow
(Scislej: gospodarzy wybranych programéw telewizyjnych poswieconych gotowa-
niu) omoéwilam blizej w innym artykule (FICEk, 2017), tym razem zaproponuje
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zdecydowanie szersza perspektywe ogladu, polaczong z inaczej dobranym teore-
tycznym i materialowym tlem dociekan. Niezmienne pozostanie za$ moje prze-
$wiadczenie, iZ autoprezentacja to co$, co jednostce towarzyszy na kazdym kroku,
a jednoczesnie realizuje si¢ na réznych plaszczyznach (STASZEWSKA, SIEKIERA,
2010: 69), trwale zwigzanych z rozmaitymi konfrontowanymi dalej strategiami.

Teleporadnictwo — ktopoty definicyjne

Zacza¢ wypada od uzgodnien ogélnych. Wyjde wiec od definicji teleporad-
nictwa, czyli od rozstrzygnigcia tego, jakie audycje wchodza w zakres interesu-
jacego mnie pojecia, a jakie natomiast powinnam zasadniczo z pola widzenia
usung¢. Pelna, zadowalajaca odpowiedZ na wigzace si¢ z rozpatrywanym pro-
blemem pytanie musi z pewnoscig abstrahowa¢ od uj¢¢ potocznych (progra-
my, w ktorych radzi sie telewidzom w jakiej$ kwestii/w jakich$§ kwestiach). Po
pierwsze dlatego, ze (po)rada oraz formy jej pokrewne (oferowane mimocho-
dem/incydentalnie lub wysuwajace si¢ na pierwszy plan dzialan komunikacyj-
nych) moga wystepowac w wielu miejscach telewizyjnej raméwki, po drugie zas
dlatego, ze podpowiedzi, wskazowki itd. niekoniecznie sg przekazywane wprost
i nie zawsze na antenie (ale np. na stronie internetowej okreslonego programu).
Dodatkowo wspomne jeszcze o konkluzjach interpretatoréw ,genologicznego
pejzazu” telewizji, bedacej domena hybrydyzacji, kontaminacji i synkretyzmu
(UszyNski, 2004; Gobzic, 1996: 93), jak rowniez o korespondujacych z nimi
(i podejmujgcych watek teleporadniczy) ustaleniach poradoznawczych, medio-
badz kulturoznawczych. Te ostatnie krotko zreferuje.

Daria Zielinska-Pekat, charakteryzujac manifestacje tzw. poradnictwa zapo-
$redniczonego (,poprzez media’, ,w mediach’, ,,obok”), wsrod przykladowych
polskich programéw poradnikowych wymienia takie tytuly, jak Superniania,
Mowi sig..., Lekcja stylu, Salon pigknosci, a rdwnoczesnie gruntownie przeba-
dane (i dlatego pozostawione przeze mnie na boku dociekan) urzeczywistnie-
nia telewizji $niadaniowej (Kawa czy herbata?) oraz audycje Ogrod sztuk (to
egzemplifikacja nieco zastanawiajaca). Autorka analizuje komponenty sytuacji
poradniczej uobecniajacej sie w falk show, w innym miejscu zauwaza tymcza-
sem, ze poradnikiem zycia nazywa sie takze (za Witoldem Jakubowskim) serial
telewizyjny (ZIELINSKA-PEKAE, 2009: 292, 296, 304; ponadto 2007: 145—146), co
grozi niechybnie dalszym zamazywaniem obiektu badawczego'. Opisuje rowniez
eksperyment, w ktorym brali udzial studenci pedagogiki Uniwersytetu Zielo-

! Skoro jako przejaw teleporadnictwa traktowa¢ mozna serial, to dlaczego by nie bardziej
prototypowa, z punktu widzenia potencjatlu doradczego, strukture audiowizualng, czyli reklame
telewizyjna [E.E]?
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nogorskiego. Sladéw poradnictwa szukali oni w programach informacyjnych,
telenowelach dokumentalnych i programach rozrywkowych (typu Bar, Kuba
Wojewddzki) (Z1ELINSKA-PEKAL, 2009: 305—306).

Z kolei wedlug Malgorzaty Boguni-Borowskiej misje teleporadnictwa reali-
zowaly/realizuja z powodzeniem ,cale kanaly telewizyjne, takie jak Polsat Cafe,
TVN Style czy TVN Turbo” oraz produkcje promujace zmiany o charakterze
fagodnym albo ekstremalne metamorfozy (BoGuN1A-Borowska, 2012: 152).
Choc i ten pomyst typologiczny moze wywolywa¢ uzasadnione obawy (ostatni
z wymienionych przez Bogunig-Borowska blokéw wkracza przeciez wyraznie
w przestrzen etykietowang jako reality show?), jest on na tyle atrakcyjny, ze tym
tropem — acz z pewnymi modyfikacjami — postanowitam podazac.

Obecnos¢ (po)rady w ramach strumienia telewizyjnego, a takze to, jakim
fenomenom poswiece wigcej uwagi (por. zaznaczenie), obrazuje ponizsza tabela.

Tabela 1
(Po)rada w ramach strumienia telewizyjnego

* Odrgbne kanaly (pasma antenowe) o profilu poradnikowym, np. Polsat Cafe, TVN Style,
TVN Turbo

* Tradycyjne audycje poradnikowe o zréznicowanej tematyce, np. Rok w ogrodzie, ZUS dla Ciebie

* Programy metamorfozowe, np. Perfekcyjna pani domu, Domowe rewolucje, Nowa ja

* Moduly poradnikowe w telewizji $niadaniowej (por. Pytanie na $niadanie, Dziert Dobry TVN),
w talk show (por. Rozmowy w toku) albo w formach paradokumentalnych (np. Poznaj swoje
prawa)

e Inne fenomeny audiowizualne, w tym te lokujace sie na peryferiach poradnictwa i/lub za-
wierajgce (po)rady posérednie: serial telewizyjny, reklama, ...?

Zroédlo: opracowanie wlasne.

Od edukowania do ,doradzania na ekranie”

Doswiadczenia lekturowe pozwolily mi kiedys stwierdzi¢: ,,Udzielanie (po)rad
i pouczen uzna¢ nalezy za szczegdlne formy kontaktu interpersonalnego — na-
turalne, powszechne i niemal tak stare jak ludzkos$¢” (Ficek, 2013b: 143; por.
tez SZEwWCZzUK, red., 1998: 415). Dluga tradycje ma ponadto zapisywanie rad
i porad’. Moja ciekawo$¢ wzbudzita natomiast kolejna kwestia, a mianowicie

> Swiadczg o tym m.in. sposoby anonsowania przez stacje telewizyjne konkretnych aktualiza-
cji. Zob. np.: http://www.tvnstyle.pl/programy/reality-show,8284.html [dostep: 14.03.2017].

* Por. dluga histori¢ poradnikéw gospodarskich, kulinarnych, ogrodniczych, poradnikéw dla
matek (FICEK, 2013a: 54—55) oraz ich dzisiejsze odpowiedniki taczace dzwigk i zarazem obraz.
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rodowdd polskiego ,doradzania na ekranie” (bo tak zawezilabym ostatecznie
granice, w ktorych mieszcza si¢ rozpoznane przeze mnie materialy zZrédtowe?)
i wreszcie to, jak tego rodzaju wiedza oswietlitaby uwypuklone w tytule niniejsze-
go szkicu zagadnienie. Otdz teleporadnictwo nie jest czyms$ nowym, wspdltczesne
jego wcielenia nawigzuja za$ do wzorcéw rodzimych (edukacja, ksztalcenie na
odlegtos¢?) i/lub obcych. Intuicje te potwierdzila poniekad Iwona Loewe; w opar-
ciu o rozpoznanie probki raméwek telewizyjnych z roku 2009, 1996, 1992 i 1975
poswiadczyta ona stalg obecnos¢ na antenie gatunku poradnika®. Przytocze jesz-
cze takie wazkie konstatacje lingwistki:

Im bardziej cofamy si¢ w historie polskiej telewizji, tym wiecej edukacji
z umniejszaniem poradnictwa — to obecno$¢ wieloletniego i wielogodzinne-
go zarazem cyklu Telewizja Edukacyjna [...]. To takze mocne pozycje takich
programow, jak ,Klinika zdrowego czlowieka’, ,Sonda” czy majsterkowanie
Adama Stodowego. Dzi§ w odwrocie jest edukacja, a wzrasta ekspansja te-
lewizji poradnikowej [...]. Ta obserwacja potwierdza stanowisko socjologéw
wloskich Casettiego i Odina, ktérzy na przykladzie swojej narodowej telewizji
udowadniali jej przejscie z paleotelewizji do neotelewizji, to znaczy od telewizji
edukujgcej i porzadkujacej widzowi $wiat do telewizji biesiadujacej z widzem.

LoEWE, 2002: 195; zob. tez Giza, 2005

Skoro przywotany zostal Adam Slodowy — przypomne najwazniejsze in-
formacje na temat kojarzonego z nim powszechnie (i to przez wiele pokolen
Polakéw) programu. Audycje Zréb to sam’ emitowano od konca lat 50. az do
pierwszej potowy lat 80. XX w:; byta ona czescig Ekranu z bratkiem, a nastepnie
niedzielnego Teleranka i, o czym przekonujg Zrédia internetowe, przed ekra-
ny teleodbiornikéw przyciagata spora rzesze miodych widzéw. Jej tworca oraz
prowadzacy (autor ksigzek z zakresu majsterkowania i motoryzacji, major WP)

Wazne byloby réwniez takie zastrzezenie: wzajemnych odniesien pomiedzy starym i nowym wy-
miarem udzielania (po)rad poszukiwa¢ mozna, poruszajac si¢ niejako w poprzek konkretnego
nosnika informacji (ksiazka, prasa, radio, ... vs. telewizja) lub wylacznie w granicach ewoluujacego,
jednorodnego przekazu — np. telewizyjnego. Naturalnie, z uwagi na charakter dotychczasowych
wysitkow badawczych nie wszystkie zagadnienia mogtam w artykule poruszy¢.

* Zaplecze materialowe analiz tworza przywolywane w opracowaniu programy telewizyjne
(dostepne dzi$ najczeéciej w Internecie, cho¢ prymarnie nadawane przez stacje publiczng albo
prywatna i wlaczone w nurt kanatu uniwersalnego albo tematycznego). Dokladniejszej obserwacji
poddalam co najmniej pie¢ odcinkéw kazdej z tych audycji (nieco inne kryteria zastosowalam
w odniesieniu do programu Zréb to sam, majacego skromniejsza reprezentacje w obrebie serwisu
YouTube). Jesli za$ dana produkcja skladata si¢ z kilku serii emitowanych w réznych sezonach,
zrodla uzupelniatam takze, dla poréwnania, o ,,przedstawicieli” kolejnych serii.

> Edukacja i poradnictwo to elementy oferty programowej czesto rozpatrywane przez badaczy
facznie, np. MIELCZAREK, 2016: 109.

¢ Przez poradniki I. Loewe rozumie programy przedpotudniowe/$niadaniowe.

7 Wczesniejsza wersja tej nazwy brzmiata Zrobimy to sami (Koziex, 2003: 104).
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demonstrowal osobiscie, jak z ogdlnie dostepnych materiatéw (szpulka, pudet-
ko po kremie kosmetycznym, kawalek sklejki, zbedny wklad do dlugopisu itp.)
konstruowa¢ zabawki badz przedmioty uzytkowe®.

Instrukcyjno-technologiczne komponenty tej — tak zwyklo sie sadzi¢ — jednej
z pierwszych polskich produkeji paraporadnikowych wtopione byly w konwencje
swobodnej gawedy o walorach wychowawczych, majacej ,,niespodziewane zwroty,
wewnetrzng dramaturgie i zaskakujace zakonczenie” (Koziex, 2003: 104). Pomi-
mo to archiwalne odcinki Zréb to sam sprawiaja wrazenie stosunkowo statycznej,
schematycznej — oczywiscie, jak na dzisiejsze standardy — calosci; owo odczu-
cie poteguja: ujecia majsterkowicza siedzacego np. za stolem-warsztatem pracy
i zwréconego na ogot przodem do kamery (nb. aranzacja studia to staly punkt
tego programu), zblizenia obrazujace jego poszczegdlne czynnosci czy elemen-
ty przygotowywanych konstrukeji®, brak oprawy muzycznej, skromna czotéwka.
Z dzisiejszymi wzorcami nalezaloby zestawi¢ ponadto wyglad, ubidr i zachowania
(réwniez mowne) prowadzacego, dysponujacego bez watpienia wymagana wiedza,
orientujgcego sie w $wiecie techniki i zarazajacego swa pasja innych (Kozikt,
2003: 104). Stroj Stodowego jednym razem sprzyjal budowaniu wizerunku profe-
sjonalisty i ewokowaniu sytuacji oficjalnej (czesci garderoby widoczne w kadrze
to wtedy marynarka, koszula, krawat), kiedy indziej przywodzit na mys] kontakt
nieformalny (por. polaczenie: koszula, sweter albo kompilacje: koszula, krawat,
kamizelka). Trudno orzeka¢, z czego wynika¢ mogta tak duza swoboda prezentacji.
By¢ moze z tego, ze postaci telewizyjne ubieraly si¢ i czesaly ,wedle wlasnego gustu
oraz pomystu” (LOEWE, 2016: 55; badaczka pisze o spikerach). O telegonicznosci'
Stodowego, ktdry przeznaczony na swoéj program czas antenowy musial wypelni¢
(nomen omen) bez niczyjej pomocy, przesadzaly, w mojej ocenie, takze: tagodny,
serdeczny ton i modulacja glosu (to wyraznie wypracowane w zwigzku z adresem
odbiorczym serii), przyjacielskie, ale nie obcesowe/poufate zwroty do ogladajacych
audycje (2. os. . mn.; formutla powitalna Dzie#i dobry i pozegnalna Do zobaczenia),
mniej lub bardziej naturalne gesty i oszczedna mimika.

Cho¢ kwalifikacja omoéwionej audycji moze prowokowa¢ dyskusje, jej oglad
nasuwa kilka interesujacych wnioskéw. Oto one: medium audiowizualne po-
zwolilo (na szerszg, jak przypuszczam, skale niz chociazby pozycja ksiazkowa)
na ujawnienie i upublicznienie profilu tego, kto przekazuje jakies umiejetnosci
i staje si¢ w domu widza stalym bywalcem (LOEWE, 2016: 54)"". Zmieniajac za
Zygmuntem Baumanem stowa Kartezjusza, mozna by te prawidlowos¢ skwi-

8 Za: https://pl.wikipedia.org/wiki/Zréb_to_sam_(program_telewizyjny); https://pl.wikipedia.
org/wiki/ Adam_Stodowy [dostep: 15.03.2017].

? Tego typu wstawki odnajdziemy réwniez obecnie — w ksigzkowych poradnikach, czasopismach
i telewizji.

10 Tzn. ,adekwatnosci osoby do pracy w telewizji” (LOEWE, 2016: 54).

1 Obok Stodowego — Maryla Kotaczkowska-Wisniewska, Zofia Zukowska, Halszka Wasi-
lewska itd.
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towa¢ maksyma: ,widza mnie, wigc jestem” (DABROWSKA-CENDROWSKA, 2011:
84). Poczatkowo przekaz telewizyjny nie przezwycigzyl natomiast dystansu usta-
nawianego rowniez przez pismo, zakladal bowiem ,komunikacje wektorowg’,
»podzial i hierarchizacje rol — na tych, ktérzy posiadajg wiedze, »nauczycielic,
i na tych, ktérym usiluje si¢ ja przekaza¢ (»wielka klasa«)” (Gopzic, 1996: 92).
A co mozna by powiedzie¢ o obecnym status quo?

Polskie teleporadnictwo a/i jego dzisiejsze odstony

Wspolczesne radio oraz telewizja umozliwiaja (cho¢ nie jest to prawo
bezwyjatkowe) realizacje (po)rady w jej pierwotnym kontekscie, jakim jest
rozmowa — w tym rozmowa eksperta z radiostuchaczem badz telewidzem,
ktoérego wciaga sie w interakcje telefoniczne/na czacie i zacheca do wyrazania
wlasnych opinii'* (FIcex, 2013b: 155; Gopzic, 1996: 92—93). Rzecz jasna,
wczesniej podobne (nieidentyczne) zakotwiczenie rad/porad mogliby$my takze
odnotowac", ale zaryzykowalabym teze¢, ze w miare jak oddalaliby$my sie od
tego, co dzis, zywiol dialogu ustepowatby monologowi. Wspolnymi cechami
nowoczesnych aktualizacji telewizyjnych, nastawionych na pokonywanie po-
tencjalnych sytuacji problemowych dotykajacych telewidzéw (tym réznitoby sie
poradnictwo od zwyklego popularyzowania osiagnie¢ nauki), bytyby jeszcze:
— zrewolucjonizowanie techniki realizacji programéw oraz metod ich promocji;
— zwielokrotnienie liczby podejmowanych tematéw/praktycznych zalecen, a tym

samym dopasowywanie si¢ do nowych grup odbiorcow;

— zapozyczanie niektérych sprawdzonych rozwigzan (sigganie po wyprobowane
formaty);

— wzmocnienie wizualnego sztafazu audycji (od wygladu studia az do aparycji
samych prowadzacych, ktérzy podlegaja wiekszej niz niegdys$ rotacji);

— modyfikacja wizerunku doradcéw, dzialajacych nieraz ,kolektywnie” (por.

BoGUNIA-BOROWSKA, 2012: 170, 173);

— przemiana stylow konwersacyjnych (na bardziej bezposrednie).

By nie poprzestawac jedynie na ogolnikach, rzuce okiem na dwa modele
przekazywania tresci poradnikowych i sprzezone z nimi zabiegi (auto)prezen-
tacyjne gltéwnego aktora programu (prowadzacego) oraz — jesli to konieczne
— innych uczestnikéw (eksperta, goscia, ,,radzacego si¢”).

12 Por. dyzury telefoniczne po zakornczeniu programu, konsultacje ,,na wizji” itp.

" Trzeba by w tym celu siegna¢ po inne/dawne przyktady form poradnikopodobnych (zob.
np. Kozieg, 2003: 248). O zaletach rozmowy i wywiadu oraz o ich powodzeniu w mediach czyt.
w: RANCEW-SIKORA, 2007: 108.
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Najblizej centrum badanej kategorii znajduja si¢ dzi§ autonomiczne i zwykle
monotematyczne magazyny poradnikowe, ktore ,1acza felietony filmowe ilustru-
jace dany problem z komentarzem [nie tylko lektora — dopisek: E.E.] lub rozmo-
wa studyjng” (UszyNski, 2004: 139)'. Zaliczytabym tu np. takie tytuly prezen-
towane (obecnie/w przeszlosci) w TVP: Rok w ogrodzie, ZUS dla Ciebie, Migdzy
mamami, Moda na rodzing, Zapytaj prawnika, Bezpieczna jazda z TVP, Stownik
polsko@polski, Sztuka zZycia i przyklad pochodzacy ze stacji komercyjnej: Maja
w ogrodzie. Pozostajac w kregu wymienionych egzemplifikacji, warto powiedziec,
ze gospodarz programu moze po prostu anonsowaé problematyke konkretne-
go odcinka (jak Beata Chmielowska-Olech w audycji pt. Miedzy mamami), ale
moze by¢ réwniez realnym dysponentem (po)rad. Oprocz budzacego sympatie,
znanego ze swych licznych aktywnosci albo specjalizujacego sie w okreslone;j
dziedzinie'®, prowadzacego wyrazone eksplicytnie zalecenia oferuje takze zapro-
szony do programu ekspert (florysta, pediatra, psycholog, dietetyk, prawnik, je-
zykoznawca...). Zgodnie z normg utrwalong w innych reprezentacjach dyskursu
medialnego sama ekspertyza nie zabiera zbyt wiele czasu. Ow swoisty dwuglos
(gospodarza i eksperta) urozmaicajg jeszcze w niektérych aktualizacjach badz
wypowiedzi goscia (osoby rozpoznawalnej), badz tez przedstawiciela widzow
(»zwyklego czlowieka”), ktérego historia stanowi rodzaj exemplum'® — to na-
stepny staly sktadnik wszelkich struktur poradnikowych.

Liczba szczegolowych taktyk, po jakie siegaja wspomniane postaci, jest ogra-
niczona, gdyz ich zachowania nie moga odciaga¢ uwagi od podejmowanych
(czasem nietatwych) kwestii. Budowaniu wiarygodnosci (tudziez pozycji) tak
sprofilowanych programéw poradnikowych stuzy eksponowanie doswiadczenia
tych, ktérzy sie w nich wypowiadaja, ostrozne postugiwanie sie slownictwem
fachowym (czgstsze po stronie ekspertéw przedstawianych z imienia i nazwi-
ska, w kontekscie petnionych funkcji — analogicznie do pasm $niadaniowych;
zob. DABROWSKA-CENDROWSKA, 2011: 80—86), natomiast w warstwie wizualnej
i bezposrednio w odniesieniu do prowadzacego — stosownos¢ objawiajaca sie
dopasowaniem do parametréw zaistnialej sytuacji’’. Z tematyka audycji harmo-
nizuje tez na ogdl wyglad studia/pleneru zdjeciowego lub inny atrybut (vide:
fotele/niby-siedziska ustawione na poboczu szosy jako znak rozpoznawczy ma-
gazynu motoryzacyjnego z Jarostawem Patyrg i Tomaszem Kucharem, prof. Jan
Miodek na tle biblioteczki z ksigzkami, wyswietlajace si¢ na ekranie logo ZUS).

! Proporcje wymienionych skladnikéw moga by¢ rézne, w gre wchodzi tez pominiecie jed-
nego z segmentéw lub dodanie nowego (konkurs, kalendarium itd.).

5O specjalizacji mozna, zdaje si¢, méwi¢ w przypadku dziennikarki Mai Popielarskiej,
Witolda Czuksanowa czy Marka Jezierskiego.

'® W poradniku telewizyjnym pt. Stownik polsko@polski chodziloby raczej o zglaszanie wat-
pliwoéci jezykowych.

7 Prowadzacy magazyn ogrodniczy, demonstrujacy, jak samodzielnie zrobi¢ sezonowy kom-
postownik, moze podazaé za trendami mody, ale musi w pewnym przynajmniej stopniu przypo-
mina¢ ogrodnika.
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Jak juz zasugerowalam na wstepie, duza ,,skale paradoksow” (WojTAK, 2004:
19—20) wyznaczaja, moim zdaniem, te produkcje telewizyjne, ktére oprocz,
a nawet zamiast, (po)rady ukazujg autentyczne zachowania oczekujacych na nig
ludzi'® oraz — z reguly w formie rozleglej panoramy — stan poprzedzajacy inter-
wengje: ,,klopoty zywieniowe, nieporzadek, nieumiejetnos¢ gotowania, niedocia-
gniecia wychowawcze, niewtasciwy dobor ubran itd” (LoEwE, 2013: 256—257).
Poréwnajmy lepszych i gorszych ,reprezentantéw” tej gwaltownie rozrastajacej
sie rodziny: Perfekcyjna pani domu, Superniania, Domowe rewolucje, Kuchenne
rewolucje, Nowa ja, Sablewskiej sposob na..., Na zdrowie, Kochanie, ratujmy nasze
dzieci, Projekt Lady, Ostre cigcie, Misja pies. Poniewaz audycje metamorfozowe
doczekaly si¢ wieloaspektowych, inspirujacych interpretacji (np. zaprojektowa-
nych jako studia przypadkoéw), ogranicze sie do kilku raptem refleksji.

O wielorakosci posunige¢ modelujacych tozsamo$¢ obserwowanych na ekranie
postaci wspoldecyduje tym razem fakt, ze idea zmiany na lepsze (kogo$ lub cze-
go$), bedaca wspodlczesng wartoscig spoleczng i kulturows, pociaga za sobg silne
emocje, napedzane réwniez (cho¢ nie odnosi si¢ to do wszystkich przyktadow)
przez rywalizacje i/lub finalne wylanianie zwyciezcéw/zwyciezonych (BoGUNIA-
-Borowska, 2012: 152, 156). Wspdlnym rysem znakomitej wiekszosci widowisk
skoncentrowanych na doradzaniu i jednoczesnej metamorfozie jest zwigkszenie
kompetencji oraz autorytetu prowadzacego show, ktérego w tego typu widowi-
skach daloby si¢ nawet utozsamic z ekspertem. Wprawdzie prowadzacy korzysta
czasem z pomocy innych specjalistow w jakiejs dziedzinie, ale kreowany jest
woéwczas na lidera swojego zespotu®. Ow animator zmian wyraznie dominuje
tez nad poddawang réznym zabiegom jednostka, zazwyczaj portretowang jedno-
wymiarowo i nie wysuwajacg zbyt wielu roszczen co do efektow bajkowej niemal
przemiany (BoGUNIA-BOROWSKA, 2012: 172—181).

W scenariusz kazdego z programoéw, zakladajacy rozeznanie sytuacji, ekspo-
zycje »oferty naprawczej’, pokonywanie nieoczekiwanych przeszkod i trudnosci
oraz szczeSliwg, korzystng metamorfoze, wpisany jest ponadto zestaw masek,
jakie zmienia prowadzacy (ewentualnie kto$, kto posiada wiedze i wladzg); to
maski: nauczyciela, terapeuty, krytyka, przyjaciela, superbohatera®. Zachowania
doradcy s3 zatem rezyserowane, uchwytna bywa takze pewna gra utrwalonymi
stereotypami. Na temat sprzatania wypowiada si¢ ,,pani domu”, ale nowoczes-
na, dynamiczna kobieta — rzeczone epitety znakomicie charakteryzuja zreszta

8 Grupe docelowa uobecniajacych si¢ tutaj wskazowek (schodzacych nierzadko na margines
samego performance’u) podzieli¢ mozna na odbiorcéw bezposrednich i posrednich; do drugiej
z podgrup nalezeliby zasadniczo widzowie.

W Domowych rewolucjach wystepuje ekipa remontowa pracujaca pod okiem Doroty Sze-
lagowskiej, inaczej wyglada to w programie Nowa ja — pojawia si¢ tu np. trenerka personalna,
stylista, fryzjer, prowadzaca (Katarzyna Cichopek) nie zarzadza jednak zespolem.

? Por. jeszcze wyraz mentor: ‘do§wiadczony, madry doradca, nauczyciel i wychowawca’ (http://
sjp.pwn.pl/szukaj/mentor.html [dostep: 12.04.2017]). Zob. tez LUBIENIECKA, 2009.
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prowadzacych rozpatrywane audycje oraz ekspertéw — zna si¢ tez na wyposa-
zeniu wnetrz, mezczyzna za$ sprawdzi si¢ jako specjalista z zakresu fryzjerstwa
czy wychowawca. Niemale znaczenie majg rowniez metodyczne wysitki stuzace
i programowi, i wspottworzacej go osobowosci medialnej, ktéra jest znana z in-
nych produkgji, co$ reklamuje i ktérej nazwisko pojawia sie regularnie na tamach
prasy plotkarskiej (mowa tu o najbardziej rozpoznawalnych twarzach telewizji
— Mai Sablewskiej, Magdzie Gessler itd.).

Zmierzajac do zakonczenia, zatrzymam si¢ na chwile przy popularnej (acz
budzacej spore kontrowersje) audycji pt. Perfekcyjna pani domu. Produkcja ta
oparta byla na licencji brytyjskiej; polska Anthea Turner (Malgorzata Roze-
nek) koordynowata w niej walke z bataganem oraz brudem, domowe sprzety
poddawata ,testowi bialej rekawiczki’, miala tez dla widzéw gars¢ uzytecznych
podpowiedzi na kazda okazje*. Zauwazmy jednak, iz posta¢ idealnej (samo-
wystarczalnej i oszczednej) gospodyni, a zarazem oferentki (po)rad, w polskim
poradnictwie wystepowala juz dawno, np. w wieku XIX — by wspomnie¢ cho-
ciazby o Lucynie Cwierczakiewiczowej, autorce 365 obiadéw za 5 zlotych czy
podrecznika Cokolwiek bgdz chcesz wyczyscié, czyli porzgdki domowe, o ktorej
Ignacy Balinski pisal tak:

Szczegblng stawa w tym okresie cieszyla sie ksigzka pani Lucyny Cwiercza-
kiewiczowej pt. 365 obiadéw za 5 zlotych, lecz jeszcze bardziej ona sama, bo
w catym licznym gronie znajomych pilnowata skrzetnosci i porzadku, a wy-
garniala prawde w oczy bez ceremonii. Gdy odwiedzajac kogos, nie zastawata
gospodyni, lecz spostrzegla kurz na fortepianie, wypisywala na nim palcem
»Lucyna Cwierczakiewiczowa” i zabraniata stuzacej wycieraé, a potem przy
sposobnosci pytala glosno:
— Czy widziala§ moj bilet wizytowy?
Bano si¢ jej jak ognia.

Cyt. za: IHNATOWICZ, 1995: 117; zob. tez JACKOWSKA, 2014: 11—55

Non nova, sed nove? Czyli zakonczenie

Rekapitulujac, powrdce do tacinskiej formuly, ktéra pojawita sie w tytule
mojego artykulu, a ze wzgledu na rozwazaniowy tok wywodu zamknigta zostala
znakiem zapytania. Sadze, ze formula ta w miare trafnie oddaje specyfike dzi-
siejszego poradnictwa i jego jadrowej struktury, czyli (po)rady. Obrazuje réwniez

2! Zob. https://pl.wikipedia.org/wiki/Perfekcyjna_pani_domu; http://www.ofeminin.pl/zycie-
-rodzinne/ perfekcyjna-pani-domu-porady-d41556.html [dostep: 18.03.2017]. Nawiasem mowiac,
prezentacja praktycznych sposobéw usuwania plam z potu czy smug na lustrze, czyszczenia sztuc-
cow itp. nasuwala skojarzenia z estetykg wideoklipu i wpisanymi w jego schemat obligacjami.
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nature ,doradzania na ekranie”, ktore przeszto do$¢ diuga droge; Malgorzata
Bogunia-Borowska owg ewolucje postrzega nastgpujaco: od ,,zréb to sam” do
»my to zrobimy za ciebie” (BoGuNIA-BOROWSKA, 2012: 173).

(Po)rada, powtdrze, jest forma goszczacy tak w starych, jak i w nowych me-
diach, ulegajaca réznym modyfikacjom (FICEK, 2013b: 153—155). W telewizji
— przekraczajacej wszak model pismienny — jej illokucja ,,niepomiernie zy-
skuje na mocy. W konsekwencji mocy tej nabiera tez perlokucyjny akt porady”
(LoEWE, 2013: 257). Powazne przetasowania dotycza m.in. konfiguracji ogniw,
jakiej w medium audiowizualnym 6w akt/gatunek bywa czlonem: wskazéwki,
zalecenia itp. coraz czesciej wspolistniejg tutaj z segmentami o funkcji ludycznej,
w skrajnych przypadkach ,,méwi [za§ — E.E] sytuacja i jej kontekst, a nie kon-
kretne osoby” (ZIELINSKA-PEKAE, 2009: 302). O wyborze okreslonych rozwigzan
decyduja, rzecz jasna, intencje pomystodawcow danego programu, jego temat
i rozmiary, poza tym preferencje odbiorcow — chcacych sie czego$ nauczyd,
dzieli¢ do$wiadczeniami albo po prostu spedzajacych przed odbiornikami swoj
wolny czas (FICEK, 2017).

Obserwacja oferty telewizyjnej — za punkt wyjscia biorgca (auto)promocje
wespol z (auto)prezentacja — nie potwierdza ponadto opinii (wydanej w odnie-
sieniu do Internetu) wieszczacej malejaca przydatno$¢ wiedzy fachowej, czego
przyczyna ma by¢ ,kult amatora™. Dodac trzeba wreszcie taka konkluzje: kre-
acje i strategie wykorzystywane przez uczestnikow programéw poradnikowych
(przede wszystkim doradcéw), rekonstruowane przeze mnie wstepnie na bazie
powtarzalnych zachowan znaczacych, moga si¢, oczywiscie, zmieniaé, cho¢ —
jak udokumentowat to ostatni obszerny cytat — takze i na tym poziomie analiz
nie mozna wykluczy¢ nawigzan (zamierzonych lub nie) do tego, co sprawdzito
sie w przesztosci.
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Ewa Ficek

Non nova, sed nove? A few thoughts on modern (TV) counselling
and resulting self-promotion and/or self-presentation strategies

Summary

The author of the paper focuses on TV counselling which, similarly to image management
and shaping the experience for interaction partners, is neither a new phenomenon nor a constant
one. The core analyses were preceded by the establishment of the terminology, and thoughts on
the outset of the “counselling on TV screen” phenomenon (see the outline of the programme Zréb
to sam by A. Stodowy). Further on, the author of the paper presents two modern models of TV
counselling/advising services (reflected by TV counselling programmes such as Rok w ogrodzie
or makeover shows such as Perfekcyjna pani domu or Domowe rewolucje), as well as ensuing
self-promotion/self-presentation efforts of the programme participants — the programme host,
or an expert, a guest or a person seeking advice.
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Warunki sukcesu na przyktadzie ,Projektu Lady”
(programu telewizyjnego typu reality show)
oraz wypowiedzi stawnych 0s6b
w programie , 10 Top Rules for Success”

Inspiracja do niniejszego artykutu i analizy kryteriéw warunkujacych sukces
byl program telewizyjny typu reality show pod tytutem ,Projekt Lady”, wyemi-
towany w Polsce latem 2016 roku. Wziety w nim udzial mlode kobiety, ktore
rywalizowaly miedzy soba o dojscie do finalu i zwycigstwo.

Gléwnym celem projektu byl eksperyment polegajacy na przeksztalceniu
grupy zbuntowanych — zachowujacych si¢ na co dzien w skandaliczny sposéb
— mlodych kobiet w prawdziwe damy. Do projektu zaproszonych zostalo 12
kobiet wylonionych w procesie castingu.

Wszystkie uczestniczki na czas programu zostaly zakwaterowane w palacu
znajdujacym si¢ w Radziejowicach pod Warszawa. Kazdego dnia braly udzial
w roznorodnych zajeciach, ktére dawaly mozliwos¢ zmiany — skorygowania
swojego wygladu i zachowania pod okiem fachowcéw — oraz zdobycia wie-
dzy i nowych umiejetnosci. Prowadzone byly szkolenia z dykcji, kultury jezyka,
jazdy konnej, tanca towarzyskiego, gracji, wystgpien publicznych, zasad dress
code’u i inne. Na jednym z pozniejszych etapow, kiedy uczestniczki uzyskaly
juz pewna wiedze, dostawaly szanse sprawdzenia swoich umiejetnosci na spo-
tkaniach i przyjeciach z udziatem arystokracji.

Nad procesem przemian czuwaly dwie mentorki: ekspert etykiety i psycho-
log, ktére prowadzity réznorodne zajecia z zakreséw swoich dziedzin. One de-
cydowaly, w jakim skfadzie odbedzie si¢ kolejny etap, poniewaz kazdy odcinek
programu (z wyjatkiem pierwszego) konczyl si¢ ocena postepéw w przemianie
osobistej i eliminacjg jednej z uczestniczek, ktéra najmniej przykladata si¢ do
samodoskonalenia. Pod uwage brany byl nie tylko poziom reprezentowany przez
uczestniczki, poniewaz na poczatku widoczne byly duze réznice w zachowaniu,
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ale réwniez zaangazowanie. Zatem moglo zdarzy¢ si¢ tak, ze na jakim$§ etapie
kto$ pozornie lepszy odpadal z programu, jesli jego zaangazowanie w rozwoj
nie bylo dostateczne. Do finalu dotarly trzy kobiety, z ktérych jedna zostala
mianowana Pierwszag Dama Projektu Lady.

Nalezy podkresli¢, ze nie tylko o zwycig¢zczyni, ktorg zostata Patrycja W., ale
réwniez o finalistkach mozna méwi¢ w kategoriach sukcesu. Uzyskanie pewnej
rozpoznawalnosci, wygrana, final i niezwykly rozwdj osobisty — to tylko nie-
ktore z uzyskanych przez finalistki korzysci. W przypadku zwyciezczyni mozna
mowi¢ o prawdziwym sukcesie i to w dwdch znaczeniach, jakie wymienia inter-
netowy stownik jezyka polskiego:

1) pomyslny wynik jakiego$ przedsiewziecia, osiagniecie zamierzonego celu,
2) zdobycie stawy, majatku, wysokiej pozycji itp.

Warto si¢ zastanowi¢, co zadecydowalo o tym, ze gtéwng nagrode pierwszej
edycji ,,Projektu Lady” przyznano Patrycji W., jakie warunki zdotala spetni¢, ze to
wlasnie ona, a nie jej rywalki, odniosta sukces. Zeby odpowiedzie¢ na to pytanie,
wazne jest ustalenie uniwersalnych czynnikéw warunkujacych sukces, w drugiej
kolejnosci — sprawdzenie, ktdre z nich spelnila zwyciezczyni.

Interesujagcym zrodlem analizy sa wypowiedzi powszechnie uznanych na
$wiecie osob, ktore osiagnety sukces, zebrane w programach zamieszczonych na
portalu YouTube.com o tytule kazdego odcinka zaczynajacym sie od nazwiska
danej osoby oraz czlonu: ,Top 10 Rules for Success”, na przyktad ,Leonardo
Di Caprios Top 10 Rules for Success” czy ,Kevin Spacey’s Top 10 Rules for
Success”.

Losowo wybrano 8 oséb, w punktach wynotowano warunki sukcesu, ktore
zostaly wymienione przez te osoby, po analizie argumenty przyporzadkowano
do réznych kategorii w celu sprawdzenia, ktére warunki podawano najcze-
$ciej.

Leonardo Di Caprio — amerykanski aktor, producent filmowy, laureat Oscara:
1. Wyr6znij si¢ z thumu.

.Badz dumny ze swojej pracy.

. Baw sie.

. Odczuwaj gtéd dzialania.

. Pracuj nad soba — daz do samodoskonalenia.

. Otaczaj sie wspaniatymi ludzmi.

. Szukaj mozliwosci.

. Czuj motywacje.

. Badz przekonany.

. Opowiadaj ciekawe historie.

S O 00NN U WN
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Johnny Depp — amerykanski aktor filmowy, rezyser i muzyk:
1. Celebruj kazdy moment.
2.1dz do przodu i nie poddawaj sie innym.
3. Odczuwaj gtod dzialania, ale nie badz ambitny.
4. Miej pasje.
5. Zdefiniuj swoj sukees.
6. Badz prawdziwy (autentyczny).
7.Badz tworczy.
8. Dziataj w imie¢ dobrych wartosci.
9. Sprawiaj usmiech na twarzach innych.
10. Doceniaj innych.

Tenzin Gjaco — obecny czternasty Dalajlama — $wiecki i duchowy przywodca
Tybetanczykow:

1. Pomagaj innym.

2. Nie przejmuj si¢ tym, co inni powiedzg o tobie.

3. Przyktadaj wage do swoich wartosci.

4. Badz opanowany — zlo$¢ daje pewna energie, ale na krotki czas i jest to tzw.

Slepa energia, ktora przestania obraz prawdziwej rzeczywistosci.

5. Wspoélczuj.

6. Badz zdecydowany.

7. Medytuj.

8. Uwzgledniaj perspektywe (kontekst).

9. Rozwijaj przyjazn.
10. Opowiadaj zabawne historie.

Oprah Winfrey — amerykanska prezenterka telewizyjna i aktorka, miliarderka:
1. Podejmujac wyzwanie, zachowaj spokoj, zeby wiedzie¢, jaki jest nastepny
wlasciwy ruch.

. Badz przygotowany na okazje.

. Kazdy popelnia bledy, nie bagdz niewolnikiem przeszlosci.

. Pracuj na siebie. BadZ pewna siebie.

. W wyscigu daj z siebie wszystko i nie ogladaj si¢ na innych. Kontrolowanie
przeciwnikéw ostabia.

. Badz pelny wiary.

. Wszyscy dazymy do tego samego celu: najlepszego obrazu samego siebie
jako cztowieka.

8. Znajdz swdj cel.
9. Nie odrywaj sie od rzeczywistosci.

10. Opanyj sie, wszystko si¢ uda.

(2 IO I S )
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Steven Jobs — wspolzatozyciel Apple Inc., wizjoner i twérca komputerowych
rozwigzan graficznych:
1. Nie ograniczaj sie.
2. Miej pasje.
3. Projektuj dla siebie.
4. Nie sprzedawaj ,.lipy”.
5. Zbuduj wspanialy zespot.
6. Nie rob tego dla pieniedzy.
7.Badz dumny ze swojego produktu.
8. Tworz, zaczynajac od klienta.
9. Marketing to warto$ci.
10. Be hungry, stay foolish.

Donald Trump — obecnie Prezydent USA — miliarder, wedlug Forbsa jeden
z najbogatszych ludzi $wiata:
1. Nie pracuj dla pieniedzy.
2. Nigdy si¢ nie poddawaj.
3. Zadbaj o szczegoly.
4. Badz totalnie skupiony.
5. Zatrudnij wspanialych pracownikow.
6. Pracuj ciezko.
7. Zaufaj instynktowi.
8. Wierz w siebie jako zwyciezce.
9. Miej balagan na biurku.
10. Kochaj to, co robisz.

Anna Wintour — ikona mody, redaktor naczelna amerykanskiego wydania mie-
siecznika Vogue:
1. Badz decyzyjny — nie traktuj siebie jak bosa, ale staraj si¢ ukierunkowywac
innych.
2. Nie zamykaj si¢ w waskiej specjalizacji.
3. Akceptuj porazki.
4. Unikaj przecietnosci.
5.Badz w zgodzie ze sobg, nie ogladaj si¢ na innych, nie interesuj si¢ konku-
rencja.
6. Zawsze dawaj z siebie wszystko, daz do perfekcji.
7. Szukaj nowych doswiadczen.
8. Miej wyczucie do biznesu.
9. Ciesz si¢ tym, co robisz.
10. Badz dobrym leaderem.
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Kevin Spacey — amerykanski producent, rezyser, aktor:
1. Opowiadaj ciekawe historie. Sg reklamy, ktére natychmiast przetaczasz. Ale
sg tez takie, ktorych chcesz postucha¢, cos ci¢ poruszy.
2.Znajdz swoja droge. Nie szukaj nagrody na zewnatrz, znajdziesz ja w sobie.
Jesli wiesz, ze masz co$ do zaoferowania, masz jakis’ talent, nie ma rzeczy,
ktérych nie daloby si¢ osiagnac.
3.Nie poréwnuj si¢ do innych. Sa ludzie, ktérzy osiagneli sukces w bardzo
miodym wieku...
. Miej dluzsza perspektywe.
. Stwdrz wspanialg zawartos¢.
. Wspélpracuj.
. Ciesz si¢ zyciem.
. Stawiaj sobie wyzwania.
. Badz skupiony, nawet jak pracujesz po 12 godzin.
. Badz zabawny.

S O 0NN U
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Pod tym samym hastem u réznych oséb niejednokrotnie kryty si¢ inne tresci
i to one po przeanalizowaniu wypowiedzi decydowaly o zaklasyfikowaniu do
odpowiednich kategorii.

Najczesciej wymieniane warunki sukcesu to:

— pasja, glod dzialania, rado$¢ dzialania: 18,

— wytrwala praca i ciggle samodoskonalenie: 12,
— wartosci: 12,

— wiasciwy stosunek do ludzi, wspotdziatanie: 8,
— wyznaczenie sobie celu: 4,

— wyjatkowos¢: 3.

Inne kryteria wymieniane sg jednorazowo.

Jak wynika z przeanalizowanych wypowiedzi, najczesciej wymienianym wa-
runkiem sukcesu jest pasja, czyli zamilowanie do tego, co si¢ robi, i wynikajacy
z tego ,gldéd” dziatania, ktéry mozna utozsamic¢ z motywacjg, oraz rado$¢ ply-
naca z samego dzialania. Niewatpliwie rodzaje motywacji moga by¢ tez inne,
zewnetrzne (Gros, 2003: 87), materialne i sklaniajace do dzialania nawet na
polu, ktérego nie akceptujemy, jednak tego rodzaju motywatory nie byty poda-
wane przez wybranych ludzi sukcesu. W zwigzku z tym motywacja nie zostala
sklasyfikowana jako odrebna kategoria, poniewaz sama sukcesu nie warunkuje.

Na drugim miejscu pod wzgledem czestotliwosci wymieniane s3: wytrwa-
fa praca, niepoddawanie si¢, w tym praca nad sobg, samodoskonalenie. Przy
czym efekty — co bylo niejednokrotnie podkreslane — nie musza by¢ widocz-
ne natychmiast, bezposrednio po uzyskaniu nowych umiejetnosci i kwalifikacji.
Swiadczg o tym przyklady podawane miedzy innymi przez Opre Winfrey i Ste-
vena Jobsa.
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Oprah Winfrey, odnoszac si¢ do kwestii samodoskonalenia, wyraznie pod-
kreslata w wywiadzie, ze podstawg sukcesu nie jest szczesliwy przypadek, splot
niezwyktych okolicznosci, okazja czy los, chociaz niejednokrotnie mogloby sie
tak wydawa¢, lecz ciagle dazenie do doskonalo$ci w wybranej dziedzinie zy-
cia. Faktycznie tak jest, ze okazje si¢ zdarzajg, ale zdarzaja si¢ wszystkim, a nie
wszyscy osiagaja sukcesy. Na okazje wedlug Winfrey trzeba by¢ przygotowa-
nym w procesie samodoskonalenia, niejednokrotnie duzo wczesniej, kiedy nawet
trudno byloby sobie wyobrazi¢, jak nowa umiejetnos¢ mogtaby by¢ wykorzystana
w przysztosci.

Potwierdza to tez wypowiedz i zyciorys Jobsa, ktory porzuciwszy studia,
wybral sie na kurs kaligrafii; wybral przedmiot, ktéry w tych czasach wydawat
si¢ absurdalny albo przynajmniej malto przydatny. Jednak harmonia i piekno
polaczen fascynowaly Jobsa duzo bardziej niz studia. I jak si¢ okazalo wiele
lat pézniej — mineto okoto 10 lat od samego kursu — te umiejetnosci staly
sie podstawg niezwyklych pomystow, a nastepnie stworzenia niepowtarzalnych
rozwigzan zastosowanych w komputerach Apple i jeszcze poézniej — w iPho-
neach. Zresztg Jobs, uzasadniajac najcze$ciej wymieniany warunek sukcesu
— rado$¢ dzialania, stwierdzil, ze ,trzeba by¢ nienormalnym, zeby robi¢ to,
czego si¢ nie lubi”

Jak wida¢ chociazby z tych dwdch przykladow, warunki sukcesu przenikaja
sie, wynikaja z siebie wzajemnie: jedli dzialamy na polu, ktdre jest nasza pasja, to
wykonujemy swoja prace z radoécia, ktéra z kolei stanowi motywacje do samej
pracy i jednoczesnie do samodoskonalenia, bedacego wsparciem przy realizacji
pasji.

Polaczenie tych dwdch wartosci dostrzegt Fromm czy wczesniej Spinoza, na
ktérego powoluje si¢ Fromm:

Rados$¢ jest to przejécie czlowieka od mniejszej do wigkszej doskonalosci.
Smutek jest to przejscie czlowieka od wigkszej do mniejszej doskonatosci. [...]
Twierdzenia Spinozy dajg si¢ poja¢ w pelni dopiero wtedy, gdy osadzimy je
w kontekscie catosci jego systemu myslowego. Aby nie zniszcze¢, musimy wy-
sila¢ sie w celu osiagniecia wzoru natury ludzkiej, tj. stawaé si¢ optymalnie
wolnymi, racjonalnymi i aktywnymi. Musimy sta¢ si¢ tym, czym mozemy by¢.
Nalezy to rozumie¢ jako urzeczywistnianie dobra zawartego w ludzkiej natu-
rze. Dobro za$ rozumie Spinoza jako to, o czym wiemy z pewnoscia, Ze jest
srodkiem do coraz wigkszego zblizania si¢ do wzoru natury ludzkiej, ktéry
stawiamy przed sobg, natomiast przez zfo pojmuje to, o czym wiemy z pew-
noscig, ze nam przeszkadza w upodobnieniu si¢ do tego wzoru. [...] Radosé¢
jest dobra, smutek jest zty. Rado$¢ jest cnotg, zasmucenie — grzechem. Rados¢
jest wigc tym, czego doswiadczamy w procesie rozwoju przyblizajacego nas do
celu — stania sie soba.

Fromm, 1995: 189
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W przypadku kaligrafii, ktéra zainteresowata Jobsa, mozna tez méwic¢ o in-
nym kryterium — o warto$ciach niematerialnych, do ktérych nalezy harmonia
i piekno, obecnie coraz mniej docenianych, co zauwazyl Janusz Gajda:

Wspdlczesnie trudno méwic¢ o uniwersalnych i trwalych wartosciach. Zakorze-
nione w dziejach kultury z racji swojego wymiaru moralnego i estetycznego trzy
klasyczne wartosci: prawda, dobro, piekno, jednak nie s3 nigdzie wymieniane
przez ekspertéw ONZ odpowiadajacych na pytanie: »Do jakich 20 indywidu-
alnych i zbiorowych wartosci ludzie w twoim regionie przywiazuja najwiekszg
wage?« Okazuje si¢, ze z wyjatkiem Europy wschodniej na czele wartosci eks-
perci we wszystkich regionach umiesécili dobra materialne, osigganie dochoddw,
wolno$¢ osobistg i zatrudnienie.

GAJDA, 2008: 34—35

O tym zjawisku w Europie — z negatywna jego oceng — pisal juz duzo
wczesniej Erich Fromm, wyprowadzajac przyjemnos¢ z wartosci materialnych:

Jeste$my przedmiotem najwigkszego eksperymentu spotecznego, jaki kiedykol-
wiek przeprowadzono, eksperymentu, ktérego celem jest odpowiedz na pytanie:
czy przyjemnos¢ (jako afekt bierny, przeciwstawiony afektom aktywnym —
szczgsliwosci 1 rado$ci) moze stanowi¢ zadowalajaca odpowiedZ na problem
ludzkiej egzystencji. Po raz pierwszy w historii zaspokojenie dazenia do przy-
jemnosci stalo sie nie tylko przywilejem mniejszosci, lecz mozliwe jest dla
przeszto potowy populacji. W przypadku krajow uprzemystowionych wynik juz
okazal sie negatywny. [...] Przestanka epoki industrialnej, ze urzeczywistnienie
indywidualnego egoizmu prowadzi do harmonii, pokoju i wzrostu powszech-
nego dobrobytu, okazuje si¢ réwnie bledna.

FromM, 1995: 41

Wedtug Mieczystawa Alberta Krapca dazenie do naturalnych wartoséci ludz-
kich jest jednocze$nie sita napedows dziatania cztowieka: ,,to naturalnie poznane
dobro wyzwala dzialanie cztowieka, gdyz dobro jest motywem zaistnienia dziala-
nia i tego dzialania celem, oczywiscie dobro godziwe, a nie tylko uzyteczne czy
przyjemne” (KRAPIEC, 2004: 52). A jak wynika z przeanalizowanego materialu,
to wlasnie przywigzanie do wartoséci niematerialnych — jest jednym z gléwnych
warunkoéw sukcesu (trzecim pod wzgledem czestotliwosci wymieniania). Skoro
jest tak wazne, a jednoczes$nie wspdlczesnie niedoceniane, mozna przypuszczaé,
ze nieprzestrzeganie wartosci jest przeszkodg na drodze do sukcesu.

Skupienie si¢ na zarabianiu pieniedzy nie moze by¢ celem samym w sobie,
co podkreslal nawet Donald Trump, jeden z najbogatszych ludzi na $wiecie,
obecnie Prezydent USA. Pienigdze wedlug Trumpa moga da¢ rados¢, ale jako
skutek uboczny dzialania i w drugiej kolejnosci jako srodek ulatwiajacy uzyska-
nie innych celéw. Podobne stanowisko reprezentuje Oprah Winfrey, ktéra jako
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jeden z warunkow sukcesu przedstawia dazenie do wartosci, jaka jest ciagta
kreacja coraz doskonalszej wersji wlasnej osoby. Dodaje przy tym, Ze wazne jest
wyznaczenie sobie celu i dzialanie na wlasnym polu, ktére sprawia nam rados¢.
I wszystko jedno, czy jest to praca w show biznesie czy pieczenie bulek. Nalezy
to robi¢ najlepiej, jak mozemy, i co wazne — niekoniecznie lepiej od innych.
Wedtug Winfrey nie nalezy oglada¢ si¢ na konkurencje, co stanowi kolejny wa-
runek sukcesu, ktérym jest umiejetno$¢ wspotpracy i wlasciwy stosunek do ludzi.
Wedlug Winfrey bledem jest ogladanie si¢ na innych z egoistycznych pobudek.
Takie dzialanie jedynie zabiera nam niezbedna energie i tym samym stanowi
réwniez przeszkode na drodze do sukcesu, poniewaz odbiera rado$¢ dziatania.
Potwierdzaja to takze rozwazania Fromma:

Bycie egoista oznacza, ze pragne wszystkiego dla siebie, ze przyjemno$¢ osia-
gam, nie dzielac sie, lecz posiadajac, ze musze sta¢ si¢ chciwy, bowiem przy
zalozeniu, iz celem moim jest posiadanie, tym bardziej jestem, im wiecej mam,
oznacza dalej, iz musze sytuowad sie na pozycji antagonistycznej wzgledem
wszystkich innych [...]. Satysfakcja jest niemozliwa, gdyz nie istnieje ani spet-
nienie, ani koniec pragnien, skazany jestem na zazdros¢ wobec tych, ktorzy
maja wiecej i obawe przed tymi, ktérzy maja mniej.

FrommM, 1995: 42

Na pigtym miejscu w niniejszym badaniu jest wyznaczenie sobie celu. Moze
to by¢ zaskakujace, poniewaz cele sg podstawg wspolczesnego zarzadzania (MBO
— Management By Objectives). Jednak sa one narzedziem do kierowania ze-
spolem, natomiast — jak si¢ okazuje — niekoniecznie sg warunkiem sukcesu.

W przypadku celu — podobnie jak przy samodoskonaleniu — nie mozna
by¢ krotkowzrocznym, co wyraznie podkreslal Kevin Spacey, za przyktad podajac
castingi, podczas ktdrych aktorzy zbyt czesto skupiaja si¢ na zdobyciu konkretne;j
roli, co jest bledem. Konkretng role zdobywa przewaznie jedna osoba, co nie
musi oznacza¢, ze pozostali ubiegajacy si¢ o role sa stabymi aktorami i ponosza
porazke. Jedli aktor mysli perspektywicznie i stara si¢ dobrze zaprezentowad, nie
skupiajac si¢ na samej tylko roli, ma szanse¢ na sukces przy innym wydarzeniu.

Badanie warunkéw sukcesu mozna zestawi¢ z analizg zasad wysokiej efek-
tywnosci ludzi, czym zajmowat sie Stephen Covey. Wedlug Coveya podstawa
efektywnosci czlowieka sg nawyki, prowadzace w pierwszej kolejnosci do zwy-
cigstwa prywatnego, nastepnie zwyciestwa publicznego i na trzecim etapie do
odnowy. W wigkszoéci przypadkéw nawyki Coveya pokrywaja sie z kryteria-
mi wymienionymi w artykule. Nawyk drugi ,,Zaczynaj z wizja konca” (Covey,
2003: 93—145) to wyznaczenie sobie celéw i dzialanie zgodne z wartosciami.
Nawyki czwarty ,,Mysl w kategoriach wygrana — wygrana” i szosty ,,Synergia”
(CovEy, 2003: 209—211, 273—299) dotycza stosunku do ludzi, wspdtpracy mie-
dzyludzkiej i unikania rywalizacji. Nawyk siédmy ,,Ostrzenie pity” (CovEy, 2003:
301—323) méwi o pracy i samodoskonaleniu.
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Analizujac warunki sukcesu oraz przygladajac sie zyciorysom wielkich lu-
dzi, mozna odnie$¢ wrazenie, ze musieli by¢ niezwykli, wyrdznia¢ si¢ w sposéb
szczegllny. Jednak — jak pokazuje niniejsza analiza — wyjatkowos¢ ludzi nie
jest gtownym warunkiem powodzenia. Zdecydowanie wazniejsze jest obranie
wlasciwej drogi, pasja i wytrwato$¢, ciagle samodoskonalenie i dziatanie w zgo-
dzie z warto$ciami.

Mimo ze dojscie do finatu i wygrana w ,,Projekcie Lady” jest sukcesem w in-
nej — mniejszej — skali, to mozna tu dostrzec podobne czynniki, ktére warun-
kowaly zwycigstwo. Jednak nie na poczatkowym etapie nauki. W pierwszych
dniach/tygodniach kobietom, ktére wziely udzial w programie, przyswiecal inny
cel: zdobycie popularnosci, a nie faktyczna zmiana wizerunku i przeobrazenie sie
w prawdziwe damy. W niektérych przypadkach — jak pokazuja reakcje kobiet
w trakcie programu — metamorfoza, ktérej musiaty si¢ poddac, byta tylko skut-
kiem ubocznym i niepozadanym. Oczywiscie musialy wyrazi¢ zgode na zmiane,
jesli chcialy kontynuowa¢ udzial w programie, poniewaz mialy swiadomos¢, ze
w przypadku wyraznej odmowy czy razacej niesubordynacji opuszcza projekt.
Jak wynika z obserwacji, uczestniczki na poczatku projektu nie dopuszczaty do
siebie tej mysli. Swiadczylo o tym ich bezrefleksyjne zachowanie, traktowanie
pobytu w Radziejowicach jako przygody o charakterze imprezy towarzyskiej,
a nie szkoty, w ktorej nalezy sie uczy¢ i przestrzega¢ zasad. Na poczatku mozna
bylo zaobserwowa¢ naduzywanie alkoholu, postugiwanie si¢ wulgarnym jezy-
kiem, imitowanie zachowan perwersyjnych, drwiny z nauki savoir-vivre'u.

Zmiana nastgpila po opuszczeniu Radziejowic przez pierwsza uczestniczke.
Panie zdaly sobie sprawe, ze musza jednak co$ zrobi¢, zeby si¢ utrzymac w pro-
jekcie. Jednak na tym etapie, mimo ze widoczne juz byly pewne starania, nie
wynikalo z nich jasno, ze jest to dziatanie ukierunkowane na faktyczng i stalg
zmiane. Korygowanie swojego zachowania w poczatkowych tygodniach projektu
nastepowalo jedynie w przypadku uswiadamianej kontroli. Na przyklad, widzac
mentorke, natychmiast zmienialy ton, pozycje siedzenia, powstrzymywaly sie
przed wulgaryzmami, chowaly papierosy.

Takie reakcje nie znamionujg prawdziwych intencji zmian. Dowodzg staran
jedynie ukierunkowanych na cel, ktérym jest przejscie do kolejnego etapu. Czyli
w dalszym ciagu $wiadczy to o nastawieniu na zdobycie popularnosci: im wigcej
etapow, tym wiecej odcinkdw i antenowego czasu. Czyli cel, ktéry przyswiecal
uczestniczkom na tym etapie, mial wymiar materialny (popularnos¢ przeklada
sie zazwyczaj na wymierne korzysci materialne), pozbawiony warto$ci wymie-
nianych przez ludzi sukcesu oraz wartosci, na ktérych oparty byt ,,Projekt Lady”:
godnos¢, szacunek i zaangazowanie.

Jednak pierwotny cel — przetrwa¢ w projekcie — pociagat za sobg inny
skutek: uczestniczki, przechodzac do kolejnych etapow, zdobywaly coraz wigksza
wiedze i $wiadomo$¢ innych celow, byly w coraz mniej licznej grupie, otrzy-
mywaly wskazowki indywidualne i mogly si¢ rozwija¢. Dostawaly wiecej po-
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zytywnych bodzcow. Ten skutek, traktowany poczatkowo jako zlo konieczne,
zaowocowal nowym zjawiskiem: po poélmetku programu uczestniczki zaczety juz
same zwraca¢ uwage na swoje zachowanie, a nawet wzajemnie sie korygowac.
Przejmowaly inicjatywe, pomagaly sobie w razie trudnosci, co bylo widoczne
na przyktad podczas nauki tanca towarzyskiego. Podczas kolacji z tancerzami
zaczely przekazywac zdobyta w projekcie wiedze swoim gosciom. Mimo ze ta-
kie zachowanie nie nalezy do uprzejmych, to moze $wiadczy¢ o zadowoleniu
z posiadania wiedzy i o wewnetrznym przekonaniu o jej wartosci. Zatem po
poimetku nastgpilo widoczne przewarto$ciowanie celéw. Do glosu dochodzi so-
lidarno$¢, che¢ wzajemnego wspierania si¢ (uczestniczki, ktére bardziej nasta-
wione byly na rywalizacje, szybko opuszczaly program). Zauwazalna jest rados¢
z samodoskonalenia i stopniowego uzyskiwania nowej tozsamosci. Im dluzej
uczestniczki przebywaly w projekcie, tym wieksze nastepowaly zmiany. Zeby
jednak sprawdzi¢, czy te zmiany byly pozorowane, konieczne bylo przesledzenie
ich loséw po programie.

Jedynie finalistki mialy mozliwo$¢ zdobycia calej wiedzy oferowanej w pro-
gramie, poniewaz dotrwaly do konca: Pamela R., Patrycja W. i Angelika K. Od
zakonczenia eksperymentu mineto poltora roku. Jest to wystarczajacy czas, zeby
sprawdzi¢, czy uczestniczki nie wrdcily do dawnych nawykéw. Okazuje sie, ze
kazda z nich zmienita swoje zycie. Patrycja W. — zwyciezczyni — ukonczyta
trzymiesieczny kurs jezyka angielskiego w renomowanej szkole w Cambridge,
co bylo nagroda ,Projektu Lady”, i podjeta nowa pracg; Angelika zmienila sie
wizualnie i pracuje w firmie jednej z mentorek; Pamela zmienita wizerunek na
bardziej subtelny i zalozyta rodzing. Uczestniczki, ktére duzo wezesniej opuscily
projekt, nie dokonaly tak znacznych zmian w swoim zyciu i w duzej mierze
powrocily do wizerunku sprzed programu.

Jak pokazuje przyklad ,,Projektu Lady”, podobne warunki zawazyly na odnie-
sieniu sukcesu, rados$¢ dzialania, samodoskonalenie i umiejetno$¢ wspoéldziatania
oraz przestrzeganie wartosci niematerialnych.
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Irena Kaminska-Radomska

Rules for success on the example of ,Project Lady” (television programme — reality show)
and interviews with famous people in a programme 10 Top Rules for Success

Summary

In 2016 there was a new reality show emitted in Polish television. The purpose of this show
was an experiment that consisted of transforming 12 young women, whose behaviour was outra-
geous, scandalous — into real ladies. The TV show was a combination of a game and rivalry,
which means that at the end of each episode the weakest contestant dropped out and finally only
one was selected as a winner. The main issue of this article concerns rules of success. What factors
bring a particular person to a victory? To answer this question, there have been analysed famous
people’s statements and the “Projekt Lady” contestants’ behaviour. According to the analysis, the
most vital factors that lead to success are: joy of action, hard work, constant self-improvement,
respecting values, ability to cooperate with other people and goal-setting.






Sabina Deditius

Uniwersytet Slaski w Katowicach

Wideoblog jako narzedzie autoprezentacji
i autopromocji. Charakterystyka gatunku na podstawie
wideoblogéw o rozwoju osobistym

Wprowadzenie

Nikt dzisiaj nie ma juz watpliwoéci, ze internet stworzyl przestrzen komuni-
kacyjng o nieznanych dotychczas wymiarach. Korzystanie z jego mozliwosci tech-
nologicznych oznacza niespotykang w dziejach ludzkosci demokratyzacje uczest-
niczenia w komunikacji (Kita, 2016: 35; GAJDA, 2016: 62—64). Jak podkresla
Iwona Loewe, ,internet jako srodek masowej komunikacji spelnia naturalnie trzy
podstawowe funkcje przypisywane kazdemu innemu medium, czyli informacyjna,
fatyczng i eskapistyczna. (...) Sie¢ dostarcza danych, z ktérych powstaja informa-
cje i wiedza o blizszym i dalszym otoczeniu, pozwala si¢ uczy¢, rozwijac i realizo-
wac zainteresowania uzytkownika” (LOEWE, 2007: 210). Jak dodaje autorka, inter-
net ,dysponuje wéréd mediow najwieksza mozliwoscig zréznicowania informacji
— od lapidarnych po wysokospecjalistyczne” (LOEWE, 2007: 218). W niniejszym
artykule przyjrze si¢ jednemu ze stosunkowo nowych gatunkéw w komunika-
¢ji medialnej, a mianowicie wideoblogowi, ktory okazuje si¢ bardzo praktycz-
nym narzedziem stuzacym do autoprezentacji i promowania §wiadczonych przez
uzytkownikow ustug. Material badawczy stanowig nagrania opublikowane przez
Kamile Rowinskg, autorke wideoblogu Kamila Rowinska vlog., a konkretnie od-
cinka 40. zatytulowanego ,Zaslugujesz na sukces”, w ktérym autorka promuje
swoja najnowsza ksigzke o tym samym tytule. W artykule bede si¢ odnosila
réwniez do innych wystapien Kamili Rowinskiej, ktére opublikowala w ramach
tego samego cyklu. Przedmiotem mojego zainteresowania s3a elementy gatun-
kowe wideoblogu, ktore sprzyjaja komunikacji perswazyjnej oraz lingwistyczne
aspekty komunikacji, w ktorej wiodaca role odgrywa jezyk sukcesu. Bowiem, jak
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stwierdza Maja Wolny-Peirs, ,jezyk sukcesu ma wielka sile oddzialywania, kusi
swoja nowoscig i nowoczesnoscia, precyzja, skrotowosciag oraz tadunkiem tzw.
pozytywnej energii” (WOLNY-PEIRs, 2005: 8).

Celem analizy jest charakterystyka zyskujacego coraz wieksza popularnosé¢
modelu komunikacji realizujacego zadania zachecania do rozwoju osobistego,
ktdry czesto idzie w parze z rozwojem zawodowym. Za Janem Grzenig przyjmuje,
iz pierwszym zagadnieniem, ktdre trzeba opisa¢, podejmujac analize jezyka funk-
cjonujacego w obrebie jakiego$ medium, jest — samo medium. Istnieje bowiem
oczywista korelacja miedzy charakterem $rodka przekazu a samym przekazem,
ktéra wynika z wlasciwosci medium i ze specyfiki podmiotéw uczestniczacych
w akcie komunikacji (GRzENIA, 2006: 18). Charakterystyke tej formy autopro-
mocji i autoprezentacji przeprowadze w kontekscie wyréznianych przez badaczy
aspektow gatunkowych tekstu (WojTAaK, 2004): aspektu pragmatycznego (obrazu
nadawcy i odbiorcy, intencji wypowiedzi i celu komunikacji, kontekstu), poznaw-
czego (tematyki rozwoju osobistego i sposobu jej przedstawienia), strukturalnego
(kompozycji wypowiedzi) oraz lingwistycznego (charakterystyki jezyka sukcesu).

Wideoblog jako gatunek komunikacji internetowej

Edward Balcerzan przyjmuje, iz gatunkiem jest ,powtarzalna kombinacja
chwytow decydujacych o kompozycji, komunikacyjnie ukierunkowanych i zde-
terminowanych przez material oraz technike przekazu (medium)” (BALCERZAN,
2000: 88). Wiestawa Wozniak natomiast opisuje gatunek jako ,nieodzowny
atrybut kazdej wypowiedzi, mniej lub bardziej ustabilizowana reguta budowa-
nia tekstu” (WoZNIAK, 2010: 53). Wedlug definicji Stanistawa Gajdy ,gatunek
tekstu (wzorzec wypowiedzi) to kulturowo i historycznie uksztalttowany oraz
ujety w spoleczne konwencje wzorzec organizacji tekstu, ktory zawiera nie tyl-
ko kategorie formalnojezykowe, ale takze dotyczace poznania (kognitywne)”
(GAJDA, 1993: 245). Definicja badacza, co prawda ukazuje nie tyle perspektywe
medialng, co lingwistyczng, niemniej wskazuje na pewien uporzadkowany obraz
$wiata i pewna hierarchie warto$ci, jak réwniez aspekty pragmatyczne, dotyczace
charakterystyki uzytkownikéw wraz z zamiarami ich dzialan.

W przedstawione tu definicje mozna wpisa¢ wideoblog. Wideoblogi tworza
odmiane gatunkowa blogu ze wzgledu na typ publikowanych tresci i sposéb
ich publikowania. Blogi oparte na materialach wideo mozna systematyzowac
i dzieli¢c wedlug kryteriéw ustalonych dla blogéw tradycyjnych (Szews, 2016:
144—145)". Oczywiscie trudno o wspdlny dla calosci opis, cho¢ na potrzeby

!Trena Skorzynska, badajac treSci dominujace w blogach, wyrdznila m.in. autobiografie,
dzienniki intymne, dzienniki filozofujace, dzienniki retrospektywne, dzienniki terapeutyczne czy
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artykulu przyjmuje, iz wideoblogiem mozna nazwac¢ cykliczne publikacje wypo-
wiedzi w postaci filméw zamieszczonych w internecie tego samego autora, w tym
samym miejscu w sieci, o wyraznie nakreslonym rysie tematycznym i profilu.
Charakter wypowiedzi oddaje osobowo$¢ autora, z ktérych kazda ma zazwyczaj
podobne konstrukcje i wspdlne elementy.

Wypowiedzi Kamili Rowinskiej formulowane sg wedtug okreslonych regut,
ktorych kompozycja zdeterminowana jest przez uwarunkowania narzucone przez
$rodek przekazu — z wyksztalconym systemem cech gatunkowych, definiowa-
nym jako ,,rodzaj gramatyki, nakazy i zakazy obowiazujgce przy komponowaniu”
(WOLNY-ZMORZYNSKI, KALISZEWSKI, FURMAN, 2006: 20), a przede wszystkim
kluczowa role odgrywa w nich cel pragmatyczny, a wigc autoprezentacja pola-
czona z autopromocja. Reguly te poddaje analizie w kolejnych czesciach artykulu.

Wracajac do réznorodnosci gatunkéw internetowych, probe ich wyodreb-
nienia podejmuje Jan Grzenia. Badacz wylicza nastepujace gatunki: biuletyn
elektroniczny, blog, FAQ (Frequently Asked Questions), poradnik internetowy,
formularz elektroniczny, gry tekstowe (MUD, MOO), katalog stron, komen-
tarz, ksiega gosci, list elektroniczny prywatny lub publiczny (e-mail), pogawed-
ka (chat, czat) publiczna (wywiad) lub prywatna, stopka redakcyjna, sygnatura
(wizytéwka elektroniczna), watek w forum dyskusyjnym lub w grupie, liscie dys-
kusyjnej (GRZENIA, 2006: 152). Lista ta oczywiscie nie jest zamknieta, repertuar
gatunkow internetowych wskazany przez Grzeni¢ ma charakter wstepnego roz-
poznania. Biorgc pod uwage wlasciwosci komunikacji jezykowej w internecie,
takie jak: dialogowos¢, spontanicznos¢, kolokwialno$¢, sytuacyjnosé, multime-
dialnos¢, hipertekstowos¢, hierarchiczno$é, moznos¢ zautomatyzowania procesu
i tworzenia wypowiedzi, dynamicznos¢, nieograniczony zasieg i trwalos¢ (Kita,
2016: 44—45), nie dziwi fakt, iz oprécz form prostych, obecne sg w przestrzeni
wirtualnej struktury o wigkszym stopniu ztozonosci, struktury ponadgatunkowe,
ktére autor nazywa tez gatunkami zlozonymi lub hipergatunkami albo hybryda-
mi gatunkowymi (np. e-zine, gazeta elektroniczna, prymarnie drukowana oraz
prymarnie elektroniczna; e-book, e-ksiazka, ksigzka elektroniczna; portal i jego
podgatunek, czyli wortal; witryna WWW z rozréznieniem na prywatng i insty-
tucjonalng) (GRZENIA, 2006: 153).

W kontekscie rozwazan nad kultura jezyka w internecie Urszula Zydek-Bed-
narczuk stwierdza, iz przed badaczem stoi zadanie zrozumienia istoty komuni-
kacji w sieci, ktdra nie istnieje przeciez w izolacji od samego przekaznika i wla-
$ciwosci kultury typu elektronicznego. Jak zaznacza badaczka ,najpierw trzeba
zrozumie¢ sens medium, jego funkcje, a potem przymierza¢ stare zasady do
nowoczesno$ci i mtodosci” (ZYDEK-BEDNARCZUK, 2007: 30). Dlatego w kolejnej
czedci artykulu odpowiem na pytanie: jakie elementy wideoblogu Kamili Rowin-

posttraumatyczne, dzienniki podrézne, blogi rozrywkowe, blogi hobbystyczne, blogi dzieciece, czy
wreszcie blogi w calosci zmys$lone (STACHYRA, 2016: 133 za SKORZYNSKA, 2002: 133).
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skiej ,,Zastugujesz na sukces” sprzyjaja funkeji perswazyjnej, majac na uwadze
zaréwno aspekty strukturalne, jak i lingwistyczne.

Wideoblog Kamili Rowinskiej ,Zastugujesz na sukces”
jako narzedzie autoprezentacji i autopromog;ji

Wedtug Edwarda Jonesa i Thane Pittmana, gléwnym celem autoprezentacji
jest nie tyle doprowadzenie do tego, by inni postrzegali nas w pozytywny sposéb,
ile naklonienie ich, by postepowali tak, jak chcemy (JoNEs, PITTMAN, 1982). Za-
chowania autoprezentacyjne z kolei s3 wykorzystywane do promowania wlasnej
osoby. Moga to by¢ zaréwno stowne deklaracje dotyczace posiadanych zdolnosci,
jak i zachowania niewerbalne. Wedlug Ervinga Goftmana cztowiek kontroluje
sposob, w jaki traktuja go inni, wplywajac na ich definicje sytuacji. Wplywa za$
na nig, przekazujac im okreslone wrazenie — takie, ktére doprowadzi ich do
tego, by z wlasnej woli dzialali zgodnie z jego oczekiwaniami (GOFFMAN, 1959:
4). Na popularno$¢ wideoblogéw autorstwa Kamili Rowinskiej w duzym stopniu
wplywa sposob jej zachowania. Prowadzaca prezentuje si¢ w nagraniach jako
osoba u$miechnieta, otwarta, kontaktowa, zaangazowana w podjeta misje i do-
sy¢ ekspresywna, chociaz nigdy ponad to, jak powinna si¢ zachowywac zgodnie
z oczekiwaniami spotecznymi coach, trener umiejetnosci czy bizneswoman.

Jak stwierdza Mark Leary, z reguly istnieje wigksze prawdopodobienstwo, ze
ludzie beda nas traktowali zgodnie z naszymi oczekiwaniami, jesli wywrzemy
na nich pozytywne wrazenie — wydamy si¢ im np. przyjacielscy, kompetentni,
moralni czy atrakcyjni (LEARY, 2005: 18). Prezencja Kamili Rowinskiej, ekstra-
wertywna postawa i pozytywne usposobienie wpisuja si¢ w komunikacyjne wy-
magania wideoblogu poswieconego tematyce rozwoju, szczg$cia i dazenia do
sukcesu. Co wydaje si¢ oczywiste, jej wideoblog to nie tylko miejsce, gdzie od-
biorca uzyska informacje, ktorych poszukuje, lecz przede wszystkim narzedzie
autoprezentacji wykorzystywane dzisiaj przez ludzi zwigzanych z biznesem. Au-
torka dzieli si¢ z publicznoscig nie tylko swoja wiedza, lecz takze obserwacjami,
osobistymi przezyciami, planami na przyszlo$¢, opisami podroézy. Ujawnianie
informacji o prywatnym zyciu stuzy tworzeniu partnerskiej relacji z audytorium,
a przede wszystkim wplywa na odbiér prowadzacej jako osoby szczerej, przy-
jacielskiej, ,swojej”.

Przyktadami dzialan majacymi charakter wizerunkowy sg, np.: 1) pokazy-
wanie si¢ podczas wakacji z rodzing w stroju nieoficjalnym, 2) dzielenie si¢ na
wizji osobistymi doswiadczeniami, np. dotyczacymi zdrowia i przebytej choroby,
3) bezposrednie zwracanie si¢ do audytorium, 4) opowiadanie anegdot o przygo-
dach, 5) opowiadanie o marzeniach, ktére udalo sie autorce zrealizowaé. Kamila
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Rowinska doskonale ,,porusza si¢” po $wiecie nowych mediéw, jest ich $wiado-
mym uzytkownikiem, co oczywiscie pomaga w promowaniu marki osobistej.

Adresatami nagran publikowanych na tym wideoblogu sa osoby zaintere-
sowane tematyka rozwoju biznesowego i osobistego, ktére szukaja porad biz-
nesowych lub potrzebuja wsparcia w podjeciu takich dziatan. Naleza do nich
kierownicy, liderzy, menedzerowie odpowiedzialni za zarzadzanie zespolem, pra-
cownicy szukajacy sposobow na rozwdj kariery zawodowej, a takze osoby zywo
zainteresowane tematyka rozwoju osobistego aktywnie uczestniczace w réznego
rodzaju warsztatach i szkoleniach prowadzonych przez méwcéw motywacyjnych
i praktykow. Uwzgledniajac zatem charakterystyke adresata, wideoblog ma zasieg
$rodowiskowy, poniewaz w jego obrebie komunikujg si¢ osoby o pewnych wspdl-
nych cechach (np. wiek, zawdd, zainteresowania). Oznacza to, iz jezyk, ktéorym
sie postuguja, ma czesto charakter socjolektu, rzadziej profesjolektu (GRZENIA,
2006: 22). Prowadzaca wideoblog utrzymuje staly wirtualny kontakt ze swoja
grupa docelows, niejednokrotnie przytaczajac na wizji pytania otrzymane od
swojego audytorium. Réwnie wazna role w procesie komunikacji odgrywaja
kierowane bezposrednio do odbiorcéw prosby o zadawanie pytan i dzielenie si¢
swoimi watpliwosciami. Dzialania te maja na celu zbudowanie poczucia nie-
ustannego bycia w kontakcie. Relacja nadawczo-odbiorcza ma wigc charakter
ciagly i dynamiczny, jest realizowana za posrednictwem rdéznych kanaléw ko-
munikacyjnych: e-maili, komentarzy i wpiséw pod nagraniami. W opisach ko-
munikacji zaposredniczonej akcentuje si¢ dwie mozliwosci porozumiewania sie
uzytkownikéw przywolywanego medium, wyrézniajac akty komunikacji, kiedy
korzystajacy z sieci maja staly kontakt, a zdarzenia komunikacyjne zachodza
réwnoczesnie, oraz akty komunikacji, gdy uzytkownicy nie maja stalego kon-
taktu, a zdarzenia komunikacyjne zachodza nieréwnocze$nie (GRZENIA, 2006:
65). W przypadku wideoblogu mamy oczywiscie do czynienia z drugim typem
aktéw komunikacyjnych.

Kolejng istotng cecha analizowanych nagran jest ich dlugos¢ — komunika-
ty trwaja zaledwie od kilku do kilkunastu minut. Porady branzowe sa krotkie
i skoncentrowane na jednym wybranym zagadnieniu, praktyczne i poparte do-
$wiadczeniem autorki, chociaz, co zrozumiate, dosy¢ ogdlnikowe. Pod kazdym
wideoblogiem znajduje si¢ tytul wraz z numerem odcinka. Waznym aspektem
tego gatunku wypowiedzi jest audiowizualnos¢, aktywizujaca rézne zmysty od-
biorcéw i dajaca mozliwos¢ wspdttworzenia wirtualnej rzeczywistosci oraz pro-
wokujgca zaangazowanie audytorium w odbiér prezentowanych tresci.

Nieodzownym elementem wideoblogu Kamili Rowinskiej, ale réwniez in-
nych osob dziatajacych w tej samej branzy, jest nagrywanie rozmaitych sytuacj:
w biurze lub plenerze, podczas podrozy, z lotniska, samochodu, hotelu, w win-
dzie, z tarasu widokowego itp., co z pewnoscig stanowi urozmaicenie, dodaje
dynamiki i nie pozwala na to, aby do filmu wkradlfa si¢ nuda. Stwarza réwniez
wrazenie, iz autor wideobloga jest ,obywatelem $wiata’, ktory kazdego dnia
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musi sprosta¢ duzej liczbie obowigzkéw. Modyfikacja wygladu bezposredniego
otoczenia (stosowanie dekoracji, rekwizytow, o$wietlenia, nagranie z pieknym
widokiem w tle) pomaga w stwarzaniu atmosfery ciepta i otwartosci. Wszak
ma za zadanie przyku¢ uwage audytorium, co stanowi gléwny cel realizowanego
przedsiewzigcia (LEARY, 2005: 44).

Przedostatnim elementem analizy jest struktura komunikatu zaprezentowa-
nego w omawianych nagraniach. Forma gatunkowa warunkuje okreslong kom-
pozycje wypowiedzi, ktérg dodatkowo wzmacnia jej cel perswazyjny. Kazde
nagranie programu Kamili Rowinskiej przyjmuje nastepujacg strukture: wstep,
rozwiniecie, zakonczenie. Kazdy odcinek z osobna stanowi tematyczna calo$c¢,
a jednoczesnie jest czescig catego cyklu, dzieki czemu publicznos¢ ma wrazenie
spdjnosci i ciaglodci.

Analiza jezyka sukcesu na podstawie wideoblogu
Kamili Rowinskiej ,Zastugujesz na sukces”

Jezyk uzywany w internecie ma wiele tatwo uchwytnych cech charaktery-
stycznych, co wynika z faktu, iz ksztaltuje si¢ on w specyficznych okolicznosciach
(GRZENIA, 2006: 23). W tym miejscu chciatabym podda¢ analizie lingwistyczne;j
jezyk sukcesu, po ktory siega autorka wideoblogu. Za Maja Wolny-Peirs przyj-
muje, iz:

Jezyk sukcesu jest tworem epoki, a ktorej wlasnie sukces staje si¢ ogdlnie po-
zadang wartoscig. To jezyk codziennej komunikacji w duzych firmach, jezyk
szkolen (treningdw), kurséw i poradnikéw asertywnosci, korespondencji bizne-
sowej, jezyk listow motywacyjnych, ofert handlowych, ulotek i folderéw promo-
cyjnych, s3 to najbardziej istotne miejsca i sytuacje przyspieszajace powstanie
nowych gatunkéw mowy.

WOLNY-PEIRS, 2005: 8

Przywolany za autorka jezyk sklada sie ze stosunkowo niewielkiej liczby ele-
mentéw, stow kluczy (WoLNY-PEIRs, 2005: 186), co daje podstawe do nazwania
jezyka sukcesu kodem rytualno-autorytarnym. Dzieje si¢ tak za sprawa kontroli,
jaka omawiany kod sprawuje nad swoimi uzytkownikami (WoLNY-PEIRS, 2006:
186 za MARCUSE, 1991: 136). Maja Wolny-Peirs analizuje 7 gatunkéw wypo-
wiedzi, w ktorych jezyk sukcesu jest szczegdlnie wyrazny, m.in. wstepy do po-
radnikéw popularnopsychologicznych. Wyrdznia ona 5 profiléw pojecia sukces:
sukces to inni ludzie lub stosunki z nimi; sukces to zdrowie i witalnos¢; sukces
to zwyciestwo nad soba, pokonanie wlasnych stabosci; sukces to wynik pewnych
dzialan, wytezonej pracy; sukces to niezalezno$¢, mozliwo§¢ moéwienia, co sie
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chce i robienia tego, czego si¢ chce (WOLNY-PEIRs, 2005: 44—45). Wszystkie te
profile pojecia ,,sukces” mozna odnalez¢ w komunikacji nastawionej na promo-
wanie rozwoju osobistego.

Autorka wyrdznia takie cechy jezyka sukcesu, jak: natychmiastowos¢ i wy-
jatkowos¢ (odbiorca musi wiedzie¢, ze ,komunikat jest skierowany wylacznie
do niego”); szablonizacja i logoizacja (okreslenia zaczynaja funkcjonowa¢ jako
formuly magiczno-rytualne: rozwdj — dynamiczny, generacja — nowa, obstuga
— profesjonalna, fachowa, dane — najswiezsze); przyspieszone tempo (stoso-
wanie metaforyki, wyrazen, ktore poteguja wyrazistos¢ tekstu, niewielka ilo$¢
sfownictwa neutralnego stylistycznie i emocjonalnie) (MAJKOWSKA, SATKIEWICZ,
1999: 186); blisko$¢ z odbiorca komunikatu (stosowanie drugiej osoby liczby
pojedynczej to naturalna forma dla dialogu, rozmowy, zakladajaca bliskos¢ roz-
moéwcow, to takze najprostsza i najbardziej sugestywna nazwa odbiorcy, ktory
czuje si¢ zaproszony do kontaktu (BrAaLczyk, 2001: 134—152); technicyzacja
i profesjonalizacja (stosowanie formul, ktérych zadaniem jest ukonkretnianie
przekazu) (WOLNY-PEIRS, 2005: 12—14). Przeprowadzona przeze mnie analiza
jezyka sukcesu, ktorym postuguje si¢ Kamila Rowinska, pozwolita na wyodreb-
nienie nastgpujacych jego cech, ktére wpisujg si¢ w tezy Mai Wolny-Peirs:

1. Cecha natychmiastowosci i wyjatkowosci:

Autorka wideobloga formuluje wypowiedz w taki sposob, ze adresat nie
ma watpliwosdci, iz komunikat skierowany jest wlasnie do niego. Jezykowymi
wykladnikami tej cechy sa przystowki: tylko, wylgcznie, teraz oraz uzycie form
imperatywnych:

Teraz mozesz skorzysta¢ z promocyjnej ceny, z ktorej moga skorzystaé tylko
i wylacznie te osoby, ktore klikna teraz na ten link...

Jezeli znasz kogo$, kto marzy o tym, aby osiagna¢ sukces i juz zamienia to
w cel i my$li o tym, zeby stalo si¢ to jego celem biznesowym i jest gotowy na
to, zeby rozpoczaé prace na tym swoim celem, koniecznie pole¢ mu to wideo
i pole¢ mu ta ksigzke, poniewaz jeste§ w stanie naprawde zmieni¢ jego Zycie.

Dodatkowo, jedli jestes taka osobag, ktora mysli, jak zmieni¢ swoje Zycie, pracu-
jesz aktualnie na etat a moze chcesz pomysle¢ o rozwoju swojego biznesu, to
koniecznie musisz zobaczy¢ wywiad z kobieta, ktora wlasnie tego dokonala.

Zainspiruj si¢ tg ksigzka!

2. Cecha szablonizacji i logoizacji:

Analizujac tres¢ wideobloga Kamili Rowinskiej, fatwo mozna zauwazy¢, ze
autorka czesto stosuje formy czasownikéw dokonanych w drugiej osobie liczby
pojedynczej, co ma stanowi¢ potwierdzenie celowosci zakupu promowanej przez
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nig ksigzki. Ponadto w analizowanej wypowiedzi licznie wystepuja takze formy
czasownika w pierwszej osobie liczby pojedynczej w czasie przysztym, co po raz
kolejny wskazuje na doswiadczenie autorki i jej che¢ do dzielenia si¢ ,,przepisem
na sukces”:

Nauczysz si¢ ode mnie, jak to zrobi¢

Poprowadze Cie
Pokaze Ci jak...
Naucze Cie

Inng czesty strukturg sa wyliczenia kolejnych zalet wyptywajacych z lektury
ksigzki sformulowane na zasadzie ,jesli znajdujesz sie¢ w sytuacji (trudnej) X, to
powinienes...”:

Dodatkowo, jesli jestes taka osoba, ktora mysli, jak zmieni¢ swoje Zycie,
pracujesz aktualnie na etat a moze chcesz pomysle¢ o rozwoju swojego biznesu,
to koniecznie musisz zobaczy¢ wywiad z kobieta, ktora wlasnie tego dokonata.

Dodatkowo, jezeli znajdujesz si¢ teraz w ogromnych tarapatach finansowych
i w ogdle sukces jest na chwile obecng dla Ciebie abstrakcja, to koniecznie
musisz zobaczy¢ wywiad, ktéry przeprowadzilam z jeszcze innym moim klien-
tem...

3. Cecha przyspieszonego tempa:

Autorka sigga po srodki, ktére gwarantujg wyrazistos¢ tekstu. Obszar stow-
nictwa neutralnego stylistycznie jest wigec zawezony. Przykladem tego dzialania
jest stosowanie metaforyki oraz wplatanie w wypowiedz okreslen typowych dla
stylu potocznego, a takze uzywanie przymiotnikéw nacechowanych emocjonal-
nie:

Jest tez kilka innych wywiaddw bardzo ciekawych, bardzo wartosciowych, dzie-
ki ktérym bedziesz mogl poszerzy¢ swoje horyzonty biznesowe i wykorzystac
je do budowania swojej przyszloéci, swojego sukcesu.

Dodatkowo to, co zauwazylam, to to, ze bez wzgledu na to, jak dobry jest
pomyst na biznes, wiele 0sob, ktdre rozpoczynaja budowanie swojego biznesu,
rozbijaja si¢ o sprzedaz i rozbijaja si¢ 0 budowanie zespolu.

Na koniec niezwykle wazna rzecz, wiele osob, nawet jezeli osiaga duzy suk-
ces zawodowy, biznesowy, to zapomina, w jaki sposéb zadba¢ o siebie, zadba¢
o swoje zdrowie, tyja na potege, maja ogromne brzuchy, po prostu juz dawno
nie przypominaja siebie z poczatku rozwijania swojego biznesu, poniewaz
zaniedbali tg kwestie. Ja caly czas waze mniej wiecej tyle samo, oczywiscie
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oprocz tych momentéw, w ktorych jestem w ciazy, bo wtedy z reguly tyje 13
kilo, czyli tak ksigzkowo... ja bardzo dobrze dbam o siebie, uprawiam sport,
ale tez bardzo dobrze sie odzywiam.

Teraz réwniez buduje zespdl, zarzadzam zespolem, ktory jest doskonaly, fe-
nomenalny, fantastyczny, fantastycznie si¢ naprawde sprawdza i realizuje za-
mierzone cele, a jednoczesnie wszyscy fajnie si¢ wspieramy.

Na deser powiem Ci, ze w tej ksigzce znajdziesz co$ nieprawdopodobnego.

4. Cecha bliskosci z adresatem komunikatu:

Kamila Rowinska czgsto postuguje si¢ zaimkami osobowymi oraz czasowni-
kami w drugiej osobie liczby pojedynczej, ktére zakladaja bliskos¢ z adresatem,
a jednoczesnie wprowadzajg naturalno$¢ do wypowiedzi, wywolujac wrazenie
komunikacji spersonalizowane;j:

Witam Cie serdecznie!
Pozdrawiam Cie z jednej z karaibskich plaz.

Jezeli ta definicja sukcesu, czyli realizowania wszystkich waznych dla nas war-
tosci dla Ciebie jest podobna, to bedzie dla Ciebie ciekawg opcja przeczytanie
mojej najnowszej ksigzki...

Najlepiej na ile moge przy moim aktywnym trybie zycia, i w tej ksigzce podziele
sie z Toba dokladnie tym, co jem i czego nie jem, poniewaz 80 procent tego
jak wygladasz zalezy nie tylko od tego, czy sie ruszasz, czy uprawiasz sport,
ale rowniez od tego, co jesz.

Ciekawym zabiegiem stosowanym w wideoblogach poswieconych tematyce
rozwoju osobistego sa fragmenty narracji osobistej, zwierzenia autorki wzbo-
gacone elementami z wlasnej biografii, opowiescia o przebytych trudnosciach
zyciowych, okraszone jej sukcesami i marzeniami, co pomaga w zbudowaniu
pozytywnego przeslania oraz wrazenia zblizania si¢ do adresata poprzez ukazanie
mu swego zwyklego oblicza:

Ja réwniez nie pochodze z zamoznej rodziny, wrecz przeciwnie, pochodze
z bardzo biednej rodziny, nie wyszlam tez za milionera, i ten swoj status
finansowy przez te wszystkie lata budowatam samodzielnie, albo przy wsparciu
0s06b, przy wsparciu zespotu, ludzi, ktérzy mnie otaczali.

Kiedy przez te wszystkie lata budowalam swdj biznes, budowalam swoja
rodzine, oczywiscie przechodzilam réwniez przez ci¢zkie momenty, takie
jak problemy zdrowotne, problemy rodzinne, albo $mier¢ bliskich osob, to
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jeszcze do tego wszystkiego dodalam umiejetnos¢ radzenia sobie z trudnymi
sytuacjami, czyli taka wewnetrzng site, ktéra powoduje, ze nawet kiedy upa-
dam, potykam si¢ o co$, to jestem w stanie powstaé, otrzepac sie, i oczywiscie
is¢ dalej.

Jestem mama dwojki dzieci, jestem szczesliwg zona, realizuje swoje pasje...
Realizuj¢ swoje marzenia, a przy tym wszystkim mam jeszcze czas i pie-

nigdze oczywiscie, zeby korzysta¢ z urokéw zycia, chociazby takich jak te,
poniewaz teraz pozdrawiam Ci¢ z jednej z karaibskich plaz.

5. Cecha technicyzacji i profesjonalizacji:

Jezyk sukcesu stosowany w kontekscie rozwoju osobistego postuguje sie fak-

tami, np. o ilosci sprzedanych produktéw czy zgromadzonych dochodach, operu-

jac konkretnymi i zarazem imponujacymi liczbami. Chociaz oczywiscie niektore
trudno weryfikowalne dla odbiorcy maja na celu potwierdzenie skutecznosci

zawodowej autorki, a tym samym stanowig doskonaly zabieg perswazyjny:

Ja przez 13 lat budowatam zespét sprzedazowry, to bylo 3,5 tysiaca ludzi, ktorzy
doskonale sprzedawali.

20 lat temu, kiedy rozpoczynatam swojg kariere zawodows, postanowitam zde-
finiowa¢, czym jest dla mnie sukces.

Po 20 latach dosztam do tego stanu, o ktérym marzytam.

Poniewaz jako coach bardzo czesto wspdlpracuje z ludzmi sukcesu, ktérzy maja
juz dawno pierwszy i kolejny i jeszcze kolejny milion za soba.

Pierwszy zarobiony milion juz dawno za mna.

Pokaze Ci kilka mozliwoéci, w ktérych mozna ten swdj chociazby pierwszy
milion zarobi¢.

Jezeli ta definicja sukcesu, czyli realizowania wszystkich waznych dla nas wartosci
dla Ciebie jest podobna, to bedzie dla Ciebie ciekawa opcja przeczytanie mojej
najnowszej ksigzki, szdstej juz ksiazki, ktora nosi tytul ,,Zastugujesz na sukces”

Niejednokrotnie autorka powotuje si¢ na biografie przedstawicieli uznanych

miedzynarodowych firm, przywolujac najwazniejsze osiggniecia ,,prawdziwych
ludzi sukcesu™

Dodatkowo czeka na Ciebie wywiad z zalozycielami firmy Colway, to jest
firma marketingu sieciowego, po to, zeby wiedzie¢, na co zwroci¢ uwage,
kiedy ty bedziesz wybiera¢ biznesy dla siebie.
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W tej ksigzce znajdziesz... wywiady z zalozycielem takiej firmy, firmy Pako
Lorente, poniewaz jestem coachem tego mezczyzny...

Reasumujgc, autoprezentacje uwazam za proces, w ktéorym autorka wideoblo-
ga daje otoczeniu do zrozumienia, iz jest osobg posiadajaca pozadane cechy, czyli
profesjonalizm, doswiadczenie, zaangazowanie. Wymienione atrybuty gwarantu-
ja skutecznos¢ jej ustug jako trenera, coacha i bizneswoman oraz maja utwierdza¢
potencjalnego odbiorce w przekonaniu, iz zakup jej nowej ksiazki jest absolutnie
zasadny. Autorka stosuje w tym celu taktyki atrybucyjne (LEARy, 2005: 28).
Niemal kazdy aspekt zachowania werbalnego i niewerbalnego uzytkownikow
wideoblogéw moze stuzy¢ autoprezentacji, m.in.: ich sposéb ubierania sie, re-
lacjonowanie konkretnego osobistego doswiadczenia, $miech, selektywne ujaw-
nianie informacji o sobie, a nawet wyrazanie postaw, jak zdrowe odzywianie,
rodzinno$¢, regularne uprawianie sportu, pasja i wytrwatos¢. Demonstrujac dang
postawe, autorka przekazuje okreslony wizerunek samej siebie (LEARY, 2005:
32, 48). Prezentowanie emocji (LAUX, WEBER, 1991) to kolejny zabieg perswa-
zyjny, a wiec reakcje emocjonalne stosowane w celu przedstawienia pozadanego
wizerunku wlasnej osoby, np. rozbawienie podczas opowiadania anegdoty. Za
koronng zasad¢ komunikowania oséb dzialajacych w branzy rozwoju osobiste-
go na duza skale uwazam paradoksalnie zasade skromnosci (LEARY, 2005: 83),
ktérg Kamila Rowinska réwniez stosuje. Osoba tamigca t¢ zasade postrzegana
jest jako bufon, samochwala, pozer, stad w wypowiedzi autorki tak czeste od-
wolania do wlasnych trudnych poczatkéow, potknieé, z ktorych wyszta zwyciesko
dzieki swojej pracowito$ci. W tym wypadku zasada skromnosci manifestowana
jest poprzez ukazanie odbiorcy pewnych ogélnoludzkich doswiadczen. Uniwer-
salna za$ norma autoprezentacji odnosi si¢ do konsekwencji w postepowaniu,
tzn. sam nadawca musi postepowac zgodnie z gloszonymi przez siebie zasadami
i postawami, zachowaniami (LEARY, 2005: 84).

Zakonczenie

Komunikacja za posrednictwem internetu pozwala na realizowanie wielu ce-
léw komunikacyjnych (GRzEN1A, 2006: 26). Jednakze, jak zauwazyt Przemystaw
Szews, rozwdj nowych mediéw i towarzyszacy temu zjawisku proces konwer-
gencji zaciera coraz bardziej roznice miedzy konkretnymi gatunkami oraz two-
rzy niezdefiniowane $cislej, wielotworzywowe hybrydy gatunkowe (Szews, 2016:
144—145). Jan Grzenia zaznacza, iz genologia internetowa z pewnoscia wkrotce
sie rozwinie, tak jak tez rozwinie si¢ wszelkiego rodzaju humanistyczna refleksja
nad internetem (GRZENIA, 2006: 173). W artykule wykazalam, ze wideoblog stal



56 Autopromocja

sie w rekach $wiadomych uzytkownikéw nowych mediéw doskonalym narze-
dziem promocji.

Przez autopromocje w kontekscie wideoblogéw rozumiem czynnosci okre-
$lonego nadawcy majace na celu przedstawianie swej oferty i jej pozytywne war-
to$ciowanie, zabiegajace o pozyskanie grona odbiorcéw. Komunikacja skupiona
na autoprezentacji, jak réwniez promowanie ustug za pomoca wideoblogu cha-
rakteryzujg si¢ glownie takimi cechami jak: perswazyjnos¢, nadawca przekonuje
do podjecia pewnych dziatan (akt illokucyjny) i ksztaltuje postawy oraz prze-
konania jej adresatow (akt perlokucyjny); masowos¢, niedookreslony odbiorca;
multimedialnos¢, czyli mozliwos¢ prezentowania za pomoca wszystkich koddow:
werbalnego, ikonicznego i dzwiekowego.
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Wykaz zrodet

#40 Kamila Rowinska vlog. ,Zastugujesz na sukces” [online] https://www.youtube.
com/watch?v=WNhzgKZXw5s [dostep: 11.02.2017].

Sabina Deditius

Video blog as an instrument of autopresentation and self-promotion.
Genre characteristics based on personal development video blogs

Summary

The purpose of the paper is to discuss the subject matter of autopresentation and self-pro-
motion in the context of new media with particular emphasis on the opportunities created in this
field of video blog. At present, video blogging is an important instrument of creating your own
image and your own company, and also promoting of provided services due to the communica-
tion and persuasive potential that it includes. The vlogers’ comments assume subjective character,
they are supposed to give the personality of the author back, underline the quality of his services,
but at the same time to create the sensation of frankness and closeness with the receiver of the
message. In the article we make a genre and discourse analysis based on video blogs about the
personal development. We analyse the rules of the speech composition, its structure and language
resources that are applied.






Anna Podemska-Katuza

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Szkolny polonista w sieci:
formy autoprezentacji i autopromocji zawodowej

Edukacja i nauczyciel w spoteczenstwie informacyjnym

Internet jest jednym z najwazniejszych i najbardziej ekspansywnych feno-
mendéw kultury wspolczesnej. Konstytuuje sieciowa wspolnote setek milionéw
uzytkownikéw na calym $wiecie. Internet kreuje nowe formy ludzkiej aktywno-
$ci, wyznaczajac kierunki globalnego rozwoju w zyciu spolecznym i politycznym,
w gospodarce, w kulturze i edukacji. Dzisiaj nie sposdb wyobrazi¢ sobie Zycia
bez ,okablowania” i ,,polaczenia’, ktore definiujg egzystencje w epoce przekazu
cyfrowego (JONSCHER, 2001). Ekspansywno$¢ Sieci i jej globalny wymiar wy-
tworzyly nowoczesny model komunikowania si¢ i zupelnie nowy typ uczestnika
rzeczywistosci:

W tej przeorganizowanej przestrzeni i przeorganizowanym czasie wyrastajg
inni ludzie. Tozsamo$¢ ksztaltuje sie inaczej, gdy bycie soba i bycie razem za-
posredniczone jest przez cyfrowe i sieciowe media.

FiLiciax i in., 2010: 15

Stera coraz silniejszego oddziatywania innowacyjnych osiagniec¢ rewolucji cy-
frowej stala sie wspolczesna o$wiata. Pawet Sporek przedstawil diagnoze mozli-
wosci oddzialywania technologii informacyjnych na procesy nauczania-uczenia
sie w edukacji polonistycznej. W artykule Nowoczesne TI w procesie samoksztat-
cenia polonistycznego badacz podkreslil, ze nauczyciel jezyka polskiego powinien
by¢ otwarty na najnowsze zdobycze techniki i projektowa¢ prace z uczniami, aby
uwzgledniac i Zrédta drukowane, i zawartos¢ odpowiednich stron internetowych.
Taki zréwnowazony dostep do réznych nosnikow ksztaltuje postawe swiadomego
»bycia w kulturze”, w konsekwencji jej warto$ciowania. Do zadan szkolnego po-
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lonisty nalezy réwniez wybor wartosciowych programéw multimedialnych, ktére
trzeba uaktywnia¢ na lekcjach. Warto pokaza¢ dzieciom i mlodziezy, ze nowe
technologie mozna skutecznie wykorzysta¢ podczas samodzielnych czynnosci
poznawczych (SPOREK, 2009: 235).

Tak sprofilowane dziatania edukacyjne wymagaja, aby dzisiejszy nauczyciel
jezyka polskiego rozwijal i doskonalil swoéj warsztat metodyczny z uwzglednie-
niem kompetencji cyfrowych. To jeden z kluczowych wymogéw spoteczenstwa
XXI wieku, ktére wdraza skutecznie efekty e-rewolucji. Zdaniem Anny Bier-
nackiej

celem najistotniejszym edukacji w spoleczenstwie informacyjnym jest ksztalce-
nie ludzi posiadajacych umiejetnosci w zakresie poszukiwania, przetwarzania
i tworzenia informacji. Polozenie nacisku na ksztalcenie umiejetnosci twor-
czych pozwoli uczniom uporaé si¢ z szybko zmieniajaca si¢ rzeczywistoscia
oraz wytwarza¢ nowe jakosci intelektualne.

BIERNACKA, 2004: 278—279

Dla czesci 0séb zatrudnionych w polskim systemie o$wiaty zawodowa
obecnos¢ szkolnych polonistdw w sieci jest pomyslem co najmniej dyskusyj-
nym, a nawet budzacym wiele watpliwosci i kontrowersji. W ocenie moich
rozmdéwcow, nauczycieli jezyka polskiego na wszystkich poziomach naucza-
nia i studentow filologii polskiej ze specjalnosci nauczycielskiej, w spoleczen-
stwie dominuje wcigz przekonanie, ze szkolny polonista powinien funkcjono-
waé¢ w realnym $wiecie, a w zdecydowanie mniejszym stopniu aktywizowac
sie online. Oznacza to, ze dla przedstawicieli tej grupy zawodowej dziatania
podejmowane w cyberprzestrzeni powinny mie¢ zdecydowanie mniejsze zna-
czenie i by¢ traktowane instrumentalnie. Wykorzystanie narzedzi technologii
cyfrowych na lekcjach jezyka polskiego coraz czesciej stanowi odpowiedz na
fascynacje¢ uczniéw nowymi mediami (FILICIAK i in., 2010). Zwrot nauczycie-
li ku rozwigzaniom cyfrowym jest wymuszony $wiadomoscia, iz wspdlczesne
dzieci i nastolatki charakteryzuje ,zanurzenie” w rzeczywistosci wirtualne;
(JaNczAK, 2016: 52).

O takim sposobie postrzegania roli cyfrowych s$rodkéw dydaktycznych
w edukacji polonistycznej na réznych poziomach nauczania nie rozstrzyga kry-
terium wieku, poniewaz w grupach wspolczesnych studentéw — przyszlych
mliodych nauczycieli — mozna zaobserwowac istnienie stosunkowo licznych
»cyfrowych imigrantow” (PRENsKY, 2001). ,,Cyfrowy imigrant” to osoba, ktora
deklaruje nieche¢ do obecnosci w sieci i ogranicza swa aktywno$¢ w tym me-
dium do niezbednego minimum. Wedtug Marca Prenskyego, pomiedzy gene-
racja ,cyfrowych tubylcow” a pokoleniami ,cyfrowych imigrantéw” obserwuje
sie ogromng réznice w zakresie i sposobach funkcjonowania w cyberprzestrzeni
(SpITZER, 2013: 178—180).
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Kreowanie wizerunku szkolnego polonisty w przestrzeni cyfrowej

Dla coraz wiekszej grupy szkolnych polonistow cyberprzestrzen staje si¢ nie-
zwykle interesujagcym miejscem poznawczej eksploracji. Funkcjonowanie w sieci
umozliwia nauczycielom swobodne nawigowanie miedzy stronami WWW i za-
pewnia bardzo szybki dostep do informacji (Lash, Lury, 2011: 20). Cyfrowy
polonista jako uzytkownik (sieciowy ,user”) coraz czgsciej korzysta z e-pod-
recznikow, publikuje materialy dydaktyczne, pisze bloga, pobiera i przetwarza
informacje, ,,$cigga” teksty kultury, przeglada zawarto$¢ repozytoriéw cyfrowych.
Podejmuje te dzialania, aby poprzez coraz szerszy dostep do informacji rozwi-
ja¢ warsztat nauczyciela i intensyfikowaé procesy nauczania-uczenia si¢, ktore
powinny uwzglednia¢ najnowsze osiagniecia cywilizacji wizualnej (Szrompka,
2005: 13). Takie czynnosci poznawcze szkolnych polonistéw sa niezwykle istot-
ne dla nowoczesnej edukacji i socjalizacji uczniéow, poniewaz ,materia, energia
i informacja — to trzy zywioly, ktérych kompozycja wyznacza paradygmaty cy-
wilizacyjne” (KRzZYSZTOFEK, SZCZEPANSKI, 2002: 176).

Wedlug Andrei Stockl: ,Internet jest oferta dla nowych tozsamosci i sposo-
boéw autoprezentacji” (SZTANDARA, 2014: 301). To rozpoznanie warto przywola¢
podczas analizy mozliwoséci wykorzystania globalnej sieci jako skutecznego instru-
mentu kreowania wizerunku kompetentnego nauczyciela jezyka polskiego. Jest ono
tym bardziej wazne, ze juz dzi§ podczas przygotowywania zawodowego dossier
szkolny polonista potrafi faczy¢ ,,analogowe” i sieciowe techniki oddzialywania
na $wiadomos¢ potencjalnego odbiorcy, szczegélnie uczniéw, ich rodzicéw tudziez
prawnych opiekundw, pracownikéw szkoly czy tez innych nauczycieli. Sie¢ to nie
tylko ,,medium umozliwiajace kontakty interpersonalne” (MAJGIER, 2000: 166) na
plaszczyznie towarzyskiej i prywatnej, ale efektywne narzedzie intensyfikowania
kontaktéw o charakterze zawodowym i kreowania profesjonalnego imageu. Cy-
berprzestrzen jako forum publiczne i edukacyjne umozliwia autoprezentacje i au-
topromocje wspdltczesnych nauczycieli. Co wigcej, cyfrowi polonisci podkreslaja,
ze rozwijanie relacji o charakterze zawodowym w $wiecie wirtualnym nie oznacza
tworzenia prywatnych wigzi interpersonalnych (Krejrz, KrREJTZ, 2006).

Cyfrowe terytorium, jakim jest globalna sie¢, to dzi$§ jedna z podstawowych
plaszczyzn nawigzywania i podtrzymywania kontaktow zawodowych szkolnych
polonistow. Coraz czgsciej ten sposob komunikowania sie nauczycieli wyznacza
nowe kierunki ich aktywizacji. Wynika to z intensyfikacji proceséw globalizacyj-
nych zachodzacych w spoleczenstwie sieciowym (CASTELLS, 2010). Zygmunt Bau-
man zwrdcil uwage, ze

kiedy przestanie informacji z jednego konca $wiata na drugi, nie zajmuje nawet
ulamkéw sekundy, znika réwniez czas, na rzecz bez czasu, wiecznej terazniej-
szo$ci. Sytuacja taka dynamizuje czestotliwos¢ zmian i przeobrazen spofecznych.

BaumAaN, 2000: 43
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Nauczyciele dostrzegaja wszechobecno$¢ i systematycznie rosngce znaczenie
mediow elektronicznych, dlatego coraz chetniej podejmuja dzialania zwigzane
z autoprezentacja i autopromocjg w sieci. Wynika to przede wszystkim z faktu, ze
»coraz wiekszej liczbie ludzi zycie w cyberprzestrzeni wydaje sie czgsto wazniejsze,
bardziej bezposrednie i intensywne niz zycie realne” (KUBEY, CSIKSZENTMIHALY],
2002: 70). Nastepstwem przyjecia takiego zalozenia socjologicznego przez na-
uczycieli jest przenoszenie w coraz wigkszym stopniu relacji zawodowych do
rzeczywistosci wirtualnej (FURMANEK, 2004). Takie transfery sa typowe dla re-
lacji miedzyludzkich w spoteczenstwie sieciowym (BATORSKI, 2006: 144—146).

Juz teraz wspolczesny nauczyciel funkcjonuje i aktywizuje si¢ zawodowo ,w po-
taczeniu”, wykorzystujac internetowe formy komunikacji (SzymaNski1, 2007). Dzie-
ki komputerowi lub telefonowi komérkowemu z dostepem do internetu szkolny
polonista staje sie czlonkiem globalnej wioski i uczestnikiem cyberrzeczywistosci
postrzeganej jako system kulturowy (KurLicowski, 2007: 150). Wirtualna przestrzen
zapewnia powszechng dostepnos¢ do informacji w mgnieniu oka i wyzwala szereg
reakcji nadawczo-odbiorczych (Zasgpa, 2001). Zdaniem Kazimierza Krzysztofka

klikniecie myszka pozwala na doswiadczanie coraz to nowych doznan emocjo-
nalnych i poznawczych plynacych z ekranu. Miedzy $wiatem realnym a wirtu-
alnym $wiatem Internetu zachodzi stala wymiana: ludzie tworza Internet, ale
ten zwrotnie na nich dziata, mozna by rzec, wirtualizuje ich.

KRzYSZTOFEK, 2009: 13—14

Korzystajac z mozliwosci kontaktu przy pomocy urzadzen mobilnych, szkol-
ny polonista uaktywnia wspoélczesne formy autokreacji i autopromocji, np. tworzy
blogi (CYwINskA-MILONAS, 2002), funkcjonuje na serwisach spolecznosciowych
(SzZPUNAR, 2004), czynnie udziela si¢ w czatach na forach poswigeconych eduka-
¢ji (MoTyL, 2014), wykorzystuje komunikatory do kreowania profesjonalnego
wizerunku (PRzywara, 2010).

W psychologii i socjologii medidw autoprezentacja to umiejetnos¢ komuni-
kowania na zewnatrz, kim jest dana osoba lub za kogo chciataby by¢ uwazana.
Kazdy czlowiek poprzez swoje wypowiedzi, zachowania i sygnaly niewerbalne
ksztaltuje sposéb, w jaki jest postrzegany przez otoczenie (zrédlo: Wikipedia,
hasto: Autoprezentacja). Autoprezentacja wynika rowniez z potrzeby wywotywa-
nia reakcji $srodowiska. Skutecznos¢ dzialan autoprezentacyjnych okresla stopien
pozytywnego odzewu innych oséb.

Z dzialaniami majacymi na celu autoprezentacje zawodowa w $wiecie wir-
tualnym wigze sie rezygnacja z postugiwania si¢ nickiem. Jeszcze niedawno sie-
ciowy nick byt

bardzo waznym elementem ksztaltowania wizerunku. Tak jak w kontaktach
face-to-face wazny jest wyglad zewnetrzny i na jego podstawie budowane jest
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pierwsze wrazenie, tak internetowy nick stanowi o takim wrazeniu przy pierw-
szym kontakcie. Jest czgsto naszym alternatywnym imieniem i nazwiskiem
w Sieci, ktére ponadto nosza w sobie dodatkowe informacje — o plci, wieku,
wyznaniu czy religijno$ci, ulubionej muzyce, pogladach politycznych, czy nawet
niektérych cechach charakteru i wygladu zewnetrznego [...]. Nick w $wiecie
wirtualnym stanowi swoista warto$¢, chroniong nie tylko przez wlasciciela, ale
takze osoby, z ktérymi facza go wiezi wirtualne.

PrzywaARra, 2010: 121

Obecnie w sieciowym $rodowisku nauczycieli zarysowala sie tendencja ujaw-
niania imienia i nazwiska. Cyfrowi belfrzy bardzo czesto upubliczniaja swoja
tozsamos$¢ w cyberprzestrzeni, aby uwiarygodni¢ wlasne osiggniecia zawodowe
i pochwali¢ si¢ edukacyjng wartoscia dodang. Poprzez aktywnos¢ w srodowisku
cyfrowym nauczyciele poszukuja tez opcji pozycjonowania si¢ w rzeczywistosci
rynkowej (Zajac, 2006). Merytoryczne przedstawienie dzialan dydaktycznych
i wychowawczych realizowanych w szkole na plaszczyznie e-komunikacji ma tez
poszerzy¢ zakres profesjonalnego oddzialywania na innych uczestnikow rzeczy-
wistosci edukacyjnej.

Dzisiaj autoprezentacja i autopromocja nauczyciela w sieci ma miejsce:

— na stronie szkoly badz innej placowki edukacyjnej';

— na forach internetowych adresowanych dla nauczycieli, nierzadko specjalizu-
jacych sie w dydaktykach szczegdtowych?

— poprzez umieszczenie wizytowki elektronicznej nauczyciela w edukacyjnych
e-zasobach personalnych’;

! Wizytéwki nauczycieli — Szkota Podstawowa im. Powstancéw Wielkopolskich w ...
www.sppniewy.szkolnastrona.pl/wizytowki-nauczycieli,m,zt,78.html [dostgp: 1.03.2017]
Wizytéwki nauczycieli — Szkota Podstawowa im. Mikotaja Kopernika w ...
splazyn2.szkolnastrona.pl/p,30,wizytowki-nauczyciel [dostep: 1.03.2017]

Kadra wedtug przedmiotéow — V Liceum Ogdlnoksztalcace w Legnicy ...
www.5lo.legnica.pl/p,122,kadra-wg-przedmiotow [dostep: 1.03.2017]

Wizytéwki spersonalizowane:

mgr Agnieszka Kilinska: Wizytéwki nauczycieli — Szkota Podstawowa im. Mikolaja Kopernika w ...
splazyn2.szkolnastrona.pl/p,30,wizytowki-nauczyciel [dostep: 1.03.2017]

2 Forum nauczycieli « Zobacz dzial — Jezyk polski
forumnauczycieli.pl » Metodyka i przedmioty [dostep: 1.03.2017]

Forum metodyczne dla nauczycieli jezyka polskiego jako obcego: e ...
e-polish.eu/forum-metodyczne-dla-nauczycieli-jezyka-polskiego-jako-obcego [dostep: 1.03.2017]
Serwis dla polonisty

nauczyciel.jezyk-polski.pl [dostep: 1.03.2017]

Przyklad osobistej autoprezentacji nauczyciela — mgr Joanny Krzeminskiej:

Jezyk polski bez rutyny — Forum dla nauczycieli — 45minut
www.45minut.pl/forum/viewtopic.php?t=14441 [dostep: 1.03.2017]

* Cztonkowie — Stowarzyszenie Bristol — Uniwersytet Slaski
www.bristol.us.edu.pl/czlonkowie.php [dostep: 1.03.2017]
biogramy cztonkéw Stowarzyszenia — Stowarzyszenie Bristol
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— na blogu nauczycielskim®;

— w mediach spotecznosciowych (Facebook, Twitter, Instagram)?;

— na platformach cyfrowych funkcjonujacych w przestrzeni oswiatoweje.
Kazda z wymienionych opcji moze by¢ $wietnym narzedziem autopre-

zentacji i autopromocji szkolnego polonisty, a takze szkoly, w ktdrej uczy

(Z10r0-PUZUK, 2014: 58—59). Podczas ogladu zréznicowanych form sieciowe;j

obecnosci nauczycieli jezyka polskiego warto zwrdci¢ uwage na rozpoznanie

Martina Listera:

O ile strony domowe byly miejscami prezentacji siebie i konstruowania tozsa-
moéci poprzez bricolage zainteresowan, obrazéw i odno$nikdéw, o tyle osobiste
blogi i profile na portalach spotecznos$ciowych mozna uznac za sposéb ciaggtego
odgrywania (performance) tozsamosci [...], za pomocg skladajacych sie na
Web 2.0 technik multimedialnych oraz metod zarzadzania trescig, budowania
sieci i nieustannego komunikowania.

LIsTER, 2009: 399

Zaprezentowane mozliwoéci istnienia nauczyciela w wirtualnym $wiecie
uwidaczniaja fakt, Ze autoprezentacja i autopromocja w sieci stuza wyrazaniu
tozsamosci podczas szybkich metamorfoz spoleczenstwa informacyjnego. Dzia-

www.bristol.us.edu.pl/czlonkowie_biogramy.php [dostep: 1.03.2017]
Stowarzyszenie Bristol: Agata Zakrzewska-Okrojek
www.bristol.us.edu.pl/czlonkowie_biogramy.php?a=130 [dostep: 17.03.2017]

* Malgorzata Mastowska-Taffel i Katarzyna Szyszka, autorki bloga popularnego wsréd po-
znanskich i wielkopolskich nauczycieli jezyka polskiego, dokonaly wzajemnej prezentacji w za-
ktadce O nas!.

Zob. Lubimy uczy¢! taK&Mamy

lubimyuczyc.blogspot.com/ [dostep: 2.03.2017]

Rézne formy autopromocji i autoprezentacji nauczycieli jezyka polskiego pojawiaja sie na:
Superbelfrzy RP — Blog grupy Superbelfrzy RP — eduzmieniaczy
www.superbelfrzy.edu.pl/ [dostep: 2.03.2017]

> Nauczyciele podejmujg dziatania zwigzane z autopromocja i autoprezentacja w kilku me-
diach spolecznosciowych:

Lekcje Polskiego — Strona gtéwna | Facebook
https://pl-pl.facebook.com/lekcjepolskiego/ [dostep: 2.03.2017]
Karolina Jedrych (@LekcjePolskiego) | Twitter
https://twitter.com/lekcjepolskiego[dostep: 2.03.2017]

Lekcje Polskiego (@lekcje_polskiego) o Instagram photos and videos
https://www.instagram.com/lekcje_polskiego/ [dostep: 2.03.2017]

¢ Na Platformie Szkoly z klasa 2.0 funkcjonuja m.in. takie formy autoprezentacji w sieci:
Michalina Krywan — Wizytéwka Nauczyciela — Szkota z Klasg 2012
szkolazklasa2013.ceo.nq.pl/wizytowka/?id=1238 [dostep: 3.03.2017]

Monika Stepien — Wizytéwka Nauczyciela — Szkota z Klasa 2012
szkolazklasa2012.ceo.nq.pl/wizytowka/?id=1539 [dostep: 3.03.2017]
Barbara Swiecka — Wizytowka Nauczyciela — Szkola z Klasg 2012
szkolazklasa2013.ceo.nq.pl/wizytowka/?id=1195 [dostep: 3.03.2017]
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tania te moga by¢ skutecznym sposobem intensyfikacji pracy zawodowej. Au-
toprezentacja sprzyja przedstawieniu osiggnie¢ dydaktycznych nauczyciela oraz
jego rozwoju zawodowego. Zapewnia efektywne i wieloplaszczyznowe omo-
wienie zdobytych doswiadczen osoby, ktdrej dzialania zawodowe wpisuja sie
w nowoczesna edukacje polonistyczng. Nierzadko ten sposéb komunikowania
sie nauczyciela w ,Galaktyce Internetu” (CASTELLS, 2003) stanowi dobry punkt
wyjécia do tworzenia sieci powigzan zawodowych w spoteczenstwie informacyj-
nym (FURMANEK, 2004).

Formy aktywnosci sieciowej a autoprezentacja
i autopromocja nauczycieli

Dzieki technologiom informacyjnym szkolny polonista zyskuje szanse¢ na
otwarcie perspektyw, ktore jeszcze niedawno byty nieznane i nieosiggalne. W do-
$wiadczenie egzystencjalne i zawodowe wspolczesnego nauczyciela wpisujg sie
coraz silniej: dazenie do samorealizacji, indywidualizm, konsekwentne osigganie
stopni awansu zawodowego oraz bardzo dynamiczny przebieg kariery zawodo-
wej. Globalna ekspansja technologii informacyjno-komunikacyjnych intensyfiku-
je te procesy i podnosi znaczenie sieciowych form autoprezentacji i autopromocji
zawodowej. Kreowaniu wizerunku cyfrowych nauczycieli stuza wszelkie tresci
publikowane i rozpowszechniane za ich zgoda i z ich udzialem przy uzyciu in-
ternetu. Moga to by¢ artykuly, webinaria, blogi, podcasty, formy graficzne, galerie
zdje¢ i posty zamieszczane w mediach spoltecznosciowych, ktérych podstawo-
wym zadaniem jest dostarczenie innym nauczycielom—internautom wiarygod-
nych i pozadanych przez nich wiadomosci zwigzanych z dang branza. Wobec
ogromne;j oferty materialéw edukacyjnych w sieci problemem dla wspodtczesnego
nauczyciela staje si¢ szybkie pozyskanie, selekcjonowanie i wykorzystanie infor-
macji. Mozliwosci przedyskutowania kryteriéw ich wyboru i skutecznosci uak-
tywnienia na lekcji sg czesto powigzane znaczeniowo z dzialaniami nauczycieli
w zakresie autopromocji i autoprezentacji.

Od kilku lat cyfrowe formy autoprezentacji i autokreacji nauczycieli jezyka
polskiego sa obecne w postach i innych wypowiedziach internetowych cztonkéw
grup zrzeszajacych szkolnych polonistéw na Facebooku. Taka wirtualna wspdl-
nota zawodowa jest

samodefiniujacy sie, elektroniczng siecig interaktywnej komunikacji, zorgani-
zowang wokol podzielanych zainteresowan lub celéw, chociaz niekiedy komu-
nikacja staje si¢ celem samym w sobie.

CASTELLS, 2007: 362



66 Autopromocja

Grupy nauczycielskie jako formy wirtualnych spotecznosci tacza osoby o tym
samym zawodzie, ktére nie majg mozliwosci spotykania si¢ twarza w twarz
w realnym $wiecie. Czlonkowie wspdlnot sieciowych komunikujg sie i przeka-
zuja sobie informacje za pomocg internetu oraz klawiatury, kamer interneto-
wych, telefonéw komoérkowych czy komunikatoréw. Ich kontakt jest catkowicie
uzalezniony od technologii (OLECHNICKI, 2005: 94). Grupy spofeczno$ciowe
zrzeszajace nauczycieli to stosunkowo nowa forma skutecznej komunikacji na
plaszczyznie zawodowej (PRYLOWSKA-NOWAK, 2014: 44). Funkcjonowanie takich
wspolnot pokazuje sposoby aktywizowania si¢ szkolnych polonistow w mediach
spolecznosciowych.

Grupa nauczycielska jest miejscem prezentacji wlasnych osiggnie¢ i po-
dejmowanych projektéw edukacyjnych. Stanowi wirtualng przestrzen, w ktorej
e-polonisci sie spotykaja, przedstawiaja swoje subiektywne stanowisko, na forum
ktérej podejmuja zréznicowane dzialania i interakcje. Taka spotecznos¢ siecio-
wa dokumentuje $wiadectwa dobrych praktyk dydaktycznych i wychowawczych.
Stanowi tez systematycznie powiekszajace si¢ repozytorium cyfrowe, w ktérym
nauczyciele jezyka polskiego archiwizuja innowacyjne pomysly, kreatywne reali-
zacje lekcyjne i stworzone przez nich cyfrowe pomoce dydaktyczne.

Istnienie takich gremidéw branzowych jest motywowane udostgpnianiem
istotnych informacji zawodowych, ktére pozwalajg zintensyfikowaé rdzne sfe-
ry aktywnosci profesjonalnej (GoEeTrz, 2016: 16—17). Nauczyciele, ktorzy funk-
cjonujg na portalach spotecznosciowych, s3 nastawieni na kontakt i wymiane
doswiadczen (PRYLOWsKA-NOWAK, 2014: 44). Tak sprofilowana sytuacja komu-
nikacyjna umozliwia nawiazanie blizszej relacji zawodowej, sprzyja publikacji
dobrych materialéw dydaktycznych i dyskusji nad ich przydatnoscig lekcyjna,
zacheca do zadawania pytan, wyrazania opinii, komentowania zdje¢ i innych
interakeji, umozliwia zamieszczanie réznych tekstow kultury, wreszcie moze od-
syla¢ do pozaszkolnej aktywnosci nauczycieli. Celem nadrzednym jest wzboga-
cenie dyskursu edukacyjnego, ktéry stanowi wypadkowa sadéw, opinii, refleksji
czy tez uwag wielu uczestnikéw. Podlega on moderowaniu przez administrato-
réw, dlatego grupy nauczycielskie cechuje wysoka kultura osobista uczestnikow
dialogu o edukacji, a styl wypowiedzi nawigzuje nierzadko do stylu naukowego
(ZYDEK-BEDNARCZUK, 2013). Te sieciowe formy zrzeszania nauczycieli dydaktyki
szczegolowej stanowig takie miejsce w cyberprzestrzeni, gdzie poloni$ci maja
szanse wypowiedzie¢ si¢ o roznych aspektach szkolnej rzeczywistosci, o warsz-
tacie polonistycznym, o specyfice wychowania ,tabletowych dzieci” (RomaNow-
SKA, Lis, 2015) i ,cyfrowych tubylcow”, wreszcie o czynno$ciach samoksztalce-
niowych i planowanych innowacjach dydaktycznych. Charakter relacji w grupie
nauczycielskiej na Facebooku pozostaje zgodny z definicja Barryego Wellmana:
»spolecznosci sg sieciami wigzi miedzyludzkich, ktére sg Zrodlem zycia towarzy-
skiego, wsparcia, informacji, poczucia przynaleznosci i tozsamosci spoleczne;j”
(CASTELLS, 2003: 147).
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Dzisiaj internetowa grupa nauczycieli stanowi wirtualng agore XXI wieku,
gdzie uczestnicy moga rozmawia¢, dyskutowaé, prowadzi¢ spory merytoryczne,
wymienia¢ informacje w sposdb niemal nieograniczony. Analizujgc funkcjono-
wanie globalnej sieci jako elektronicznej technosfery umozliwiajacej realizacje
réznego rodzaju ludzkiej aktywnosci, Marek Hendrykowski podkreslil, ze ,,agora
Internetu jest miejscem szczegolnym — niczym w starozytnych Atenach — re-
alizuje si¢ demokratyczny model spoleczenstwa” (HENDRYKOWSKI, 2005: 32). To
oznacza, ze rozmaite wypowiedzi pojedynczych oséb tworza ogromng infostra-
de, gdzie kazdy internauta moze w sposdb réwnoprawny umieszcza¢ i pobieraé
wiadomo$ci réznego typu.

Intensywne komunikowanie si¢ cztonkéw spotecznosci sprzyja kumulowa-
niu informacji merytorycznych w jednym miejscu, bez potrzeby przechodzenia
od profilu do profilu. Posty zamieszczane na facebookowej osi czasu grupy
stanowig niezwykle przydatne narzedzia, do ktérych maja dostep inni szkolni
polonisci. W przypadku gwaltownego spietrzania si¢ wpiséw trudnoscig bywa
dotarcie do wlasciwej informacji. O takim problemie w odniesieniu do ksigzek
drukowanych (dzi$ noszacych miano ,no$nikéw analogowych”) pisal Umberto
Eco:

Obfito$¢ informacji moze informacje zniszczy¢. Miedzy dysponowaniem mi-
lionami megabitéw informacji na jaki$ temat a niedysponowaniem ani jednym
nie ma wielkiej réznicy [...] Jednak problem nie sprowadza sie do obfitosci
informacji, chodzi tez o [...] selekcjonowanie, ktdre osrodki informacji sg wia-
rygodne.

Eco, 2002: 538

Komunikowanie sie w grupie na portalu spotecznosciowym

Tresci, ktére sa uaktywniane podczas sieciowej wymiany informacji i do-
$wiadczen w grupach nauczycielskich na Facebooku, stanowig niezwykle inte-
resujace zagadnienie poznawcze. W perspektywie podejmowanej problematyki
uwage zwrocily te posty, ktore sprzyjaja uaktywnieniu dziatan autokreacyjnych
e-nauczycieli. Wiaza sie one najczedciej z kilkoma zasadniczymi pytaniami za-
danymi na wirtualnym forum dyskusyjnym. Sa to:

— Kto inspiruje sieciowych polonistéw?

— Na jakie strony zagladacie?

— Czyje blogi najczesciej czytacie?

— Jakie materialy dydaktyczne pozyskujecie z cyberprzestrzeni? Jak oceniacie
ich przydatnos$¢? Dlaczego sg one dla Was atrakcyjne?
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Przytoczone pytania znalazly si¢ w poscie internautki Marleny Kowalskiej
(#blogosfera #poloniscirazem #inspiracje #wartozna¢) z dnia 27 marca 2017 roku
na osi czasu zamknietej grupy o nazwie Nauczyciele polskiego, ktéra funkcjonuje
na Facebooku od poczatku marca 2016 roku. Zatozycielkg tej wspolnoty zawo-
dowej w mediach spolecznosciowych jest Agata Zakrzewska-Okrojek, petniaca
obecnie funkcje gléwnego administratora. Ze wzgledu na niezwykle dynamiczny
rozwdj tej spolecznosci nauczycielskiej pomystodawczynie w kierowaniu grupa
wspieraja: Beata Lubosz i Monika Czerkas (od 14.03.2017 r.).

Gloéwnym celem dzialania tej grupy facebookowej jest wymiana doswiadczen
i dzielenie si¢ pomystami na prowadzenie lekcji jezyka polskiego. Z wirtualne;
deklaracji zalozycielki mozna si¢ dowiedzie¢, ze jest to ,grupa zrzeszajaca po-
lonistéw, nauczycieli innych przedmiotéw, studentéw, rodzicow oraz tych, dla
ktérych wazna jest edukacja polonistyczna”. W poscie z dnia 25 pazdziernika
2016 roku (dzi$ podpis zdjecia w tle grupy) Agata Zakrzewska-Okrojek dziekuje
za akces i zacheca do aktywnosci na grupie: ,,Dzickuje, ze tu jestescie! / Dzielmy
sie pomystami!”.

Grupa bardzo intensywnie pozyskuje nowych czlonkéw: pod koniec marca
2017 roku liczba internautéw deklarujacych przynalezno$¢ wynosita 2136, pod
koniec maja 2017 roku licznik wskazal na 2834 czlonkéw (w tym 47 nowych).
Nauczyciele coraz czgsciej decyduja sie na wirtualng komunikacje, poniewaz uzy-
skuja szybki dostep do zasobow istotnych dla swiadomego ksztaltowania warszta-
tu metodycznego bez wychodzenia z domu, w atmosferze zrozumienia i empatii,
z mozliwo$cia wymiany dos§wiadczen. Grupa pelni takze funkcje merytorycznego
wsparcia, poniewaz jej cztonkowie blyskawicznie reaguja na zapytania, pomagaja
rozwigzaé problemy z dotarciem do informacji, dzielg si¢ wlasnymi materialami
i nowosciami metodycznymi, chetnie udzielajg rad i wskazéwek dydaktycznych.
Taka funkcje potwierdza wpis:

Karolina Kluczek do Nauczyciele polskiego

15 maja o 19:53

Witam,

czy kto$ moglby poratowaé testem ze znajomodci lektury ,,Maly Ksiaze” WSiP?
Bylabym bardzo wdzieczna, poniewaz ja mam dostep tylko do zasobéw do SP
:) pozdrawiam!

#lektura#malyksigze#test

Pod postem bardzo szybko pojawilo si¢ 5 komentarzy, ktére potwierdzaty
przestanie poszukiwanego testu na adres prywatnej skrzynki elektronicznej.

Znaczna cze$¢ czlonkéw tej ,belferskiej” grupy na Facebooku funkcjonuje
jawnie, podajac do publicznej wiadomosci swoje dane osobowe (imi¢ i nazwi-
sko, miejsce zamieszkania, poziom edukacyjny i poziom klas, z ktérymi pracu-



Anna Podemska-Katuza: Szkolny polonista w sieci... 69

je, ewentualnie rok studidw, rzadziej nazwe szkoly). Nieliczna czes¢ czlonkow
korzysta z mozliwosci bycia anonimowym w grupie (zazwyczaj uzywa nickow).
Najczesciej wynika to z faktu, iz osoby te funkcjonuja pod znanymi w $rodo-
wisku edukacyjnym pseudonimami sieciowymi, ktérymi postugiwaly si¢ przed
powstaniem zamknietej grupy na portalu spolecznosciowym.

Analiza postow publikowanych w tej spolecznosci sieciowej pokazuje bardzo
duzg i niezwykle szybka zmiane wpisow, ktore odzwierciedlaja sposoby i preferen-
cje nauczycieli podczas korzystania z mediow spolecznosciowych. Posty przywoluja
oswojong i rozpoznawalng rzeczywisto$¢ zawodows, ze szczegdlnym uwzglednie-
niem specyfiki edukacji polonistycznej. Bardzo czesto stosowana strategia komu-
nikacyjna odwoluje si¢ do popularnej konwencji ,,nauczyciel pyta nauczyciela”

Funkcjonowanie w grupie na Facebooku stwarza poszczegélnym poloni-
stom opcje¢ zaspokojenia potrzeby autokreacji i autoekspresji. Cztonkowie gru-
py Nauczyciele polskiego chetnie wyrazaja wlasne ,,ja” w $rodowisku cyfrowym.
W licznych postach uwidacznia si¢ rowniez wewnetrzna potrzeba nawigzania
i utrzymania intensywnego kontaktu wirtualnego z innymi czlonkami grupy
sieciowej. Autorki/autorzy postéw uzyskuja informacje zwrotna w postaci ko-
mentarzy, opinii, ocen, uwag, présb o uscislenie zapisu, sugestii warsztatowych.
Mozna zauwazy¢, ze na tym forum wymiany doswiadczen zawodowych panuje
atmosfera wzajemnego zaufania, jest przestrzegana netykieta, w tresciach publi-
kowanych na osi czasu grupy nie wystepuja przejawy agresji werbalnej i zacho-
wania niepozadane (np. nie ma zoilowskiej krytyki czy hejtu internetowego).

Nauczyciele polskiego to miejsce autoprezentacji i autopromocji zawodowe;j
szkolnych polonistéw na portalu spotecznosciowym. Wpisy dostarczaja infor-
macji o dzialaniach podejmowanych w przestrzeni edukacyjnej, ze szczegélnym
uwzglednieniem dydaktyki nauczania literatury i jezyka polskiego. Komunikacja
w grupie moze motywowaé do rozpowszechniania proponowanych rozwiazan
i podejmowania prob ich realizacji.

Oto dwa przykladowe posty, ktére pojawily sie na osi czasu grupy w marcu
2017 roku:

Zaneta Paraniak do Nauczyciele polskiego

29 marca

#escape #pozegnaniezlekturg Na pozegnanie z lektura ,,W pustyni i w puszczy”
zrobitam moim uczniom afrykanskiego escapa. Ledwo udato mi sie zdgzy¢ na
kolejng lekcje, bo rozwiazywanie zagadek trwato prawie 60 minut. Klucz zostat
znaleziony, a ja z uczniami uwolniona! *Pomyst na escapea znalaztam wlasnie
w tej grupie. Dzigkuje!

Karolina Kluczek Swietne! Czy moze Pani opowiedzieé, jakie zadania wyko-
nywaly dzieci?

W poniedzialek zaczynam omawia¢ ,W pustyni i w puszczy” i szukam inspi-
racji — 29 marca o 09:12.
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Monika Czerkas udostepnita link do Nauczyciele polskiego

27 marca o 20:46

#powtorka #liryka #stacje

Bardzo prosz¢ — moja wersja pomystu Asia Krzeminska. Dzigkuje. Sprawdzilo
sie $wietnie.

school.blogspot.com/2017/03/stacja-liryka.html

Przyklad tej zamknigtej spotecznosci nauczycielskiej funkcjonujacej na Face-
booku wskazuje, ze obecnos¢ nauczyciela w §wiecie wirtualnym sprzyja nawiazy-
waniu nowych wiezi i umozliwia intensyfikacje kontaktow o charakterze zawo-
dowym. Taki sposob ksztaltowania relacji interpersonalnych jest konsekwencja
rewolucji cyfrowej i dynamicznego rozwoju spoleczenstwa sieciowego.

Blogi szkolnych polonistéw w sieci

Czlonkami zamknietej grupy Nauczyciele polskiego sa szkolne polonistki-
-blogerki. To bardzo aktywny kolektyw, ktory nalezy do ekspansywnej ,,belfer-
skiej blogosfery” w cyberprzestrzeni. Te edukacyjng blogosfere tworza dzienniki
elektroniczne kreatywnych nauczycieli, ktorzy chca si¢ dzieli¢c doswiadczeniami
dydaktycznymi i wychowawczymi z innymi szkolnymi polonistami, studentami
specjalnosci nauczycielskich, rodzicami, czasem nawet z uczniami. W ostatnich
pieciu latach obserwuje si¢ znaczacy wzrost liczby dziennikéw elektronicznych
nauczycieli jezyka polskiego, ktérzy w tym gatunku cyfrowym dostrzegli efektyw-
ne narzedzie oddzialywania na $wiadomos$¢ potencjalnego odbiorcy, zazwyczaj
zwigzanego ze Srodowiskiem edukacyjnym.

Wsrod coraz liczniejszych dziennikow elektronicznych e-polonistéw w cy-
berprzestrzeni warto zwroci¢ uwage na nastepujace zapiski:

— ,Polski na czasie” Agaty Zakrzewskiej-Okrojek (Blog — Polski na Czasie),

— ,,Blue School” blogerki o nicku Blue-Nika [Monika Czerkas] (Blue School),

— ,Zakrecony Belfer” Asi Krzeminskiej (zakrecony belfer),

— ,Widziane oczami nauczyciela...: szkola inaczej” Marleny Kowalskiej (widzia-
ne oczami nauczyciela...: szkola inaczej),

— ,Lekcje Polskiego” Karoliny Jedrych (Lekcje Polskiego),

— ,Takie tam po polsku” Joanny Waszkowskiej (Takie tam po polsku).

Blogi nauczycieli jezyka polskiego s3 jednymi z najbardziej ekspansywnych
form aktywno$ci zawodowej w sieci. Zwraca uwage fakt, ze zapiski elektroniczne
szkolnych polonistek oddzialujg na srodowisko nauczycielskie w sposob zdecy-
dowanie szerszy. Autorki przywotanych blogéw aktywizuja si¢ poza zamknie-
ta grupa facebookows. Na przyklad Agata Zakrzewska-Okrojek zadebiutowala
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w ,,Polonistyce” (numer marzec—kwiecienn 2017), a od 2017 roku wspdttworzy
Inspirownik Nauczyciela, ,miejsce dedykowane wszystkim nauczycielom”, w kto-
rym mozna przeczytaé artykuly o nowoczesnym i kreatywnym nauczaniu (Sto-
warzyszenie Bristol: Agata Zakrzewska-Okrojek).

Dzienniki elektroniczne nauczycieli jezyka polskiego sa przyktadami polg-
czenia tresci dwoch konfrontacyjnych modeli kultury wspoltczesnej. Taki blog
taczy cechy poetyki cztowieka typograficznego epoki Gutenberga oraz McLuha-
nowego czlowieka elektronicznego. Polonistki-blogerki przekonujg odbiorce, ze
ich elektroniczne zapiski powstaja z milosci do tradycyjnej ksigzki drukowane;
i z fascynacji mozliwosciami kreatywnego nauczania, ale bardzo silnie odwoluja
sie do zdobyczy rewolucji cyfrowej, funkcjonowania w cyberprzestrzeni i narze-
dzi istniejacych w wirtualnym $wiecie.

Blogi nauczycieli jezyka polskiego charakteryzuje duza réznorodno$¢ tema-
tyczna. Autorki publikujg notatki elektroniczne kilka razy w miesigcu. Wpisy
s3 emanacja osobowos$ci nauczycielskiej, zatem przewazaja tematy zwigzane
z biezacg aktywnoscig lekcyjna i wychowawcza. Warto zwréci¢ uwage na tytuly
poszczegdlnych zapiskéw. Na przyklad, autorka bloga Blue School opublikowata
w marcu 2017 roku osiem wpisow, ktére zatytutowata w nastepujacy sposob:

¢ Escape room

* Kim jest Kreska?

* Puzzle poetyckie

* Bigos czy pizza?

* Powtdrka z czasownika

* Stacja liryka

* Turniej druzyn

* Zaimki

Duzg zmiennos$¢ tematyczng marcowych zapiskéw warunkuje rytm czynno-
$ci edukacyjnych i dzialan samoksztalceniowych. W perspektywie poznawczej
i ksztalcacej pojawiajg si¢ zagadnienia z zakresu ksztalcenia jezykowego (Powtor-
ka z czasownika, Zaimki), innowacyjnych metod nauczania (Escape room, Puzzle
poetyckie, Stacja liryka, Turniej druzyn), zagadnien zwigzanych z lektura Opium
w rosole Malgorzaty Musierowicz (Kim jest Kreska?) i kreatywnym czytaniem
poezji (Bigos czy pizza?).

Fakt, ze autorki sieciowych zapiskéw naleza do zamknietej grupy na Facebooku
Nauczyciele polskiego, generuje mozliwos¢ obserwacji rozmaitych interakcji o cha-
rakterze edukacyjnym z blogami w planie gtéwnym. Ilustrujg je dwa posty:

Przyklad I
Monika Czerkas udostepnita link do Nauczyciele polskiego
27 marca 2017
#powtorka #liryka #stacje
Bardzo prosz¢ — moja wersja pomystu Asia Krzeminska. Dzigkuje. Sprawdzito
si¢ $wietnie.
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BLUE SCHOOL
poniedziatek, 27 marca 2017

Stacja liryka

Stacja liryka

W niedziele Zakrecony belfer podal pomyst na powtorke z liryki.

A juz dzi§ — poniedziatek — w kilku szkotach w Polsce uczniowie pracowali
nad podobnymi zadaniami.

Swietnie mie¢ tak inspirujacych nauczycieli wokoét siebie.

Przyktad II
Marlena Kowalska do Nauczyciele polskiego
21 marca
#inspiracja #kreatywnie #stownictwo #dlaKazdego
Czy znacie strategie pokazywania zachecajaca do eksperymentowania, pobu-
dzajaca wiele zmystéw, pozwalajaca si¢ nieco odprezy¢, poczué szczesliwym?
Mysle, ze to ciekawe ¢wiczenie zaréwno dla naszych ucznidw, jak i dla nas
samych :)
Do tabelki (slajd 32)
wiecej informacji na blogu:
http://szkolainaczej.blogspot.com/2017/03/dzien-szczescia.html

Komentarze
Joanna Klimas Swietne! Kradne! :)

Najczgsciej blogerami polonistycznymi sg nauczyciele ze szkoly podstawo-
wej. O wiele rzadziej w dzialaniach autopromocyjnych uczestnicza nauczyciele
ze szkol ponadpodstawowych, co moze by¢ sygnatem ich niecheci do rewo-
lucji cyfrowej w szkole i przejawem wiernosci tradycyjnym formom przekazu
wiedzy. Nowym zjawiskiem w edukacyjnej blogosferze staja si¢ studenci filo-
logii polskiej, np. Kamil Kromski z UAM i jego ,Jezykowe rozwazania miode-
go polonisty” (Jezykowe rozwazania mlodego polonisty). Najczesciej dzienniki
elektroniczne poswiecone edukacji polonistycznej prowadza kobiety z grupy
wiekowej 25—35 lat. Autorki/autorzy e-zapiskéw to nauczyciele i lektorzy je-
zyka polskiego o duzej kreatywnosci, ktoérzy nie chcg i zapewne nie potrafia
dopasowa¢ si¢ do obrazu niewydolnej, konserwatywnej szkoly. W belferskiej
blogosferze pokazuja, ze widza rzeczywisto$¢ szkolng inaczej: zdecydowanie
szerzej i bardziej innowacyjnie.

Odbiorcami edukacyjnych dziennikéw elektronicznych sa najczesciej inni
nauczyciele, ktorzy dostrzegaja w tych formach wsparcie praktyki nauczycielskiej,
cenng inicjatywe dzielenia si¢ warsztatem i do$wiadczeniami dydaktycznymi,
sprawdzonymi pomystami na uatrakcyjnienie lekcji i skoncentrowanie uwagi
uczniéw cyfrowych.
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Wykorzystanie zapiséw internetowych we wlasnej dziatalnosci zawodowe;j
umozliwia:

— zachecenie dzieci i mlodziezy do interakcji w obszarze dobrze znanym
uczniom;

— zwigkszenie zaangazowania nauczycieli i uczniéw w czynnosci dydaktyczne;

— podniesienie atrakcyjnosci prowadzonych lekcji;

— wzrost poziomu profesjonalizacji zawodu nauczyciela.

W ostatnich latach blogi edukacyjne staly si¢ nosnikiem informacji o meta-
morfozach polskiej szkoty. Bardzo silnie obrazujg zmiany dokonujace si¢ w edu-
kacji polonistycznej. Blog belferski stanowi réwniez §wiadectwo przewarto$cio-
wan w $wiadomosci szkolnych polonistéw, ktorzy coraz czeéciej i coraz bardziej
doceniajg role cyfrowych $rodkéw dydaktycznych jako nastepstw e-rewolucji
w polskiej szkole.

Od kreacji wizerunku do szkoty wizjoneréw

Autoprezentacja i autopromocja to zagadnienia, ktére we wspdlczesnym
$wiecie zyskaly wymiar egzystencjalny, socjologiczny i psychologiczny (GoE-
FMAN, 2011; WALLACE, 2001). Erving Goffman wykazal w Czlowieku w teatrze
Zycia codziennego, ze ,prezentujemy siebie kazdego dnia” (GorrmaN, 2011).
Temu celowi stuzg formy sieciowej aktywnosdci wspdltczesnych nauczycieli jezy-
ka polskiego. Dziatania podejmowane przez szkolnych polonistow w przestrzeni
cyfrowej przyczyniaja sie do tworzenia wizerunku nauczyciela profesjonalisty
i stluzg wszechstronnemu pokazaniu osiggnie¢ dydaktycznych. Analiza sposo-
béw kreowania image’u e-polonisty pozwala na obserwacje zmian mentalnych
w postrzeganiu roli ,,Pani/Pana od polskiego” w $wiadomosci samych zainte-
resowanych, cztonkéw srodowisk edukacyjnych i spoteczenstwa wiedzy. Ten
wieloptaszczyznowy proces autokreacji umozliwiaja wizytéwki elektroniczne,
spersonalizowane strony nauczycieli, belferska blogosfera, aktywno$¢ na porta-
lach spolecznosciowych (m.in. grupy i specjalistyczne profile na Facebooku),
wideoblogi i zdjecia na Instagramie, szkolenia z wykorzystaniem komunikatoréw,
webinary polonistyczne w sieci, wirtualne publikacje materiatéw dydaktycznych
na platformach cyfrowych i na kanale YouTube. Formy obecnosci nauczycieli
jezyka polskiego w cyberprzestrzeni nalezy i warto rozpatrywac jako przejawy
$wiadomych zabiegéw na rzecz autoprezentacji i autopromocji zawodowej. Bez
ich obecnosci w warsztacie e-polonisty trudno byloby podja¢ diagnoze istotnych
zmian dokonujacych sie¢ w polskiej edukacji.

Steve Jobs w Think different (1997) — kultowej kampanii reklamowej firmy
Apple, ktora pokazata, jak intensywne zmiany technologiczne moga przeobrazi¢
wspdlczesny $wiat, powiedzial: ,Bo tylko ludzie, ktérzy sa tak szaleni, by mysle¢,
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ze zmienig $wiat, zmieniaja go naprawde” (Apple , Think Different” [Steve Jobs
narrated] — YouTube’). By¢ moze procesy zwigzane z autoprezentacja i au-
topromocja szkolnych polonistéw w cyberprzestrzeni sg zapowiedzig gtebokich
metamorfoz w polskim systemie o§wiatowym, ktére w przysztosci doprowadza
naszych uczniéw do funkcjonowania w szkole wizjoneréw.
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Anna Podemska-Kaluza

The Polish language teacher on the Internet:
the forms of self-presentation and self-promotion professional

Summary

An expansion and an ubiquity of modern information technologies have caused, that teachers
take a completely new tasks and challenges in education. The dynamic development of the society
caused important re-evaluation of activities of modern Polish language teachers, also in the field
of a professional image’ creating. A cyberspace as a public forum provides to self-presentation
and self-promotion of contemporary teachers. The text is an attempt to look at the form of the
presence of teachers of Polish language as a manifestation of conscious treatments for a virtual
professional self-presentation and self-promotion (the electronic business cards, the personalized
sides for teachers, the blogs, an educational activity on social networks, including in teaching
group on Facebook).
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Macierzynstwo jako element
strategii autopromocyjnych
(na przyktadzie polskich celebrytek)

Obecnie coraz czgsciej podkresla si¢ zasadnos¢ prowadzenia badan nad
zjawiskiem celebrities, wskazujac, ze s3 one wazne ,w kontekscie zrozumienia
praw i mechanizméw rzadzacych wspoélczesnym spoleczenstwem” (S1upa, 2011).
W niniejszym artykule nie opowiadamy sie jednoznacznie za jednym rodzajem
podejscia do omawianego problemu, cho¢ zdajemy sobie sprawe z réznorodnosci
postaw badawczych (potepiajace stanowisko patologiczne i afirmujace stanowisko
utowarowienia)'. Naszym gtéwnym celem nie jest ocena celebrytyzmu, ale anali-
za sposobu funkcjonowania w przestrzeni publicznej okreslonej grupy gwiazd?,
a mianowicie — znanych matek. Najczesciej celebryte definiuje si¢ jako osobe,
»ktora jest znana z tego, Ze jest znana” (BOORSTIN, 1964, za Gobzic, 2007: 45),
czesto wystepujaca w srodkach masowego przekazu i cieszacg sie nieustannym
zainteresowaniem mediow bez wzgledu na swoja profesje. Zdecydowanie rzadziej
zwraca si¢ uwage na jej dorobek (MOLEDA-ZDZIECH, 2013: 199).

Dla prezentowanego opracowania najistotniejszy zdaje si¢ fakt, ze istnienie
celebrytéw jest uwarunkowane istnieniem widzoéw, czyli aktywnej publicznosci
interesujacej si¢ ich zyciem. Popularnos¢ podlega nieustannym wahaniom, po-
niewaz jest zalezna od czynnikow zewnetrznych, przede wszystkim od upodoban
konsumentéw medialnych (MOLEDA-ZDZIECH, 2013: 201). Z tego wzgledu za za-
sadne uzna¢ nalezy badania nad autoprezentacja gwiazd, rozumiang jako ,,umie-
jetno$¢ zarzadzania wrazeniami, czyli proces kontrolowania sposobu, w jaki

! Sposoby omawiania zjawiska celebrities w obrebie dwu wskazanych stanowisk badawczych
szczegbtowo omawia w swoim tekscie Piotr Stupa (2011).

2 Okreslenie gwiazda — tak samo jak wspomniany juz Siuda — stosujemy wymiennie z ter-
minem celebryta.
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widza nas inni ludzie” (KROLIK, 2002: 9). Zjawisko celebrities zwigzane jest
$cisle z zacieraniem si¢ podziatlu na sfere publiczng i prywatng (MOLEDA-Z-
DZIECH, 2013: 203). W efekcie celebryci sa ,obcy, wszak bardziej od najbliz-
szych sasiadow nam znani” (BaumaN, 2007: 8).

Urodzenie dziecka niewatpliwie stanowi punkt zwrotny w zyciu kobiety (So-
KOLOWSKA, 2013: 18; DZWONKOWSKA-GODULA, 2015: 201), to temat szczegolny
i ponadczasowy. Wydaje sig, ze matki celebrytki sa $wiadome tego, Ze ujawnie-
nie wlasnej prywatnosci umozliwi zniesienie dystansu miedzy nimi a odbiorcami.
Takie ,uczlowieczenie” (CzAPLINSKA, 2015: 28) moze skutkowaé umocnieniem
pozycji, dlatego gwiazdy przy réznych okazjach bardzo chetnie opowiadajg o swo-
ich do$wiadczeniach zwigzanych z macierzynstwem. Na wizerunek kobiety matki
sklada si¢ wiele elementéw. Wszystkie zaprezentowano na ponizszym schemacie.

Oblicza

kobiet
matek

Charakter/

Odgrywane
role

Cechy

Wizerunek/

demogra- cechy

ficzne

wyglad

Postawa

Postawa Relacje

wobec dziecka

z partnerem

wobec siebie

Rys. 1. Elementy wizerunku kobiety matki
Zrodlo: opracowanie wlasne na podstawie PRyszMONT-CIESIELSKA, 2013: 134.

W przypadku matek gwiazd scharakteryzowa¢ mozna wylacznie niektore
z wymienionych skladnikéw wizerunku matki, przede wszystkim: wyglad, posta-
we wobec siebie oraz postawe wobec dziecka. Wskazane ograniczenia wynikaja
ze specyfiki materialu badawczego, na ktéry skfadaja si¢ wypowiedzi samych ce-
lebrytek, celowo selekcjonujacych informacje na temat wlasnego zycia prywatnego.
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Prébe opisu modeli zachowan funkcjonujacych wéréd znanych matek po-
przedzi¢ nalezy kilkoma zastrzezeniami. Po pierwsze, ze wzgledu na to, ze
w autoprezentacji — obok komunikatéw werbalnych — niemale znaczenie ma
wyglad (KrROLIK, 2002: 27; HULEWSKA, 2003: 111) analizie poddano przekazy
audiowizualne. Istotne zdaje si¢ rowniez okreslenie funkeji innych elementéow
strategii autopromocyjnej — gestykulacji i sposobu mdwienia. Po drugie, $wia-
domie wybrano do badan rézne programy telewizyjne (autorskie oraz typu
talk-show), rezygnujac z klucza gatunkowego, aby wykazaé, ze macierzynstwo
jest na wiele sposoboéw wykorzystywane do kreowania wizerunku, oraz podjaé¢
probe opisania zaleznosci miedzy typem audycji (koncepcja rezysera i sposo-
bem jej promowania) a bedacym jej efektem sposobem postrzegania konkret-
nej celebrytki matki przez audytorium. Po trzecie, ze wzgledu na zalozone cele
badawcze tam, gdzie to mozliwe, przytaczamy komentarz, ktérym opatrzono
emitowany program, poniewaz zdajemy sobie sprawe, ze w znacznym stopniu
profiluje on jego odbiér, niejako uprawniajac widza do posiadania konkretnych
oczekiwan. Ponadto nadawcy i twdrcy programéw dokonuja samouzasadnia-
nia swoich dzialan, ttumaczac przy tym potencjalnej publicznosci, ze wlasnie
w ten sposdb spelniaja jej potrzeby (SANakIEwWICZ, 2013: 83, za SORLIN, 2001:
174). Po czwarte, dysproporcje miedzy opisami strategii autoprezentacyjnych
poszczegolnych celebrytek dajg sie uzasadni¢ wzgledami badawczymi — przede
wszystkim objetoscig zgromadzonego materialu oraz réznicami wynikajacymi
z réznorodnosci przekazdw: zaréwno jakosciowymi (kilka odcinkéw tworzacych
cykl, w zalozeniu stanowiacych spoéjng catos¢ a wystgpienia w réznych odste-
pach czasowych; program rezyserowany a rozmowa na zywo), jak i ilosciowymi
(9 odcinkéw programu a 3 stosunkowo krotkie wypowiedzi w programie typu
talk-show) itd. Po pigte wreszcie, zaprezentowana ponizej charakterystyka mo-
deli zachowan gwiazd nie stanowi ich kompletnego katalogu, a raczej dowod na
réznorodnos$¢ postaw celebrytek’.

Omowione zostang kolejno strategie czterech wystepujacych publicznie ko-
biet: Katarzyny Cichopek-Hakiel, Katarzyny Bosackiej, Agnieszki Chylinskiej
i Reni Jusis*. Za material badawczy postuzyly programy prowadzone przez Ka-
tarzyne Cichopek-Hakiel (Sexy mama) i Katarzyne Bosacka (O Matko!) oraz
wystgpienia dwdch pozostalych matek — Agnieszki Chylinskiej i Reni Jusis —
w programach typu talk-show (W roli gtéwnej, Kuba Wojewéddzki) i w telewizji

* Najlepszym dowodem na to, ze wiele (nieopisanych w niniejszym tekécie) stawnych matek
wykorzystuje swoje macierzynstwo do kreowania wizerunku jest antologia ksiazkowa Jestem mamg
(pod red. K. Tubylewicz), w ktdrej znane kobiety (w tym omawiana w prezentowanym artyku-
le Katarzyna Bosacka) opowiadaja o swoich doswiadczeniach zwiazanych z posiadaniem dzieci
(m.in. Monika Richardson i Joanna Trzepiecinska). Ksiazke poradnik napisata réwniez na przyktad
Paulina Holtz (Luska na Planecie Dziecko. Nieporadnik swiadomego rodzica).

* Dwie z nich — Katarzyna Cichopek-Hakiel i Agnieszka Chylinska — zostaly wymienione
przez respondentow jako celebrytki w ankiecie przeprowadzonej przez TNS OBOP w pazdzierniku
2012 r.
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$niadaniowej (Dzie#t dobry TVN). Zaznaczy¢ nalezy, ze w przypadku wiekszosci
tego rodzaju audycji (z wyjatkiem show Kuby Wojewddzkiego) mamy do czy-
nienia z widzem spersonalizowanym (SosNowska, 2014: 27—28), a mianowicie
kobiety, ktora posiada charakterystyczny zestaw upodoban, stanowiacy czyn-
nik determinujacy tematyke interesujacych ja programoéw. Zbadanie oczekiwan
spolecznych uznaje si¢ za jeden z istotniejszych etapéw budowania wizerunku
(CZAPLINSKA, 2015: 27). Program Sexy mama emitowano w Polsat Café — stacji,
o ktorej jej pomystodawczyni powiedziata:

Wiedziatam [...], do kogo méwie. Widzialam kobiete, ktdra rano wstaje wczes-
niej od innych, by ulozy¢ sobie wlosy i zrobi¢ nalesniki dla dzieci [...]. Do niej
sie u$émiechatam i to jej chcialam podaé reke.

SosNOwsKa, 2014: 30°

Podobne sg zalozenia stacji TVN Style, z hastem: ,TVN Style. Intensywnie
kobieca”, gdzie emitowano programy O Matko! i W roli gtéwnej. Ponadto z ba-
dan przeprowadzonych w 2012 r. wynika, Ze to wlasnie kobiety stanowily 70%
ogladajacych Dziert dobry TVN (DABROWSKA-CENDROWSKA, 2013: 481).

Katarzyna Cichopek-Hakiel na antenie Polsat Café prowadzila swdj autorski
program (co oznacza, ze byta pomystodawczynig i realizatorka projektu, nieza-
lezna od woli rezysera) Sexy mama. Wyemitowano w sumie ponad 60 odcinkow.
Opis skonstruowano nastepujaco:

Katarzyna Cichopek doradzi jak powrdci¢ do formy i fadnej sylwetki po uro-
dzeniu dziecka. W kazdym odcinku pokazemy ,$wiezo upieczong” mamusie,
ktoéra przez osiem tygodni bedzie ci¢zko pracowaé nad swoim cialem. Pod
okiem specjalistow bohaterki przekonajg si¢, ze mamuski tez moga by¢ piek-
nymi, seksownymi i atrakcyjnymi kobietami®.

Znaczenie maja tutaj nie tyle same (czgsto spektakularne) metamorfozy mto-
dych mam, ale rola Katarzyny Cichopek-Hakiel. Celebrytka na poczatku kazdego
odcinka, przed przedstawieniem jego bohaterki, udziela kobietom rad i opowia-
da o swoich doswiadczeniach zwigzanych z byciem mama. Warto przytoczy¢ jej
wypowiedz chociazby z pierwszego pilotazowego odcinka programu:

Moj wyglad to ulubiony temat dla prasy kolorowej, zwlaszcza gdy urodzitam
mojego synka Adasia. Gazety pisaly: ,,Alez ona przytyta’, ,Dramat: Cichopek
nie moze schudna¢”, ,Cichopek i Fiona — czy to sa siostry?”, ,Wilczy apetyt

> WypowiedZ Joanny Borowiec przytaczamy za Joanng Sosnowska ze wzgledu na fakt, iz na-
granie, do ktorego odwoluje si¢ badaczka, jest obecnie niedostepne w sieci (SosNowsKka, 2014: 30).

¢ Opis pochodzi ze strony www.ipla.tv [dostep: 22.03.2017], na ktdrej program jest w calosci
dostepny online. We wszystkich tego typu komentarzach zachowano pisowni¢ oryginalna.
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Cichopek™. Nie bede was oszukiwala, dziewczyny, martwilam sie, ze juz nigdy
nie wroce do formy sprzed cigzy. Kiedy bylam w cigzy, czutam si¢ naprawde
wyjatkowo. Wklepywaltam kremy w swoje cialo, chodzitam na silownie, dobrze
jadfam. Bylam przekonana, ze taki styl zycia ulatwi mi powrét do formy po
porodzie. Niestety tak nie bylo. I méwie wam to dzisiaj, zZebyscie nie przezyly
rozczarowania. Powrdt do formy nie jest tatwy, ale jest mozliwy, i ja jestem
tego przykladem.

Celebrytka otwarcie opowiada o swoich problemach, dzigki czemu moze
by¢ postrzegana jako matka rozumiejgca i wspdélodczuwajaca. Istotna wydaje
sie przede wszystkim przyjeta przez Cichopek-Hakiel strategia komunikacyjna,
rozumiana jako $wiadome i celowe zachowanie jezykowe, ktore umozliwia osiag-
niecie zakltadanego celu (AwDIEJEW, 2005: 127). Gwiazda w swojej wypowiedzi
czesto stosuje czasowniki w pierwszej osobie liczby pojedynczej (,ja” jest wyraz-
nie zaznaczone) oraz bezposrednie zwroty do adresata (,,Méwie wam’, ,Nie bede
was oszukiwala, dziewczyny”). Przez zastosowanie tego rodzaju sformutowan
sexy mama znosi dystans miedzy sobg a odbiorcg komunikatu. Zastosowanie
form nieoficjalnych (ty/wy) jest warto$ciowane pozytywnie i kojarzone przede
wszystkim z deklaracja: ‘bedziemy dziala¢ razem’ (GryBosiowa, 2003: 62). Po-
nadto stanowi komponent okreslonego wizerunku nadawcy — cztowieka bliskie-
go, znajomego, wzbudzajacego zaufanie (SKUDRzYK, 1993: 50—51). Celebrytka
z wyksztalcenia jest psychologiem, a w programie prezentuje si¢ jako osoba pelna
empatii. Niejednokrotnie podkresla, Ze po cigzy borykala si¢ z tymi samymi
problemami co bohaterka konkretnego odcinka:

Pst, pst, czy kiedykolwiek mialy$cie che¢ schowad sie w szafie przed calym
$wiatem? Ja bardzo czgsto miewalam takie dni, zwlaszcza po porodzie. Balam
sie wyjs$¢ z bezpiecznego kata.

Zdaniem Denisa McQuaila media stuzg do zaspokajania konkretnych po-
trzeb (McQuaiL, 2007). Omawiany program zdaje si¢ przede wszystkim sta-
nowi¢ odpowiedz na potrzebe poczucia tozsamosci i integracji spolecznej. Tak
skonstruowany przekaz daje widzowi mozliwo$¢ utozsamiania si¢ z bohaterem
medialnym (w tym przypadku realnym).

Nie bez znaczenia jest tez wyglad zewnetrzny aktorki w czasie nagrywa-
nia programu — zadbana, atrakcyjna, szczupla, usmiechnieta i pewna siebie
Cichopek-Hakiel wyraznie kontrastuje z walczacymi o swojg sylwetke i wlasne
samopoczucie miodymi matkami. Celebrytka staje sie motywacja, przykltadem

W tym miejscu zaznaczy¢ nalezy, ze rzeczywiscie w prasie kolorowej i na portalach plot-
karskich po tym, jak Katarzyna Cichopek-Hakiel urodzila syna, pojawialy si¢ artykuly o takich
tytulach.



84 Autopromocja

tego, ze da si¢ dobrze wyglada¢ po urodzeniu dziecka. Metamorfoza, ktdéra
przeszla znana matka (i ktérg chce zagwarantowa¢ matkom biorgcym udzial
w programie), jest $cisle zwigzana z konkretnym obowigzujacym wspolczesnie
kanonem pigkna. Telewizja natomiast ,kultywuje i apoteozuje warto$¢, jaka
dla kobiety jest wlasnie bycie seksowng i posiadanie atrakcyjnego wygladu”
(BoGUNIA-BOROWSKA, 2012: 159).

Warto zaznaczy¢, ze Cichopek-Hakiel nie poprzestala na Sexy mamie, w Pol-
sat Café prowadzila réwniez program Maly nie-poradnik (o problemach zwigza-
nych z wychowywaniem dzieci). Wydala takze trzy poradniki ksigzkowe: Sexy
mama. Bo jestes kobietq (2010); Jedz, chudnij i ciesz si¢ sobg (2011)% Z malu-
chem przy stole (2013)°. Ponadto celebrytka od niedawna — jako doswiadczona
matka — jest ambasadorka firmy Dumel, produkujacej zabawki edukacyjne. Od
wrzes$nia ubieglego roku w stacji 8TV prowadzi natomiast program Nowa ja,
w ktéorym pomaga kobietom niezadowolonym z siebie.

Nieco inng formule ma program O Matko! emitowany w TVN Style i pro-
wadzony przez dziennikarke prasows i telewizyjng Katarzyne Bosacka. O Matko!
opatrzono nastepujacym opisem:

Maz, troje dzieci, pies... i ,O Matko!” Kolejna cigza! Katarzyna Bosacka po
raz czwarty zostanie mama i z tej okazji zaprezentuje si¢ widzom TVN Style
z zupelnie innej strony. Jedno jest pewne! Takiego programu dla przysztych
mam jeszcze nie bylo! Katarzyna Bosacka nie tylko wie, co je [dziennikarka
prowadzila juz program Wiem, co jem — dopisek A.M., M.Z.], ale takze ma
duze doswiadczenie jako matka. TVN Style bedzie towarzyszylo jej przez dzie-
wie¢ miesiecy, az do szczgsliwych narodzin®.

Z tekstu polecajacego wynika wiec jasno, ze Bosacka wystapi w roli eksperta.
W programie pojawia si¢ jednak pewien dysonans miedzy wiedza doswiadczonej
matki a zadawanymi przez nig pytaniami. Dziennikarka z jednej strony fachowo
odpowiada na pytania zadawane przez internautki (przykladowo te dotyczace
wplywu alkoholu na rozwdj plodu), potrafi precyzyjnie wskazaé, w jakim tempie
wzrasta w cigzy poziom hormonu HCG, a nastgpnie — w siédmym tygodniu —
pyta lekarza, czy mozliwe jest juz rozpoznanie plci dziecka. Zadawane przez
Bosacka pytania pelnia okreslong funkcje, sa to bowiem dzialania zorientowane
na pozostawienie pola dla fachowcow, przede wszystkim lekarzy i farmaceutow.
Taki sposéb konstruowania przekazu sprawia, ze wizerunek matki dziennikarki
jest wyjatkowo niespdjny. W tym miejscu istotne znaczenie miala z pewnoscia

8 Czasownik chudnij takze potwierdza teori¢ o dostosowywaniu sie do funkcjonujacych obec-
nie kanonéw piekna.

° Poradniki zaczely si¢ pojawiaé na rynku w trakcie emisji Sexy mamy, w ten sposob ,,poszcze-
gblne oferty poradnicze s multiplikowane w kolejnych $rodkach masowej komunikacji, innych
niz ta, w ktoérej pierwotnie si¢ pojawily” (ZIELINSKA-PEKAE, 2015: 138).

1 Opis pochodzi ze strony www.player.pl, na ktdrej program jest dostepny online.
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koncepcja rezysera programu', ale dziennikarka — godzac si¢ na jego prowa-
dzenie — powinna mie¢ swiadomos¢, ze bedzie w pelni utozsamiana z ciezarng
z O Matko!. Zadawane pytania mozna jednak réwniez interpretowa¢ jako od-
zwierciedlenie dylematéw kazdej matki, ktéra — mimo swojego dos$wiadcze-
nia — nadal ma obawy i nieustannie martwi si¢ o swoje dziecko.

Zapewnienia tworcOw programu zamieszczone w paratekscie nie zgadzaja
sie takze z wypowiedziami samej prowadzacej. Dziennikarka stanowczo odpiera
zarzuty, ze wykorzystala cigze do promowania samej siebie. Uznaje to oskarzenie
za absurdalne, poniewaz nie jest typem ekshibicjonistki, nie pokazuje si¢ na ga-
lach, nie pozuje na $ciankach, a celebryctwo ja $mieszy'2. Mimo takich deklaracji
Bosacka w programie prezentuje widzom swoj cigzowy brzuch (podczas wizyt
u lekarza), a na pytanie o imi¢ dla czwartego dziecka odpowiadajg jej corki —
Zosia i Marysia. Cho¢ prawda jest, ze w dziewigcioodcinkowym cyklu o swojej
cigzy mowi stosunkowo rzadko. Sg to jednak momenty znaczace, bo zdaje si¢
wowczas reagowaé na komentarze na swoj temat. Wspominajagc o modzie na
pdzne macierzynstwo, méwi: ,W poréwnaniu z wieloma amerykanskimi gwiaz-
dami jestem po prostu mtodka!”. W odcinku po$wigconym aktywnosci zawo-
dowej cigzarnych, deklaruje: ,,Lubi¢ moja prace i nie wiem, dlaczego miatabym
ja przesta¢ lubi¢ teraz, kiedy jestem w ciazy”. W przypadku O Matko! trudno
wyznaczy¢ granice miedzy autokreacja dziennikarki (znaczeniem jej osobistych
cech i przezy¢) a dzialaniami marketingowymi twércow programu, najpewniej
jednak, jak zauwaza Malgorzata Moleda-Zdziech, celebrytka — tutaj konkretnie
Katarzyna Bosacka — stanowi ,wytwor przemystu medialnego, public relations,
reklamy oraz doradcéw medialnych, a zatem w pewnym sensie jest produk-
tem kreowanym zgodnie z wymogami i regulami utowarowienia™’ (MOLEDA-
-ZDZIECH, 2013: 202).

Wydaje sig, ze dziennikarka bytaby réwnie wiarygodna jako matka trojga
dzieci. Powstaje takze pytanie o to, ktéra potrzebe widza zaspokaja telewizyjny
cykl o cigzy: informacji (bioragc pod uwage fakt, ze istnieje wiele zrédet, z ktérych
cigzarne moga czerpa¢ wiedze na temat cigzy i porodu: specjalistyczne poradniki,
lekarz prowadzacy, szkota rodzenia itp.) czy rozrywki — tu: zaspokojenie cieka-
wosci i obserwowanie cigzy Bosackiej. Nie bez znaczenia sa odgrywane przez

" Bosacka nie byla — jak Cichopek-Hakiel — pomyslodawczynia audycji.

2 W wywiadzie, na podstawie ktdrego przytoczono opini¢ Bosackiej na temat celebrytow,
dziennikarka — jako aktywna zawodowo matka — opowiada mig¢dzy innymi o godzeniu pracy
z obowigzkami domowymi, zob.: Katarzyna Bosacka: matka pierwsza klasa, http://www.styl.pl/
gwiazdy/slawni/news-katarzyna-bosacka-matka-pierwsza-klasa,nld,1011164 [dostep: 23.03.2017].

13 Z pewnoécia wizerunek kazdej z omawianych celebrytek (nawet Cichopek-Hakiel jako po-
mystodawczyni programu Sexy mama) jest wynikiem dzialan wskazanego przemystu medialnego,
ale uznajemy, ze przy Bosackiej jest to szczegolnie widoczne, wlasnie ze wzgledu na niespojny obraz
matki prezentowany w programie. W tym miejscu wskaza¢ warto na wyrdznianie w literaturze
przedmiotu kategorii celebrytow-herosow, ktdrzy sa znani przede wszystkim ze wzgledu na wiasne
osiagniecia i zasadniczo kreuja si¢ sami, za przyklad podaje si¢ gléwnie sportowcow (S1upa, 2011).
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dziennikarke scenki rodzajowe, dla przykladu: Bosacka z tasakiem (w trakcie
hustawki nastrojow), Bosacka schowana w szafie (przy opowiesciach o lekach cie-
zarnych), Bosacka jako Maryja (w czotéwce programu). W mediach czesto mamy
do czynienia ze $wiadomym przeksztalcaniem informacji w tak zwany infotain-
ment, czyli skrzyzowanie informacji z rozrywka. Podkresla sie, ze ,informacja,
by mogla stac si¢ towarem, musi czgsto kosztem kompletnosci, rzetelnosci i wia-
rygodnosci wzbudzac zlos¢, strach, agresje lub sprawia¢ odbiorcy przyjemnosc”
(MAJKOWSKA, SATKIEWICZ, 1999: 187)". Zgadzajac si¢ na wcielanie w rézne role,
Bosacka silg rzeczy daje wyraz dystansu wobec samej siebie. Podobng funkcje
spelniaja potocyzmy w jej wypowiedziach (cigzarowka — o kobiecie w ciazy,
cigzowe smuteczki i muchy w nosie — o wahaniach nastroju itp.).

Zupelnie inaczej o swoim macierzynstwie w programach typu talk-show
mowi Agnieszka Chylinska. Na potrzeby niniejszego opracowania analizie pod-
datySmy cztery jej wypowiedzi: u Kuby Wojewodzkiego w 2009 i 2016 roku
oraz rozmowy z Magda Molek (W roli gtéwnej) z 2008 i 2016 roku®. Celowo
wybrano wywiady z réznych lat, aby wskaza¢ zmiane stanowiska piosenkarki.
Poczatkowo wydawalo sie, ze macierzynstwo stuzy Chylinskiej do ocieplania
wlasnego wizerunku — od gwiazdy sceny rockandrollowej do pogodnej i spel-
nionej matki. W 2009 roku u Wojewodzkiego, zaraz po nagraniu plyty Modern
Rocking, powiedziala:

Jestem matka. Wiesz, ja nawet nie sadzitam, Ze mnie tak to wezmie [...]. Moje
zycie diametralnie si¢ zmienilo, kiedy pojawil si¢ syn. Ja przede wszystkim do-
stalam maksymalng lekcje pokory. Nie powiem do syna, ktéry ma, rozumiesz,
biegunke i lezy, i od trzeciej ryczy: ,Stary, ja jestem gwiazdg, hardkordéwa i nie
mozesz ryczeé, bo ja musze jutro wsta¢”. Nie moge. Ja musze podej$é, powie-
dzieé: ,,Syneczku kochany, co tam?”. [...] Ja nie moge by¢ zbuntowang osiemna-
stolatka [...]. Ja czuje, Ze jestem po prostu megawypasiong mamg i to jest czad.

Fragment o byciu hardkoréwg Chylinska akcentuje, stosujac swoja charakte-
rystyczng rockowa ,,chrype”, co moze wskazywac na to, ze czasy mocnego rocka
bezpowrotnie minely (o czym $wiadczg zresztg rowniez delikatniejsze brzmienia
na wspomnianym juz albumie). Nieco wczesniej w rozmowie z Magda Molek
przyznala, ze Grzegorz Markowski mial racje, kiedy przewidywal, ze zlagod-
nieje, gdy zostanie mamg, i zadeklarowala, Ze ma juz za sobg etap negacji ,,bo
nie!”, z zasady. Opowiadala przy tym o codziennych problemach kazdej matki
(na przykiad o trudnosciach z przystawieniem dziecka do piersi). Z pewnoscia
wiekszos¢ kobiet moglaby sie z nig w takim momencie identyfikowa¢ (tu: spet-
nienie potrzeby poczucia tozsamosci i integracji spotecznej). Woéwczas piosen-

" O infotainmencie zob. takze MOLEDA-ZDZIECH, 2013: 351—359.
5> Wszystkie odcinki dostepne online w serwisie www.player.pl [dostep: 1.05.2017]: W roli
gltownej, odcinek 7, sezon 18; Kuba Wojewddzki, odcinek 1, sezon 7 oraz odcinek 11, sezon 21.
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karka byta wyraznie zafascynowana nowa rola. Takie podporzadkowanie calego
swojego zycia osobistego macierzynstwu okresla si¢ mianem fetyszyzacji (Ma-
CIARZ, 2004: 17) i zdaje si¢, ze o pewnego rodzaju ,,zatraceniu” mozna réwniez
mowi¢ w przypadku Chylinskie;j.

Kilka lat p6zniej — jako matka trojga dzieci — piosenkarka zupelnie zmienia
zdanie na temat posiadania dzieci, powraca bunt. W rozmowie z Wojewo6dzkim
wyznala:

A dzisiaj mam taka sytuacje, w ktdrej znowu pojawia si¢ agresja w tym glosie.
Majac dzieci, majac rodzing i traktujac ja powaznie, ten smak buntu tez jest
inny. Bo juz wiesz, ze pewne rzeczy beda ci po prostu towarzyszyly. Ja bede
mamg do konca zycia [...]. Jest we mnie bunt cho¢by na to, Ze ja chcialam
robi¢ muzyke, a jest jesien, dzieci choruja i trzeba z nimi by¢.

W wywiadzie z Molek stwierdzila natomiast, Ze zgubit ja radykalizm:

Jak juz postanowitlam nig nie by¢ [mowa o byciu feministka — dopisek A.M.,
M.Z.], to od razu troje dzieci. Wiesz, o co chodzi, od razu troje. Jestem w tym,
kocham to. Tarara [entuzjastyczny $piew — A.M., M.Z.]. Jeden rok, drugi rok,
trzeci rok. Aha, to one jeszcze nie potrafig gotowaé same? Ja mocno przegrza-
fam temat macierzynstwa.

Celebrytka przyznala takze, ze przez ostatnie 7 lat poswigcila si¢ wylacznie
dzieciom, nie proszac nikogo o pomoc, i to byt bfad. Na pytanie, czy jest roz-
czarowana tym, jak zyje, z ironicznym usmiechem odpowiedziala: ,,Alez skad!”
A potem, przeklinajac, dodata, ze jest strasznie rozczarowana (,W **uj jestem
rozczarowana!”'). Droga od afirmacji do deprecjacji macierzynistwa (MACIARZ,
2004: 18—24), przyznanie si¢ do niedoskonatosci, czyni Chylinska autentyczna,
»swojska” Wiele kobiet (cho¢by w badaniach ankietowych) przyznaje, ze nowa
rola spowodowala zmiany w hierarchii warto$ci, odczuwanie braku wolnosci
oraz trudno$ci w planowaniu i organizacji czasu. Respondentki wskazuja réwniez
na zwigzane z byciem matkg ciagle zmeczenie, koniecznos¢ rezygnacji z wias-
nych przyjemnosci itp. (DZwONKOWSKA-GODULA, 2015: 201—212). Istotne s3
ponadto gwaltowne zmiany w wygladzie piosenkarki — po narodzinach synka
wyraznie fagodnieje (staje si¢ bardziej kobieca), Zeby pozniej stac si¢ chlopczyca.

Mowienie o wlasnych doswiadczeniach zwigzanych z macierzynstwem moze
by¢ takze okazja do promowania konkretnego stylu zycia, czego przyktadem jest
postawa Reni Jusis. Piosenkarka w Dzieri dobry TVN spotykala si¢ co czwartek
z Marcinem Prokopem i opowiadata o byciu ekorodzicem, miedzy innymi o ro-
dzicielstwie bliskosci (noszeniu dziecka w chuscie), ubieraniu syna w uzywane

16 W wystapieniach z 2008 i 2009 r. Chylinska prawie w ogéle nie przeklina, sytuacja zmienia
sie w nowszych wywiadach (kiedy znéw zaczyna si¢ buntowac).
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ubranka i odpowiednim (ekologicznym) zywieniu niemowlaka. Przy okazji roz-
mowy prezentowala widzom konkretne produkty (przykladowo naturalne orze-
chy piorace), udzielajac przy tym doktadnej instrukcji, jak nalezy je stosowac.
Jusis wydala takze (z Magda Targosz) Poradnik dla zielonych rodzicéw" .

Podsumowujac, podkresli¢ nalezy przede wszystkim, ze — mimo réznorod-
nosci elementéw sktadajacych si¢ na dziatania autopromocyjne — najistotniejsze
w strategiach omawianych celebrytek okazujg si¢ komunikaty werbalne, ktérych
analizie poswiecono w niniejszym tekscie najwiecej miejsca (czyli to, co, w jaki
sposob i dlaczego mowig o swoim macierzynstwie). Sygnaly pozawerbalne (gesty,
mimika, ubidr, sylwetka itp.) stanowig jedynie ich uzupelnienie (przede wszyst-
kim ze wzgledu na specyfike medium — internet/telewizja), a nawet niejako
material ilustracyjny (Cichopek-Hakiel méwigca o tym, ze warto zadba¢ o wy-
glad w ciazy, sama prezentuje si¢ perfekcyjnie; Bosacka, opowiadajac o cigzo-
wych zachciankach, zajada si¢ ogorkami itd.). Zaznaczy¢ nalezy takze raz jeszcze,
ze cigza 1 macierzynstwo sg tematami ponadczasowymi i szczegdlnymi, zawsze
beda interesowal wszystkich, ktorzy maja potomstwo lub planuja w przyszlosci
powiekszenie rodziny, dlatego tez osoby znane tak chetnie dzielg sie z telewi-
dzami swoimi do$wiadczeniami w tej materii. Mimo ze odbiorcy w wiekszosci
sa $wiadomi specyfiki show-biznesu i niejednokrotnie krytykuja znane matki,
twierdza miedzy innymi, ze ,latwo by¢ atrakcyjnym, gdy wychodzi si¢ do pra-
cy, kiedy dzieci jeszcze $pia, a wraca, gdy dzieci juz $pig” (RypzIik, 2011: 12),
w wigkszosci chetnie czytaja i ogladaja programy o znanych matkach (czego
$wietnym przykladem jest chociazby najbardziej aktualny obecnie problem: licz-
ba artykuléw i nagran o cigzy i porodzie Anny Lewandowskiej). Ponadto zdaja
sie podswiadomie ulega¢ modom panujagcym wsrdd celebrytek (btyskawiczny
powr6t do formy sprzed cigzy oraz aktywnosci zawodowej itp.). Mass media
(i gwiazdy) oceniaja oczekiwania grupy docelowej i zaspokajaja ich potrzeby
w celu osiggniecia wymiernego zysku.
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Aleksandra Mol, Maria Zajac

Motherhood as an element of self-promotion strategies (illustrated with an example of
Polish celebrities)

Summary

The text is an attempt at describing Polish celebrities’ techniques concerning description of
their own motherhood. The research material includes speeches of four famous mothers (Agniesz-
ka Chyliniska, Reni Jusis, Katarzyna Bosacka, Katarzyna Cichopek-Hakiel) presented during various
television programmes (proprietary programmes and talk shows). The text pays attention to ce-
lebrities’ messages, involving their opinions about having children, which are directed to model
recipient (woman). On the basis of those opinions there was made a description of various types
of celebrities’ behavior (sexy mom, eco mom, expert mom etc). This article also indicates meaning
of audiovisual presentation (mothers’ appearance, locution and so on).









Katarzyna Wyrwas

Uniwersytet Slaski w Katowicach

Opowiadanie jako element autoprezentacji
w mediach spotecznosciowych

Opowiadanie o tym, co si¢ wydarzylo, jest codzienng praktyka ludzka. Forma
narracji jest naturalna i wszechobecna, atrakcyjna poznawczo, angazuje wyobraz-
nie, ulatwia zapamietywanie, wspomaga procesy refleksji nad rzeczywistoscia,
porzadkuje doswiadczenia zyciowe. Czlowiek odtwarza mity, podania, legendy,
bajki, pisze epopeje, powiesci, nowele, rysuje komiksy, tworzy i oglada filmy, re-
lacje, wiadomosci, gra w fabularne gry komputerowe, plotkuje... Roland Barthes
stwierdzil nawet, ze ,nie ma ani nigdzie nie bylo spoleczenistwa nie znajacego
opowiadania” (BARTHES, 1968: 327).

Wspolczesny kanadyjski filozof historii David Carr zwracal uwage na fakt,
ze narracja kieruje sie w przesztos¢, aby poddac ja interpretacji, a takze spdj-
nie polaczy¢ z terazniejszoscig i przyszloscig. Ciagle rewizje biografii, ktorych
czlowiek dokonuje, i kolejne reinterpretacje przeszlych wydarzen stanowia staty
sktadnik budowania ludzkiej tozsamosci (CARR, 1991: 45—99), z czego nalezalo-
by wnioskowac, ze opowiadanie jest koniecznoscig, przynajmniej w komunikacji
ustnej, bezposredniej, potocznej. Badania psychologiczne dowodza z kolei, ze
osoby, ktore posiadly umiejetnos¢ tworzenia spdjnych autonarracji, czyli narra-
cji o sobie samym, czesciej niz inne odnoszg w zyciu sukcesy, poniewaz dzieki
tworzeniu wlasnej spdjnej narracyjnej tozsamosci potrafig zaprogramowac swoje
postepowanie (TRZEBINSKI, red., 2002: 45—47). W tym wiasnie miejscu opowia-
danie styka si¢ z autoprezentacjq.

Oczywiscie nie kazdy swoje opowiesci zapisuje, lecz w codziennych sytu-
acjach komunikacyjnych m.in. to umiejetnos¢ zajmujacego przekazania historii
sprawia, ze czlowiek staje si¢ interesujgcym partnerem komunikacji. W miare
jednak rozwoju mozliwosci multimedialnych, a w tym zwlaszcza internetu, a na-
stepnie mediéw spolecznosciowych, wyraznie wida¢, ze ich uzytkownicy zdecy-
dowanie mocniej realizujg przestanie z chinskiego przystowia: Jeden obraz wart
wigcej niz tysigc stow. Wspodlczesne media pozwalajg myslec, ze weszliSmy w ere
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wszechobecnego obrazu zastepujacego stowo. Faktem jest, iz postep techniczny
otworzyt ogromne mozliwosci komunikacyjne dla rzesz nowych nadawcéw i od-
biorcéw, w tym glownie dla uzytkownikdéw nowych mediéw. Do istotnej komuni-
kacyjnie mozliwosci prezentowania obrazow doszta mozliwos¢ odzwierciedlania
uczu¢ réwniez w innej formie graficznej: coraz bardziej udoskonalanych ikon
emocji, co znalazto wiernych i gorliwych wyznawcoéw, takze wérdéd oséb znanych,
publicznych, ktére komunikujac si¢ z grupa fanoéw, czestokro¢ réznojezycznych,
stéw uzywac nie potrzebuja albo wzmacniajg publikowany tekst, okraszajac go
przy kazdej okazji emotikonami, ktére dawno juz przekroczyly granice symbo-
lizowania emocji, podazajac ku graficznemu odtwarzaniu rzeczywistosci tatwiej-
szemu moze w odbiorze niz stowa. Nie bez znaczenia jest réwniez tendencja do
skrotu, pozadana kondensacja tre$ci wynikajaca z szybkosci obecnego komu-
nikowania. W rzeczywistosci cyfrowej zdarza sig, ze symbole i obrazy, a takze
filmy coraz czedciej zastepuja opisy, opowiadania czy werbalizowanie stanéw
psychicznych. Jednak ikonizacja jezyka nie stala si¢ jeszcze faktem.

W pracach dotyczacych zbiorowosci internetowych zauwaza sig, ze spoteczno-
$ci wirtualne majg odzwierciedla¢ czy nasladowac rzeczywiste grupy oséb, a za-
chowania cztonkéw obu typéw spolecznosci sa pordwnywalne. Wiele definicji
e-spolecznosci odwoluje sie do stownikowych definicji spotecznosci tradycyjnych,
odnoszac je do realiéw internetowych. Wojciech Gustowski wskazuje na wazng
ceche medidéw spotecznosciowych:

[...] umozliwiajg uzytkownikom bardzo szeroko rozwinietg komunikacje oraz
zapraszaja ich do wspoltworzenia danego miejsca w sieci poprzez [...] doda-
wanie wilasnych artykutéw, informacji, komentarzy, opinii, materialéw ilustra-
cyjnych, filmikéw, dzwigkéw i innych.

GUSTOWSKI, 2012: 141

Uczestnicy tej komunikacji wspottworzg zatem wspdlnote doswiadczen, co
znacznie utatwia im funkcja udostgpniania tresci tekstowych, ikonicznych, hiper-
tekstowych — w zasadzie transfer wiedzy dokonywac si¢ moze przy minimalnym
wysiltku ze strony nadawcy, cho¢ warto odnotowac z nadzieja, ze czes¢ nadawcow
podejmuje wigkszy wysilek intelektualny, komponujac opowiadania.

Zebrany material narracyjny pochodzi z wybranych profili uzytkownikéw
serwisu Facebook i sktada sie z 245 postow rdéznej dlugosci: od 30 do 730 stow
(ok. 3,5 tys. znakéw). Profile te s3 blogami osobistymi, fanpageami oraz oficjal-
nymi i osobistymi profilami oséb publicznych i prywatnych (dane pierwszych
podaje, a drugich utajniam). W cytatach zachowuje pisowni¢ oryginalng.

Rozpoczynajac prezentacje materiatu, nalezy zwrdci¢ uwage na wazne w ge-
nologii pojecie kontekstu zyciowego zapozyczone z niemieckiego nurtu badan
form biblijnych. Kontekst zyciowy to typowe okolicznosci uzycia danego gatunku
wraz z ewentualnymi powigzaniami instytucjonalnymi (LOHFINK, 1987: 25—40).
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Naturalnym kontekstem zyciowym opowiadan potocznych jest codzienna komu-
nikacja miedzyludzka zwigzana z wymiang doswiadczen zyciowych uczestnikow
interakcji, zwykle czlonkéw rodziny, przyjaciot, bliskich znajomych. W swoich
wezesniejszych pracach (Wyrwas, 2014) dowodzilam, ze przeniesienie tego typu
form w odmienny kontekst zyciowy, taki jak komunikacja masowa i perswazyj-
na, i wykorzystanie opowiadania np. w przekazach o charakterze reklamowym,
w sposob zdecydowany zmienia jego cel illokucyjny. Czy podobnie dzieje si¢
przy zmianie kontekstu z komunikacji bezposredniej, potocznej na komunikacje
w mediach spotecznos$ciowych?

Interakcja w mediach spolecznosciowych nasladuje nieco komunikacje
w rzeczywistych grupach znajomych, lecz warto podkresli¢ po pierwsze, ze za-
réwno kontekst sytuacyjny, jak i tworzywo np. potocznych opowiadan s3 inne
niz w wersji facebookowej, poniewaz w kontaktach codziennych opowiadamy
o zdarzeniach, rozmawiajgc z odbiorcg twarza w twarz — i to jest prymarne
zastosowanie komunikacyjne opowiadania. Po drugie doda¢ trzeba, ze w Zyciu
codziennym nie kazda znajoma osoba ma szans¢ wyslucha¢ naszej narracji, te
aktywnos¢ werbalng zachowujemy bowiem zwykle na wylacznos¢ dla najbliz-
szych osob. Na Facebooku miewamy wsrdd tzw. znajomych takze i tych, wo-
bec ktorych zajmujemy nieréwnorzedna pozycje spoteczng albo ludzi znanych
przelotnie, co w interakcji twarzg w twarz wykluczaloby opowiadanie historii.

Tymczasem profil spolecznosciowy to nowy kontekst zyciowy dla interesu-
jacego nas gatunku. Opowiadanie przeniesione na grunt mediéw spolecznoscio-
wych zmienia sposob przekazywania fabuly — poniewaz pisemna forma narracji
jest juz staranniejsza, niz bylaby jej potencjalna wersja potoczna, méwiona —
lecz zmieniajg si¢ takze parametry modelowej dla opowiadania sytuacji komu-
nikacyjnej, ktora za Elizabeth GULICH (1985) nazwa¢ nalezy sytuacjg narracyjna.
Nadawca decyduje si¢ relacjonowa¢ zdarzenia ze swego zycia niejako publicz-
nie, staje si¢ zatem prawie literackim narratorem, a w dodatku publikuje. Na te
czynno$¢ komunikacyjng decyduje si¢ niewiele oséb. Rozne s3 powody, wsrod
ktérych wspomniatam juz o narastajacej ikonicznosci przekazywanych komuni-
katow, preferowanej szybkosci komunikacji zamiast powolnego delektowania si¢
stowem. Opowiadania w postach publikuja zwykle ludzie wyksztalceni, w tym
zwlaszcza humanidci, dziennikarze, czyli m.in. osoby, ktérym nieobce s3 for-
my narracyjne zaréwno jako przedmiot kontemplacji czytelniczej, jak tez jako
wytwor wlasnej dziatalnosci artystycznej. Autoprezentacja nadawcy w formie
narracyjnej jest decyzja majaca skutki na kilku poziomach: strukturalnym, te-
matycznym 1 jezykowo-stylistycznym. Postaram sie pokrdtce omoéwi¢ niektore
realizacje tych wybordw.

Jak wykazywalam w swoich badaniach (Wyrwas, 2014: 57—62), nadrzed-
nym celem illokucyjnym opowiadania potocznego zawierajacego si¢ w rozmowie
twarza w twarz jest che¢ informowania odbiorcy o zdarzeniach, potrzeba prze-
kazywania wiedzy i wymiany doswiadczen, a z celem tym S$cisle facza sie kolej-
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ne intencje: autoprezentacyjna, relacyjna, ludyczna, terapeutyczna, dydaktyczna
i autoprezentacyjna. Profil facebookowy, bedac przede wszystkim miejscem kre-
owania wizerunku, a nie wiernego odzwierciedlania cech nadawcy, silnie wplywa
zaréwno na dobor tematdw, ktérymi nadawca pragnie podzieli¢ sie ze znajomy-
mi, jak i na intencje opowiadania, modyfikujac ich hierarchi¢. Elementarnemu
zadaniu opowiadania, jakim jest przekazywanie wiedzy o zdarzeniach, dzielenie
sie zyciowymi do$wiadczeniami, w poscie facebookowym towarzysza juz inne
istotne cele, a wydaje si¢ nawet, Ze to wlasnie one si¢ wyrdzniaja.

Nadawca w opowiadaniu potocznym czesto chce skloni¢ stuchacza do cze-
go$ lub przed czym$ go ostrzec, na plan pierwszy wysuwa si¢ zatem funkcja
dydaktyczna owych przekazoéw, kulturowo powigzanych z transferem doswiad-
czen. Przedstawiajagc minione zdarzenia, nadawca moze probowaé wywierac
wplyw na przyszle zachowania stuchacza, poucza¢ go za pomocg narracyjne-
go przykladu, ktéry mozna traktowa¢ jak swoiste egzemplum (GULicH, 1985:
257). Dobrych przykladéow opowiadan tego typu dostarczajg profile bedace
tzw. blogami osobistymi, ktérych autorzy (autorki) podejmujg tematyke zwia-
zang np. z wychowywaniem dzieci (czyli blogi rodzicielskie, modnie zwane
parentingowymi). Ale opowiadania egzemplaryczne pochodzg réwniez od oséb
publicznych, gdy te uczestniczag w zdarzeniu odbiegajacym od normy lub od
wyobrazen o normie.

Funkcja impresywna, a wiec oddzialywanie dydaktyczne owych tekstow, wig-
ze si¢ z mozliwo$cig utozsamienia si¢ odbiorcéw z narratorem oraz dostrzega-
niem analogii miedzy zachowaniami bohateré6w a wlasnymi do$wiadczeniami.
Impresywnos¢ zalezy zatem od postrzeganej przez odbiorcow wspdlnoty do-
$wiadczen, ktéra w konsekwencji pozwala na odczytanie danej opowiesci jako
zachety do nasladowania prezentowanych zachowan lub tez jako ostrzezenia
przed ich konsekwencjami. Poza tym zwykle istnieje duza potrzeba, aby odtwa-
rzane zdarzenia skomentowal, oceni¢, zinterpretowa¢ w kategoriach zgodnych
np. z potoczng wiedza o $wiecie, moralnosci, warto$ciach i zgodnie z wyznawa-
nymi pogladami. Opowiadanie ma stanowi¢ zachete do podjecia dyskusji w ko-
mentarzach do posta, zaktywizowaé cztonkéw grupy bedacej jego odbiorcami
do wymiany pogladéw. Funkcja relacyjna jest wiec takze dobrze reprezentowana,
a to réwniez wplywa na pozytywny wizerunek nadawcy.

Dzielenie sie¢ doswiadczeniami moze miec tez na celu swoistg terapie, w kto-
rej uzewnetrznienie wlasnych doznan pomaga w zrozumieniu sytuacji, zdystan-
sowaniu si¢ do niej i znalezieniu rozwigzania problemdéw zyciowych, co pomaga
w odzyskaniu spokoju i rownowagi psychicznej (funkcje ekspresywna i terapeu-
tyczna). Wydaje si¢ jednak, ze ten typ opowiadan dominuje raczej w komunikacji
potocznej, twarza w twarz, znajduje natomiast miejsce w mediach spoleczno-
$ciowych, jedli zdarzenia wywarly wyjatkowo negatywne wrazenie na nadaw-
cach. W tym miejscu intencja terapeutyczna zbiega si¢ z relacyjng, a obie facza
z autoprezentacyjna.
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Pierwszy dzien zaje¢ w nowym roku zaczal sie¢ pechowo przed 5 rano ata-
kiem krtani dziecka [...]. Uderzeniowy steryd podany, o 8 dziecko wy-
przytulane i uspokojone, na dopingu $piewa dwuglosem wiele piosenek
o ciuchci naraz, lecz oddycha niezle, moze zosta¢ z Tatg, jade do pracy
[...]. Za bramkami wpadam w korek gigant [...]. Wpadam spdzniona 20
minut [...]. Po skonczeniu biegne do auta [...] pozostawionego na par-
kingu oznaczonym znakiem ,Parking dla pracownikéw”. Auto zastawione
przez zlotego, zlociutkiego opla w taki mega chamski sposob, prostopadle,
dojechane na centymetry, cho¢ obok puste miejsce. No to zaczynam lata¢
po tych budynkach [...]. W koncu portier [...] méwi, ze wie, czyj to sa-
mochéd: DYREKTORA!

Wagon 268

Czesc 1

Jade wagonem 268 do Berlina. Jest prad, wi-fi, kawa, punktualno$¢. Przyjez-
dzam. Koniec

Czesé¢ 11

.. zawiez nas do Warszawy

Mam wracaé cztery dni pozniej do Warszawy wagonem 268, ale wagonu
nie ma, a za to na pociagu jest tabliczka — Berlin Gdynia. Niemiecki kon-
duktor zgaduje, Ze to chyba ten pierwszy wagon. Albo ten drugi. Na chwile
zapalil si¢ numer 268, potem 271, a potem oba zgasty. Pani Marta styszala,
ze ten drugi, natomiast pan Bogdan ze ten pierwszy, z tym Ze wagon 268
jest rownoczesnie wagonem 271. No nic — siadamy. Pan kelner nadjezdza
z wozkiem i czestuje herbata. Dosiadajg si¢ pasazerowie. Chcg wiedzied,
czy to wagon 268 czy 271. Jeden konduktor polski twierdzi, ze 271, drugi
ze 268, ale pocigg na pewno do Warszawy. Skad si¢ wzieta Gdynia — nie
wiadomo. Ale to zabawne. Granica. Dosiada si¢ ttum i chce wiedzie¢, czy
to wagon 268 czy 271 [...].

Leszek Talko, 25.03.2017

Innym celem nadawcy — i ten jest najwyrazniej widoczny w mediach spo-
tecznosciowych — jest che¢ dostarczenia odbiorcy rozrywki i oderwanie go od
rzeczywisto$ci; opowiadanie pelni w tym wypadku funkcje ludyczng. Tego typu
intencja towarzyszy wiekszosci postéw narracyjnych, zaréwno w blogach rodzi-
cielskich, jak i na profilach oséb publicznych czy prywatnych, np.:

Chcialem pochwali¢ sie, ze jestem bardzo dobry dla swojego potomstwa. Ofiar-
nos$¢ ze mnie bije, mozna powiedzie¢. Otéz mam sok z aronii, same witaminy
i tak dalej. Ale sok jest, a raczej byt w stoiku. Zle si¢ nalewa, rozlewa, w zasa-
dzie. Na szafie wypatrzylem flaszke. W sam raz na sok. Z tym, ze flaszka nie
byta pusta. Byla w niej bulgarska brandy. Wigc ja, nie zastanawiajac sie, szast
prast i... mam juz z czego nalewac sok z aronii. I teraz ta ofiarno$¢ tak ze mnie
bije, ze musze si¢ polozy¢. Dobranoc.
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Scena w Mcdonaldzie. Zamawiam kawe bo jest dobra i tania:) Wchodzi wy-
cieczka. Dzieci na moje oko lat 7—8. Nagle lider grupy (raczej lat 7 bo maly,
ale jak wiemy lichy wzrost we wladzy nie przeszkadza) drze sie nie kryjac swojej
ekstrawertycznej natury — ,,Ja pierdole, patrzcie Chajzer!” Razem z dziewczyna
przy kasie robimy galy jak 5 zk. W sumie to juz 20, czyli nie malo. I tu do
akeji wchodzi pani (chyba) nauczycielka. Widzac nasza konsternacje stanowczo
interweniuje — ,,Chyba... Pan Chajzer”. Kurtyna:)

Filip Chajzer, 7.03.2017

Opowiadanie o zdarzeniach z codziennego zycia i doswiadczeniach, jakie
s3 udzialem innych ludzi, daje przyjemnos¢ obserwacji zycia w jego roéznorod-
nych przejawach, zaspokaja potrzebe rozrywki, jako ze ,Los cztowieka [...] —
co podkreslaja psychologowie — jest dla ludzi najistotniejszym, fascynujacym
i oczywistym przedmiotem poznawania i refleksji” (TRZEBINSKI, red., 2002: 42).
Oczywiscie pelnie funkcji ludycznej osiagaja opowiadania, ktére odtwarzaja hu-
morystyczne sytuacje z codziennego zycia. Zebrany materiat pokazuje, ze zwlasz-
cza ten typ dominuje na Facebooku, np.:

Wieczor. Antek juz w pizamie, zaklada kask, bierze moj kawowy kubek-ter-
mos, ziewa i wlecze si¢ do pokoju. ,,Anti, gdzie idziesz?”. ,Do praci” ,, A gdzie
ty pracujesz? Na budowie?” ,Nie. Ja piszam w domu” Ciezkie westchnienie.
#hodowlagalernikow #academicslavery

Rozbawiona wizytg u dentystki rozluznitam sie, pozbawitam czujnosci rewo-
lucyjnej i wesztam do sklepu z ciuchami. Sklep powinien nazywa¢ si¢ ,,Dla
Pawianéw”. Wszystkie ubrania w fasonie ,,Jan Woreczko”, albo ,,Sierota z wik-
torianskiego przytutku” Cmokam, przebieram i wybieram:

— Ach, ach... Jakiz to cymes. Cudowna jest ta sukienka. Biore.
Sprzedawczyni: Ciesze sie, ze sie pani podoba. A czasem takie eleganckie panie
tu przychodza i wybrzydzaja...

Tadam!

Najwazniejszym celem przedstawiania form narracyjnych w mediach spo-
tecznosciowych jest moim zdaniem kreowanie przez nadawce wlasnego pozy-
tywnego wizerunku w oczach audytorium, co podkreslano w badaniach nad
narracjg na dlugo przed tym, zanim zaczeto bada¢ wizerunek czy autoprezentacje
(np. Wolf-Dieter Stempel stwierdza, ze ,mdéwca opowiadajacy histori¢ dokonuje
swej samoprezentacji’ (STEMPEL, 1977: 315)). Oznacza to miedzy innymi, ze
narrator pierwszoosobowy dzieki zaprezentowanej w opowiadaniu postawie wo-
bec rozgrywajacych sie zdarzen przez opis dzialan oraz oceng sytuacji, a takze
— a moze przede wszystkim — dzigki koncowemu komentarzowi, sarkastycznej
puencie, stara si¢ wywrze¢ na odbiorcy jak najlepsze wrazenie, zaprezentowac
swe walory umystowe, umiejetnosci organizacyjne, zdolnosci spoteczne czy inne
pozadane i atrakcyjne cechy, np.:
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A jak miatem 15 lat, to z kolegg Pawlem poszlismy do fryzjera. On chcial na
Roberta Smitha z The Cure, ja oczywiscie na Bowiego (czasy ,,Let’s dance”). Po
wyjéciu wygladalismy jak dwie dupy zza krzaka, niepodobne do niczego. Nie
wiem jak Pawel, ale mojej milosci do Bowiego to nie ztamalo.

Marcin Meller, 30.09.2016

Spotykam w supermarkecie swoich studentéw i to jest taki zbieg okolicznosci
w sam raz w momencie, gdy dzierze ze soba swdj zakupowy Koszyk Wstydu,
artefakt poniedzialku, to jest koszyk skladajacy sie gtéwnie z weglowodandw
i alkoholu, a takze — poniewaz wymyslitam sobie ostatnio, ze czas odrestauro-
waé popekane ptdtno mojego stylu i szyku — rajstop odchudzajacych i kremu
do piet [...].

Janina Daily, 21.03.2017

Atrakcyjnos¢ nadawcy ma podnosi¢ humorystyczne spuentowanie opowia-
dania, sarkastyczny komentarz do sytuacji lub takiz opis, zwlaszcza jesli narrator
ma na celu zaprezentowanie swego bogatego i niebanalnego stownictwa:

Rano, po wypiciu czarnej kawy, przywdzialem odpowiedni strdj i ruszylem
rowerem [...] do Centrum Kultury ,Zamek”. Jechalo mi si¢ dobrze. Nawet
bardzo dobrze. [...] Podjechalem pod patac (,Zamek”), zaparkowalem rower,
a patacowo-zamkowy anturaz* sprawil, ze zaczalem podswiadomie wypatrywa¢
siana dla roweru...

*spolszczenie fr. entourage ‘otoczenie, przedmioty otaczajgce, Srodowisko’

Na weczasach bedac mozna spotkaé bardzo ciekawych ludzi [...]. Ja, na ten
przyklad, spotkatem, jeszcze na lotnisku dwie rodziny glosnomoéwialskich we-
sotkow [...]. Wesolek tata i wesolek synalek mieli wygolone lewe strony gtow.
Ale nie, ze do golej skory, o nie. Oni mieli wygolone wzory. Bylo to co$ miedzy
nieudanym projektem ogrodéw wersalskich a swobodng interpretacja zwojow
mozgu. Co oni chcieli zamanifestowaé? Moze nic, moze po prostu mieli fryzjera
z pretensjami do francuskiej sztuki ogrodowej?

Kiedy usiadlem z kubkiem pierdatte-latte-stratte przy moim ulubionym duzym
stole w dworcowej kafeterii, bylo jeszcze zupelnie ciemno. Za oknami. Neon
»Dobry wieczér we Wroctawiu” jarzyl sie jak umyst studenta, ktory wreszcie
zajarzyl... (poréwnanie neonohomeryckie).

Przychodzi student na Pietro Zaglady zalicza¢ po raz enty egzamin popraw-
kowy z Przedmiotu Zaglady, grubo po wszelkich terminach i niezapowiedzia-
nie. Po sprawdzeniu testu w celu doszukania si¢ stosownego poziomu wiedzy
wykladowczyni upewnia sie, ze tzw. osiagi osiggaja nadal za zbyt niski putap.
— Niestety, nie zaliczyl pan testu — méwi Zta Kobieta.
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— What?! — Gléwny Zainteresowany reaguje na ten fakt Zywo, epatujac
wprawdzie znajomoscia jednego z jezykéw kongresowych, lecz niekoniecznie
w wersji dyplomatycznej.

— Mysle, ze to zdecydowanie nie jest zachowanie stosowne w tej sytuacji, pro-
sz¢ pana — zauwaza flegmatycznie wyktadowczyni, bo nie chce by¢ zlosliwa.
— Ma pan za malo punktdw.

— Wow... — wyraza (zapewne) zdziwienie Gléwny Zainteresowany, aczkolwiek
wykrzyknik sugerowalby raczej entuzjazm. — To ja jeszcze przyjde sie poprawic
za tydzien, ale w sumie nie wiem, czy bedzie mi si¢ to oplacac.
Wyktadowczyni w sumie tez nie wie, lecz pozostawia to dla siebie.

Kurtyna opada jak intonacja opadajaca.

W zebranych opowiadaniach znajdziemy udane potaczenia leksyki z réznych
rejestrow stylistycznych polszczyzny, co dobrze ilustruje taki chocby wyimek:
Szybko zorganizowatam sig do samotnego pojscia do Przybytku Najwyzszego i tyle
mnie w chacie widzieli. Efekt humorystyczny badanym tekstom zapewniajg umie-
jetnie rozmieszczone elementy leksyki potocznej, a nawet wulgarnej (paricia, cy-
mes, superklawy, lata¢ ‘biegal, kottowa sig, zajarzy¢ ‘zrozumiel, skminic¢ ‘ts’,
szast-prast, wesolek, ciuchy, browar, robi¢ gaty jak 5 zt), zestawione czasem w bli-
skim sgsiedztwie ze stowami ksigzkowymi czy rzadko uzywanymi (aczkolwiek,
wprawdzie, zapewne, potomstwo, pierworodny, delfin ‘syn pierworodny’, infantka
‘tytul nadawany cérkom kroélewskim’, tu: ‘corka, rodzicielka, konsternacja, odzie-
nie, przyodziewek, utensylia ‘przybory’, bona ‘domowa wychowawczyni dziect,
epatowac, dzierzyc, przywdziaé, wylaniac sie, zacny, Zywo, lichy), przestarzalymi,
podniostymi, poetyckimi (niczym rgcza tania, nakarmic ducha), stownictwem
specjalistycznym (intonacja opadajqgca, osigg, ekstrawertyczny, dwuglos, weglowo-
dany, kompetencja), a takze neologizmami, okazjonalizmami czy neosemanty-
zmami tworzonymi specjalnie na potrzeby prezentowanych tekstow (drugorodny
‘urodzony jako drugi’, dozywotni ‘maz’, matzon ‘ts., glosnoméwialski, pierdatte-
-latte-stratte, porownanie neonohomeryckie, oméjboze, omatkobosko, ochronka ‘tu:
przedszkole’, dniobabciodziadkowy, blotoczarny, noblngé ‘dosta¢ Nagrode Nobla’),
niebanalnymi metaforami i poréwnaniami (ubrania w fasonie ,,Jan Woreczko”
albo ,,Sierota z wiktoriariskiego przytutku”; odrestaurowac popekane piotno stylu
i szyku, woda o temperaturze weselnego rosotu, wykonywac ruchy tédzkiej robot-
nicy z poczgtku XX wieku; cos miedzy nieudanym projektem ogrodéw wersalskich
a swobodng interpretacjg zwojow mozgu; zakupowy Koszyk Wstydu; miec¢ zapton
jak PKS na trasie Hyzne Nowa Wies — Nieborow; komérkowy walejdelota). Jezyk
postow narracyjnych jest bogaty i barwny, dokumentuje i podkresla walory umy-
slowe, oczytanie i sprawno$¢ jezykowa nadawcow. Dodatkowa przyjemnosé ma
dla odbiorcéw stanowi¢ odczytywanie intertekstualnych odwolan nie tylko do
literatury, lecz szerzej — do tekstéw kultury reprezentowanych przez tworczos¢
literacka, religijna, dziela teatralne, filmowe, kabaretowe, malarstwo, rzezbe, mu-
zyke klasyczng, popularng, a nawet slogany reklamowe, zamieszczanych takze
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w formie tzw. hashtagéw (#PKPIntercityPociggdopodrozy; #przygodaprzygodakaz-
dejchwiliszkoda; parkowa grupa Laokoona; nie bgdz pan glgb; InterCity ,Panora-
ma” wyjezdza z administracyjnego obszaru Wroctawia na lgki zielone, gdzie Pan
pozwala lezec i jest pasterzem; L. przychodzi ze sklepu wstrzgsniety i zmieszany;
Nawet ten dodatek dyrektorski — mizeria cicha, stajenka licha...; Kiedy si¢ wy-
petnity dni i przyszto kupic latte... Latte pierdatte razem ze mng niczym kundel
bury z wiadomego szlagieru).

Jezykowy aspekt opowiadan zamieszczanych w postach pozostaje w wyraznej
analogii do opowiadania potocznego, ktérego zadaniem jest wywieranie na od-
biorcy pozytywnego wrazenia przez dostarczanie mu interesujacych i umiejetnie
opowiedzianych historii, jako ze dobrzy narratorzy cieszg si¢ sympatig i uzna-
niem spotecznym. Teun A. van Dijk wspomina réwniez o tej funkcji narracji
W nieco innym ujeciu:

[...] nadawca oczekuje pochwaly, podziwu, czy méwigc ogodlnie, reakeji pozy-
tywnej, czy to z tej racji, ze jego dzialania (takie, jakie opowiada) byty budujace
moralnie albo godne uwagi [...], czy tez dlatego, ze godne uwagi sa opowia-
dane zdarzenia, lub ze sama historia opowiadana jest w sposéb, zastugujacy
na uwage.

VAN Dpx, 1985: 158

To, co istotne w opowiadanych potocznych utrwalajacych pozycje nadawcy
w spolecznosci, okazuje sie priorytetowe réwniez w mediach spotecznosciowych,
gdzie pozadana reakcja odbiorcy jest lajk i/lub aprobujacy komentarz.

Bardzo czesto opowiadania o codziennych zdarzeniach majg za zadanie
ujawnia¢ wiezi miedzy rozmdéwcami, podtrzymywaé wspolnote nadawcy i od-
biorcéw wynikajaca z przezywania podobnych zdarzen. Rozméwcy, opowiadajac
sobie wzajemnie historie, utwierdzaja si¢ we wspdlnocie postaw i przekonan,
a uzytkownik Facebooka starannie wybiera temat, aby miescil si¢ w ramach za-
gadnien, o ktérych mozna opowiedzie¢, aby zyskac¢ zainteresowanie czytelnikow,
ktdérzy reagujac, uznaja opowiadanie za stosowne, przyjmuja je z aprobatg jako
(przynajmniej!) sensowne i potrzebne.

Anglosaskie rozwazania nad narracjg duzy nacisk ktadg na kategorie¢ okreslana
jako reportabillity lub tellability (LaABOV, 2006: 37—45), niemajaca terminologicz-
nego odpowiednika na gruncie polskim wlasno$¢ opowiadania zwigzang z jego
poznawczg i rozrywkowa wartoscig dla odbiorcy. Teun A. van Dyk (1985: 159)
wymienial kilka cech, ktére sprawiaja, Ze wypowiedz narracyjna nadawca i odbior-
ca uznaja za godng uwagi lub interesujaca: m.in. to, ze przedstawiane dzialania sg
trudne, poczatkowa sytuacja jest ktopotliwa, w toku normalnej sekwencji zdarzen
pojawiaja si¢ zdarzenia nieoczekiwane, a niektdre stany lub zdarzenia sg dla bo-
hatera niezwykte lub dziwne. Historia, ktérg warto opowiedzie¢, powinna spelniacé
cho¢ jeden z wymienionych wyzej warunkéw, a zatem jako wazny, interesujacy,
pouczajacy przekaz nie powinna spotkac sie z dezaprobatg odbiorcéw, np.:
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[...] wczoraj poszlismy do aquaparku wroctawskiego, z potomstwem, gdyz ono
lubi takie miejsca. A tam, wiadomo.... Brodzimy w wodzie o temperaturze
weselnego rosotu. Muzyka tez weselna. Pani instruktorka fitness stoi na brzegu
basenu [...] i wykonuje ruchy t6dzkiej robotnicy z poczatku XX wieku: roz-
ciaga, nacigga rytmicznie. [...] I ta instruktorka fitness naczytala si¢ ,Ziemi
obiecanej” i ma inspiracje. Tak sobie pomyslalem, w kazdym razie [...].

Weczoraj to bylo, potomkowie moi bawili si¢ na atestowanych przyrzadach
zabawowych i gimnastycznych [...]. Siedze sobie na tawce, w cieniu. Mam
caly plac zabaw jak na dloni. I nagle spomiedzy drabinek i wiezyczek do
wspinania wylania si¢ kobieta w wieku emerytalnym oraz w odzieniu eme-
rytalnym. Na twarzy jej malujg si¢ uczucia nastepujace: rozpacz/wkurw/re-
zygnacja. Zatrzymuje sie, rozglada i zaczyna wrzeszcze¢: ,,Brajan! Braajan!”.
Tak, ze warto...

Warto podkresli¢, ze analizowane opowiadania tworzg i/lub podtrzymuja wi-
zerunek czlowieka dbalego o dobre relacje z odbiorcami, o budowanie wspélnoty
nie tylko doswiadczen, lecz wspdlnoty $miechu, by napomkna¢ tu o mysli Henri
BERGSONA (1977) i o ujeciu $miechu jako spoiwa spolecznego wprowadzonym
przez socjologa kultury Kazimierza ZYGULSKIEGO (1985). Wiele postéw narra-
cyjnych ma taka wlasnie intencje, np.:

Miniona niedziela. Mamy i$¢ rodzinnie nakarmi¢ naszego ducha. Najpierw jed-
nak jemy obiad. Pierworodna zaczyna marudzié, ze nie chce je$¢. Ze jej zimno.
Ze co$ sie Zle czuje. Mierze. Jest stan podgoraczkowy. W glowie mamy wraz
z dozywotnim szereg niecenzuralnych stow, bo kilka chwil wcze$niej wszystko
byto ok. No ale wiadomo. Dzieci. Zdrowie. Zima.
Szybko zorganizowalam si¢ do samotnego pojscia do Przybytku Najwyzszego
i tyle mnie w chacie widzieli. Wracam. Pierworodna niczym racza tania pod-
skakuje wokol. Posilek zjadla. Generalnie jest w formie jak nigdy.
Pytam:
— Corko, jak si¢ czujesz?
— Dobrze!
— To w takim razie co Ci bylo?
— Nic. Zachorowatam na kosciél.
Kurtyna

Kura z magistrem, 31.01.2017

Obserwacja codziennych kontaktéw miedzyludzkich pokazuje, ze opowiada
sie zazwyczaj o zdarzeniach znaczacych, niezwyktych, zaskakujacych, stanowia-
cych wyjatek od fatwo przewidywalnych, rutynowych zdarzen z codziennego
zycia. Livia PoLANYI (1979: 207) wskazywala, ze opowiadania o przezyciach
osobistych narratora maja traktowa¢ o rzeczach kulturowo istotnych i prawdzi-
wych, i jako takie odbieranych przez obie strony interakcji.
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Opowiadanie pelni funkcje integrujaca uczestnikoéw danej sytuacji komuni-
kacyjnej, ktérg mozna takze okresli¢ jako funkcje relacyjna, bo polegajacag m.in.
na tworzeniu i potwierdzaniu bliskich wigzi spotecznych, co w petni odpowiada
idei mediéw spolecznosciowych. Jest to oczywiscie tylko jeden z wielu spo-
sobow spajajacych grupe w tej sferze komunikacji, w dodatku nie najczestszy,
bo wymagajacy czasu, uwagi i — co najwazniejsze — umiejetnosci pisarskich.
Cho¢ w komunikacji potocznej mniej lub bardziej sprawni narratorzy stano-
wig przeciez wiekszos¢ populacji, to — jak pokazuja zgromadzone teksty —
na publikowanie opowiadan decyduja si¢ osoby o wysokiej, ponadprzecietnej
kompetencji jezykowej, a rzec by tez mozna: osoby o specjalnych potrzebach
komunikacyjnych.
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Katarzyna Wyrwas
Story as an element of self-presentation in social media
Summary

The article shows that the form of storytelling is used today by social media users mainly to
build a positive image. By analyzing the material collected on Facebook, the author discusses the
key features of the narrative posts, highlights the specificity of the social media users choosing
this genre of speech, and the uniquenessof of the narrative in the context of modern communica-
tion trends. The analyzes emphasize the modification of the communications functions hierarchy
of storytelling while changing the channel of communication. The richness of the vocabulary is
discussed as the tools for self-presentation of the narrator.
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Oredzia noworoczne prezydentéw Il RP —
cele i sposoby oddziatywania
(na wybranych przyktadach)

Przedmiot i cel artykutu

Oredzie noworoczne jest gatunkiem, z ktérego realizacjami spotkac sie¢ moz-
na rzadko. Ich powstanie bowiem warunkuja specyficzne ograniczenia dotyczace
kontekstu pragmatycznego. W przypadku przedzialu czasowego branego przeze
mnie pod uwage, to znaczy okresu III RP, realizacji tego gatunku w wykona-
niu prezydentéw RP moglo by¢ 28. Przeprowadzona kwerenda pozwolila na
dotarcie do 15 z nich. Nie znalazlam natomiast oredzi prezydentéw Wojciecha
Jaruzelskiego oraz Lecha Walesy. Jedynym zrédtem pelnych wystapien w wersji
tekstowej jest strona www.prezydent.pl'. Z 10 oredzi Aleksandra Kwasniewskie-
go umieszczono tam 7, z 5 Lecha Kaczynskiego — wszystkie, a z 5 Bronistawa
Komorowskiego tylko 1°. Na stronie zostaly utrwalone oba oredzia obecnego
prezydenta RP — Andrzeja Dudy. Bezposredniej analizie poddalam po jednym
oredziu prezydentow, ktérych wystgpienia noworoczne byly dostepne’.

Przyjmujac, ze sposéb oddzialywania za pomocg tekstu bedacego przy-
kfadem oredzia noworocznego wiaze si¢ $cisle z jego uksztaltowaniem gatun-

! www.prezydent.pl [dostep: 12.03.2017].

2 W artykule, obok pelnej postaci nazw osobowych poszczegolnych prezydentéw, bede wyko-
rzystywala takze skrétowce utworzone od tych nazw.

* Byly to pierwsze z dostepnych oredzi poszczegélnych prezydentéw III RP, to znaczy — trzecie
oredzie Prezydenta Aleksandra Kwasniewskiego (wygloszone 31 grudnia 1997), pierwsze oredzie
Prezydenta Lecha Kaczynskiego (wygloszone 31 grudnia 2005), pierwsze oredzie Prezydenta Bro-
nistawa Komorowskiego (wygloszone 31 grudnia 2010), pierwsze oredzie Prezydenta Andrzeja
Dudy (wygloszone 31 grudnia 2015).
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kowym, a konkretnie z wyobrazeniem nadawcy i odbiorcy dotyczacym tego
uksztaltowania, chcialabym okresli¢ charakter oddzialywania za pomoca tek-
stow wpisanych w ramy gatunku oredzie noworoczne. Chciatabym takze zwro-
ci¢ uwage na wybrane sposoby oddzialywania wykorzystywane przez kolejnych
nadawcoéw-prezydentéw. Piszac o charakterze i sposobach oddzialywania, zajme
si¢ nie tylko pragmatycznym aspektem wypowiedzi, lecz takze pragmatycznym
aspektem realizowanego przez nie wzorca gatunkowego. Przy czym przez cha-
rakter oddzialywania rozumiem typ realizowanej intencji’, natomiast przez
sposob oddzialtywania — roznego rodzaju zabiegi stuzace uzyskaniu pozadanej
reakcji odbiorcy.

Intencja makroaktu oredzie (noworoczne) — hipoteza

Przejrzysta budowa wyrazenia oredzie noworoczne w naturalny sposéb odsyta
do podstawowego dlan wyrazu oredzie. W stownikach jezyka polskiego odnoto-
wano zreszta wylacznie haslo oredzie. Dla przyktadu przywotam dwa z leksyko-
graficznych objasnien: ,uroczyste o§wiadczenie osoby wysoko postawionej, skie-
rowane do ogdtu w sprawach wielkiej wagi” (SJPPWN, dostepny w internecie);
»oficjalne oswiadczenie gtowy panstwa lub innej wysoko postawionej osobistosci,
skierowane do narodu w waznych sprawach” (ISJP, 2000: 1180).

W definicjach tych wstepna kategoryzacja dzialania (oswiadczenie) zostaje
dookreslona kontekstowo przez wskazanie, kto mowi (osobistos¢ wysoko posta-
wiona, glowa panstwa), do kogo moéwi (0gét, nardd), na jaki temat (w spra-
wach wielkiej wagi, w waznych sprawach) i w jakich okolicznosciach (uroczyste
oswiadczenie, oficjalne oswiadczenie). Natomiast na podstawie leksykograficznych
eksplikacji trudno jednoznacznie powiedzie¢, w jakim celu moéwi, to znaczy nie
mozna orzekac o typie realizowanej intencji.

Dociekania dotyczace pragmatycznego aspektu oredzia rozpoczaé mozna od
zwrdcenia uwagi na zawarte w przywolanych definicjach sposoby wstepnej ka-
tegoryzacji. Podkreslenie uzaleznienia wypowiedzi nazywanej oredziem od jej
nadawcy, przejawiajace si¢ nie tylko we wskazaniu roli petnionej przez nadawce
lub zajmowanej przez niego pozycji, lecz takze w nazwaniu objasnianego dziata-
nia werbalnego oswiadczeniem, prowadzi do myslenia o oredziu jako wypowiedzi
zsubiektywizowanej.

* Piszac o typach intencji wypowiedzi, odwoluje si¢ do propozycji Renaty GRZEGORCZYKOWE]
(1991). Punkt ciezkosci ktadac na sposobie oddzialywania wypowiedzi, pomijam rozrdznienie
intencji i funkcji wypowiedzi (zarysowane m.in. w: BARTMINSKI, NIEBRZEGOWSKA-BARTMINSKA,
2006, 2010: 155—169).
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Cho¢ w przypadku oredzia noworocznego precyzyjniej mozna okresli¢ oko-
licznosci, w ktérych dochodzi do jego wypowiedzenia, nie wplywa to na oczy-
wisto$¢ realizowanej intencji. Przeciwnie, ztozono$¢ struktury mowy nazywanej
oredziem noworocznym sprawia, ze intencja makroaktu zostaje ukryta za inten-
cjami aktow czastkowych. Waldemar Czachur — autor artykulu Inscenizowanie
bliskosci w polskich i niemieckich oredziach noworocznych. Przyczynek do lingwi-
styki kulturowej i miedzykulturowej (CzZACHUR, 2016), jedynego polskiego lin-
gwistycznego opracowania naukowego po$wieconego oredziom noworocznym
— wyro6zniajac czynnosci wykonywane przez (jak pisze) ,polityka” w ramach
gloszenia oredzia, de facto wskazuje sktadajace si¢ na nie akty czastkowe (Cza-
CHUR, 2016: 75). Wedlug Czachura, w oredziu mieszczg si¢: powitanie, podsu-
mowanie wydarzen z ubieglego roku, przedstawienie planéw na rok nastepny,
podzigkowania, pozdrowienia i zyczenia dla odbiorcy.

Akt czastkowy oredzia ,,powitanie” wystepuje we wszystkich analizowanych
przeze mnie realizacjach tekstowych. O jego wartosci pragmatycznej swiadcza
przede wszystkim szablonowe formuly inicjujace: Dobry wieczor Panistwu (A.K.
i L.K.) oraz Szanowni Parstwo, Drodzy Rodacy! (B.K. i A.D.). Oddzialywanie
powitan standardowo wiaze si¢ z intencja fatyczna’.

Nastepujace po powitaniu ,podsumowanie wydarzen z ubieglego roku” od-
dzialuje w ramach intencji informacyjnej i ekspresywnej. Podsumowania sfor-
mulowane zostaly w trzech z analizowanych oredzi. Charakteryzuje je — z jed-
nej strony — wykorzystanie ramy twierdzenia, charakterystycznej dla asercji
jednostek leksykalnych nazywajacych aktywno$¢ werbalng lub intelektualna,
a z drugiej — nasycenie wyrazami nacechowanymi emocjonalnie. Przykltadem
moga by¢ wprowadzenia do tych podsumowan: po raz kolejny moge oznajmié
Parnstwu z satysfakcjg: to byt dobry rok dla Polski (A.K.); Rok 2005 zapisat sie
w naszym zyciu szczegolnymi wydarzeniami (L.K.); nasze mysli i serca wracajq
tez do dramatycznych przezy¢ mijajgcego roku (B.K.). Co ciekawe, w oredziu
Andrzeja Dudy w funkcji podsumowania, a wlasciwie zamiast niego, znalazto sie
zdanie: Zlozymy sobie zyczenia, ale pojawi si¢ tez zapewne moment refleksji, co
udato nam sig osiggngc przez minione 12 miesiecy (A.D.). Jest to zreszta realizacja
oredzia z najbardziej rozbudowanymi zyczeniami.

> W poszczegolnych oredziach wystepuja takze sformulowania stuzace ponownemu nawig-
zywaniu kontaktu lub jego zakoniczeniu (w kolejnosci wystepowania w poszczegdlnych tekstach):

(AK.) — spotykam si¢ z Panistwem; moge oznajmi¢ Pavistwu; Szanowni Patistwol; Szanowni
Paristwol; Szanowni Panstwo!; Szanowni Paristwo!

(LK.) — mam zaszczyt spotka¢ si¢ z Patistwem; Chce Was Panie i Panowie zapewnic; Panie
i Panowiel; Panie i Panowiel; Drodzy Rodacy!; Panie i Panowie! Rodacy!; Do siego Roku!

(B.K.) — Szanowni Panstwo, Drodzy Rodacy; Prosz¢ Panstwa; Prosze Patistwa, do siego roku
w kazdym polskim domu!

(A.D.) — Szanowni Patistwo, Drodzy Rodacy!; Szanowni Panistwo!; Drodzy Panistwo!; Szanowni
Paristwo!
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Oddziatlywanie podziekowan, pozdrowien i zyczen wiaze si¢ z realizowanymi
dzigki nim intencjami — fatyczng, ekspresywng i sprawcza. Wprost sformulo-
wane podzigkowania wypowiedzial jedynie Bronistaw Komorowski (Raz jeszcze
im wszystkim [za ofiarnos¢ stuzbom, za zdolnos¢ do wspotdziatania obywatelom
— D.K.-E] dzigkuje), natomiast pozdrowienia i Zyczenia jako najwazniejsza czg$¢
oredzia noworocznego wystapily we wszystkich analizowanych tekstach:

Do nich [tych ktorzy ,Zyja w samotnosci’, ,muszg pozosta¢ w miejscu pracy
lub na stuzbie, z dala od bliskich” — D.K.-E] kieruje wiec moje szczegdlnie
gorace Zyczenia szczescia i osobistej pomyslnosci. Wraz z moimi najblizszymi
zycze wszystkim — w Polsce i za granica — aby w Nowym Roku, w waszych
domach i w waszych rodzinach, bylo jak najwiecej szczeécia. Zycze mitosci,
uémiechu i spelnienia. Zycze Panstwu dobrych, udanych dni. Zycze Polsce
bezpieczenstwa i rozwoju.

AK.

Slowa szczegélnie goracych pozdrowien kieruje do chorych i osamotnionych.
Nasze mysli sg przy Was. Pamietamy o tych, ktérzy w czas sylwestrowej nocy
pelnig stuzbe: w szpitalach, w komisariatach, na kolei i na morzu. Wszedzie,
gdzie sg potrzebni — Polakom i Polsce.
W imieniu wlasnym i mojej Zony Zycze nam wszystkim, Zycze naszej Ojczyznie,
aby rok 2006 byt rokiem solidarnosci prawdziwej. Aby$my odnajdywali w nim
jak najwiecej radosci z niesienia pomocy i dzielenia si¢ z innymi.
Niech nadchodzacy czas przyniesie kazdemu z Pafistwa jak najwiecej satysfakeji
z wykorzystanych szans i dobrze przezytych dni.

LK.

Niech zyczliwo$¢ tych sylwestrowych chwil pozostanie z nami przez wszystkie
dni 2011 roku.
Radujmy si¢ picknem naszej ojczyzny. Badzmy z niej dumni. Z szacunkiem
mys$lmy o polskich osiggnieciach, o Polkach i Polakach, ktérzy je tworza, kto-
rzy buduja nowoczesny kraj, ktorzy ucza nasze dzieci i mlodziez otwartosci
na $wiat, na innych ludzi, ktérzy bronig i strzega naszej wolnej ojczyzny, kto-
rzy bronig nas wszystkich. [...] Zyczmy sobie nawzajem ich [Adama Malysza
i Justyny Kowalczyk — D.K.-E] dalszych zwycigstw. Niech nasze dobre mysli
obejma cala Polske. Podzielmy sie nimi z ludZmi samotnymi, pozbawiony-
mi domu i rodzinnego ciepla, z chorymi i z cierpigcymi w szpitalach. Takze
z tymi, ktdrzy dzisiaj pracujg i pelnig stuzbe. Szczegélnie serdecznie pozdra-
wiam naszych zolnierzy stuzacych ojczyznie z dala od kraju — w Afganistanie
i na Batkanach. Rodakom, w kraju i za granica, zycze wszelkiej pomyslnosci
i poczucia dumy z rozwijajacej sie Rzeczypospolite;j.

B.K.

Jako prezydent Polski Zycze wszystkim moim Rodakom, wszystkim obywatelom
Rzeczypospolitej, abysmy w coraz wigkszym stopniu stawali sie¢ wspélnota. [...]
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Serdeczne zyczenia noworoczne skladam wszystkim polskim rodzinom.
Chce wyrazi¢ szczegolny szacunek i podziw dla polskich matek. To wszak na
ich ramionach spoczywa najwiekszy ciezar i najwieksza odpowiedzialnos¢ za to,
jakie bedg przyszle pokolenia. Przekazuj¢ takze najlepsze Zyczenia przedsig-
biorcom. Swoim codziennym trudem przyczyniacie si¢ Paiistwo do budowania
dobrobytu catego spoleczenstwa. [...]
Zycze wszystkim obywatelom, aby we wspolczesnym, niespokojnym $wiecie
nasz kraj pozostawal obszarem pokoju i bezpieczenstwa. [...]
W nadchodzacym roku zycze wielu inspiracji ludziom kultury, szczegélnie tym,
ktérzy poprzez literature, muzyke, sztuke rozstawiajg Polske w $wiecie. Zycze
wielu wspanialych odkry¢ polskim naukowcom. Zycze wreszcie sukceséw spor-
towcom, ktorych czekaja w 2016 roku igrzyska olimpijskie w Rio de Janeiro
i pitkarskie mistrzostwa Europy we Francji. Trzymam za nich kciuki i wierze,
ze dadza nam wszystkim duzo powoddéw do radosci.
Wszystkim Polakom — w Ojczyznie i poza jej granicami — goraco zZycze,
by spelnili wszystkie swoje marzenia. Aby uwierzyli w siebie, aby popatrzyli
w przyszto$¢ z optymizmem. Zycze spokojnego, szczesliwego, owocnego i do-
brego Nowego Roku!

A.D.

Okre$lone zostaly intencje realizowane za pomoca aktéw czastkowych
— a jaka jest intencja makroaktu, czyli oredzia noworocznego? Wedtug Cza-
chura jest nig ,funkcja perswazyjna, jak i integrujaca” (por. CZACHUR, 2016:
74), ktorg de facto mozna uznaé za uszczegélowienie perswazyjnej. Wspar-
ciem dla konstatacji Czachura jest przynaleznos¢ orgdzia do okreslonego pola
semantycznego i okreslonej rodziny wyrazowej. Po pierwsze, w semantyke
stow tworzacych rodzing wyrazowa, do ktérej nalezy oredzie, wpisane jest
zaangazowanie o charakterze naklaniajagcym® Po drugie, oredzie wchodzi
w synonimiczne relacje z wyrazami takimi jak apel, odezwa, zew, manifest,
proklamacja, postanie, przestanie (por. https://www.synonimy.pl/synonim/
or%C4%99dzie/).

Powstaje pytanie — skoro wsrdd intencji poszczegolnych aktow czastkowych
wyrdznionych przez Czachura (powitania, podsumowania wydarzen z ubiegle-
go roku, przedstawienia planéw na rok nastepny, podziekowania, pozdrowienia
i zyczenia dla odbiorcy) nie ma intencji naktaniajacej, dlaczego oredzie skla-
dajace si¢ z tych aktéw czastkowych pelni funkcje naklaniajaca? Odpowiadajac

¢ Podstawowy slowotworczo czasownik oredowac oznacza ‘wstawial sie w czyjej$ sprawie,
udziela¢ poparcia’ (por. SJPPWN). Jego synonimami sa wstawiac sig, ujmowacé sig, bronié, osta-
niaé, adwokatowad, sprzyjaé, braéltrzymaé czyjgs strong (por. SJPPWN). Pokrewny stowotwoérczo
oredownik to ‘kto$, kto popiera jaka$ osobe, sprawe, dziatalno$¢ (ISJP: 1180), za$ oredownictwo
rozumiane moze by¢ jako wstawiennictwo (por. ,,Czyje$ oredownictwo za nami lub naszymi spra-
wami to wstawianie si¢ tej osoby za nami u kogo$, kto moze nam pomoc, zwykle u Boga lub
$wietych. Stowo przestarzate, dzi§ ksigzkowe” — ISJP: 1180).
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na to pytanie, chcialabym zwrdci¢ uwage na dwie kwestie. Po pierwsze — na
zjawisko relatywizmu jezykowego’, po drugie — na Austinowskie pojecie mocy
Sprawczej.

Relatywizm jezykowy a jezykowe $rodki perswazyjne

Spojrzenie na relatywizm jezykowy jako na problem wewnatrzjezykowy
zwigzany ze spostrzezeniem niejednorodnosci wizji $wiata zawartych w danym
jezyku, prowadzi do uznania subiektywnego charakteru aktywnos$ci poznawczej
mozliwej dzigki jezykowi. Tym samym, przyjecie tezy relatywizmu jezykowego
wyjasnia interpretacyjny charakter aktywnosci werbalnej, ktérg mozna nazwac
informowaniem, i sklania do spojrzenia na intencje informacyjng jako na inten-
cje jedynie deklarowang, nie za$ rzeczywista. W istocie mamy do czynienia nie
z informowaniem obiektywnym, lecz z oksymoronicznym — z pozoru — infor-
mowaniem subiektywnym. Wynika z tego, po pierwsze, Ze funkcja informacyjna
pelniona przez zawarte w oredziu podsumowanie wydarzen z ubieglego roku
oraz przedstawienie planéw na rok nastepny, na mocy relatywizmu jezykowego
wiaze sie z ekspresywnoscig i z naklanianiem. Po drugie, stanowi uzasadnienie
zaréwno dla zaproponowanego przez Antoniego Furdala spojrzenia na zwiazki
informowania z naklanianiem (por. FURDAL, 1990: 60—62), jak i dla praktyki
wyroézniania specjalnych leksykalnych i gramatycznych $rodkéw perswazyjnych
(por. PISAREK, 1976).

Jakkolwiek uzycie kazdej jednostki leksykalnej w okreslonym kontekscie
moze mie¢ konsekwencje perswazyjne®, to niektdre z srodkéw jezykowych, bedac
oczywistym przejawem subiektywizmu poznawczego, sa narzedziem oddzialywa-
nia naklaniajacego. Idac tropem Pisarka, mozna je nazwa¢ prymarnymi (leksy-
kalnymi i gramatycznymi) srodkami perswazyjnymi (por. PISAREK, 1976).

W paragrafie nastepnym, przyjmujac wstepnie hipotez¢ dotyczaca naklania-
jacego charakteru oddzialywania oredzia, dokonam analizy tekstow oredzi pod
katem wystepowania w nich wybranych prymarnych srodkéw perswazyjnych.

7 Kategoria relatywizmu wyrosta niezaleznie z tradycji Humboldowskiej i etnolingwistyki ame-
rykanskiej Franza Boasa, Edwarda Sapira oraz Benjamina Whorfa byla przedmiotem badawczym
monograficznego opracowania Relatywizm w jezyku i kulturze pod red. Anny Pajdzinskiej i Ry-
szarda Tokarskiego (PAjDZINSKA, TOKARSKI, 2010).

8 Zjawisko nazwane przez Pisarka mianem perswazji $rodkéw neutralnych (por. PISAREK,
1976) jest dostrzegane takze przez Furdala, ktéry zauwaza, ze wplywanie na emocje odbiorcy jest
uzaleznione nie tylko od charakteru zastosowanych srodkéw jezykowych, lecz takze od ,charakte-
ru” odbiorcy (na ktdry skladaja si¢ m.in. jego do$wiadczenia zyciowe, wyksztalcenie, wrazliwos¢,
przyjmowana przez odbiorce postawa) i odbywa si¢ rowniez za posrednictwem zjawisk pozajezy-
kowych towarzyszacych stowu (por. FURDAL, 1990: 61).
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Prymarne srodki perswazyjne w wybranych oredziach

O zwigzkach semantycznych oredzia z pokrewnymi wobec niego stowami
oredowac, oredownik, oredownictwo, a tym samym o slusznosci przekonania
Czachura o perswazyjnym charakterze oredzi noworocznych, $wiadczy przede
wszystkim wystepowanie w analizowanych przeze mnie realizacjach tego gatun-
ku $rodkéw jezykowych systemowo przeznaczonych do naklaniania — tak lek-
sykalnych, jak i gramatycznych®. I cho¢ Pisarek, piszac o prymarnych $rodkach
perswazyjnych, wyrdznia w nich osobng grupe srodkéw $wiadczacych o mo-
dalnosci przekazu (por. PISAREK, 1976: 24—26) (rozumiane]j jako manifestacja
stosunku nadawcy do wypowiadanych tresci), to tak naprawde niemal wszystkie
$rodki opisane przez autora publikacji Jezyk stuzy propagandzie jako perswazyjne
stuzg takze manifestacji stosunku nadawcy do wypowiadanych tresci. Pamietajac
o tym, zajme si¢ wystepowaniem w poszczegdlnych oredziach wyrazéw nace-
chowanych emocjonalnie, gramatycznych wyktadnikéw perswazji, jak réwniez
innych niz te dwa rodzaje srodkéw bedacych przejawem modalnosci przekazu
(takich jak jednostki leksykalne wyrazajace che¢, konieczno$¢, mozliwosé, przy-
mus).

Wyrazy nacechowane emocjonalnie

We wszystkich analizowanych oredziach noworocznych prezydentéow III RP
wykorzystane zostaly wyrazy nacechowane emocjonalnie. Jak zauwazyli juz An-
toni Furdal i Walery Pisarek, wystepowanie w strukturze znaczeniowej stowa
skladnikéw semantycznych wprowadzajacych warto$ciowanie predestynuje to
stowo do wspdltrealizowania funkcji perswazyjnej (P1SAREK, 1976). Doda¢ by
nalezalo, ze wlasciwos¢ ta przystuguje jednostkom leksykalnym niezaleznie od
miejsca zajmowanego w strukturze stowa przez skfadniki wprowadzajace nace-
chowanie emocjonalne.

Przyjmujac szerokie rozumienie znaczenia stowa, w sklad ktérego wcho-
dzg cechy konotacyjne (por. np. TokARSKI, 1988; 2013: 217—246, 155—167),
zdaje sobie sprawe z obarczenia prowadzonych przeze mnie analiz niebezpie-
czenstwem nadinterpretacji lub przeoczenia. Zawarte ponizej listy jednostek
leksykalnych, uznanych przeze mnie za wprowadzajace do poszczegdlnych
oredzi warto$ciowanie, moga by¢ niepelne. Co wiegcej, ze wzgledu na kon-

° Kontekstem dla wyrdznienia srodkéw jezykowych stuzacych perswazji jest systematyka za-
proponowana przez Walerego Pisarka w publikacji Jezyk stuzy propagandzie (por. PISAREK, 1976).

10 Wedlug Furdala, wypowiedZ moze informowa¢ takze o emocjach nadawcy tej wypowiedzi
(np. bachor), a informacja bedaca podstawa porozumienia moze wplyna¢ na uczucia odbiorcy
(por. FURDAL, 1990: 60—61).
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tekstowy, konotacyjny charakter cech wprowadzajacych wartosciowanie do
semantyki niektorych ze stéw — zawartos¢ tych list moze by¢ dyskusyjna.
Nie mogac zapobiec naturalnym ograniczeniom poznawczym, postaram si¢
unikng¢ nadinterpretacji, przywolujac bezposredni (jak najkrotszy, jednowy-
razowy) kontekst jezykowy wyrazu, ktérego wartosciujacy charakter moze
budzi¢ watpliwosci'’.

Oredzie Prezydenta Aleksandra Kwasniewskiego

W trzecim oredziu Aleksandra Kwasniewskiego wsrod 799 wyrazéw od-
nalaztam 107, ktére s3 nacechowane emocjonalnie'*: dojrzatos¢ (demokra-
tyczna); wzrost gospodarczy (wysoki); uroczysty sylwestrowy wieczor; dobry
rok; radosne, trudne, dramatycznych chwile; wspdlnota; wsparcie; napomnie-
nie; zyczliwosé; kataklizm; niszczy¢ dorobek; stracic¢ Zycie; wielkie poklady
wrazliwosci i Zyczliwosci; najciezsze chwile; duma z osiggniec; wlasne sily;
szansa; wysilek; zdecydowanie; wytrwalosé; mozliwosci; stabilnosé i rozwdiyj;
przezwyciezona recesja; zadziwiajgce tempo rozwoju; radosé; komplement;
wielki koszt; postep; krawedZ ubéstwa; troska rzgdzgcych; sukces; sprawa
wazna; odzyskanie niepodleglosci; najwigkszy narodowego wieszcza; wielki
wplyw; polski patriotyzmu; nieprzemijajgcy wktad; rozwdj wspolczesnej na-
uki; poZytek z historii; bledy; inspiracja; wielki polski wklad; zastuga; atut;
wymagajqgcy i konkurencyjny Swiat; rzecz normalna; normalnosé; umacnianie
si¢ demokracji; zaufanie; malostkowosé; trudne wyzwania; wspdlnoty; zro-
zumienie; wspoldziatanie ponad podziatami; wspotpraca; pomoc; Zyczliwosé;
solidarnos¢; samotnos¢; bliscy; szczegolnie gorgce Zyczenia; Zyczenia szcze-
Scia i osobistej pomyslnosci; szczescie; mitosé; usmiech; spelnienie; bezpie-
czetistwo; rozwdoj.

Oredzie Prezydenta Lecha Kaczynskiego

W pierwszym oredziu wygloszonym przez Lecha Kaczynskiego wsrod 1010
wyrazéw odnalaztam 133 wyrazy nacechowane emocjonalnie: zaszczyt; szcze-
golna okazja; najlepsze Zyczenia; szczegdlne wydarzenia; najwiekszy z Pola-
kow; najwybitniejszy czlowiek; glebia przemian; wielkie dzielo; wdziecznosé;
duchowe dobro; wielka szansa; naprawa; nadzieja; demokracja; praworzqd-

! Zachowanie wartosci poznawczych analiz ilo$ciowych wynika z tego, ze analizy — jako
prowadzone przez te samg osobe — laczy wspolnota czynnika subiektywnego.

12 Wyrazy nacechowane emocjonalnie zauwazone w poszczegdlnych oredziach (a w kolejnych
paragrafach inne wyrdzniane stowa) zaznaczylam pogrubieniem. Przywoluje je w kolejnosci po-
jawiania si¢ w danym tekscie.
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nosé; sprawiedliwosci; zto; oczyszczenie; Polska sprawiedliwa; Polska uczciwa;
Polska solidarna; sukces; niezaprzeczalny dorobek; pamietny sierpien; zmiany;
wielka sila idei; niezwykle doswiadczenie, glebokie przeswiadczenie; stusznosé
celow; odwaga; najsmielsze wizje; znaczenie kraju; wazna rola; konstruktywna
rola; wspélnotowa solidarnosé; najwazniejszy fundament; europejska wspdlno-
ta; odnowa zycia publicznego; paristwo sprawniejsze, silniejsze, bardziej nowo-
czesne; Smiate plany; bezrobocie; niechlubnie; szansa; mocny filar; sukces; osig-
gniecie; piekna przyszlosé; honor; ranga; znaczenie; dobra stuzba; wdzigcznosc;
odpowiedzialne misje pokojowe i stabilizacyjne; nadzieja; pelnoprawny czlonek
NATO i Unii Europejskiej; wielkie zwigzki paristw; najwieksza sita; lepsze i efek-
tywniejsze relacje; wielka waga stosunkow; wszelkie szanse; umocnienie zwigz-
kow; partnerstwo; znaczgca przemiana; wolnosé; demokracja; poszanowanie
praw obywatelskich; zaangazowanie obywateli; dobro Ojczyzny; wielka pozy-
tywna zmiana; wspolnota; solidarnosc; przemiany; osoby bezrobotne, biedne,
pozbawione perspektyw; dobre wskazniki ekonomiczne; solidarnos¢; gorgce po-
zdrowienia; prawdziwa solidarnosc; rados¢; pomoc; satysfakcja; wykorzystane
szanse; dobrze przezyte dni.

Oredzie Prezydenta Bronistawa Komorowskiego

W pierwszym oredziu wygloszonym przez Bronistawa Komorowskiego wsrod
669 wyrazéw odnalaztam 132, ktére s3 nacechowane emocjonalnie: drodzy ro-
dacy; bliscy; nadzieja spelnienia marzen; dramatycznych przezyé; tragicznej
katastrofie; stracila, wybitnych obywateli; szczegdlny, sylwestrowy wieczor; ser-
deczng myslg; najblizsi ofiar; solidarnosc; sila; zda¢ wazny i trudny egzamin;
bolesne doswiadczenie; powodzie niszczqce dorobek; nie udalo si¢ naprawic
wszystkich zniszczen; ofiarnosc¢ stuzb; zdolnos¢ do wspéldziatania obywateli;
nadziejg; rozwaznej polityce rzqgdu; aktywnosci przedsiebiorcow; wyrdznia sie
pozytywnie; kryzysem; wolnej, demokratycznej Polsce; pokolenie wyksztalco-
ne; ojczyzna bezpieczna; szanowana; przyjaciele; zdobycze; obawg; szansach;
wyksztalcenie swoich dzieci; odpowiedniq opieke lekarskg; godnie zabezpieczy;
Sukcesy; wiele osiggng¢; polskg wolnoscig; serdeczne mysli; politycznych repre-
sji; serca Europy; poglebienie integracji kontynentu; szansa; polskich sukcesow;
przyjaciot; wolnoscig; dostatkiem; budowania mostow, a nie nowych muréw;
Wielkim kapitatem; aktywnosc; skutecznosé; pomoc wzajemna; Zagrozeniem;
wzrost agresji; Skuteczne rozwigzywanie problemow; wspolpracy; nieufnosci;
agresji; madry spor; najlepszej drogi; Zle si¢ jednak dzieje; zajadlosé; wspot-
pracy; zyczliwos¢ sylwestrowych chwil, pieknem; szacunkiem; osiggnieciach;
nowoczesny; sukcesow; dobre mysli; ludZmi samotnymi; pozbawionymi domu
i rodzinnego ciepla; chorymi; cierpigcymi w szpitalach; pomysinosci; dumy;
rozwijajqcej si¢ Rzeczypospolitej.
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Oredzie Prezydenta Andrzeja Dudy

W pierwszym oredziu wygloszonym przez Andrzeja Dude wérdd 534 wyra-
z6w odnalaztam 64 o nacechowaniu emocjonalnym: Drodzy Rodacy; marzenia;
wspdlnotg; mitos¢ do Ojczyzny; naréd milujgcy wolnosé; naréod waleczny; narod
dumny; narod tolerancyjny; spokoju; dobrobytu; paristwem silnym i bezpiecz-
nym; demokracji; swoboda wypowiedzi; zalet; Serdeczne Zyczenia; szacunek;
podziw; najwiekszy ciezar; najwigksza odpowiedzialnos¢; najlepsze Zyczenia;
wysitkiem; dynamiczne i innowacyjne firmy; sprawiedliwy system emerytalny;
powroty latwiejsze, mniej ucigzliwe; poprawa perspektyw; niespokojnym swie-
cie; pokoju; bezpieczeristwa, zwigkszenia naszego potencjatu obronnego; do-
bitnie przedstawiajg; smiato realizujg; aktywng polityke zagraniczng; dobrego
imienia; wspaniatych odkry¢ polskim naukowcom; sukcesow; marzenia; optymi-
zmems; spokojnego, szczesliwego, owocnego i dobrego Nowego Roku.

Gramatyczne wykfadniki nakfaniania

Najczesciej wykorzystywane gramatyczne $rodki perswazyjne w oredziach
to: forma 1. osoby liczby mnogiej, tryb rozkazujacy, rézne rodzaje skladni per-
swazyjne;j.

Oredzie Prezydenta Aleksandra Kwasniewskiego
(29 zastosowan $rodkéw gramatycznych)

— 16 razy wykorzystana zostala forma 1. osoby liczby mnogiej.

— 5 razy zastosowano tryb rozkazujacy:
Niechaj te rocznice bedg
Przypomnijmy — [...] uchwalona zostata [...] Konstytucja.
Przypomnijmy — [...] osiggnelismy wzrost gospodarczy.
Przypomnijmy — w odchodzgcym roku doswiadczylismy poczucia migdzyludz-
kiej i narodowej wspdlnoty.
Przypomnijmy takze — tego lata stanelismy wspélnie wobec wielkiej proby,
jakg byt kataklizm powodzi w potudniowej i zachodniej Polsce.

— 8 razy uzyto skladni interpretacyjnej:
nie brakowato w nim chwil radosnych, ale i trudnych;
mimo katastrofalnej powodzi osiggnelismy wysoki wzrost gospodarczy;
Zazwyczaj trzeba pewnego dystansu, by sprawiedliwie ocenic;
Niechaj te rocznice bedg dobrg okazjg do przypomnienia naszych zastug, ale
i do spojrzenia w przysztosé;
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Ale i rzgdzgcy powinni umie¢ wyjs¢ naprzeciw;

Nie mozna go zatrzymac, ale nie wolno go stracié;

Do nich kieruje wiec moje szczegdlnie gorgce Zyczenia szczescia i osobistej
pomyslnosci;

Zycze wszystkim [...], aby w Nowym Roku [...] bylo jak najwiecej szczeicia.

Oredzie Prezydenta Lecha Kaczynskiego
(34 zastosowania $rodkéw gramatycznych)

18 razy wykorzystana zostala forma 1. osoby liczby mnogiej.

1 raz zastosowano tryb rozkazujacy (Niech nadchodzgcy czas przyniesie kaz-
demu z Patnistwa jak najwiecej satysfakcji z wykorzystanych szans i dobrze
przezytych dni).

15 razy uzyto skladni interpretacyjnej:

To szczegblna okazja, aby przekazal najlepsze zyczenia;

Nie mozna zrozumie¢ najnowszej historii Polski, Europy i $wiata, nie mozna
ogarng¢ glebi przemian w ludzkich sercach, jezeli nie przywola si¢ Jego wiel-
kiego dzieta;

uczynig wszystko, by tak si¢ stato;

Jesli efekty tych negocjacji umiejetnie polgczymy z wlasnym wysitkiem i z od-
nowq Zycia publicznego — nasze paristwo stanie sig sprawniejsze, silniejsze,
bardziej nowoczesne;

Bede czuwat nad tym, by Polska nie zmarnowata swoich szans; by ceniono nas
i szanowano, jako mocny filar w europejskiej budowli;

Czuje si¢ zobowigzany, aby |[...] zapewni¢ Polsce i Polakom bezpieczeristwo
Dotozg wszelkich staran, aby polityce obronnej naszego paristwa nadac stosow-
ng range i znaczenie;

nasza pozycja w Unii umocnila si¢, ale wcigz musimy energicznie zabiega
o to, by coraz lepsze i efektywniejsze byly nasze relacje z innymi panstwami;
Pragniemy, aby wolnos¢, demokracja, poszanowanie praw obywatelskich |...]
mogly stac si¢ udziatem spoleczeristwa Bialorusi;

Nasz kraj musi si¢ szybko rozwijac, ale tak, by nikt nie pozostawal w tyle;
zycze naszej OjczyZnie, aby rok 2006 byt rokiem solidarnosci prawdziwej;
Abysmy odnajdywali w nim jak najwiecej radosci z niesienia pomocy i dzie-
lenia si¢ z innymi.
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Oredzie Prezydenta Bronistawa Komorowskiego
(39 zastosowan $rodkéw gramatycznych)

— 26 razy wykorzystana zostala forma 1. osoby liczby mnogiej.
— 8 razy zastosowano tryb rozkazujacy:
Niech zyczliwos¢ tych sylwestrowych chwil pozostanie z nami przez wszystkie
dni 2011 roku;
Radujmy si¢ picknem naszej ojczyzny;
Bgdzimy z niej dumni;
Cieszmy sie wiec i prosmy o wiecej;
Zyczmy sobie nawzajem;
Niech nasze dobre mysli obejimg calg Polske;
Podzielmy si¢ nimi z ludZmi samotnymi, pozbawionymi domu i rodzinnego ciepla.
— 5 razy uzyto skladni interpretacyjnej:
cieszymy sig obecnoscig naszych bliskich i nadziejg spetnienia marzen, ale nasze
mysli i serca wracajg tez do dramatycznych przezy¢ mijajgcego rokus
Bylyby one jeszcze wigksze, gdyby nie ofiarnos¢ stuzb i zdolnos¢ do wspétdzia-
tania obywateli;
Z nadziejg, bo gospodarka naszego kraju [...] wyroznia si¢ pozytywnie;
zdobycze trzeba wykorzystac tak, by [...] nikt w naszym kraju nie myslat z obawg;
By nikt nie Igkat sig, czy znajdzie odpowiednig opieke lekarskg |[...].

Oredzie Prezydenta Andrzeja Dudy
(28 zastosowan $rodkéw gramatycznych)

— 9 razy wykorzystana zostala forma 1. osoby liczby mnogiej.

— 0 razy zastosowano tryb rozkazujacy.

— 11 razy uzyto skladni interpretacyjnej:
Zlozymy sobie zyczenia, ale pojawi sig tez zapewne moment refleksji;
Dlatego uwazam, ze prawo w Rzeczypospolitej powinno byé tworzone z oby-
watelami, a przede wszystkim dla obywateli;
Wszyscy pragniemy, by Polska byla krajem spokoju i dobrobytu, paristwem
silnym i bezpiecznyms;
Mamy wspélne cele i dgzenia, cho¢ rézne poglgdy;
Mozemy réznic sie w opiniach, lecz musimy ze sobg rozmawiac |[...];
Chciatbym, aby nasza wspolnota obejmowata coraz liczniejszych Polakéw |...];
wladze paristwowe i samorzgdowe zadbajg o to, by owe powroty byly tatwiejsze |...];
Zycze wszystkim obywatelom, aby we wspdtczesnym, niespokojnym swiecie nasz
kraj pozostawat obszarem pokoju i bezpieczeristwa,
Weszystkim Polakom [...] gorgco Zycze, by spetnili wszystkie swoje marzenia.
Aby uwierzyli w siebie, aby popatrzyli w przyszlos¢ z optymizmem.
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Inne przejawy modalnosci przekazu

Oredzie Prezydenta Aleksandra Kwasniewskiego
(10 przejawdéw modalnosci)

Juz po raz trzeci,

moge oznajmic Panistwu z satysfakcjg;

Zazwyczaj trzeba pewnego dystansu [...];

Tak by¢ powinno rowniez w roku 1998 i w latach nastepnych;

To musi by¢ przedmiotem statej troski rzgdzgcych;

efekty [sukcesu — D.K.-E] muszg by¢ udziatem nas wszystkich;

Niechayj te rocznice bedg dobrg okazjg do przypomnienia naszych zastug [...];
rzqdzgcy powinni umieé¢ wyjs¢ naprzeciw tym, ktorzy na nich nie glosowali;
Polityka i rzgdzenie parnstwem powinny byé wolne od matostkowosci, powinny
by¢ przewidywalne, przyjazne ludziom i zrozumiale dla nich.

Oredzie Prezydenta Lecha Kaczynskiego
(14 przejawdéw modalnosci)

Nie mozna zrozumiec najnowszej historii Polski, Europy i swiata, nie mozna ogar-
ngé glebi przemian w ludzkich sercach [...];

Chce wierzyc [...], ze duchowe dobro tamtych dni nie rozproszy sig [...];

Ta nadzieja nie moZe zosta¢ zaprzepaszczona

Z catym zdecydowaniem musimy odrzuci¢ przekonanie, ze nic nie da sig zrobic
[...]Is

tylko w takiej Polsce mozemy wykorzystac wszystko co wltasnym wysitkiem zdo-
bylismy [...];

To niezwykte doswiadczenie Polakéw powinno by¢ ciggle obecne w naszej swia-
domosci [...];

glebokie przeswiadczenie o stusznosci stawianych celow i odwaga w dziataniu
mogq prowadzi¢ do urzeczywistniania najsmielszych nawet wizji

wcigZz musimy energicznie zabiegal |...];

Musimy w wiekszym niz do tej pory stopniu odczué, ze stanowimy wspélnote;
Nasz kraj musi si¢ szybko rozwijac;

Nie wolno zapomnie¢ o ludziach [...];

Dlatego nasza solidarnos¢ musi by¢ realna |...];

Musi tez by¢ oparta na spotecznym dialogu [...];
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Oredzie Prezydenta Bronistawa Komorowskiego
(8 przejawow modalnosci)

Juz teraz cieszymy sig¢ obecnoscig naszych bliskich [...];

Nowe pokolenie urodzone w wolnej, demokratycznej Polsce juz wkracza w okres
dorostosci;

Te zdobycze trzeba wykorzystac |...];

Sukcesy koriczgcego si¢ dwudziestolecia musimy takze wykorzystac dla umocnienia
miedzynarodowej pozycji naszego kraju;

Naprawde wiele juz osiggnelismy w mijajgcym roku;

Z tej prawdy trzeba uczynic tez drogowskaz w naszej polityce wewnetrznej;

Zle si¢ jednak dzieje, kiedy zajadlos¢ nie pozwala nawet na przetamanie sig oplat-
kiem;

Dlatego musimy budowaé zdolnos¢ do wspotpracy wszystkich uczestnikéw Zycia
publicznego.

Oredzie Prezydenta Andrzeja Dudy
(8 przejawow modalnosci)

Juz niedtugo zaczniemy odlicza¢ minuty i sekundy dzielgce nas od nowego, 2016
roku;

prawo w Rzeczypospolitej powinno by¢ tworzone z obywatelami [...];

Mozemy réznic si¢ w opiniach, lecz musimy ze sobg rozmawiaé |...];

Chce wyrazié szczegolny szacunek i podziw dla polskich matek;

Filarem naszej gospodarki sq przeciez male i srednie firmy [...];

Nalezy ufaé mqdrosci Polakéw;

Chciatbym, aby nasza wspélnota obejmowalta coraz liczniejszych Polakow |...].

Zestawienie danych ilosciowych

Wyrazy )
b nacechowane Zastosowanlah )
Oredzie noworoczne Licz a emocjonalnie gramatyc?nyrlc Przej awy.
wyrazow wyktadnikow modalnosci
(liczba) (pro- naktaniania
cent)
Prezydent A. Kwa$niewski 799 107 13 29 10
Prezydent L. Kaczynski 1010 133 13 34 14
Prezydent B. Komorowski 669 132 20 39
Prezydent A. Duda 534 64 12 19

Zrédlo: opracowanie wiasne (D.K.-F).
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Zestawienie danych ilosciowych zawarte w opracowanej tabeli pokazuje, ze
analizowane oredzia noworoczne prezydentéw, stuzac modalnosci przekazu, re-
alizujg intencje naklaniajgca. Srodki perswazyjne, na ktére zwrécilam uwage,
maja charakter systemowy, a ich obecnos¢ w tekscie jest prosta do zauwazenia.
Wszystkie analizowane oredzia sa nasycone réznorodnymi $rodkami perswazyj-
nymi niemal w tym samym stopniu®.

Na marginesie nalezy doda¢, ze w tekstach tych wystepuja takze techniki
manipulacji jezykowej, takie jak: formulowanie Zyczen w postaci twierdzen; 13-
czenie informacji z oceng; wypowiadanie ocen, ktérych nie mozna zweryfikowa¢;
wprowadzanie nieuzgodnionych tre$ci w sferze presupozycji (szczegdlnie w sfe-
rze presupozycji pragmatycznych). Ich obecno$¢ — przy zalozeniu szerokiego
rozumienia perswazji — potwierdza naklaniajacy charakter oddziatywania oredzi
noworocznych i $wiadczy o niejawnym charakterze oddzialywania'.

Moc sprawcza taczona z intencjami aktéw czastkowych
oredzia noworocznego

Przyjmujac, ze oddzialywanie oredzia noworocznego traktowanego jako ma-
kroakt nalezy rozpatrywa¢ w kontekscie sktadajacych sie nan aktow czastkowych
oraz ze charakter oddzialywania danego aktu jest zwigzany z typem realizowa-
nej przez niego intencji (w tym z wiasciwa danemu typowi intencji moca spraw-
cz3) — chciatabym krétko przyjrzec sie dwom zagadnieniom. Po pierwsze — mocy
sprawczej zwigzanej z poszczegdlnymi aktami czastkowymi oredzia noworocznego
(powitaniem, podsumowaniem wydarzen z ubieglego roku, przedstawieniem pla-
néw na rok nastepny, podziekowaniami, pozdrowieniami i Zyczeniami dla odbior-
cy), ktore z racji gatunkowego uksztaltowania sg przeznaczone do realizacji intencji
informacyjnej, ekspresywnej, fatycznej badz sprawczej. Po drugie (co zapowie-
dziatam pod koniec paragrafu Intencja makroaktu oredzie [noworoczne] — hipo-
teza) — zwigzkowi miedzy moca sprawczg intencji aktow czastkowych a naktania-
jacym charakterem oredzia noworocznego traktowanego jako makroakt.

Kluczowe dla zawartych tu rozwazan pojecie mocy sprawczej powolat do zycia
John Austin. Pojawilo si¢ ono w kontekscie spostrzezenia, ze performatywnos¢
dotyczy kazdego aktu mowienia niezaleznie od jego wlasciwosci formalnych.
Austin moc sprawcza powiazal nie z okreslonym typem illokucji, lecz ze skutka-

* Na podstawie przedstawionych analiz ilo$ciowych, uwzgledniajac zmienna czasowa oraz
kontekst polityczny, mozna sformutowaé szczegdétowe wnioski dotyczace wlasciwosci poszczegdl-
nych tekstéw. Jednak ze wzgledu na ograniczenia dotyczace objetosci przygotowanego przeze mnie
rozdzialu nie zostang tu one sformulowane.

4 Ze wzgledu na niewielkie rozmiary niniejszego opracowania, watek ten nie zostanie roz-

winiety.
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mi illokucji kazdego typu, odrdzniajac przy tym skutki illokucji od perlokucji®.
Skupiajac si¢ na pierwszym z sygnalizowanych zagadnien, wykorzystam propozy-
cje rozwiniecia sposobu rozumienia mocy sprawczej zaproponowana w Co czynig
wypowiedzi pelnigce funkcje sprawczg? (por. KEPA-FIGURA, 2012)'¢. Przyjmujac,
ze moc sprawcza wiaze sie z kazdym z typow illokucji, nalezy zwrdéci¢ uwage na
jej konwencjonalny charakter. Innymi stowy, konwencja nie dotyczy jednego typu
illokucji, ale kazdego z nich, i kazdy z nich ma wlasciwa sobie moc sprawcza.
Do wypowiedzi, ktore tworzymy lub odbieramy jako wypowiedzi okreslonego
rodzaju, podchodzimy w sposdb konwencjonalny. Konwencjonalny charakter
mocy sprawczej prowadzi do utozsamienia konsekwencji illokucji (czyli mocy
sprawczej wigzanej z illokucja) z zalozeniami, jakie trzeba przyjaé, aby wypo-
wiedz byla skuteczna.

A zatem, skoro kazdy z aktow czastkowych oredzia noworocznego oddziatuje,
stuzac realizacji intencji wlasciwej poszczegdlnym aktom czastkowym (powita-
nie — fatycznej; podsumowanie wydarzen z ubiegtego roku oraz przedstawienie
planéw na rok nastepny — informacyjnej i ekspresywnej; podzigkowania, po-
zdrowienia i zyczenia — fatycznej, ekspresywnej i sprawczej), to oddzialywanie
to obejmuje moc sprawcza taczong z danym typem intencji. Poszczegélne akty
czastkowe oredzia noworocznego wiaza sie z wlasciwymi im przejawami mocy
sprawczej widzianej jako okreslonego rodzaju zalozenie zmiany rzeczywistosci
wewnetrznej lub zewnetrznej. W ramach konwencji wlasciwej danemu typowi
intencji kazda z wypowiedzi stwarza okreslong relacje migdzy nadawca a odbior-
c3, a takze wywoluje okreslony stan mentalny odbiorcy. Moc sprawcza wypowie-
dzi realizujacych intencje informacyjng polega m.in. na ,,stworzeniu” przekonan
odbiorcy co do pewnosci prawdziwosci danego stwierdzenia oraz poznawczych
i moralnych kompetencji nadawcy tej wypowiedzi. Moc sprawcza wypowiedzi
realizujacych intencje ekspresywna zasadza si¢ m.in. na uwewnetrznieniu przez
odbiorce emocjonalnie uwiklanych opinii, tj. ,,przeniesieniu” wyrazanych emo-
¢ji z nadawcy na odbiorce, przyjeciu jego punktu widzenia oraz zobaczeniu
w nadawcy osoby szczerej i majacej racje. Moc intencji fatycznej mozna spro-
wadzi¢ do stworzenia ,kontaktu” miedzy nadawcg a odbiorcg oraz stworzenia
obrazu nadawcy zyczliwego, zainteresowanego odbiorca. Ostatnia z branych pod
uwage intencji — intencja sprawcza — ma moc zalozenia sprawczych kompe-
tencji nadawcy.

Zaproponowany sposob rozumienia mocy sprawczej wigzanej z poszczegol-
nymi typami intencji, a w konsekwencji z poszczegélnymi aktami czastkowymi
oredzi noworocznych, prowadzi do rozwiniecia zagadnienia drugiego. Reagujac
na poszczegolne akty czastkowe oredzia, odbiorca moze przyjac zatozenia do-

15 Teraz jednak musze stwierdzié, ze czynno$¢ illokucyjna, jako rézna od perlokucyjnej, wiaze
sie z wytwarzaniem skutkéw w pewnych okreslonych sensach tego stowa” (AusTIN, 1993: 661).

16 Ze wzgledu na tradycje objasniania performatywnoéci jako sprawczosci pojecie mocy spraw-
czej moze by¢ mylone z pojeciem intencji sprawczej. Szerzej na ten temat w: KEPA-FIGURA, 2012.
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tyczace tego, co powiedzieli poszczegolni prezydenci: ,,stwierdzenia méwiacego
sq prawdziwe, przezywam takie same emocje jak mowigcy”. Moze przyjaé takze
zalozenia dotyczace relacji miedzy nadawcy a odbiorcg oraz dotyczace samego
nadawcy: ,powstala miedzy nami wiez psychiczna’, ,mdwiacy jest mi zyczli-
wy, zainteresowany mng, ,przystuguja mu kompetencje sprawcze wymagane
do tego, by wypowiedz swoim pojawieniem si¢ stwarzala okreslong rzeczywi-
sto$¢ (np. w ramach Zyczen stato si¢ dla mnie co$ dobrego)”. Skoro wszystkie
zalozenia, a szczegolnie ostatnie z nich, wzmacniaja poczucie pelnienia roli
prezydenta przez mdowiacego oredzie noworoczne, nic dziwnego, ze zalozenia te
sklaniajg odbiorce do reakcji zgodnej z oczekiwaniami nadawcy oredzia, ktdry
korzysta z systemowych $rodkéw naklaniania (na przyklad takich jak opisane
w paragrafie Prymarne srodki perswazyjne w wybranych oredziach).

Zakonczenie

Sposéb oddzialywania oredzia jako makroaktu realizujacego intencje nakla-
niajaca wiaze si¢ nie tylko z wykorzystaniem systemowych srodkéw perswazyj-
nych, lecz takze z wykorzystaniem podczas budowy tego makroaktu okreslonych
aktéw czastkowych. Moc sprawcza przypisywana tym aktom sprawia, Ze ma-
nifestowane funkcje poszczegdlnych mikroaktéw sa podporzadkowane intencji
naklaniajacej, a oredzie moze skutecznie realizowac cele wynikajace z jego na-
kianiajacego charakteru. Do czego naklaniaja oredzia noworoczne? Naklaniaja
do podjecia okreslonych dzialan. Wplywajac na stan mentalny, naklaniajg do
przyjecia okreslonego obrazu $wiata, w tym sa narzedziem budowania wizerunku
nadawcy-prezydenta.

Literatura

AusTIN J.L., 1993: Moéwienie i poznawanie. Rozprawy i wyklady filozoficzne. Przel.
B. CHWEDENCZUK. Warszawa.

BaXko M. (red.), 2000: ISJP — Inny stownik jezyka polskiego. T. 1. A-O. Warszawa.

BARTMINSKI J., NIEBRZEGOWSKA-BARTMINSKA S., 2006: Intencja a funkcja tekstu.
W: KaMmiNska-Szmaj 1., PIEKOT T., ZASKO-ZIELINSKA M., red.: Oblicza komunika-
cji 1: Perspektywy badan nad tekstem, dyskursem i komunikacjg. Krakéw, s. 25—44.

BARTMINSKI J., NIEBRZEGOWSKA-BARTMINSKA S., 2010: Tekstologia. Warszawa.

CzacHUR W,, 2016: Inscenizowanie bliskosci w polskich i niemieckich oredziach noworocz-
nych. Przyczynek do lingwistyki kulturowej i miedzykulturowej. W: GORNIKIEWICZ J.,



122 Autoprezentacja

MARCZUK B., PIECHNIK L, red.: Etudes sur le texte dédiées 6 Halina Grzmil-Tylutki.
Krakow, s. 73—96.

FURDAL A., 1990: Jezykoznawstwo otwarte. Wroclaw.

GRZEGORCZYKOWA R., 1991: Problem funkcji jezyka i tekstu w Swietle teorii aktow mowy.
W: BARTMINSKI J., GRZEGORCZYKOWA R., red.: Jezyk a kultura. T. 4: Funkcje jezyka
i wypowiedzi. Wroctaw, s. 11—28.

Kgpa-F1GURA D., 2012: Co czynig wypowiedzi petnigce funkcje sprawczg?. ,,Prace Jezy-
koznawcze Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego” Zeszyt IV. Olsztyn, s. 121—136.

PajpziNska A., ToxkaRrskI R. (red.), 2010: Relatywizm w jezyku i kulturze. Lublin.

P1saRex W., 1976: Jezyk stuzy propagandzie. Krakow.

SJPPWN — Stownik jezyka polskiego, http://sjp.pwn.pl/sjp/oredzie;2495999.html [dostep:
12.03.2017].

ToxAaRsKI R., 1988: Konotacja jako sktadnik tresci stowa. W: BARTMINSKI J., red.: Kono-
tacja. Lublin, s. 35—54.

TokARsKI R., 2013: Swiaty za stowami. Wyktady z semantyki leksykalnej. Lublin.

Danuta Kepa-Figura

New Year Addresses of the Presidents of the Il RP —
goals and ways of influence (on selected examples)

Summary

This article analyses New Year’s Messages delivered by the Presidents of Poland under the 3rd
Republic. The analysis focuses on the linguapragmatic aspect of the New Year’s Message and the
type of impact (that is the type of the realized communication intention of the sender, including
assessment of its communicative impact) that this text genre has on the audience. It has been
shown that the communicative impact of the New Year’s Message as a propaganda macro-act
relies not only on the choice of the systemic means of persuasion, but also on the use of partial
communicative micro-acts to construct the final effect. The persuasive power attributed to these
acts causes it that the functions of the micro-acts involved are directly suboridnate to the main
propaganda intention, which makes the New Year’s Message an effective tool in realizing propa-
ganda objectives.
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Autoprezentacja polityczek w mediach audiowizualnych
— putapka ,podwdjnego wigzania”

Wprowadzenie

Media audiowizualne, jak wskazuje nazwa, oddzialuja na dwa kluczowe
zmysly odbiorcow — wzrok i stuch. Liczne badania psychologéw spolecznych
(ARONSON, WILSON, AKERT, 1997; BREWER, Lui, 1989: 262—274) dowodza, iz
wrazenia sluchowe i wzrokowe nie sg réwnowazne dla procesu formowania
wyobrazen o nowo poznanych osobach. Bodzce wzrokowe (wyglad i zachowa-
nia niewerbalne) maja pierwszenstwo nad stuchowymi (tres¢ wypowiedzi) i to
one — w oparciu o neurologiczny mechanizm torowania (KARYLOWSKI, 1999:
111—120) — wplywaja na dalszg percepcje i ocene informacji, ktére docieraja
do obserwatora'. Efekt ten, powszechnie znany jako ,,regula 7% — 38% — 55%”,
jest szczegdlnie silny w wypadku wystapienia niespdjnosci pomiedzy komunika-
tami werbalnymi i niewerbalnymi wysytanymi przez nadawce (HULEwWSKa, 2014:
100; MEHRABIAN, 1971).

Z powyzszego wyplywa wazna wskazowka dla politykow wystepujacych
w mediach audiowizualnych, ktérzy w sposéb $wiadomy (za posrednictwem
autoprezentacji) chca wplywa¢ na wywierane na odbiorcach wrazenie. Wska-
zowke te mozna wyrazi¢ sfowami — nie lekcewaz przystowia: ,Jak cie widza,
tak ci¢ piszg”. Jak powszechnie wiadomo, zignorowanie tego zalecenia kosztowato
Richarda Nixona w 1960 roku utrate prezydentury USA. Kandydat ten przed
decydujaca debata telewizyjng z Johnem F. Kennedym nie zgodzil si¢ na wyko-
nanie profesjonalnego makijazu. Badania opinii publicznej przeprowadzone tuz
po debacie ujawnily, ze ci ktorzy stuchali jej w radiu, twierdzili, ze wygrat Nixon.
Ci natomiast, ktorzy widzieli ja w telewizji, przyznawali zwycigstwo Kennedyemu

! M.in. efekt halo.
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i to ich glosy zadecydowaly o ostatecznym zwycigstwie kandydata Partii Demo-
kratycznej (CASTLEDEN, 2008: 533).

Pod szczegdlnie silng presja dbania o swdj wyglad zewnetrzny pozosta-
ja uprawiajace polityke kobiety. Inicjatywa ,Name It. Change It” w 2013 roku
opublikowala badania, ktére pokazaly, ze w sytuacji, gdy media skupiaja si¢ na
wygladzie polityczek, wyborcy wycofuja swoje poparcie dla kandydatek. Dzieje
sie tak nawet wtedy, gdy wyglad kobiet jest komplementowany. Nietrudno si¢
domysle¢, iz efekt ten znaczaco obniza szanse na zwycigstwo w wyborach. Z ko-
lei ze studiéw przeprowadzonych przez Erike FALk (2008) wynika, Ze aparycja
polityczek jest zdecydowanie czgsciej komentowana i oceniana w mediach w po-
réwnaniu do wygladu politykéw plci meskiej. W ksigzce Women for President:
Media Bias in Eight Campaigns badaczka analizowala podejscie mediéw do kaz-
dej kobiecej kandydatki na stanowisko prezydenta USA poczawszy od Victorii
Woodhull w 1872 roku, a skonczywszy na Hillary Clinton w roku 2008. Okazato
sie, ze dziennikarze w 2004 roku opisywali cialo Carol Moseley Braun czesciej
niz w 1872 roku wyglad Woodhull. Co prawda przytoczone badania odnosza
sie do rzeczywistosci amerykanskiej, jednak nawet pobiezna analiza zawartosci
polskich mediéw, kaze przypuszcza¢, iz analogiczna sytuacja ma miejsce takze
na rodzimym gruncie.

W niniejszym artykule podjeto probe przesledzenia zawartosci polskiego in-
ternetu pod katem wystepowania w nim materialéw dziennikarskich odnosza-
cych sie do wygladu zewnetrznego kobiet polityczek. W szczegdlnosci usitowano
odpowiedzie¢ na nastepujace pytania: czy wyglad polityczek jest kwestig budzaca
zainteresowanie dziennikarzy? A jezeli tak, to w jaki sposéb jest on komento-
wany? Wreszcie: czy na podstawie tekstow zamieszczonych w internecie mozna
wnioskowa¢ o wystepowaniu trendéw w spolecznych oczekiwaniach odnos$nie do
tego, jak kobiety zawodowo zajmujace si¢ polityka powinny (a jak nie powinny)
budowac swoja autoprezentacje? W kolejnych czesciach artykutu zaprezentowa-
no wyniki badan empirycznych, ktérych celem bylo udzielenie odpowiedzi na

powyzsze pytania.

Metoda badan

W celu rozwigzania probleméw badawczych postuzono si¢ metoda jako-
$ciowej analizy zawarto$ci (L1ISOWSKA-MAGDZIARZ, 2004: 14—15; SZCZEPANIAK,
2012). Metoda ta — w odrdznieniu od analizy ilosciowej polegajacej na zliczaniu
okreslonych, wystepujacych w badanym materiale elementéw (np. stéw, fraz,
tematow), ich iloéci, czestosci, rozmiaréw, nasilenia, i w konsekwencji wypro-
wadzaniu wnioskéw na podstawie uchwyconych liczbowo zaleznosci — pozwala
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na orzekanie o ,,znaczeniu tekstu na podstawie wskaznikéw niefrekwencyjnych”
(PALskA, 1999: 166). Osig analizy jako$ciowej nie jest zatem liczba poszczegdl-
nych elementéw, ale znaczenia, ktore niosa, a takze wynikajace z nich ogélne
prawidlowosci.

Do badanej proby wlaczono wylacznie materialy dziennikarskie? (artykuty
informacyjne i publicystyczne — wzmianki, notatki, komentarze, reportaze, fe-
lietony i in.), odnoszace sie¢ do wygladu polityczek i opublikowane w polskim
internecie’. Nie interesowano si¢ natomiast wypowiedziami niespecjalistow, tj.
np. komentarzami na forach internetowych, postami w serwisach spoteczno-
$ciowych, anonimowymi wpisami na blogach itp. Analizie poddano teksty, kto-
re znalazly sie na najwyzszych pozycjach w wynikach wyszukiwania (pierwsze
trzy strony wynikéw) po wpisaniu w pole wyszukiwarki Google frazy: ,kobiety
w polityce wyglad”. Warto nadmieni¢, ze do ostatecznej proby wiaczono tylko
te materialy, ktore dotyczyly (w calosci lub w czesci) wygladu polityczek. Ana-
lizowano zaréwno teksty poszczegolnych artykuldw, jak i dotgczone do nich fo-
tografie, grafiki itp. Te drugie traktowano oddzielnie (jako autonomiczng calos¢)
wylacznie wtedy, gdy nie ilustrowaly jezykowej warstwy artykulu, ale wnosily
do niego dodatkowe, nowe jako$ciowo tresci. W przypadku, gdy obraz stanowil
integralng cz¢s¢ komunikatu jezykowego, nie podlegal odrebnej kategoryzacji.
Poniewaz celem prowadzonej analizy bylo wskazanie, jakie tematy oraz w jaki
sposob byly poruszane w materiale badawczym, za podstawowy jednostke ana-
lizy przyjeto pojedynczy tekst dziennikarski, a przy szerszym spojrzeniu caly
zbidr tekstow, ktdre ,stanowigc calo$¢, moga si¢ wzajemnie uzupetnia¢ lub do
siebie odwotywac, tylko w grupie stanowigc znaczeniowa calo$¢” (SZCZEPANIAK,
2012: 98). Istotne dla opracowania wynikéw nie byly zatem poszczegélne stowa,
a ogdlny sens wypowiedzi i ich kontekst.

Ocena wygladu polityczek — wyniki analizy zawartosci

Przeprowadzona jakos$ciowa analiza materialu badawczego pokazala, ze
wérod artykutéw zakwalifikowanych do badanej proby mozna bylo wyodrebnic¢
dwie wyrazne kategorie komentarzy odnoszacych si¢ do wygladu polityczek.
Pierwsza kategorie mozna opisa¢ hastem: ,,Nie epatuj kobiecoscia”. Komentarze
tego typu, utrzymane zazwyczaj w duchu krytycznym (powaznym lub satyrycz-
nym), zarzucaly polityczkom brak umiaru w eksponowaniu trzeciorzedowych

2 Materialy stworzone przez dziennikarzy, ktorzy albo sami opisywali i komentowali wyglad
polityczek, albo w swoich tekstach cytowali wypowiedzi innych o0séb (specjalistow ds. wizerunku,
kreatoréw mody, politykéw i in.).

* Stan na dzien: 10.03.2017 r.
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cech plciowych. Warto podkresli¢, ze negatywnych ocen nie uniknety panie
z zadnej ze stron sceny politycznej. I tak, na przyklad, w artykule o wymow-
nym tytule: Z lekkg nutkg wulgarnosci... Wyjgtkowo niestosowny stroj postanki
PiS zamieszczonym na portalu Dziennik.pl (2016) czytamy:

45-letnia Bernadeta Krynicka — bohaterka tej publikacji — jest z zawodu piele-
gniarka, ale teraz piastuje wazna role postanki na Sejm. Rézowa obcista bluzka
z bardzo glebokim dekoltem ozdobionym w dodatku koronka zdecydowanie
powinna znikna¢ z jej garderoby. Niestety, stalo sie wrecz przeciwnie! W ta-
kim wtlasnie stroju pani polityk wyladowala na sejmowej méwnicy. To trzeba
zobaczy¢. ...

Tekst zostal zilustrowany serig fotografii, na ktérych postanka przemawia
z sejmowej mOwnicy w marynarce i koronkowej (nieprzezroczystej) bluzce.

Ten sam portal za zbyt duzy dekolt skrytykowal takze postanke Nowoczesnej
Joanne Scheuring-Wielgus. W artykule pt. TYM strojem postanka Nowoczesnej
dostownie zakpita z powagi urzedu (2015) pojawilo sie nastepujace sformulowa-
nie:

Hippisowska, mocno wydekoltowana bluzka zdecydowanie bardziej nadawata-
by si¢ do stworzenia stylizacji na letni festiwal muzyczny lub niezobowiazujace
letnie spotkanie w gronie znajomych, niz na posiedzenie Sejmu...

Kolejnym przykladem tekstu z kategorii: ,,Nie epatuj kobiecoscig” jest artykut
pt. Koniec sztywnego dress codu w ministerstwach? Pani rzecznik w bardzo krétkiej
mini (2015) opublikowany na portalu Wirtualna Polska, w ktérym skrytykowano
strdj rzeczniczki prasowej Ministerstwa Infrastruktury i Budownictwa, wywodza-
cej si¢ z Prawa i Sprawiedliwosci, Elzbiety Kisil:

Elzbieta Kisil przyszla do pracy w odwaznym stroju. Miata na sobie opinajaca
koszule z glebokim dekoltem, przyciasny zakiet i zaskakujaco krétka spddnicz-
ke. Czy urzednikowi wypada przyj$¢ do pracy w takim stroju?

Za przesadne eksponowanie atrybutéw kobiecos$ci zganiono takze byla pre-
mier, a obecnie postanke Platformy Obywatelskiej — Ewe Kopacz w artykule
zatytutowanym: Bardzo niestylowe polskie ,,polityczki” na posiedzeniu rzgdu opu-
blikowanym na portalu Dziennik.pl (2014):

Pani premier zdaje si¢ zupelnie nie przejmowaé stlowami krytyki, ktore od
tadnych paru tygodni ptyng z ust réznych znawcéw stylu. Spodnica po raz
kolejny jest za krotka; zakiet — za obcisly, a upchniecie czego$ w jego kieszeni
dodatkowo przyciaga wzrok w newralgiczne miejsca.
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Warto nadmieni¢, ze najwiecej artykutéw zakwalifikowanych do omawianej
kategorii odnosilo si¢ do wygladu bytej kandydatki Sojuszu Lewicy Demokra-
tycznej na prezydenta Polski — Magdaleny Ogoérek. Przyktadowo, w artykule pt.
Lewica juz stracita wybory prezydenckie opublikowanym na tamach internetowe-
go wydania ,,Newsweeka” (2015) mozna przeczytac, ze z ,mydlanego wizerunku”
Ogorek ,,nie chce sie juz czlowiekowi nawet zartowa¢” Na tamach tego samego
tygodnika w artykule Magdalena Ogérek — fantom, ktory zaczgt zy¢ wlasnym
zyciem (2015) sformulowano nastepujacy teze:

Wyglada wigc na to, ze Leszek Miller prowadzi nas wprost ku nowej epoce.
Za 15 lat w wyborach prezydenckich nie bedzie juz Komorowskich, Dudéw
i Palikotow. Wylacznie cyfrowe wizerunki programowane w oparciu o badania
opinii publicznej. O wygladzie modelek albo instruktoréw z salonu fitness.

W artykule pt. Najgorsze wpadki modowe w swiecie polityki opublikowanym
w internetowym wydaniu ,,Faktu” (2015) tak skomentowano wyglad Ogoérek:

Naprawde trudno przejs¢ obojetnie obok urody kandydatki SLD na prezydenta.
Mogaca pochwali¢ sie figurg modelki Ogorek najwyrazniej lubi kobiece kreacje
podkreslajace jej dziewczecy urok. Kiedy jednak w dniu obchodéw rocznicy
katastrofy smolenskiej pojawita si¢ na cmentarzu w ekstremalnie krotkiej mini,
zawrzalo.

Ten sam portal skrytykowat takze inne publiczne wyjscie Magdaleny Ogorek.
W tekscie pt. Lekka, zwiewna, niestosowna? Chuda Ogérek na pokazie. Nogi ma
jak patyczki (2015) czytamy:

Magdalena Ogoérek wywotata prawdziwg burze na pokazie. Pani polityk posta-
nowila wykorzysta¢ najlepiej jak potrafita obecnos¢ gwiazd oraz fotoreporterow
i chetnie pozowata do zdje¢. Nie zdawala sobie chyba sprawy, ze najwicksze
zamieszanie wywolala nie swoja osobg, a sukienka! Na pierwszy rzut oka mo-
glo sie¢ wydawa¢d, ze Magdalena Ogorek przyszta na pokaz mody w koszuli
nocnej! Zwiewna sukieneczka z cienkiej satyny ledwo zakrywala zgrabne cia-
to kandydatki SLD. Biafa kreacja na cieniutkich ramigczkach byla ozdobiona
efektownymi koralikami. Sukienka pochodzita oczywiscie z kolekeji marki La
Mania. Ta halka z glebokim dekoltem przebita chyba kreacje, ktérg Magdalena
Ogorek wlozyla na obchody rocznicy katastrofy smolenskiej. Czy kandydatka
na prezydenta RP nie powinna nosi¢ bardziej stonowanych i mniej wyzywa-
jacych strojow?

Mozna oczywiscie uznad, iz tak powszechna krytyka wygladu Ogérek pod-
czas kampanii prezydenckiej byta poktosiem stabego merytorycznego przygoto-
wania kandydatki (ktéra diugo odmawiala publicznego zabierania glosu, a gdy
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zrobila to po raz pierwszy, czytala z kartki). Jednak — co nalezy podkresli¢ —
krytyka ta szfa o wiele dalej i dotykala czegos o wiele wigcej niz wiedza, program
wyborczy czy polityczne do$wiadczenie. Uderzala bowiem w sfere niemajaca
nic wspolnego z zawodowymi kompetencjami polityczki, a mianowicie w jej
aparycje, co — biorgc pod uwage wyniki badan nad wplywem zamieszczania
komentarzy na temat wygladu polityczek w mediach na wielko$¢ udzielanego
im poparcia (,Name It. Change It”, 2013) — moglo istotnie przyczyni¢ si¢ do
dewaluacji tej kandydatki w oczach wyborcow.

Przeslanie drugiej kategorii artykuléw poddanych analizie mozna uja¢ w slo-
ganie: ,,Podkreslaj swoja kobieco$¢”. W ramach tej kategorii dalo si¢ wyrdznic¢
dwie wyrazne podgrupy tekstow. Pierwsza z nich odzwierciedla fraza: ,,Eksponuj
atrybuty kobieco$ci”. Jako przyklad artykutu z tej grupy moze postuzy¢ tekst
pt. Stylowe podkreslenie kobiecosci: Renata Zaremba jak Kim Kardashian opu-
blikowany na portalu Dziennik.pl (2012), w ktérym napisano, ze ,postanka PO
$wietnie wyglada w dopasowanych garsonkach”

Co ciekawe, na dofaczonych do artykulu fotografiach mozna zobaczy¢ po-
stanke ubrang w granatowo-bialg garsonke, ktérej dekolt — pod wzgledem gle-
bokosci — jest poréwnywalny do wycigcia w bluzce Bernadetty Krynickiej czy
Joanny Scheuring-Wielgus — polityczek surowo karconych za nadmierne od-
stanianie piersi.

I w innym tekécie pt. Takie nogi to skarb zamieszczonym w internetowym
wydaniu ,Faktu” (2010) spotykamy komplementy pod adresem Joanny Kluzik-
-Rostkowskiej, 6wczesnej postanki Prawa i Sprawiedliwosci: ,,Joanna Kluzik-Rost-
kowska (47 1.) zrezygnowata z malo kobiecych spodni i zaczeta nosi¢ sukienki. Cate
szczescie, bo nogi ma jak marzenie! Dlugie i zgrabne, prawdziwy skarb”

Na famach tego samego dziennika w artykule zatytulowanym Co za nogi
w Sejmie! Mina Petru bezcenna (2016) czytamy:

Joanna Schmidt z .Nowoczesnej to jedna z najatrakcyjniejszych postanek w tej
kadencji Sejmu. Wysoka blondynka o zgrabnej figurze i dtugich nogach przyku-
wa spojrzenia postéw. I trudno sie dziwié, bo to niezwykle atrakcyjna kobieta!

Nogi polskich polityczek komplementuje takze portal Wirtualna Polska.
W artykule pt. Szpilki na Wiejskiej. Zgrabne nogi polskich postanek (2016) moz-
na znalez¢ m.in. nastepujacy akapit:

W polskim Sejmie nie brakuje zgrabnych kobiecych nég. Niektore postanki
doskonale wiedza, jak zaprezentowac swoje atuty. Na sejmowa sale nie bojg si¢
zatozy¢ krétkich spddnic lub spodni podkreslajacych sylwetke. Gdy stylizacje
wzbogaca o wysmuklajace noge buty, wygladaja naprawde pieknie. Wiedza, ze
szpilki poprawiajg figure oraz odejmuja wieku. Sg postanki, ktére nie tylko nie
boja sie podkresla¢ swych wdzigkdw, ale nie wyobrazajg sobie zycia bez szpilek.
Ktéra moze pochwali¢ si¢ najzgrabniejszymi nogami? Zobaczcie zdjecia.
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Tekst ilustruja fotografie dwunastu postanek ubranych w minispodniczki
i/lub odstaniajgce kolana sukienki.

Na zakonczenie prezentacji przykladowych artykuléw zakwalifikowanych do
subkategorii: ,,Eksponuj atrybuty kobiecosci” warto przytoczy¢ tekst pt. Biedrori:
postanki Wrébel i Grodzka majq pigkny biust opublikowany w internetowym wy-
daniu tygodnika ,Wprost” (2013), w ktérym zacytowano wypowiedz Roberta
Biedronia:

Ja czesto widze piekne dekolty, pigkne biusty wielu postanek. Na przyktad
postanki Wrébel, postanki Kempy, postanki Grodzkiej, wielu innych posta-
nek, ktoére naprawde sa bardzo pigknymi kobietami, wiec cieszmy sig, do-
ceniajmy to.

Cho¢ Biedron staje w obronie krytykowanych za wyglad kolezanek (cytowa-
na wypowiedz jest fragmentem jego polemiki z postem Tomaszem Gorskim, kto-
ry pietnowal autoprezentacje¢ niektorych parlamentarzystek), to i tak — wbrew
intencjom — jego argumentacja wpisuje si¢ w niekorzystny dla kobiet trend
polegajacy na nadmiernym koncentrowaniu si¢ na ich aparycji.

Jak nadmieniono wcze$niej, artykuly zachecajace polityczki do podkreslania
ubiorem swojej kobiecos$ci mozna byto zakwalifikowa¢ do dwdch subkategorii.
Jedna z nich koncentruje si¢ na krytyce uprawiajacych polityke kobiet, ktdre
— zdaniem dziennikarzy — swoim wygladem nadmiernie upodabniaja sie do
mezczyzn. Te podgrupe komunikatéw mozna scharakteryzowac fraza: ,Nie badz
meska”.

Przykladowo, w tekscie zatytulowanym: Pawltowicz o ,twarzy boksera™ wy-
padatoby mi przeprosi¢ bokseréw (2013) zamieszczonym na portalu Onet.pl, za-
cytowano wypowiedz postanki Krystyny Pawlowicz odnoszacg si¢ do aparycji
Anny Grodzkiej: ,,Oswiadczam, ze jak wielu moich rodakéw uwazam boks za
sport zdecydowanie meski i przez ,twarz boksera” rozumiem twarz o wygladzie
zdecydowanie meskim, nic wiecej”

Za zbyt meski wyglad zostala takze skrytykowana premier Beata Szydlo.
W poddanym analizie materiale znalazl sie artykul pt. Jak Prawo i Sprawiedli-
wos¢ wystrychneto Cejrowskiego na dudka zamieszczony w internetowym wydaniu
tygodnika ,Newsweek” (2016). W tekscie zacytowano fragmenty wywiadu udzie-
lonego przez Wojciecha Cejrowskiego tygodnikowi ,,Do Rzeczy”. Mozemy w nim
m.in. przeczytaé: ,,Krotkie wlosy, garnitury, spodnie i zaciety wyraz twarzy [...].
Szydlo powinna wyglada¢ jak matka, jak gospodyni, jak opiekunka, a nie jak
facet..”

Réwniez dziennik ,,Fakt” w swoim internetowym wydaniu negatywnie od-
nidst sie do wygladu premier Beaty Szydlo, uznajac, iz zaliczyla ona ,,modowa
wpadke”. Lead artykulu zatytutowanego: Modowa wpadka Beaty Szydto? (2016)
zawiera nastepujaca opinie:
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Premier Beata Szydlo znéw zaliczyla wpadke. Nie pierwszy juz raz szefowa rzadu
wystapila w kiepsko dobranym stroju. Odwiedzajac 8 marca lotnikéw w Minsku
Mazowieckim, zdecydowanie za bardzo wczula si¢ w militarny klimat.

Utrzymany w tabloidowej konwencji tekst sklada si¢ przede wszystkim z foto-
grafii dokumentujacych wizyte Szydlo w jednostce lotnictwa w Minsku Mazowiec-
kim. Polityczka ubrana jest w brazowa kurtke, czarne spodnie i czarne sznurowane
buty na plaskim obcasie. Pod zdjeciami znalazly si¢ m.in. nastepujace podpisy:

— Mimo ze spotkanie przypadlo akurat w Dzien Kobiet, pani premier Beata
Szydio wygladala bardzo niekobieco.

— Kurtka o takim kroju zdecydowanie nie podkreslita jej kobiecosci.

— Czyzby Beata Szydlo wsrdéd samych mezczyzn nie chciata sie wyrézniac?

Za noszenie meskich akcesoriéw skrytykowano takze Beate Kempe z PiS.
Mialo to miejsce w ramach rankingu na najgorzej ubrane postanki zorganizowa-
nego przez portal Wirtualna Polska (2012). Polityczce zarzucono mig¢dzy innymi,
ze w trakcie jednego z sejmowych posiedzen ,paradowata w kamizelce, ktdra
zwykle zakladaja na demonstracje strajkujacy zwiazkowcy”

W badanej probie znalazly si¢ artykuly odnoszace si¢ do wygladu nie tylko
polskich polityczek. Na wysokich pozycjach w wynikach wyszukiwania znalazty
sie takze teksty komentujace wyglad kanclerz Niemiec. Warto poswieci¢ im nie-
co wiecej uwagi. W tekécie pt. Babochtop w pralce opublikowanym na portalu
TVN24.pl (2009) mozna przeczytad, ze ,za nasza zachodnig granica o jej (Angeli
Merkel — przyp. aut.) stylu méwig »babochlop«”. Ten sam portal w artykule
pt. Lagerfeld krytykuje wyglad Angeli Merkel. ,Moge dac ci lekcje mody” (2013)
przytacza wypowiedz znanego kreatora mody, ktéry w bardzo ostrych slowach
ocenil styl swojej rodaczki: ,,Zle proporcje, zle ciecia, ubrania jak dla faceta”
W innym artykule zatytulowanym: Niemcy wstydzqg si¢ za Merkel? Uderzajgca
réznica opublikowanym przez portal Sfora.pl (2013) poréwnano aparycje nie-
mieckiej kanclerz i premier Stowenii:

Nie tylko sprawy polityczne czy gospodarcze zainteresowaly niemieckie media
w czasie spotkania premier Stowenii Alenki Bratusek i kanclerz Angeli Merkel.
Niemcy zwrocili uwage na roéznice w wygladzie, jakie dziela obie panie polityk.
Agencja DPA zdecydowala si¢ wrecz na publikacje zdjec ze zblizeniami ndg sze-
fowych europejskich panstw. W komentarzu podkreslono ,,kontrast w wyborze
stylu”. Fotoreporterzy skupili si¢ tez na dlugosci spédnicy premier Stowenii i jej
zgrabnych nogach.

Co ciekawe, kiedy niemiecka kanclerz postanowita podkresli¢ swojg kobie-
co$¢ i na uroczystosci inauguracji nowej Opery Narodowej w Oslo pojawila
sie w sukni z glebokim dekoltem, media potraktowaly ja réwnie krytycznie.
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W artykule pt. Dekolt, ktory rozpetat burze zamieszczonym na portalu Interia.pl
(2008) czytamy:

W sobote Angela Merkel przebywata z wizyta w Norwegii. Uczestniczyta m.in.
w inauguracji nowej Opery Narodowej w Oslo. Zdjecie niemieckiej kanclerz
z tej uroczystosci znalazlo sie na pierwszych stronach popularnych gazet. Naj-
bardziej poczytny niemiecki dziennik ,,Bild” w wywazony sposéb opisuje stroj
pani kanclerz: elegancka czarna dluga suknia i ciemnoblekitny szal-bolerko na
ramionach i wokot glteboko wycietego dekoltu. — Nigdy jeszcze nie widziano
jej tak wydekoltowanej — zauwaza jednak. ,Oh, la la, pani Merkel! 7 — krzyczy
na pierwszej stronie gazeta ,,Express”. ,,Czy Niemcy mogg si¢ tym przechwalaé?”
— pyta z kolei na tytulowej stronie ,,Berliner Kurier”, stosujac gre niemieckich
stow — ,bruesten’, czyli ,,przechwala¢ si¢” i ,,Brust’, czyli ,,pier§”

Jak wida¢, niezaleznie od tego, czy Merkel ubierze sie w maskujacy trzecio-
rzgdowe cechy plciowe garnitur, czy w eksponujacg atrybuty kobiecosci suknie
z dekoltem, bywa krytykowana. Przyklad ten dobrze ilustruje putapke wzajemnie
sprzecznych oczekiwan, w ktora wspodlczesnie wpadaja uprawiajace polityke kobiety.

Whioski z badan — putapka podwdjnego wigzania

Wracajagc do sformulowanego we wstepie pytania o to, czy w poddanym
analizie materiale rysujg si¢ ogdlne prawidtowosci (trendy) odnoszace si¢ do
spolecznych oczekiwan dotyczacych wygladu zewnetrznego polityczek, nalezy
stwierdzi¢, iz oczekiwania te odzwierciedlajg najwazniejsze tezy w opracowane;j
w latach 50. XX wieku przez brytyjskiego antropologa kulturowego Gregoryego
Batesona teori¢ podwdjnego wigzania (,a double bind”). W swoich studiach
empirycznych Bateson wraz z grupa wspolpracownikéow obserwowal sposoby,
w jakie matki cierpigcych na schizofrenie dzieci komunikowaly sie ze swoimi
podopiecznymi. Okazalo sie, ze wiekszos$¢ z nich wysytalo dzieciom (w tym sa-
mym czasie) wzajemnie sprzeczne przekazy:

Wzér komunikacji oparty na podwdjnym wigzaniu jest nastepujacy: matka wy-
syla do dziecka komunikat ,,Przytul si¢ do mnie!”, ale nie ma na to faktycznie
ochoty, co nie§wiadomie sygnalizuje w ciele usztywnieniem i nieprzystepno-
$cig. Kiedy dziecko reaguje na ten metakomunikat matki odsunieciem sig¢, ona
zadaje mu pytanie zamykajace podwdjne wigzanie: ,,Nie kochasz juz mamusi?”.
Zwykle w tej sytuacji dziecko nie ma dobrego emocjonalnie wyjscia z sytuacji
wyboru miedzy dwoma negatywnymi emocjonalnie rozstrzygnigciami.
SKIBINSKI, 2003: 71
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Zespol Batesona odkryl, Ze ofiara, ktdra jest poddawana ,,podwojnemu wigza-
niu’, czuje si¢ niekomfortowo i, prébujac wykona¢ oba polecenia lub zignorowa¢
jedno z nich, zawsze znajduje si¢ na przegranej pozycji. Podwodjne komunikaty
wprowadzajg u dziecka dezorientacje i poczucie zamieszania. Burzg poczucie
bezpieczenstwa i nie pozwalaja w adekwatny do sytuacji sposdb odczytywac
znaczen przekazywanych informacji. Zgodnie z kluczowym zalozeniem teorii
dysonansu poznawczego Leona Festingera (ARONSON, WILSON, AKERT, 1997),
jesli dwa zbiory informacji odnoszace si¢ do kwestii istotnych dla jednostki po-
zostajg ze sobg w konflikcie logicznym lub psychologicznym, wowczas czlowiek
wpada w stan silnego napiecia emocjonalnego. W wypadku niemoznosci zna-
lezienia sposobu na skuteczne zredukowanie stresu, utrzymujacy si¢ stan (lub
jego permanentne pojawianie si¢) moze doprowadzi¢ do powaznych zaburzen
emocjonalnych i spotecznych, a w skrajnych wypadkach do rozwoju schizofrenii
(CIERPIALKOWSKA, 2006: 140).

Zestawienie zawartych w analizowanych artykultach oczekiwan z tezami teo-
rii podwdjnego wiazania prowadzi do wniosku, iz kobiety polityczki poruszaja
sie wspdlczesnie w schizofrenicznym systemie wymagan, w ktérym wzajemnie
sprzeczne komunikaty na temat oczekiwan dotyczacych ,poprawnej” aparycji
uniemozliwiaja wybor wlasciwej reakcji. Co wigcej — jak pokazuje przyktad
Angeli Merkel — dostrojenie si¢ do jednego z wymagan i tak moze naraza¢ ko-
biete na nieprzyjemne sankcje, jako ze w tym samym czasie nie jest wypelniane
wymaganie przeciwstawne. Powyzsze potwierdza tez¢ sformulowang przez Susan
Farup1 (2013), ze kobiety w przestrzeni publicznej w zasadzie nie mogg zrobi¢
nic, by dobrze wypas¢. Jakkolwiek sie ubiorg, jakkolwiek beda wyglada¢, zawsze
co$ bedzie nie tak. Z psychologicznego punktu widzenia ,,pulapka podwdjne-
go wigzania” oslabia pozycje kobiet w konkurencyjnym $rodowisku politykéw
walczacych o wladze i wpltywy. Obok koncentrowania si¢ na merytorycznych
aspektach swoich dzialan polityczki musza jednoczesnie poswigcaé wiele energii
na: odczytywanie kierowanych pod ich adresem spotecznych oczekiwan, podej-
mowanie — w wielu wypadkach skazanych na porazke — prob dostrojenia si¢
do tych oczekiwan, a wreszcie — poradzenia sobie z wynikajacymi z pulapki
podwojnego wigzania negatywnymi emocjami.

Na zakonczenie warto postawi¢ pytanie o mozliwosci przeciwdziatania temu
niekorzystnemu zjawisku. Interesujaca propozycja jest postulat wspomnianej we
wstepie inicjatywy ,Name It. Change It”. Dotyczy on stosowania przez dzienni-
karzy i komentatoréw Zycia politycznego tzw. reguly odwracalnosci:

»Nie wspominaj o jej dzieciach, jedli nie zamierzasz wspomnie¢ o jego po-
tomstwie. Nie opisuj jej ubran, chyba, Ze opiszesz réwniez to, w co on jest
ubrany. Nie méw, ze ona jest atrakcyjna, jedli tego samego przymiotnika
nie uzytby$ wobec mezczyzny. Nie moéw, ze miala lifting, chyba Ze powiesz
o nim, ze farbuje wlosy lub mial przeszczep cebulek. Nie méw, ze dopiero co
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ukonczyla uczelnie, gdy o nim powiedzialbys, ze jest wschodzaca gwiazda.
Nie méw, ze ona nie ma formalnego przygotowania, podczas gdy o nim
powiedzialbys, ze wbrew przeciwnosciom wdrapal si¢ na szczyt. Nie pytaj
jej, czy startuje jako kandydatka kobiet, chyba ze zadasz mu pytanie, czy
startuje jako kandydat mezczyzn. Dobrym testem sprawdzajacym czy jako
reporter/ka traktujesz seksizm powaznie jest zastanowienie sie, czy wspo-
mnial/a/by$ rase, klase przynalezno$¢ etniczng lub religie w tym samym
kontekscie” — Gloria Steinem, dziennikarka i wspdétzalozycielka Women’s
Media Center.

za: DRYJANSKA, 2012

Z powyzszego wynika, iz w regule odwracalno$ci zawarte jest zalecenie, by
dziennikarze, eksperci polityczni i pozostali komentatorzy Zycia publicznego
w analogiczny sposéb (tj. odwolujacy si¢ do tych samych kategorii opisowych)
wypowiadali si¢ o polityczkach i politykach. Pozwoli to na wyréwnanie szans
kobiet i mezczyzn w walce o glosy wyborcow. Przytoczone we wstepie wyniki
badan nad zwigzkiem pomiedzy czestotliwoscig opisywania wygladu polityczki
z jej oceng dokonywana przez elektorat (Name It. Change It, 2013) zdaja si¢
potwierdza¢ powyzsze zalozenie. Jego trafno$¢ nalezatoby jednak zweryfikowac
empirycznie. Za konieczno$cig przeprowadzenia dalszych badan przemawia waz-
ny argument — dotychczasowe studia koncentrowaly si¢ wylacznie na zwigzku
pomiedzy komentowaniem wygladu polityczek a ich poparciem wsréd wybor-
cow. Nie sprawdzaly natomiast, czy analogiczny efekt pojawi si¢ wowczas, gdy
komentowana bedzie aparycja politykéw. Biorac pod uwage wcigz obecne w na-
szej kulturze réznice w traktowaniu kobiet i mezczyzn w rozmaitych dziedzi-
nach Zycia spolecznego, nie mozna z gory zakladac, ze zjawisko deprecjonowania
kandydatow plci meskiej w sytuacji, gdy przedmiotem oceny bedzie ich wyglad,
przybierze takie same rozmiary, jak ma to obecnie miejsce w odniesieniu do
kandydatek. Nie mozna réwniez wykluczy¢, iz efekt ten w przypadku mezczyzn
nie wystapi w ogole.

Konkludujac, przeprowadzona analiza wskazuje na niepokojacy trend formu-
fowania wobec kobiet sprzecznych oczekiwan odnoszacych sie do ich autopre-
zentacji. Z jednej strony wymaga si¢ od nich podkreslania atrybutéw zwiazanych
z plcia, z drugiej panie, ktore eksponuja trzeciorzegdowe cechy plciowe, kryty-
kuje si¢ za tego rodzaju dzialania. Z psychologicznego punktu widzenia sytu-
acja podwdjnego wigzania stanowi dla polityczki dodatkowe wyzwanie, ktéremu
kandydatka musi sprosta. Bioragc pod uwage, jak ostra, a nierzadko brutalna
jest w dzisiejszych czasach walka polityczna, kazde dodatkowe obcigzenie moze
rozstrzygna¢ na niekorzy$¢ o wyniku wyboréw. Warto, by w tej sytuacji dzien-
nikarze, wydawcy oraz menedzerowie mediéw mieli $wiadomos¢ powyzszego
problemu. A takze — w sposéb odpowiedzialny przygotowywali podawane do
publicznej wiadomosci materialy. Idzie o to, by odzwierciedlaly rzeczywistos¢,
a takze nie dyskryminowaly zZadnej z plci.
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Aleksandra Hulewska
Self-presentation of women politicians in audiovisual media — a double-bind trap
Summary

The article attempts to analyze the situation of women politicians who want to consciously
create their public image in audiovisual media. The theoretical background on which these con-
siderations are based is Gregory Bateson’s double-binding theory, which describes sending the
contradictory messages belonging to different levels of communication (e.g. verbal and nonverbal
levels). The effect of this kind of — often unintelligible — sender’s behavior is the dilemma expe-
rienced by the recipient (“What kind of reaction will be adequate?”), which cannot be effectively
resolved. In the opinion of the authoress of the article, women on significant positions in political
life meet such mutually exclusive expectations, which put them in a far more difficult situation
(e.g. in the course of electoral rivalry) comparing to male politicians’ one.
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Prezenterzy magazynu $niadaniowego
Kawa czy herbata? w kontekscie autoprezentacji

Magazyn $niadaniowy' Kawa czy herbata? towarzyszyt widzom stacji TVP1
nieprzerwanie od 1992 do 2013 roku. Obecnie jest to program, ktory wpisatl sie
do historii Telewizji Polskiej. W ciagu 21 lat emisji magazyn ulegal wielu zmia-
nom nie tylko w zakresie studia, scenografii czy dynamiki programu, co zostato
juz szczegoélowo opisane w innym miejscu (Tyc, 2018), lecz takze pracownikow
wspottworzacych to poranne pasmo: jego prowadzacy, producenci i redaktorzy
programu (BARANSKA, b.d.w.: 22).

Przez program przewineto sie wielu prowadzacych, autoréw, wydawcow
i wspolpracownikéw, ktérzy pdzniej zrobili prawdziwe kariery w polskim
dziennikarstwie telewizyjnym, radiowym i prasowym.

SCHYMALLA, 2014: 21

Premierowy odcinek Kawy czy herbaty? w 1992 roku prowadzil duet w skia-
dzie: Agnieszka Rostoniak i Tomasz Bialoszewski. Wérod pierwszych prowa-
dzacych znalezli sie rowniez: Alicja Mikotajczyk, Zbigniew Krajewski i Zyg-
munt Chajzer (SCHYMALLA, 2014: 21). W 1993 roku do zespotu dotaczyt Pawet
Pochwata, a kilka miesigcy pozniej Iwona Schymalla, ktérzy stworzyli jedyny
wieloletni duet w magazynie. Pawel Pochwala zostal w programie do konca,
czyli do 2013 roku. Iwona Schymalla pozegnala si¢ z porankiem ostatecznie
w 2009 roku po blisko 17 latach, kiedy zostata nominowana na dyrektora TVP SA
(ScHYMALLA, 2014: 65). Oboje posiadali najdtuzszy staz pracy w tym progra-

'W artykule, podobnie jak w literaturze dotyczacej tej problematyki, wymiennie
stosuje okreslenie magazyn i program telewizyjny. Nalezy zatem krétko wyjasni¢ oba
te terminy. Program jest hiperonimem wzgledem magazynu, ktéry precyzyjnie okresla
konkretny typ programu. Natomiast wtasciwa nominacjg gatunkowa tego typu programu
jest magazyn.
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mie. Pozostali prowadzacy pracowali kilka lat, ale byli tez tacy, ktérzy wedlug
wspomnien Iwony Schymalli ,,nie byli z nami dtugo” (ScHymMALLA, 2014: 62).
W gronie prowadzacych Kawe czy herbate? byli m.in.: Anna Pawtowska, Kata-
rzyna Nazarewicz, Alicja Resich-Modlinska, Iwona Radziszewska, Anna Popek,
Monika Luft, Magdalena Olszewska, Paulina Chylewska, Magdalena Molek,
Krzysztof Duzynski, Przemystaw Babiarz, Jerzy Kisielewski, Maciej Kurzajew-
ski, Jerzy Petersburski Junior, Janusz Weiss, Krzysztof Luft, Radostaw Brzozka,
Grzegorz Mistal®.

Program Kawa czy herbata? byt prowadzony na zywo od 6:00 lub 6:30 rano
w formule od 2 do 3 godzin, poczatkowo 1—2 razy w tygodniu, a od 1993 roku
od poniedziatku do pigtku (w niektérych latach takze w weekendy). To wymagato
od dziennikarzy wczesnego wstawania (4:00 rano) i pieczotowitego, kilkudniowego
przygotowywania si¢ do programu (przygotowania tematéw rozmow, zaproszenia
gosci, omowienia z nimi szczegoiow).

Prawdziwg szkolg zycia dla miodego dziennikarza i prezentera telewizyjnego
jest praca w programie ,na zywo. Nie ma w nim miejsca na pomylki, brak
przygotowania.

SCHYMALLA, 2006: 14—15, za: BARANSKA, b.d.w.: 24

Halszka Wasilewska, tworczyni programu, ktéra przez 13 lat byla szefowa
Kawy czy herbaty? (od 1992 do 2005), decydowala o doborze i sktadzie prezen-
teréow. W wywiadzie przeprowadzonym we wrzesniu 2010 roku przyznala, ze
»zaangazowanie i przygotowanie bylo kiedy$ standardem pracy prowadzacego,
a w obecnych czasach wyrdznia profesjonalistow” (BARANSKA, b.d.w.: 24).

Jednak zdarzalo sie, ze gospodarze nie zawsze byli w pelni przygotowani
do programu. Wplyw mialy na to rozmaite okolicznosci: nieoczekiwana zmiana
scenariusza ramowego (szpigla), brak czasu, zbyt duza ilo§¢ materiatu do opraco-
wania czy tez po prostu rutyna. Potwierdzaja to wspomnienia Iwony Schymalli.
Oto jedno z nich:

Tego dnia mieli$my rozmawia¢ o nowej ksigzce [Doroty Suminskiej — E.T.],
poniewaz w jednym programie czesto rozmawialiémy o kilku ksigzkach, nie
wszystkie mogtam przeczytaé, a nawet dokladnie przejrze¢. Te od razu sobie
darowalam, mniemajac, ze o zwierzetach to cieply temat i ryzyko jest mini-
malne. [...] Wysmazylam kwieciste wspomnienie o panu Michale [Michale
Suminskim zoolog, podréznik, dziennikarz] a potem spojrzalam na mojego

goscia. Pani Dorota powiedziata krotko: — To nie byt mdj ojciec! Chciatam
zapa$¢ si¢ pod ziemie. [...] Ale taki incydent to dobre antidotum na zgubna
rutyne.

SCHYMALLA, 2014: 55—56

2 Préba rekonstrukeji wszystkich prowadzacych zamieszczona jest na koncu artykutu.
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Prezenterzy byli nie tylko twarzami programu, lecz takze reprezentowali calg
stacje, zatem ich wizerunek wpisywal si¢ rowniez w dzialania autopromocyjne
TVPI1. Autopromocje¢ rozumiem jako caloksztalt dziatan marketingowych o cha-
rakterze promocyjnym, wykorzystujacych wlasny potencjal (Jupowicz-GINAL-
SKA, 2010: 39). W mediach wystepuja rozmaite rodzaje autopromocji m.in.:

— medium promuje samo siebie (np. w TVP zacheca do ogladania TVP);

— medium promuje swoj wlasny produkt (TVP zachgca sie do ogladania wy-
branych programéw TVP);

— produkt medialny promuje sam siebie (w programie Kawa czy herbata? za-
checano do ogladania Kawy czy herbaty?);

— produkt medialny promuje inny produkt (w programie Kawa czy herbata?
zachecalo si¢ do ogladania programu Kwadrans po dsmej) (zob. wigcej Jupo-
WICZz-GINALSKA, 2010: 41).

Przytoczone powyzej odmiany autopromocji przyjmuja rézne formy i realiza-
cje. Jednym ze sposoboéw autopromocji jest wykreowanie rozpoznawalnych twarzy
programéw/stacji, ktére widzowie zawsze beda kojarzyli z dang marka, w tym
przypadku stacja telewizyjng. Wowczas taka osoba swoja obecnoscia promuje
produkt danej stacji w ramach innych przedsiewzig¢. Paulina Chylewska wielo-
letnia prowadzaca Kawe czy herbate? promowala produkt (program), wystepujac
np. w roli konferansjera na réznych galach TVP. Piotr Krasko, ktory byl twarza
Wiadomosci, przychodzit do programu Kawa czy herbata? jako go$¢ — komentator
i tym samym promowat swoj program, czyli produkt promowany w produkcie.

Kategoria autoprezentacji i $cisle zwigzanego z nig wizerunku wydaja si¢ nie-
zwykle ciekawe i warte opisania, poniewaz s to pojecia wspolczesnie nie tylko
modne, lecz takze ekspansywne. Obserwacje konceptualizowania si¢ obu tych
kategorii w polskich badaniach pokazuja, ze s3 to pojecia wieloplaszczyznowe,
nieusystematyzowane i interesujace badaczy z réznych dyscyplin naukowych.
Warto tez zaznaczy¢, ze w Polsce, w przeciwienstwie do badan zagranicznych,
szczegllnie anglojezycznych, sg to zjawiska nowe i stabo opisane, wymagajace
ciaglej analizy i refleksji. Nie sprzyja opisowi tych pojec¢ ich negatywne nacecho-
wanie utrwalone w mysli potocznej, szczegélnie za sprawg dyskursu politycz-
nego, w ktéorym wytworzyty sie kolokacje typu ,wizerunkowe sztuczki/gry” czy
~wizerunkowe triki>. W obliczu profesjonalizacji komunikowania, wedle ktérego
wazne jest nie tylko, co si¢ méwi, ale tez jak si¢ mowi, warto przyjrzec si¢ tym
zjawiskom, ktérych dzi$ zanurzony w kulturze mediow cztowiek nie uniknie.

Autoprezentacja jest zjawiskiem towarzyszacym nam na kazdym kroku. Czlo-
wiek jako istota spoleczna nie moze obejs¢ sie bez kontaktéw z innymi ludzmi,
a nadzwyczaj istotne dla przebiegu tych interakeji jest wzajemne postrzeganie
sie przez uczestnikéw. Autoprezentacja stanowi wiec nieodzowny element ko-
munikacji interpersonalnej.

STASZEWSKA, SIEKIERA, 2010: 69
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Justyna Staszewska i Rafat Siekiera podobnie jak ARONSON (1997: 254) postrze-
gaja autoprezentacje jako podstawowy i nieunikniony komponent ludzkiego funk-
cjonowania w przestrzeni publicznej i komunikacji interpersonalnej. Zatem prymar-
na cechg autoprezentacji nie bedzie intencjonalno$¢, poniewaz kazdy uczestnik zycia
spolecznego jakos$ si¢ jawi pozostatym, nawet jesli te dzialania nie sg przez niego
przemyslane, zaplanowane i celowe. Innymi stowy, patrzymy na ludzi i ich postrze-
gamy. To, co widzimy, dostarcza nam pierwszych informacji na temat danej osoby.

Jednak autoprezentacja jest rowniez definiowana jako ,,proces kontrolowania
sposobu, w jaki widzg nas inni” (LEARY, 2015: 14), a takze jako ,umiejetnos¢
zarzadzania wrazeniami, czyli proces kontrolowania sposobu, w jaki widza nas
inni” (KROLIK, 2012: 9) czy wreszcie wywierania wrazenia, a przez to wpltywu na
innych w taki sposob, ktory sie optaca (GOFFMAN, 1981: 38). Te ujecia pokazuja,
ze autoprezentacja moze by¢ tez intencjonalna, a wtedy prowadzi do osiggniecia
zamierzonego celu. Na te opozycje: intencjonalno$¢ autopromocji — nieinten-
cjonalo$¢ autoprezentacji wskazuje réwniez Iwona Loewe:

Najczeéciej naturalnej autoprezentacji czlowiek dokonuje nieintencjonalnie,
multisemiotycznie, nieoficjalnie, niedyskursowo. To, co ubierze, wybierze, jak
mowi/pisze, co moéwi/pisze, jak si¢ uczesze, gdzie pojedzie na wakacje, do jakiej
pracy aplikuje zawsze jako$ go okresla.

LoEwE, 2016: 23

Intencjonalno$¢, strategicznos$¢ i premedytacja dzialan autoprezentacyjnych
bedzie wystepowata w tych obszarach i dziedzinach zycia, w ktérych wystepuje
profesjonalizacja komunikowania. Nalezy si¢ jej spodziewa¢ m.in. w mediach
masowych czy biznesie.

Wizerunek to kolejny termin, ktéry nalezy oméwi¢ w aspekcie dziatan au-
topromocyjnych i autoprezentacyjnych, gdyz jest to kategoria nieostra. Jedna
z definicji podaje, ze wizerunek to obraz danego cztowieka w umystach innych
ludzi (SamMPsON, 1996). Dalej Eleri Sampson wyrdznia trzy typy wizerunku:

— wizerunek wlasny (jak sami siebie postrzegamy),
— wizerunek widzialny (czyli, jak widzg nas inni),
— wizerunek pozadany (oczekiwania ludzi wobec wizerunku innych ludzi).

Ten ostatni typ autor wiaze ze stereotypami. Uwaza, ze istnieja utrwalone wy-
obrazenia na temat przedstawicieli réznych grup spolecznych, ktére maja duzy wptyw
na ich wizerunek, np. stereotyp urzednika podpowiada, ze bedzie nieelastyczny, nie-
ugiety, stuzbowy, kiedy jest odwrotnie, jesteSmy zaskoczeni. Kategoria wizerunku
pozadanego bedzie réwniez wystepowala w mediach. Prezenter programu przeciez
powinien zachowywac si¢ i wyglada¢ w okreslony sposéb — spdjny z zalozeniami
stacji, spojny z charakterem programu i adekwatny do roli publicznej, ktorg pelni.

Wizerunek jednak nie dotyczy tylko oséb, ale tez firm, instytucji, produk-
tow, miast. Z wielu zgromadzonych definicji marketingowych i psychologicznych
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Marcin Laczynski wyprowadzil jedna podstawowa, wedle ktorej ,wizerunek jest
to reprezentacja jakiego$ przedmiotu [...] w $wiadomosci podmiotu (odbiorcy
istotnego)” (LAaczyNski1, 2009: 81).

Podsumowujac powyzsze rozwazania, autopromocja to dzialania na poziomie
instytucjonalnym, ktére dotyczg przedmiotdw (instytucji, produktéw, ustug, miasta).
Zatem s3 to zabiegi celowe, strategiczne oraz spelniajace nastepujace kryteria: ,,in-
tencjonalnos¢, oficjalno$¢, przynoszenie zwykle efektu pozytywnego” (LOEWE, 2016:
24). Ponadto autopromocja ma charakter dyskursowy, stanowi komunikat dla kogos
i jest logocentryczna (LOEWE, 2016: 24). Autoprezentacja z kolei dotyczy podmiotu
i moze by¢ intencjonalna lub nie. Zaréwno autopromocja, jak i autoprezentacja
to procesy, ktore niezaleznie czy sg krotko- czy diugofalowe, powinny przynies¢
efekt koncowy, czyli wizerunek, ktory bedzie stanowil wypadkowa swiadomych
i przypadkowych dzialan nadawcy oraz rozmaitych do$wiadczen oraz punktow
widzenia odbiorcow. ,Wizerunek ma si¢ zawsze, obojetnie, czy sie tego chce czy
nie” (BuszMAN-WITANSKA, 2001: 88), ale nawet przemyslane i strategiczne zabiegi
nie mogg da¢ pewnodci, jaki wizerunek tworzy sie w glowie danego podmiotu
(odbiorcy tych dziatan) i przede wszystkim, czy bedzie on zgodny z zamierzeniami
nadawcow, bo interpretacja i ocena dziatan zaréwno autopromocyjnych, jak i au-
toprezentacyjnych lezy po stronie odbiorcy, ktory doswiadcza pewnego wrazenia.

Przedmiotem dalszych rozwazan czynig techniki autoprezentacyjne gospo-
darzy programu Kawa czy herbata?, cho¢ beda one potraktowane selektywnie.
Szczegblowej analizie zostanie poddany wymiar niewerbalny, zwlaszcza dress
code, gdyz werbalny zostal szeroko oméwiony w innym miejscu (Tyc, 2018).

W Kawie czy herbacie? gospodarze byli obecni przez caly czas trwania pro-
gramu, wylaczajac przerwy reklamowe, serwisy informacyjne oraz materialy od-
tworzone (felietony, kaciki tematyczne). Kazdego dnia pierwsza prezentacja duetu
prowadzacych odbywala si¢ tuz po czotdéwce, kiedy nastepowalo przywitanie wi-
dzéw. W roku 2008 i w latach od 2011 do 2013 prezenterzy pojawiali si¢ rowniez
w czoléwce programu (fot. 1).

Fot. 1

KcH, 1.09.2008 r. KcH, 22.09.2008 r. KcH, 10.09.2008 r.

Kazdego dnia program prowadzil inny duet, dlatego kazda para byla wkom-
ponowana w t¢ samg czoldwke, ale w inny sposdb.
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W ostatniej czotéwce, ktéra zostala wprowadzona od 2011 roku, réwniez
widoczni byli prowadzacy (fot. 2, 3, 4).

Fot. 2

KcH, 30.06.2011 r.

Fot. 4

KcH, 28.06.2011 r.

Od 2011 roku pojawila sie tez zajawka, ktorg prezentowano mniej wiecej co
30 minut i przypominata widzom, kto prowadzi program. Narrator zapowiadal:
»O poranku budzg Klaudia Carlos i Grzegorz Mistal” (fot. 5).

Fot. 5
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KcH, 5.11.2012 r.
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Zajawki przypominajace, kto prowadzi program, oraz prezentowanie duetu
prowadzacych s3 dowodem na rosngce znaczenie prezentacji gospodarzy oraz
ekspansje funkeji impresywnej w programie. W powyzszym przyktadzie kobieta
przedstawiona jest w pozie do zdjecia (statycznej), a mezczyzna dynamicznie,
w trakcie jakiej$ rozmowy i to juz sg sygnaly, ktére nalezy wliczy¢ do elementéw
autoprezentacyjnych gospodarzy programu. Bogdan Wojciszke opracowal pie¢
technik prezentowania siebie innym ludziom:

— Technika ingracjacji, czyli zachowywanie sie w taki sposob, aby cztowiek, na
ktérego akceptacji badz sympatii nam zalezy, postrzegal nas jako zgadzajacych
sie z nim, chwalgcych go. Polega to na przymilaniu sie.

— Technika oniesmielenia (zastraszania), czyli wykorzystywanie stabosci innych
0s6b lub zastraszanie ich.

— Technika egzemplifikacji, czyli $wiecenia przykladem.

— Technika suplikacji, czyli manifestowanie swoich stabosci.

— Technika autopromocji, czyli prezentowanie siebie jako osoby kompetentne;j
(WojciszkE, 2002: 165—174).

Na podstawie okreslonej przeze mnie roli prezenteréow w programie Kawa
czy herbata? i charakterystyce par mozna stwierdzi¢, ze prowadzacy korzystali
z dwéch wyzej wymienionych technik: techniki ingracjacji, czyli wzbudzania
sympatii wsrod widzow i gosci, i z techniki autopromocji, czyli jawienia si¢ jako
osoby kompetentne, wzbudzajace autorytet.

Technika ingracjacji bedzie polegata na zwracaniu si¢ do widzéw w sposéb
nakazany przez etykiete, wyrazaniu zainteresowania wobec nich, pamietaniu
o nich w trakcie programu, ale tez probie wykreowania relacji réwnorzedne;.
Oto przyklady realizacji tej techniki:

Paulina Chylewska: Dzien dobry. Witamy w programie Kawa czy herbata?.
Jesli si¢ panstwo dopiero obudzili to przypominamy, ze o 6:00. W jedynce
zaczyna si¢ oczywiscie Kawa czy herbata?.
Marek Zajac: Zaczyna si¢ o 6:00, bo dzi$ jest 6 maja. Tak nam sie to bardzo
fadnie zbieglo.
Paulina Chylewska: Ale w inne dni tez si¢ zaczyna o 6:00 [§miech — E.T.].
Marek Zajac: W inne dni tez si¢ zaczyna, ale dzi$ jest rzeczywiscie 6 dzien
maja [...].

KcH, 6.05.2009

Prowadzacy podaja godzine czy date i przypominaja o imieninach, chcac
niejako pomoéc widzom w porannej krzataninie. I cho¢ s3 to elementy wpisane
w kompozycje magazynu, to istotny jest sposdb, w jaki prezenterzy to robia.
Chcg wprawi¢ swoich widzéw w dobry nastrdj, rozbawi¢ ich, dlatego Paulina
Chylewska zartuje ze swojego partnera Marka Zajaca: ,,Ale w inne dni tez si¢
zaczyna o 6:00”. Oboje si¢ $mieja. Sa w dobrych humorach, rzescy, energiczni
i przede wszystkim niezwykle uprzejmi (zob. fot. 6).
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Fot. 6
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KcH, 6.05.2009 r.

Przyktadem realizacji techniki autopromociji z kolei beda rozmowy z ekspertami,
czyli konsultacje (Kirta, 2004: 179); wtedy gospodarze s3 powazni, zadaja pytania
w imieniu swoim i widzéw, poruszaja powazne tematy. Segmentem, w ktérym pre-
zenterzy stosujg technike autopromocji, jest rowniez autorski przeglad prasy. Oto

przyklady:

Paulina Chylewska: A my bedziemy, prosz¢ panstwa, podchodzi¢ do sprawy,
podobnie jak Mariusz (nawigzanie do poprzedniego segmentu), bardzo prak-
tycznie, ale juz w dostownym tego stowa znaczeniu, czyli w momencie, kiedy
idziemy do naszego szefa na rozmowe. Na og6l malo przyjemng, albo taks,
powiedzmy sobie, $rednio przyjemng i musimy z nim porozmawiaé.
Marek Zajac: Naszym goséciem jest Jagoda Bloch znana juz panstwu $wietnie,
trener mowy i glosu. Pani Jagodo, no wlaénie, idziemy na rozmowe z naszym
szefem. Chcemy wykaza¢ si¢ jako osoby pewne siebie, zdecydowane, kompe-
tentne, jak rozmawiaé z szefem, jezeli chodzi o nasz glos.
Jagoda Bloch (ekspert): To bardzo dobre pytanie. Trzeba zacza¢ od tego, ze |[...].
KcH, 6.05.2009

KcH, 6.05.2009 r.
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Gospodarze w wywiadzie z ekspertem zadaja pytania w imieniu widzéw. Sa
$wiadomi, Ze poruszane tematy maja bardzo szerokie grono zainteresowanych,
nie s3 to tematy specjalistyczne, niszowe, dotyczace niewielu. Ich cecha typowa
ma by¢ powszechno$¢ i ponadczasowosé. W konsultacjach prezenterzy jawia
sie jako osoby, ktore sg dobrze przygotowane, poniewaz wiedza, o co zapytac,
podaja liczne przyklady. Podczas takich rozmoéw zmienia sie tez ich postawa, sa
uprzejmi dla gosci, ale jednoczesnie powsciagliwi i powazni.

Juz ta wstepna analiza pokazuje, ze obie techniki realizowane sg zaréwno na
plaszczyznie werbalnej, jak i niewerbalnej. W prezentowaniu siebie jako osoby
zdobywajacej akceptacje szerokiego grona widzow, empatycznej, przyjaznie na-
stawionej, lub osoby kompetentnej wazny jest rowniez strdj. W tego typu progra-
mach dobranie stroju nie jest zadaniem atwym, poniewaz prowadzacy z jednej
strony sa w przestrzeni stylizowanej na domowa, co podpowiadaloby stroj luzny,
nieformalny, pasujacy do aranzacji studia. Z drugiej za$ strony magazyn ma
charakter publiczny i instytucjonalny, prezenterzy sa w pracy, czyli powinien
obowigzywac stroj stuzbowy — ,.elegancki, klasyczny, skromny, konserwatywny”
(KamiNska-RaDpOMSKA, 2012: 183). Ponadto pora programu narzuca réwniez
ubidr dzienny, czyli taki, ktéry nosi si¢ do pracy w ciggu dnia. Najprosciej rzecz
uyjmujac, dla kobiety jest to kostium, a dla mezczyzny marynarka lub garnitur
(KamiNska-RaDpOMSKa, 2010: 122). Zgromadzony material pokazuje, ze dobdr
stroju w porannym magazynie byl rozmaity. Warto zaznaczy¢, ze prezenterzy
programu Kawa czy herbata? ubierali si¢ sami, czyli byla to ich prywatna garde-
roba, korzystali jedynie z ustug charakteryzatorki, ktéra ich malowatla i czesata
przed wejsciem do studia (ScHYMALLA, 2014: 61). W programie nie bylo tez
narzuconych zadnych zasad dotyczacych doboru stroju, zatem wiele zalezato
od pomystu prowadzacych. W zgromadzonym materiale dalto sie¢ wyrdznic trzy
kryteria doboru stroju:

1. Stréj dobrany do panujacej pory roku czy tez pogody

Fot. 8 Fot. 9 Fot. 10
X '
4
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KcH, 29.06.2011 . , 28.07.2009 r. KcH, 30.01.2009 r.

Jak pokazuja powyzsze przyklady, w czerwcu i lipcu (fot. 8, 9) s3 to
stroje letnie, czyli kolorowe, jasne, z cienkich, zwiewnych tkanin, ktdre sg
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nieodpowiednie w przestrzeni instytucjonalnej. Zaréwno ramigczka (fot. 8)
oraz zbyt krotka sukienka (fot. 9) w stroju kobiet, jak i krotki rekaw oraz
brak marynarki lub sweterka u mezczyzn (fot. 8) niezaleznie od pogody sa
niedopuszczalne w sytuacji formalnej (KamiNska-Rapomska, 2010; 2012).
Przyklad z fotografii nr 10 to stréj podyktowany pora zimowa, w ktérym
uchybieniem z kolei sg kozaki (KamiNska-RaDpoMskaA, 2010; 2012). Mimo
iz ubrania nie spelniajg wymogéw stroju formalnego, oddajg rzeczywistosé,
ktérej doswiadczaja widzowie, gdyz stroje s3 spdjne z tematami, ktdre pojawiaja
sie w programie, takimi jak: upaly w miescie, $niezyce, sporty letnie/zimowe,
epidemia grypy itp.

2. Str6j dobrany do aranzacji studia (nieadekwatny do pogody)

Fot. 11 Fot. 12 Fot. 13

KcH, 18.02.2010 r. KcH, 10.03.2009 r. KcH, 4.09.2008 r.

W tej grupie znalazly sie stroje sprzeczne z porg roku i rzeczywistymi do-
$wiadczeniami widzéw, ale pasujace do scenerii studia, w ktdrej jest kolorowo
dzieki $wiezym kwiatom oraz warzywom i owocom na kuchennym stole, nie-
zaleznie od pory roku. Jednak znowu w przypadku prezenterek pojawiaja si¢
cienkie, zwiewne tkaniny, buty z odstonietymi palcami (fot. 11, 13), ktére nie sg
odpowiednie do stroju stuzbowego (KaMINska-RaDOMSKA, 2010; 2012).

3. Stréj do pracy

KcH, 16.02.2010 r. KcH, 2.12.2009 r. KcH, 5.11.2012 r.
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Ostatnie kryterium doboru stroju (fot. 14) wydaje sie, wedle zasad etykiety,
najbardziej odpowiednie, poniewaz jest kompromisem miedzy wystrojem studia
— bo ubrania sg kolorowe — a wykonywang funkcjg publiczng, w ktérej po-
winna obowigzywac elegancja i konserwatyzm w kwestii dekoltow czy dlugosci
spddnic.

W opisie powyzszych przykladow uwaga zostala skupiona na kobietach,
poniewaz strdj w parach jest nieréwny. Mezczyzni, poza jednym przypadkiem
(fot. 8), maja na sobie marynarki i dlugie spodnie, tym samym spelniaja wy-
mogi stroju stuzbowego, nazywanego ,,luzng elegancjg” lub ,,sportowa elegancjg”
(KaMiNska-RapoMska, 2010: 123). Ten kontrast, ktéry powstal w parach
w kwestii doboru stroju, obnazyl fakt, ze prezenterzy ubierali si¢ sami, a w pro-
gramie nie obowigzywal dress code.

Ubidr to nie tylko komunikat dla innych. To komunikowanie si¢, w ktérym
nastepuje zwrotnos¢: wyrazenie uznania lub krytyki — réwniez niekoniecznie
wypowiedziane stowami. Stosunek do drugiej osoby na ogdt wyrazany jest nie-
werbalnie, a odbierany jest intuicyjnie, jako dobre lub zle nastawienie.
KAMINSKA-RADOMSKA, 2016: 44—45

Stréj to wsparcie dla komunikacji werbalnej. Jesli chcemy komus okaza¢ sza-
cunek, to nie tylko uprzejmie méwimy, ale tez odpowiednio wygladamy. Zbyt
duzy dekolt, zbyt krétka spodnica uchodza w przestrzeni stuzbowej za nieodpo-
wiednie, wrecz wulgarne (KAMINSKA-RADOMSKA, 2010) i tym réwniez mozna
obrazi¢ swoich gosci, rozméwcow badz wprowadzi¢ ich w zaklopotanie. Z kolei
odpowiedni strdj sprawia, Ze inni postrzegaja nas jako eleganckich, kulturalnych
czy tez profesjonalnych ludzi.

Prezenterzy programu Kawa czy herbata? nie tylko zabawiali widzéw, umilali
im czas, lecz takze przyjmowali rozmaitych gosci i rozmawiali na powazne tema-
ty, a takim rozmowom nie sprzyjal plazowy stréj. Warto zaznaczy¢, ze ubranie
mocno odstaniajgce cialo w zgromadzonym materiale mozna zobaczy¢ dopiero
od 2008 roku, poniewaz wczesniej w wigkszosci wystepowaly stroje formalne
(fot. 15, 16) lub w stylu swobodnej elegancji (fot. 17).

Fot. 15 Fot. 16 Fot. 17
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Prezenterzy w programie Kawa czy herbata? pelnili kluczowa role w two-
rzeniu familiarnego, porannego nastroju oraz w budowaniu relacji z widzem.
Przedstawiony w tym artykule material pokazuje, ze robili to w rozmaity spo-
sob, wykorzystujac rozne strategie budowania swojej roli i wizerunku. W po-
rannym magazynie widz byt zawsze przywitany przez pare gospodarzy ,bardzo
serdecznie’, mogl si¢ dowiedzie¢, ze ,jest pigkny dzien, a w studiu panuje ,,mila
atmosfera”. Prezenterzy swoja postawg starali si¢ przyciagnaé widzéw, uwies¢ ich
i utrzymac jak najdluzej przed telewizorami — najlepiej do konca programu. Na
czas trwania magazynu wcielali sie w role gospodarzy, ktdrzy zapraszaja nie tylko
gosci do studia, ale tez widzéw przed telewizory. Budowali z odbiorcg poufala
relacje, imitujac bezposredno$¢ i serdecznos¢.

Powyzsza analiza pokazuje, ze na tle stabilnej postawy gospodarzy, ktérzy
byli zawsze (przez 20 lat) uprzejmi, usmiechnieci, méwili etykietalnie, z szacun-
kiem przyjmowali gosci w studiu itd., strdj byt najbardziej zmiennym elementem.
Zasadnicze zmiany w stroju dowodza ewoluowania charakteru dyskursowego
programu z koniecznie publicznego przez wzglad na instytucjonalno$¢ telewizji
na nieformalny dyskurs prywatny, ktéry sugerowat z kolei str6j, familiarnos¢
rozméw oraz wystrdj studia stylizowanego na mieszkanie.

Prezenterzy programu Kawa czy herbata?

w latach 1992—2013

Kobiety

Mezczyzni

Bialek Monika

Carlos Klaudia
Chmielowska-Olech Beata
Chylewska Paulina
Dziewiecka Elzbieta
Kielczyk Marta
Konarska Agata
Kwiatkowska Katarzyna
Lisowska Renata

Luft Monika
Matusiak Anna
Mikotajczyk Alicja
Motek Magdalena
Moro-Figurska Odeta
Nazarewicz Katarzyna
Olszewska Magdalena
Pakosinska Katarzyna
Pawlowska Anna
Piechota Lidia

Popek Anna

Rosiak Aleksandra
Rostoniak Agnieszka

Adamczyk Michat
Babiarz Przemystaw
Bialoszewski Tomasz
Brzézka Radostaw
Chajzer Zygmunt
Cholewinski Jacek
Dluzynski Krzysztof
Dolecki Waldemar
Gembarowski Piotr
Grass Lukasz
Homa Pawel
Kantereit Robert
Kisielewski Jerzy
Klarenbach Adrian
Kotowski Krzysztof
Krajewski Zbigniew
Kurzajewski Maciej
Luft Krzysztof
Lobodzianski Filip
Maslak Piotr

Mistal Grzegorz
Mosz Tadeusz
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Kobiety Mezczyini
Smaszcz Paulina Orzech Artur
Szulim Agnieszka Petersburski Jerzy Junior
Schymalla Iwona Pochwata Pawet
Szabtowska Maria Weiss Janusz
Radziszewska Iwona Urbaniak Piotr
Resich-Modlinska Alicja Zajac Marek
Tadla Beata Ziemkiewicz Rafal
Trzeskalska Katarzyna Zimoch Marcin
Wirpszo Dagmara
Wolaniska Agnieszka
Wyszynska Malgorzata
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Ewelina Tyc
Hosts of the “Kawa czy herbata?” morning show in the context of self-presentation
Summary

The paper presents an analysis of the hosts of the “Kawa czy herbata?” [Coffee or tea?]
morning show in the context of self-presentation. The morning show was broadcast on TVP 1
channel between 1992 and 2013, i.e. for 21 years. It was a period of significant change not only
in the Polish television but also in the mass media, which also impacted the roles and images of
journalists and TV hosts.
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Naukowiec kontestator, czyli strategie autoprezentacyjne
zastosowane przez Andrzeja Bartkowskiego
w Etymologicznym stowniku jezyka polskiego

Przedmiotem artykulu jest opis strategii uobecniania si¢ autorskiego ja
(Wrrosz, 2009: 115—137) w Etymologicznym stowniku jezyka polskiego Andrzeja
Bankowskiego. Obserwacje jezykowe obejmuja sposoby ujawniania si¢ nadaw-
cy w tekscie gléwnym i odautorskich skladnikach paratekstualnych (PIETKOWA,
2004: 121, 124; PALUCKA-CZERNIAK, 2008: 114—153) o funkcji prezentatywnej,
takich jak: Wstep autorski, Autorecenzja stownika krytyczna oraz tekst towarzy-
szacy, zamieszczony na skrzydetkach okladki w formie zwigzlego autobiogramu.
Ich analiza pozwoli wskaza¢ charakterystyczne dla idiolektu naukowego' etymo-
loga sposoby zaznaczania swojej obecnosci.

Nalezy zauwazy¢, ze czgstochowski jezykoznawca jasno komunikuje swoje
intencje, przedstawia wlasny punkt widzenia w wielu kwestiach, nie ujawniajac
sie jednak bezposrednio — catkowicie brak eksplicytnych sygnaléw werbalnych
jego obecnosci, tj. form 1. os. Ip. czy zaimka osobowego (ja) i dzierzawczego
(mdj). Wyktadnikami autoreferencji podmiotu czynnosci nadawczych, co wyka-
zala poglebiona analiza pragmatyczna, s flektemy 1. os. Im. (my ekskluzywne

<.

ja + ja) oraz zaimki my i nasz, np.:

Czekamy, czy kto raczy sprzyjajacy owym szkodnikom wiater halny przemia-
nowa¢ na orkaniec (brzmigcy w cetynie), p. ORKAN (I 119%); Stosujemy tu
konwencje francuska A. Meilleta [...] (I s. XVII); Oczywiscie nie interesuje nas

! Przez idiolekt naukowy rozumiemy realizacj¢ tekstowa potencjalu jezykowo-stylistyczne-
go autora, o ksztalcie ktdrej decyduja jego kompetencje komunikacyjne i pragmatyczne, a takze
biografia socjolingwistyczna, osobowo$¢ i przekonania. Realizacje, ktdra odnoszona jest do kon-
kretnego tekstu etymologa zakotwiczonego w regutach dyskursu naukowego (JArROs, 2015: 44).

2 Cyfra rzymska oznacza tom, cyfra arabska stron¢ analizowanego leksykonu (por. Teksty
zrédlowe).
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w tym stowniku podrecznym czysto akademicka teoria [...] (I s. XVII); Oso-
bliwg polska posta¢ stowa (z -a) w tym zwrocie miedzynarodowym [jestesmy
kwita — V.J.] objasniamy jako stp. forme dual m adi, [...] (I 871).

Niekiedy kontekst uzycia wyraznie sugeruje, Ze zaimki majg znaczenie my
inkluzywnego (‘ja + oni’) i odnoszg si¢ do konstruktu narodowego ,my” (TEL-
LUs, 2000), np.:

U nas najpopularniejsze obok debu drzewo, jak o tym $wiadcza setki nazw
miejscowych: Lipa, Lipica [...] (I 48); Ulegli jej najpierw poeci, wraz z naszym
Adamem Mickiewiczem [...] (I s. XLII).

Warto jednak zaznaczy¢, ze w leksykonie znajdziemy liczne sygnaty dystan-
sowania si¢ nadawczego ja od konstruktu narodowego ,my”, czego wykladni-
kiem jezykowym jest leksem kraj, np.:

PASJONAT [...]; w pol. naduzywane jako eufemizm zamiast furiat; widacé
w_tym Kkraju czesciej niz w innych kazda namietnostka (fr. passionnette) do-
prowadza ludzi do szalu (II 510).

Do autora odnosza si¢ ponadto predykaty reprezentujace kategori¢ fleksyjna
trzeciej osoby, gdy nadawca moéwi o sobie autor, czyli on jako ja, np.:

Urodzony pod przykrym znakiem Koziorozca (5.01.31), z natury swojej zawsze
bywa satyrykiem, nigdy politykiem (z okfadki); W odrdznieniu od autordéw
wigkszo$ci innych sfownikéw autor tego nie uznaje zapozyczen z taciny $re-
dniowiecznej’, twierdzac, ze tak nazywany jezyk nie istnial (I s. XXV).

Analiza jezykowa pozwala ponadto wyrdzni¢ szereg innych typowych dla
stylu naukowego sposobéw maskowania agensa (GRZEGORCZYKOWA, 2001: 461).
Sa to m.in. konstrukeje z formami bezosobowymi zakonczonymi na -no, -to, np.:

W stowniku niniejszym przyjeto nastepujace zasady [...] (I s. XXIII); W za-
pisach wyrazéw osmanskiego (urzedowego w dzisiejszej Turcji) zamiast litery
i (krétkie i bez kropki), oznaczajacej samogloske wysoka tylng, zastosowano
(w jej zastepstwie) litere y [...] (I s. XXII);

— struktury syntaktyczne zawierajace czasowniki w postaci 3. os. lp. z za-
imkiem sig, np.:

Jesli doktadna data pierwszego zapisu jest nieznana lub watpliwa, zwykle okre-
$la sie czas w przyblizeniu [...] (I s. XXIII); Kiedy wskazuje sie sam wiek cyfra-
mi rzymskimi (np. XV), znaczy, ze autor nie mial moznosci (albo nie widziat
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potrzeby) dokladniejszego okredlenia czasu (I s. XXIII); [...] wszystkie dawne
polskie (staropolskie) formy wyrazéw i cale teksty ilustrujace ich uzycie cytuje
sie w transkrypcjach [...] (I s. XXI);

— wypowiedzi z modalno$cig deontyczna, wyrazana przez predykaty nakazu,
zakazu i przyzwolenia, czyli czasowniki mdc, mozna, nalezy, powinien, trzeba,

np.:

[...] kdo-koli-vék, obok czestszego kdo-koli ‘ts.’, owszem mozna interpretowad
jako germanizm ,imitacyjny” [...] (I 758); [...] etymolog nowoczesny powinien
w calym swoim postepowaniu kierowa¢ sie konsekwencja zasada retrospekeji
[...] Is. XLVI); Objasnieniu genezy tego znaczenia prawniczego sluzy¢ moze
tylko analiza kontekstéw uzycia stowa w stp. (I 33).

Preferowana w stylu naukowym bezosobowos$¢, uzasadniona w tym przypad-
ku gatunkiem, jakim jest leksykon, pozwala nadawcy na poziomie jezykowym
oddzieli¢ wlasng osobe od procesu badawczego i przedmiotu analizy, sygnalizu-
jac tym samym bezstronno$¢ i obiektywny, ponadindywidualny charakter wypo-
wiedzi (BINIEWICZ, 2002: 278; OSTASZEWSKA, 2001: 192; SZYMANSKA, 2001: 101).
Jednak — jak pokazuja powyzsze przyklady — zastosowane przez Bankowskie-
go mechanizmy depersonalizacyjne (SKUBALANKA, 1991: 47—53) nie do konca
maskujg autora jako agensa czynno$ci nadawczych, na ktérego jednoznacznie
wskazuje kontekst komunikacyjny (SzymaNska, 2001).

Przejdzmy do charakterystyki interesujacych nas strategii autoprezentacyj-
nych, na ktére skladaja sie:

a) dzialania informacyjno-weryfikacyjne:

Autorskie ja w badanym stowniku ukrywa sie przede wszystkim w wypowie-
dziach, w ktorych za pomoca odpowiednich operatoréw modalnych realizowa-
ne s3 funkcje informacyjno-weryfikacyjne (AWDIEJEW, 1991: 11). Obejmuja one
sady asertoryczne wyrazajace pewnos¢, przypuszczenie, watpliwos¢ (modalnos¢
epistemiczna), np.:

Jedno jest pewne, ze klacz(a) zawsze stowem wyzszej rangi niz kobyla [...]
(I 685); [...] mannos ‘naszyjnik z paciorkéw’ (jesli to autentyczne) (II 139);
Otoz autor przypuszcza, ze dwojaki aspekt czasownikéw stowianskich jest gene-
tycznie zwigzany z uzyciem converbium [...] (I s. XX); CESARKA [...] moze

to najpierw lwowska nazwa? (I 117).

Wyrazistymi wykladnikami postawy nadawcy wobec komunikowanych tresci
s3 bogato potwierdzone w leksykonie operatory tekstowe (GRZEGORCZYKOWA,
2001: 133; LaBOoCHA, TUTAK, 2005: 19—20), np.:
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Stowo [KANIA — A.B.] raczej nie ma zwiazku z vb. *kaniti ‘przyzywa¢, za-
prasza¢ [...] (I 618); Wszystkie staropolskie warianty stowa [KAZDY — A.B.]
sporadycznie tez rozszerzane sufiksem -n- [...] niby adiektywnym, ale w rzeczy
samej poczatek temu dala forma kozd-en [...] (I 562); W $redniowieczu byt
to podobno termin alchemiczny [KARAT — A.B.] (I 632); Niestusznie identy-
fikowano z kukac¢ 1. na podstawie bfednej opinii, jakoby kukutki symbolizowal
smutek (wprost przeciwnie) (I 847); Otoz lice jako ‘dowdd rzeczowy” wystepuje
tylko w sprawach kradziezy [...] (I 32); [...] prawdopodobnie dialektalny wa-
riant do lc. aes ‘miedz, pieniagdz’ [...] (I 17); BABSZTYL ‘wstretna baba’ [...]
poniekad za nm. weibstiick [...] (I 23).

U podstaw prozy naukowej o réznym stopniu intelektualizacji lezy sche-
mat ekspozycyjno-argumentacyjny jako wyktadnik jednego dominujacego
celu retorycznego: prezentacji stanowiska wobec kwestii natury intelektualnej
oraz jego obrony przy wykorzystaniu mechanizméw rozumowania i perswa-
zji (Duszak, 1998: 313), dlatego obligatoryjna dla wypowiedzi naukowych
jest obecnos¢ strategii zwigzanych m.in. z postawieniem tezy, uzasadnianiem,
wnioskowaniem itp., np.:

Ale u Reja [LICHMANINA — A.B.] raczej w znaczeniu ‘oszustwo’, wiec chyba
rutenizm, bodaj tylko semantyczny (I 35); [...] w toponimii polskie derywa-
ty od jawor sg 10-krotnie liczniejsze niz te od klon, cho¢ klon rosnie dziko
w calej Polsce, a jawor tylko w niewielkiej jej czesci (gléwnie w Matopolsce
pld.). Wnioskowa¢ stad mozna, ze klony dorodne, proste, zdatne na budulec
nazywano jaworami, a klonami pogardliwie tylko krzywe, krzaczaste, zdatne
tylko na opat (I 706).

b) dzialania organizujgco-orientujace:

Dla przejrzystosci wywodu naukowego istotne sa wypowiedzi informujace od-
biorce w strukturze tekstu. Metatekst to swoisty komentarz nadawcy do zawartosci
przedmiotowej wypowiedzi (GAJEWSKA, 2004: 247). Wskazniki lokalizacji teksto-
wej obejmujg roznego typu konstrukcje metatekstowe: retrospektywne, progre-
sywne, akcentujace przebieg rozumowania, odnoszace si¢ do czynnosci aktualnie
podejmowanych przez podmiot méwigcy itp. (GAJEWSKA, 2004: 78—83), np.:

Na podstawie wyzej podanej rekonstrukcji wydarzen prehistorycznych i histo-
rycznych (nieco odbiegajacych od wersji podrecznikowej) stwierdzamy, ze [...]
(I's. XXXVIII); Dalej proponujemy niejasne tu (jak zwykle w naglosie) *x uzna¢
(tu i w kilku innych stowach) za szczatek prefiksu konwerbialnego (converbium,
o ktérym we Wstepie) (I 126); [...] o innych derywatach osobno (w swoim
miejscu) (II 117); Stowo praindoeuropejskie o znaczeniu ‘ojciec’ (o ktérym
nizej, p. PACIERZ) [...] (I 362); Nie nalezeli tu Luzyczanie, przesiedleni na
polnoc z kotliny czeskiej, ani staropolscy Polanie i Ledzanie, o ktorych nizej
(I s. XXXIV); Naszg wizje rozwiniemy nizej (I s. XXVII);
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Na koniec jeszcze doda¢ warto, ze tak wcigz modne [...] popisy etymologéw
w zakresie jezykow starozytnych [...] (I s. XLVII); Ale wr6¢my do dwu dia-
lektéw starostowianskich (I s. XXXIII).

Wazng strategia zastosowang przez Bankowskiego byly takze wypowiedzi
wprowadzajace w formie Wstepu odautorskiego, ktérych celem bylo przygotowa-
nie do odbioru (PIETKOWA, 2004: 124; ZYDEK-BEDNARCZUK, 2005: 180). Zawarte
tu uwagi maja charakter rozbudowanego metatekstu, sygnalizuja podejmowanag
w stowniku tematyke, strukture artykuléw hastowych, buduja wspdlng dla nadaw-
cy i odbiorcy wiedze, potrzebna dla dalszego przebiegu rozwazan. Oprécz funkeji
delimitacyjnej pelnia funkcje fatyczng oraz informacyjna (STARZEC, 1999: 202).

Sladem obecnosci podmiotu méwigcego i jego strategii nadawczo-odbior-
czych sg takze operatory nawigzania mi¢dzywypowiedzeniowego (LABOCHA,
Tutak, 2005: 22), ktore zasadniczo stuzg scalaniu tekstu, ale niekiedy wnosza
dodatkowe odcienie znaczeniowe, np.:

Natomiast pseudo-Lindego, w fatalnej przerdbce A. Bielowskiego (Lwow
1854—60) znaja miliony (I s. XIV); I tak oto nie dos¢ psie z¢by kanibali przy-
czyni¢ si¢ mogly do tzw. reformacji, potepiajacej zwyrodniaty kult $wietych
(I 619); Otdz autor przypuszcza, ze dwojaki aspekt czasownikow stowianskich
jest genetycznie zwigzany z uzyciem converbium w dwojakiej pozycji wobec
verbum [...] (I s. XX); A co do czytelnikéw ,,nie z fachu”, to ich najbardziej
zainteresuja dos¢ liczne w stowniku dygresje i marginalne ,,ciekawostki” [...]
(I s. XXIV).

c) dzialania aksjologiczno-emotywne

Styl naukowy preferuje okreslone formy podawcze, dlatego zdaniem niekto-
rych badaczy (m.in. Szumska, 2000: 199; KACPRZAK, 2006: 459) manifestacja
uczu¢ rzadko przybiera posta¢ formut eksplicytnych. Jednak za kazdym tek-
stem stoi konkretny autor, ktdry, przekazujac odbiorcom okreslone informacje
(wiedze) zgodnie z wlasnym punktem widzenia, dokonuje wyboru $rodkéw je-
zykowych, sposobéw argumentacji, ujawniajac przy tym w sposéb mniej lub
bardziej jawny, subiektywny (emocjonalny) stosunek do przedstawianego stanu
rzeczy. Wlasciwoscia badanego stownika jest wyraznie zaznaczone autorskie war-
tosciowanie i emocjonalnos¢. Wykladnikami funkcji emotywno-wartosciujacej
s $rodki leksykalne, na ktore sktadajg sie:

— $rodki morfologiczne: modele stowotwdrcze wyspecjalizowane w tworze-
niu ekspresywizmoéw, gléwnie za pomoca odpowiednio nacechowanych forman-
tow stowotworczych, oraz neologizmy, np.:

CETYNA ‘igliwie $wierkowe’ 1900, jedno z grupy sztandarowej stéw pseudo-
jezyka podhalanskiego (pothalanische Goralenvolkssprache), o ktérym etymolo-
gom tylko satyry pisa¢ (I 118); NIEBOG ‘pseudo-bog’ [...]. Najpotrzebniejsze
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dzi$ stowo, w wieku tak mnozacych sie i wzmagajacych pseudoreligii [...] (II
295); Kiedy plemiaczko Polan siedzialo jeszcze cichutko w cieniu gory Slezy
[...] Is. XXXVI; OSTRZAL XX-1, rzadziej tez obstrzal, za ros. obstrél, swie-
zutka (z wojny 1914—1918) replika nm. beschuss [...] (II 459); [...] (w tym
znaczeniu lejbik dopiero u S. Zeromskiego, wzigte jak tysigc innych u niego
»dziwostowéw” ze Stownika warszawskiego) (IT 15); OBWAROWAC |[...] hi-
peryzm z ,mazowiofobii” [...] (Il 470); PRZEJMUJACY [...] szerzy si¢ jako
przektad ros. pronzitelno i trogatelno, tak maniakalnie i malpiarsko, ze pora
juz segregowac: kto w Polsce Polak, a kto ,,przejmujacak” Cudzoziemcéw odpy-
cha dzi$ od Polski nie tylko ,,przejmujacy” smroéd i brud polskich wychodkdw,
takze nie mniej od nich smrodliwa skfonnos$¢ jej mieszkancéw do przesady
w stlowach (II 846);

— $rodki leksykalno-stylistyczne, w ktérych emocjonalno$¢ i/lub wartoscio-
wanie jest jednym ze skladnikéw semantycznych znaczenia wyrazu zawartych
systemowo w strukturze definicyjnej leksemu lub konotowanych, np.:

PODSWIADOMY ‘instynktowny, nie uswiadamiany’ XX-1, malpia replika
nm. unterbewusst [...] (I 667); OPODAL (od czegos) ‘daleko, w znacznej
odleglosci’ XV [...]. U dzisiejszych pismakéw nieraz w blednym znaczeniu
‘blisko’, jakby skrotem zamiast nie opodal (IT 421); OSEK (??), skandalicz-
ny btad stownikarski zamiast oseka (p.) (I 433); [...] ob-etriti w znaczeniu
przenosnym ‘inflammare’ w ,,Kodeksie Supraskim” (jego pisarz-maniak w XV
przerobit sztucznie na st.-cs. teksty napisane w dialekcie staroruskim [...]
(I 582); Stowo [GRZECH — A.B.] bylo przedmiotem réznych karkotomnych
spekulacji, prowadzonych najszkodliwsza w etymologii metoda analogii se-
mantycznych (ta drogag mozna liczbe hipotez pseudo-etymologicznych mno-
zy¢ w nieskonczono$¢ bez zadnego pozytku). Z hipotez morfologicznych naj-
niedorzeczniejsza wydaje si¢ *gréxs ‘grzejnik’ [...] (I 495); Derywaty, bardzo
liczne i catkiem przejrzyste (II 6); PIESKI adi. ‘psi’ [...] Niezliczone w pol.
adagia ,,pieskie’, celnie wyszydzajace nature ludzka jako od pieskiej nier6z-
ng, sg przewaznie rodzime (z przewaga niemieckich) i tak juz wyswiechtane
przez pisarczykéw pieskiego pidra, ze kiep, kto sie nimi jeszcze nie brzydzi
[...] (IT 564);

w tym zwigzkéw frazeologicznych, np.:

To tylko krétkotrwate mody na popisowa cudzoziemszczyzne, splywajaca
z czasem jak po gesi z rodzimych zasobow leksykalnych. Przepedziwszy po-
tem owych Germanéw gdzie pieprz rosnie, tak si¢ w puszczach nad Wisla
rozmnozyli w miliony (jedzac tu liScie jak kroliki?), ze w VI wieku n.e. ruszyli
w $wiat szeroki [...] (I s. XXVI); I tak wychodzi szydlo z worka absurdalnego
»penalizmu” [...] (II 882); Nie rozumieja, Ze to czcza formulka papiero-
wa nieukéw w prawie (kapudcianych gléw), wyrazajaca czysty nonsens [...]
(I 882);
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— tropy, sposrod ktorych na uwage zastuguje metafora. Przenosnia zwigksza
obrazowo$¢ przekazu, ale jej prymarng funkcja w omawianym leksykonie jest
sygnalizowanie afektywno-warto$ciujgcego stosunku nadawcy do przekazywanej
tresci komunikatu, np.:

Whbrew pospolitej opinii, Ze tworcami stownictwa literackiego sa gtéwnie wy-
bitni literaci, a urzedowego tepi urzednicy, gléwnymi twoércami i przetworca-
mi stownictwa wszystkich ,,kulturalnych” odmian jezyka sg autorzy stownikéw
[...]. Ledwie nadazajac za popytem na nowalijki stowne, co nieco sami zmys$la,
a reszte zadanych $wiezostek muszg wynalez¢ grzebiac po archiwach, lamusach,
$mietnikach i kloakach. W konicu przychodzi kolej na autora stownika etymo-
logicznego, by to cale ich cuchnace wysypisko $mieci przetrzasnat badajac, co
skad tam przybylo i kiedy zgnito (I s. XI); [...] Kazdy przektad z jezyka na
jezyk inny jest przejawem ,imperializmu jezykowego’, tepiacego siekiera, pila
i ogniem znaczenia rodzime, by na ich miejscu zasadzié, zasiaé, zaszczepié
obce (II 566).

W uzewnetrznianiu si¢ autorskiego ja wazng role odgrywaja réwniez srodki
sktadniowe, a sposrdd nich eksklamacje i faczace si¢ z nimi apostrofy, np.:

PLACOWKA wojsk. 1811, zamiast straz placowa XVII [...]; najpierw w wa-
skim znaczeniu przektada nm. posten, wachposten, potem w szerszym fr. poste,
dzi$ tez ang. agency i establishment, i Bog wie co jeszcze! (II 595); Mit neo-
germanski godny swojego Homera! I s. XXXI; Przypisywanie cyrankom glosu
cyr fantazjg gltuchych! (I 210); [...] tc. barbaricarii ‘ztotnicy’ = kobiertnici, na
ktérego podstawie stownikarze pdzniejsi zmyslili (!) kobiernik ‘tkacz dywa-
néw. [...] Bo i diuga droga od liScia topianu do dywandw perskich! (I 736);
PRZEMOT [...] Przenosnie o btedzie drukarskim, polegajacym na opuszczeniu
catego wersu, skrajnie dzi$ czestym (strzezcie sie autorzy!) [...] (II 868).

Subiektywizacja, rozumiana jako ,wprowadzanie” siebie w przestrzen tekstu
naukowego, polega, zdaniem Bozeny WiTosz (2009: 135—136), m.in. na mani-
festowaniu perspektywy konkretnej, jednostkowej, okreslaniu swojej tozsamosci
w dialogu ze wspdlnotg uczonych, z przeszloscia i wspodlczesnoscia dyscypliny.
Takie przekazy odautorskie odnajdziemy na kartach stownika w postaci komen-
tarzy, ktore wplecione sa w tekst zasadniczy — parenteza o rdéznej strukturze:
wyrazu, grupy wyrazoéw badz wypowiedzenia: oznajmujacego, wykrzyknikowego
lub pytajnego, np.:

Zapoczatkowana przez Maczynskiego tendencja do sztucznego pomnazania
stownictwa polskiego rakowatymi nowotworami [...] odzyla w czasach ,,0éwie-
ceniowego” (czytaj obskurnego) neorenesansu za Stanistawa Augusta (I s. XIV);
Odtad przyszto uczonym przyszto dowodzi¢ (réwnie zapalczywie jak falszywie),
jakoby do siego miato tu znaczy¢ ‘do przyszlego’, ograniczajac przesylane przy-
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jaciolom zyczenia do jednego tylko roku (badzcie szczesliwi, byle nie dluzej niz
do nastepnego sylwestra!) [...] (I1289); PLATONOGI [...] Stowo tak niedawno
odkryte, ze si¢ jeszcze nie doczekalo zastosowania literackiego (co daj Boze) (II
602); Kiedy w roku 1372 umieral na zamku przedborskim Kazimir (Zydowski
i stad dzi$ Wielki) [...] (I s. XXXIX); [...] Nie przekonuje objasnienie pospolite:
*lop-énp adi. ‘lisciasty’ [...]. Zbyt proste i gladkie, zeby prawdziwe; przemy-
ca nonsens semantyczny (lisciasto$¢ jako cecha dystynktywna jednej z tysiecy
roélin lisciastych?!) [...] (IT 104); [...] w literaturze polskiej [KEOC — A.B.]
dopiero w XX-1, z gwary (jakiej?) (I 724);

nierzadko ograniczona do samych tylko znakéw graficznych, np.:

[...] zaliczy¢ tu wolno tylko (!) uzycia z kongruentng przydawka rodzaju me-
skiego [...] (II 168); Pusciwszy wodze fantazji poetyckiej, przyjat [Staszic — VJ.]
posta z -a- , by tym latwiej wywie$¢ to stowo pasterskie [HALA — A.B.] od
scytyjskiego (1?) ala ‘gdra’, kojarzac je przy tym z nazwg starozytnego ludu paster-
skiego Alandw, ktérzy w Tatrach musieli pasterstwo zapoczatkowaé (1) (I 514).

Nacechowanie emocjonalne uzyskiwal uczony takze za pomoca poréwnania,
w ktérym istotne z punktu widzenia emotywizacji wypowiedzi byly poréwny-
wane ze sobg obrazy, np.:

[...] obie te wersje [,prajezyka” — A.B.] sa jednak blizsze jezykowi szympan-
séw niz jezykowi wegierskiemu, ktérego niepordéwnanie doskonata struktura
gramatyczna (z ktdrg zaden inny jezyk $wiata nie moze si¢ réwna¢) tak sie ma
do strukturki hebrajskiego albo polskiego jak organizm stonia do organizmu
malza. Innymi stowy — tatwiej by byto psu zaszczeka¢ ballade Mickiewicza
niz Mickiewiczowi przelozy¢ $cisle a dostownie na polski wiersz S. Pet6fiego
(I s. XXVIII-XXIX); Zastuguje na dalsze studia [MLODZIEZ — A.B.] jako
klasyczny przyklad szybkiej wedrownos$ci stow pejoratywnych, szerzacych sie
jak zaraza (II 200).

Waznym $rodkiem emotywnym w analizowanym leksykonie jest ironia
(ZDUNKIEWICZ-JEDYNAK, 2008: 51). Najczesciej intencje mowigcego, odczyty-
wang jako sad implikowany, wprowadza deminutivum, np.:

Od niedawna maniakalni neogramatycy probuja z malenikiego garnuszka fikcyj-
nej klasy przyimkow zrobi¢ tak wielka kadz, ze mozna w niej bedzie utopi¢ tra-
dycyjng gramatyke (zawsze bardziej fikto- iz faktograficznag) (I s. XX); A gdzie
czarty i polanka, tam i domek harcerski w lesie, od 1970 zwany harcéwka jako
zwykle miejsce harcéw nocnych dygnitarzy partyjnych z harcerkami i innymi
»ubeczkami” u beczki piwa, organizowanych przez harcmistrzéw w roli tanc-
mistrzéw (I 520); Stowniczkarze staropolscy (XV) proponowali (!) czacz(e) do
przektadu tac. bravium [...] (I 106).
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Wisrod wykltadnikow subiektywizacji charakterystycznych dla idiolektu na-
ukowego Bankowskiego obecnych w analizowanym stowniku wymieni¢ nalezy
takze etykietowanie, np.:

Dzi$ zwykle nalezy do repertuaru tzw. ,aczkolwiekaczéw” i ,albowiemcow”,
tzn. tych stylistéw-prymitywistéw, ktérzy zwykli upiekszaé swoja mowa (wy-
muskiwang z wiejskiej gwary matczynej) jak najdluzszymi spéjnikami, uzywa-
jac aczkolwiek (a nawet aczkolwiek badz) zamiast cho¢ [...] (I 592); PERC
‘$ciezka stroma w Tatrach’ okolo 1890, termin wéciekle propagowany przez
géralomaniakéw-taternikéw [...] (II 528); Z powodu mitodzwiecznosci i met-
noséci semantycznej dzi§ w pol. skrajnie ekspansywne, modne stléwko babskie
[INTYMNY — A.B.] o znaczeniu ‘taki, o jakim wstyd méwic’[...] (I 557);

oraz licznie potwierdzone odniesienia intertekstualne, funkcjonujace nierzadko
na zasadzie cytatéw lub pseudocytatéw, np.:

OGAR 1806 (Bandtkie, za nim Linde), blednie zamiast ogarz [...]; wznowione
w tej blednej formie ze slownika Lindego przez nie do$¢ uczonych piewcéw
staropolskiego ,,myslistwa z ogary” (II 394); Za nim [H. Sienkiewiczem — V.J]
K. Matuszynski, ktéremu i promien stonica ukradkiem ,,buszuje” po stole, prze-
szkadzajac w pisaniu. Nam buszujg gromady rozjuszonych kibicow pitkarskich
(I 100); Glogerowi 6w kozik klusownikéw patuckich urdst do rangi ,,pewnego
rodzaju miecza ceremonialnego” [...] a najwigksze rozmiary osiagnal w glowie
najwiekszego Igarza (por. H. Sienkiewicz ,,Krzyzacy” [...]) (I 86).

Z subiektywnoscig zwigzana jest takze kategoria modalnosci, wigzaca $wiat
zewnetrzny ze $wiatem mentalnym podmiotu — jego sadami, bedacymi wyra-
zem woli, wiedzy, pragnien, emocji (AWDIEJEW, 1991: 11; GRZEGORCZYKOWA,
2001: 133—135), np.:

Jednak calkiem spontaniczny rozwdj semantyczny od ‘resztka czegos’ do ‘§rodek
stosowany do leczenia chorych’ nie wydaje si¢ prawdopodobnym. Taka (i to na-
gla w prastow.) specjalizacje znaczenia objasni¢ trzeba wtérnym nawiazaniem
stowa *1éks do zapozyczenia z germ *lékarp ‘znachor’, p. LEKARZ (II 15);
Warto by ustali¢, kto pierwszy wpadl na pomyst wskrzeszenia tej niechlubnej
nazw [JUWENALIA — A.B.] w Polsce (tylko!) (I 600); [...] zatem yy w naszym

zapisie nalezy czyta¢ jako jy (I s. XXII).

d) dzialania asekuracyjne:

W badanym leksykonie obecne sg zabiegi asekuracyjne jako obligatoryjny
sktadnik wypowiedzi naukowej (WojTaK, 1999). Wymdg obiektywizmu i kryty-
cyzmu w stosunku do zawarto$ci zasobu tekstéw naukowych i wlasnych dokonan
powoduje, ze skladnikami strategii asekuracyjnych w idiolekcie uczonego staja
sie przede wszystkim wypowiedzi oceniajace stopien trudnosci problemu lub
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wskazujgce na problemy, ktére wymagaja jeszcze dalszych badan i analiz (WojTAK,
1999: 142), np.:

[...] calkiem ciemne, gw.., chyba z jakiego$ zrodta $r.-g.-nm.; wymaga dalszych
studidw II 194; Pozostaje wazna historycznie, ale tez trudna kwestia [...] (II
34); CHORAZY |[...] Stowo tylko polskie [...] nietatwe do objasnienia mor-
fologicznego (stowotwoérczego) (I 144); Potrzebne tu jednak dalsze studia (II
101); Sprawa wymaga dalszych studiéw (I 760); Polecamy te sprawe uwadze
gwaroznawcOw; moze znajg takg wie$, gdzie sic méwi s wami, ot was, ale
g wam (I 601).

Referujac stanowiska innych, Bankowski sygnalizowal zwykle wlasny stosu-
nek do przedstawianego zagadnienia, np.:

CHABAS ‘wielki pote¢ miesa (dobrego)’ [...] niestusznie uwazany przez pozna-
niakéw za wyltgcznie swoje [...] (I 121); KOBZA 2. muz. ‘dudy; instrument dety,
ztozony z piszczalek drewnianych i mieszka skorzanego' 1849, w tym znaczeniu
pomyst ,poroniony” T. Lenartowicza (I 740).

Istotnym elementem komunikacji, w tym porozumiewania si¢ w nauce, sa
zasady wspolpracy i uprzejmosci. Zasada grzecznosci zwigzana jest z takimi za-
chowaniami interlokutorow, ktore sg akceptowane i oczekiwane przez uczestni-
kéw konwersacji, a jej zastosowanie moze by¢ pomocne w osiggnieciu zamierzo-
nego celu komunikacyjnego (AWDIEJEW, 1991: 9). Strategie kurtuazyjne wobec
innych uczonych tagodza krytyke i zarzuty pod ich adresem (Duszak, 1998:
281—282). Wazng role w asekuracyjnych dzialaniach jezykowych o charakterze
grzeczno$ciowym odgrywa zasada twarzy. Bankowski jednak nie zabiega o stwo-
rzenie pozytywnego obrazu wlasnej osoby, ma §wiadomos$¢ swojej wartosci, ale
nie czuje potrzeby szanowania go w $rodowisku, nie stosuje regul uprzejmosci
pozytywnej (tzw. twarzy pozytywnej), dajacej poczucie kolegialnosci (DuszaKk,
1998: 261—262), co wyraza expressis verbis w Autorecenzji stownika krytycznej:

Stownik ten zostal z rozmyslu opracowany taka metods, zeby — w kraju
chwalebnych anarchistow, ktérzy zwykli bywa¢ drozdzami w kazdym ciescie
cudzoziemskim i zakalcem w ciastach krajowych — nie spodobat si¢ nikomu
w swojej ,sensacyjnej” calosci, tylko niektorym podobajac sie w takich a takich,
a niektérym w innych szczegétach.

Kazdy uwazny czytelnik od razu zauwazy, ze jego niegodziwy autor, nie szanu-
jacy zadnych $wietosci narodowych, a w temacie nie do$¢ kompetentny jako
lepszy satyryk i teolog niz etymolog, chcac przedstawi¢ swoje karkolomne hi-
potezy jako wiarygodniejsze od innych, opiera je zawsze na odbiciach znanych
sobie faktow w krzywym zwierciadle swojego watlego umystu.

Podobnie czynili tylko autorzy nad miare swawolni i wolnomysélni, posylajac
pod gilotyne owych tchérzliwych kompilatoréw, ktérzy kalkuluja wszystkie
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zastane krzywizny umystu swoich stawnych poprzednikéw z dokfadnoscia do
jednego mikrona, zeby ich wiernemu kopiscie nikt nie zarzucil najmniejszej
dewiacji.

Autor tego stownika jest umyslnym dewiantem, ktéry zalujac papieru na cyto-
wanie zfotych mysli swoich wielkich prekursoréw, pracowicie wywabia z kart
ich zapisy, zeby na ich miejsce wymalowa¢ swoje nowatorskie esy-floresy
(I s. XLVIII).

Przedstawione uwagi nie wyczerpuja zagadnien zwigzanych z podjetym
tematem. Pozwalaja jednak wskaza¢ osobnicze preferencje Andrzeja Bankow-
skiego w zakresie wykorzystywanych przez niego strategii autoprezentacyjnych
wskazujacych na nadawce tekstu. Na dzialania podmiotowego ja skladaja sie
strategie (AWDIEJEW, 1991: 8): informacyjno-weryfikacyjne (komentarz, asercje,
pytania, negacje), organizujaco-porzadkujace (metatekstemy, operatory miedzy-
wypowiedzeniowe), emotywno-wartosciujace (ekspresywy, leksyka wartos$ciuja-
ca, emocjonalizmy skladniowe) oraz asekuracyjne (wskazywanie na stopien trud-
nosci w rozwigzywaniu probleméw jezykoznawczych i postulowanie dalszych
badan). Stosowany przez etymologa styl posredni (Duszak, 1998: 263) wiaze si¢
z: kategoriag modalnosci wskazujacej na jego postawe wolitywna, postulatywna,
emocjonalno-wartosciujacg (wypowiedzi wyrazajace pewnos¢, przypuszczenie,
watpliwos¢; autorskie wartosciowanie); subiektywizacja wypowiedzi uzyskiwang
dzieki odniesieniom wewnatrz- i pozatekstowym (perspektywa autobiograficzna
w paratekscie, metatekstemy sterujace odbiorem, w tym: deklaracje o podejmo-
wanych zamiarach, celu badan, zawartosci tresciowej tekstu i kolejnosci omawia-
nych zagadnien, informacje o zmianie tematu, wyjsciu z dygresji itp.); wreszcie
technikami ostonowymi, zabezpieczajacymi autora przed ewentualng krytyka ze
strony $rodowiska naukowego (autokrytyka).

Scharakteryzowane strategie powoduja, ze nadawcze ja jest wszechobecne,
pomimo Ze autor nie ujawnia si¢ bezposrednio (catkowicie brak jest wyktadni-
kéw w postaci osobowych form czasownika 1. os. Ip.). Wrecz przeciwnie, ma-
skuje swoja obecnos$¢ poprzez uzywanie form on, my inkluzywnego i eksklu-
zywnego, form bezosobowych na -no, -to i konstrukgeji 3. os. Ip. + sie (nie tylko
w tekscie gtéwnym, ale takze we Wistepie, Autorecenzji stownika krytycznej oraz
paratekscie).

Idiolekt naukowy autora Etymologicznego stownika jezyka polskiego cechuje
zaangazowanie emocjonalne, ujawniajace si¢ bez formalnego wskazywania na
siebie jako na eksperiencera okreslonych stanéw wewnetrznych, czemu stuza
m.in. nacechowane formacje stowotworcze, leksyka wartosciujaca, potocyzmy,
frazeologizmy, etykietki, figury retoryczne, odniesienia intertekstualne. Na szcze-
gblng uwage zastuguje operowanie kategoria 3. os. lp. w funkgji 1. os. Ip. w wypo-
wiedziach odautorskich. Moze w ten sposdb Bankowski sygnalizuje swoj dystans
do Bankowskiego uczonego etymologa? A zatem permanentny kontestator.
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Teksty zZrédtowe

BaXkowskI A., Etymologiczny stownik jezyka polskiego. T. 1: A-K. Warszawa 2000 — I
BaXkowskI A., Etymologiczny stownik jezyka polskiego. T. 2: L-P. Warszawa 2000 — II

Violetta Jaros

Scientist-contester, or: self-presentation strategies used by Andrzej Bartkowski
in Etymologiczny stownik jezyka polskiego

Summary

The subject of the article is a description of self-presentation strategies used by Andrzej
Bankowski in his Etymologiczny stownik jezyka polskiego. Analysis showed that narrative self is
omnipresent, although the author does not reveal himself directly (lack of personal forms of verbs
in 1% person singular). On the contrary, the author hides his presence by using forms such as he
and inclusive we, or impersonal forms of passive voice and construction of 3™ person singular
and reciprocal pronoun self. Analysed scientific idiolect of the etymologist is characterised with
emotional investment, revealed without formal presentation of the author as the experiencer of
certain internal states, which is achieved by using evaluative vocabulary, colloquialisms, phraseolo-
gical phrases, labels, biblical borrowings, and rhetorical figures.






Anna Zekin-Kompanowska

Uniwersytet Mikofaja Kopernika w Toruniu

Metafora i poréwnanie jako elementy spajajace
i identyfikujace wizerunek polityka
— ujecie konfrontatywne

Metafora jest tematem wielu opracowan jezykoznawcow, krytykow litera-
tury czy kognitywistow i filologow. Z opracowan dotyczacych metafory oprocz
klasycznych tekstow, poczawszy od Retoryki Arystotelesa, nalezaloby wymieni¢
kompleksowe opracowanie George’a Lakoffa i Marka Johnsona, a na gruncie pol-
skim — studia Teresy Dobrzynskiej. Metafora jest tez jednym z podstawowych,
a jednocze$nie najchetniej i najobszerniej omawianych tropéw w jezyku polityki,
pisze o niej Malgorzata FRANKOWSKA (1994: 21—47) w odniesieniu do dyskursu
polskiego z lat 1989—1993, Dominique LABBE (1996: 183—193) opisuje meta-
fory stosowane przez Charlesa de Gaulla i Frangoisa Mitterranda, znamy tez
wiele opracowan autorstwa Jerzego Bralczyka, Zbigniewa Klocha, Anny Siewier-
skiej-Chmaj, Janiny Fras, Aleksandra Kiklewicza, Michata Glowinskiego, Ireny
Kaminskiej-Szmaj i innych. Teresa Dobrzynska zwrdcila uwage na uzaleznienie
metafor od sytuacji nadawczo-odbiorczej oraz ich trwate osadzenie w praktykach
codziennego modwienia, co jest zgodne z opinig wyrazong przez kognitywistow
takich jak Lakoff. C6z wiec nowego mozna na temat metafory powiedzie¢? Aktu-
alna sytuacja polityczna i dyskurs polsko-francuski, jakiego jestesmy $wiadkami,
obfitujacy w metafory i poréwnania implikujace réznego rodzaju uszczypliwosci
i zlosliwosci, sktania do blizszego przyjrzenia si¢ wybranym tekstom przemdwien
polskich i francuskich premieréw.

Symbolika wykorzystywana przez polityka moze wiele zdradzi¢ o nim sa-
mym, o jego wyksztalceniu, pochodzeniu czy politycznych przekonaniach. Posta-
wi¢ wiec warto pytanie, czy mozna jeden typ metafor przypisa¢ okreslonej opcji
politycznej, czy moze rdéznice sa podyktowane narodowoscia i wyksztalceniem,
a nie przekonaniami politycznymi. Czy wreszcie mozna identyfikowa¢ polityka
po tym, jakimi metaforami si¢ postuguje. Moim celem nie bylo odnalezienie
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wszystkich typéw metafor i struktur frazeologicznych w tekstach omawianych
przemowien, ale obserwacja tej wlasnie zaleznosci. Juz wstepna analiza materiatu
pozwala na konstatacje, ze zaréwno polscy, jak i francuscy politycy postuguja
sie podobnym repertuarem metafor. Doktadniejsza lektura przeméwien sklania
jednak do stwierdzenia, iz z masy znanych i utartych metafor mozna wylowi¢
i takie, ktore nie powtarzajg sie czesto, czy wrecz sg unikalne.

Analiza metaforyki jakiej$ wybranej odmiany dyskursu publicznego pozwala
wnioskowa¢ o intencjach méwigcych i $wiadomosci spoteczenstwa, do ktérego
polityk sie zwraca.

Metafory pojawiajgce si¢ w wypowiedziach oficjalnych i publicystyce politycz-
nej wykorzystuja na ogél tworzywo pojeciowe dobrze zakorzenione w osobi-
stym doswiadczeniu przecietnego odbiorcy.

DOBRZYNSKA, 1994: 135

Zeby przekona¢ si¢ o tym, czy metafora moze petni¢ funkcje identyfikujacy
konkretnego polityka, nalezaloby najpierw dokona¢ pewnej systematyki tychze
funkcji w obrebie omawianego korpusu. A korpus ten stanowig wybrane exposés
premieréw polskich i francuskich z ostatnich 25 lat.

Zanim przejde do systematyki metafor, chcialabym zauwazy¢, ze wybrany
przeze mnie typ tekstu, ktory jest prezentacja i swoista ,reklamg” rzadu, nie
obfituje w elementy autoprezentacji. W zasadzie mozna znalez¢ zaledwie kilka
przyktadow w grupie ok. 20 przemoéwien, ktére wskazuja otwarcie na ideologicz-
ne korzenie i partyjng przynaleznos¢:

(1) Je suis socialiste et je ne l'ai jamais caché. (Bérégovoy)

Je suis un Premier ministre nouveau. (Bérégovoy)

Je ne fais pas de théorie, je fais de la pratique’. (Bérégovoy)

(2) [Je suis] inspiré par le message de Général de Gaulle et de Georges Pom-
pidour...? (Balladure)

(3) Przychodze jako czlowiek ,Solidarnoéci’, wierny sierpniowemu dziedzic-
twu. (Mazowiecki)

(4) Jestem postem, czlonkiem Parlamentarnego Klubu Obywatelskiego, wiec
panie postanki i panowie poslowie znaja mnie z ponad péltorarocznej wspét-
pracy. (Bielecki)

(5) Les socialistes dont jai la fierté détre y sont majoritaires mais de maniére
seulement relative®. (Rocard)

! ,Jestem socjalista i nigdy tego nie ukrywalem. Jestem nowym premierem. Nie uprawiam
teorii, ale praktyke” [Wszystkie tlumaczenia fragmentdéw wystapien politycznych pojawiajace si¢
w tym artykule naleza do Anny Zekin-Kompanowskiej].

% Inspiruja mnie sfowa Generala de Gaullea i Georgesa Pompidour.

* Socjalisci, ktérych z duma reprezentuje, stanowia wiekszos¢, ale tylko wzgledna.
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(6) To powdd do dumy, jestem bowiem jedenastym premierem, ktéry po od-
zyskaniu niepodleglosci staje wraz z Radg Ministréow przed Wysokim Sejmem,
proszac o votum zaufania. (Marcinkiewicz)

W przemoéwieniu Raffarina widoczna jest tendencja do wykorzystania ele-
mentéw autoprezentacji dla zmniejszenia dystansu migdzy méwigcym a odbior-
cg komunikatu:

(7) Je suis comme vous un praticien... (Raffarin)

Je suis disponible pour discuter. (Raffarin)

(8) Rzad chce by¢ otwarty na dialog i poszukiwanie zgody w sprawach (...),
ktére nie powinny nas dzieli¢; Ten rzad chce by¢ otwarty na dialog i wspotprace
ze wszystkimi partnerami. (Pawlak)

(9) Deklaruje polityke otwartych drzwi dla naszych rodakéw z Zachodu i ze
Wschodu. (Buzek)

(10) Deklaruje otwarto$¢ w kontaktach ze wszystkimi $rodowiskami...
(Olszewski)

(11) Je ne vous parlerai donc pas de louverture. Vous la jugerez, vous me
jugerez...> (Rocard)

Takze elementy autobiograficzne wystepuja nielicznie w tekstach przemo-
wien; majg za zadanie zmniejszy¢ dystans miedzy nadawca a odbiorcy. Czesto
natomiast wykorzystywane s3 w kampanii wyborczej, w trakcie ktérej argumen-
tacja oparta jest na anegdotach, ktérych bohaterem jest sam méwca. W oficjal-
nych przeméwieniach polskich politykéw elementy autobiograficzne pojawiaja
sie jedynie w formie wtracen u premiera Pawlaka. We francuskiej czesci korpusu
przyktad tego typu znajdujemy u Bérégovoya.

(12) Kiedy powolano mnie na stanowisko prezesa Rady Ministrow, z réznych
stron rozlegaly sie sprzeciwy albo watpliwosci zwigzane z moim ludowym, a nie
solidarno$ciowym rodowodem. (Pawlak)

(13) Mesdames et messieurs les députés, ce nest pas Poincaré qui me la
appris, mais cest Pierre Mendes France et ma mére disparue I'an dernier, qui
avait commencé a travailler & douze ans et qui savait la valeur de l'argent,
courageusement et sainement gagné®. (Bérégovoy)

Jesli zatem premierzy nie staraja sie¢ okresla¢ jasno wizerunku, jakie majg na-
rzedzia do wyboru? Zapewne jednym z nich jest metafora i poréwnanie. Z punktu
widzenia lingwistyki tekstu, struktury metaforyczne nie stanowig wyizolowanych

* Jestem, jak wy, praktykiem. Jestem otwarty na dyskusje.

> Nie bede wiec wam mowil o otwartosci, sami jg ocenicie, sami mnie ocenicie.

¢ Panie i panowie deputowani, to nie Poincare, ktéry mnie tego [pracy — A.K.] nauczyl, ale
Pierre Mendes France i moja matka, zmarla ubiegtego roku, ktéra podjeta prace w wieku dwunastu
lat, i ktéra znala warto$¢ pieniadza, zarabianego z odwaga i w pocie czota.
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jednostek zdaniowych, ale sg rozmieszczone na przestrzeni tekstu, bedac jedno-

cze$nie jednym z elementéw spdjnosci. Dzigki takiej spojnosci budowany jest

wizerunek polityka, a sama metafora pelni trzy podstawowe funkcje dyskursyw-
ne, ktére zostalty w Dictionnaire d’Analyse du Discours zdefiniowane w sposéb

nastepujacy (CHARAUDEAU, MAINGUENEAU, red., 2002: 377):

— funkcja estetyczna — w retoryce i stylistyce metafora stanowi ornament dys-
kursu, emanuje swoim bogactwem i sila obrazowania; konkretyzuje trudne
do opisania i wyrazenia pojecia;

— funkcja kognitywna — metafora pozwala wyjasni¢, na zasadzie analogii, nowe
lub stabo znane czy opisane pojecie, na podstawie pojecia dobrze znanego,
jednoznacznego; w ten sposéb mozna w ekonomiczny sposob przedstawicé
przedmiot, osobe czy zjawisko, stosujac znajomy motyw czy obraz;

— funkcja perswazyjna — w dyskursie politycznym czy medialnym metafora
wykorzystywana jest do narzucenia opinii bez jej demonstrowania, dostarcza
skondensowanej oceny wartosci poprzez zastosowanie wyrazen metaforycz-
nych, ktore tatwo zostaja zaakceptowane.

W tekscie argumentacyjnym, a za taki uwazamy przemodwienia prezentu-
jace sklad i program rzadu, metafora w znacznie mniejszym stopniu stanowi
ornament czy element poetyki. Jest przede wszystkim zasadniczym narzedziem
argumentacji, narzedziem rozumowania przez analogie. W przypadku dyskursu
politycznego, ktéry w mniejszym lub wiekszym stopniu (zaleznie od autora)
wzoruje si¢ na dyskursie dydaktycznym, zaréwno metafora, jak i inne tropy,
ktérych tworzenie oparte jest na zasadzie per immutationem (takie jak metonimia
czy synekdocha), pelnig istotng funkcje przekonujaca. Sa wiec chetnie uzywa-
ne z trzech podstawowych powoddw. Po pierwsze obraz, jaki wywoluje uzycie
metafory, pozwala na zastapienie wielu stéw czesto ostrych i nieprzyjemnych,
kilkoma znacznie prostszymi i fagodniejszymi, ma na celu ekonomicznos¢ je-
zyka. Jak pisze Tadeusz Peiper: ,metafora zaoszczedza sporg ilos¢ waty stownej,
stuzacej jedynie do wypelnienia zdania dla nadania mu miekkich okraglosci”
(cyt. za: KURKOWSKA, SKORUPKA, 2001: 184). Po drugie, metafora rozwigzuje
problem niedostatku stéw, koniecznych do przedstawienia jakiej$ mysli, jest wiec
zrodtem kreatywnosci jezykowej (obok neologizméw powstajacych w wyniku
proceséw czysto jezykowych, mozna méwi¢ o analogizmach powstajacych na
bazie wspdlnych do$wiadczen i wyobrazen uzytkownikéw jezyka). I wreszcie
trzecie wyjasnienie, najsilniej zwiazane z dyskursem politycznym, dotyczy spo-
sobu rozumienia $wiata, jakim jest pojmowanie go przez analogie.

Majac to wszystko na uwadze, wracam do pytania postawionego na wstepie:
czy mozna stwierdzi¢, ze metafora identyfikuje polityka? Tomasz Krzeszowski (we
wstepie do polskiego wydania ksigzki Lakofta) stwierdza: ,pokaz mi swoje meta-
fory, a powiem Ci kim jestes” (LAKOFE, 2010: 9) i nie dotyczy to oczywiscie tylko
0sob publicznych. Jak wynika z analizy zebranego materiatu, metafora identyfikuje
w dwojaki sposdb, poniewaz dwa typy metafor wspolistnieja w tych tekstach.
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Pierwszym typem s3 metafory konwencjonalne, czyli jak pisza LAKOFF
i JounsoN (2010: 58) ,metafory nadajace strukture systemowi pojeciowemu
wlasciwemu naszej kulturze. Co odzwierciedla si¢ w naszym jezyku codzien-
nym”. Mozna byloby je nazwa¢ stereotypowymi, czyli takimi, ktore wystepuja
niezmiennie w obu jezykach od wielu lat jako skodyfikowane, utarte zwroty.
Do tej kategorii zaliczylam tez metafory (okreslane jako pototwarte), ktére maja
cechy metafory luznej, ale s3 budowane wokét symboli bardzo czesto wykorzy-
stywanych do tego typu konstrukgcji.

Takie metafory wystepuja w analizowanych przeze mnie tekstach dos¢ licz-
nie i powtarzajg si¢ z wiekszym lub mniejszym natezeniem. To, co zwraca uwa-
ge, to przede wszystkim wybor w przeméwieniach francuskich jednej metafory
wiodacej, ktdra spaja cale przemodwienie. Nie znaczy to oczywiscie, ze jest to
jedyna metafora w calym tekscie, chodzi raczej o sposob postrzegania jakiego$
zjawiska prezentowanego w przemoéwieniu jako charakterystyczny dla danego
autora. Jako przyklad moze postuzy¢ wystapienie premiera Chiraca (14), ktéry
stosuje do$¢ standardowy zestaw metafor, sposrod ktérych wyraznie na plan
pierwszy wysuwa si¢ metaforyka sportowa, podobnie jak w pierwszym exposé
premiera Tuska.

Dzialalno$¢ polityczna w przeméwieniu premieréw: Cresson i Juppégo (15)
jest postrzegana jako dzialania wojenne, Raffarin (16) zas stosuje motyw dro-
gi dla obrazowego przedstawiania procesu rozwoju panstwa. W przemdwieniu
Bérégovoya natomiast powtarzajg sie¢ wyrazenia odnoszace si¢ do szkoly (17)
i medycyny, co nie jest powszechnym zjawiskiem, cho¢ nalezy zauwazy¢, ze ton
pouczajaco-dydaktyczny jest silnie obecny w przemoéwieniach Pawlaka.

(14) sport

notre pays a cédé du terrain; un triste record; lesprit de revanche; un esprit de
compétitivité; une obsession de la compétitivité; les disciplines de la liberté et
de la compétition; occuper dans la competition mondiale 'une des premiéres
places; démotiver; une discipline; la clé de la compétitivité’. (Chirac)
Niestety, nie moge zapewni¢, ze wygramy te mistrzostwa, ale takze w tej sprawie
dotoze wszelkich staran.

Wiem, to nie jest przytyk, wiem jako czlowiek wychowany na podwérku...
...ze bez dobrego boiska, bez druzyny, bez tego co daje wychowanie wéréd
réwiesnikéw, bez twardej walki, bez uczenia si¢ regul od trzeciego, czwartego,
piatego roku zycia, a wiec bez boiska w kazdej gminie my nie wygramy tej wiel-
kiej konkurencji, na jaka skazuje nas wspotczesny $wiat i wspdtczesna Europa.
Czy by¢ w centrum Europy, czy by¢ na jej peryferiach — to jest dylemat poli-
tycznych analfabetéw. Prawdziwym dylematem dla Polski jest, jak by¢ w cen-
trum Europy, jak by¢ realnym, gtéwnym graczem... (Tusk)

7 nasz kraj oddal pole; smutny rekord; duch rewanzu; duch wspoélzawodnictwa; obsesja wspot-
zawodnictwa; dyscypliny wolnosci i wspdlzawodnictwa; zajmowaé w §wiatowych zawodach jedno
z pierwszych miejsc; demotywowa¢; dyscyplina; klucz wspétzawodnictwa;
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(15) wojna

lutter contre les inégalités et les exclusions; notre combat commun; la France
pacifique; la question stratégique; I'insécurité collectif et individuel est fort; la
défense des intéréts; la lute contre la drogue; la menace principale; une stratégie
nationale; combattre par nos idées; les héros anonymes d'un combat; gagner la
bataille; la victoir de la France®. (Cresson)

l'attaque frontale contre le chdmage; une mobilisation générale contre le choma-
ge; cette bataille pour lemploi, nous la ménerons sur tous les fronts; 'une contre
lautre; la politique contre; la lutte contre le SIDA; étre

combattu; combattre; le succés de notre bataille; le premier, le deuxiéme (...)
front; nous devons gagner, aux points les plus stratégique, cette bataille; fraper®.
(Juppé)

(16) droga

notre route est droite; fixer les reperes; tracer la voie; nous devons aller plus
loin; aller chercher; nous conduirons la France dans la direction tracée par; ot
va la France aujourd’hui?; nous ne pouvons pas nous arréter. (Raffarin)

Le chemin suivi fut incertain, douloureux parfois...; baliser le chemin; [le
gouvernement] négociera sa route mais il ne se laissera pas dévier de son but;
la voie du retour a [équilibre'®; (Josp)

(17) szkota

La legon de ces élections; notre ambition; les donneurs de legons; je ne donnerai
qu'une consigne; il faut obéir; elle a commis des erreurs; une bonne école''.
(Bérégovoy)

Najczestsze skojarzenia stosowane w opisie zycia politycznego to bez watpie-
nia: teatr, gry i zabawy, sport i wojna (FRANKOWSKA, 1994: 21—47). Pozostale
przemowienia, zaréwno polskie, jak i francuskie, operuja podobnym zestawem
wyrazen metaforycznych, ktére w mniejszym stopniu wplywaja na koherencje
i nie stanowig cech charakterystycznych stylu danego autora. Pomijajac metafory
konstruowane na podstawie wyrazen okreslajacych organizacje przestrzeni i za-

8 Walczy¢ z nieréwnoscia, wykluczeniem; nasza wspdlna walka; Francja pokojowa; kwestia
strategiczna; poczucie zbiorowego i indywidualnego niebezpieczenstwa jest silne; obrona intere-
sow; walka z narkotykami; gléwne zagrozenie; strategia narodowa; walczy¢ na przekonania; ano-
nimowi bohaterowie walki; wygra¢ bitwe; zwyciestwo Francji.

? atak frontalny przeciw bezrobociu, ogdlna mobilizacja przeciwko bezrobociu; batalie o miej-
sca pracy bedziemy prowadzi¢ na wszystkich frontach; jeden przeciwko drugiemu; polityka prze-
ciwko; walka z AIDS; zosta¢ pokonanym; walczy¢; sukces naszej bitwy; pierwszy, drugi (...) front,
musimy wygra¢ te bitwe w najbardziej strategicznych punktach; uderzac.

" Nasza droga jest prosta; poda¢ wskazowki; wyznaczy¢ trase; musimy is¢ dalej; iS¢ w po-
szukiwaniu; zaprowadzimy Francje w kierunku wytyczonym przez; dokad zmierza dzi§ Francja?;
nie mozemy sie zatrzymac. Droga, ktéra podazamy byla niepewna, czasem bolesna...; wyznaczy¢
drogg; rzad bedzie negocjowal trase, ale nie pozwoli sobie zboczy¢ z obranego celu; droga powrotu
do réwnowagi.

" Lekcja tych wybordw; nasze ambicje; wykladowcy; nie bede dawal polecen; trzeba by¢ po-
stusznym; popelnita bledy; dobra szkota.
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wartosci, czyli metafory tak powszechne w codziennym uzyciu, Ze nie postrzegamy
ich jako odstepstwa od podstawowego znaczenia, dochodzimy do przekonania, iz
mamy do czynienia ze swoistg wspolnota metaforyczna w obrebie jezyka polityki.
Zaréwno w jezyku polskim, jak i francuskim wystepuje staly zestaw metafor, ktory
nie zmienia si¢ od wielu lat. Do tego zestawu zaliczy¢ nalezy oprocz wczedniej
wymienionej polityki traktowanej jako wojny, nastepujace odniesienia:

teatr: des théatre divers, le spectacle humiliant, sur le théatre centre-Europe';
spektakl, scena polityczna, arena, scenariusz;

gra: les régles du jeu'; wygrac, jasne reguly gry, demokratyczne reguly gry,
[panistwo nie bedzie] stolikiem do brydza;

choroba: guerir la corruption, le chomage qui gangréne le corps social, souf-
frir; des remédes miracles, une maladie sociale, vider labceés'; bolesna operacja na
organizmie spolecznym;

budowla: six grands chantiers, ce nouvel humanisme peut étre une maison aux
quatre colonnes, un projet a quatre piliers, construire, moderniser, les familles sont
les pierres de cet édifice, la renovation®, fundament, budowaé, budowa, zbudowac,
naprawic, naprawa, remontowac, remont generalny;

inwestycja finansowa: kapitat patriotyzmu, zainwestowac w przysztos¢, optacal-
na inwestycja, ksiegowy, wystawic na przetarg [interes publiczny], zimna kalkulacja.

Metafora najliczniej stosowana jest w kontekscie takich poje¢ jak ojczyzna
i rodacy. Ze wzgledu na duza czestotliwo$¢ tych leksemow, co wykazaly badania
leksykometryczne, poddalam je analizie kookurencyjnej, ktéra ujawnita bogata
metaforyke odnoszaca si¢ do obu krajow.

Metafory ilustrujace pojecie ojczyzny nie sg zbyt oryginalne i najczesciej po-
wielajg jeden schemat. Nie dopatrzylam si¢ specyficznych cech jednostkowych.
Nalezy jednak zauwazy¢, ze istnieje istotna réznica w metaforyce odnoszacej
sie do Polski i do Francji. Wida¢ wyraznie odmienny punkt widzenia na pan-
stwo w polskich i francuskich tekstach. W pierwszym przypadku ojczyzna jest
przedmiotem troski obywateli niczym dziecko, o ktdre nalezy dbac, poswieci¢
mu czas i energie dla jego szybkiego rozwoju oraz otoczy¢ je opieka. W drugim
przypadku, czyli w przemoéwieniach francuskich, ojczyzna jest uosabiana z mat-
ka, kobiety, opiekunka zatroskang o los swoich dzieci, ale tez dyscyplinujaca.
Tego typu metafory, czesto dos¢ rozbudowane, obserwowaé mozemy zaréwno
w przemoéwieniach republikandw, jak i socjalistow:

12 v6znorodny teatr, ponizajgcy spektakl, w teatrze centralnej Europy.

3 zasady gry.

" wyleczy¢ korupcje, bezrobocie ktore obejmuje gangreng ciato spoleczne, cierpie¢; cudowny lek,
choroba spoleczna, wycigé wrzéd.

15 szes¢ placow budowy, nowy humanizm moze by¢ domem o czterech kolumnach, projekt o czte-
rech filarach, budowad, modernizowac, rodziny sq kamieniami tej budowli, renowacja.
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(18) La France vit, aujourd’hui, un moment despérance. Elle sort d'une cam-
pagne électorale longue et disputée qui a donné lieu, comme il est normal et
nécessaire en démocratie, a la confrontation des opinions et des projets.

(...) La France est généreuse: elle sait assumer toutes les conséquences de la
solidarité envers ses propres enfants, mais aussi envers les pays pauvres et les
hommes qui souffrent'®. (Chirac)

Metafora Francji u Chiraca jest bardzo zblizona do symboliki wykorzystywa-
nej przez de Gaulla, ojczyzna — matka troszczaca si¢ o swoje dzieci, zwlaszcza
o biednych i cierpiacych, takze tych mieszkajacych poza granicami kraju, jest
tym samym jednym z wielu sygnatéw $wiadczacych o wspdlnej orientacji ide-
ologicznej obu politykow.

(19) ... la France chancelait au mileu de doute de ses enfants... (de Gaulle,
1.08.1958)

[je déclare] que la mere patrie noublie pas ses enfants du Canada, quelle les
aime, quelle entend les soutenir dans leur effort d’affranchissement et de pro-
gres et, quen retour, elle attend deux qu’ils l'aident dans le monde d’aujourd’hui
et de demain'. (de Gaulle, conférence de presse du 27.11.1967)

Warto zauwazy¢, ze nie tylko wystgpienia Chiraca i de Gaulla zawierajg
wspdlne elementy w obrebie metaforyki, podobna sytuacja wystepuje w prze-
mowieniach Mitterranda i Jospina. Obaj politycy o socjalistycznych korzeniach
wykorzystuja frazeologizmy: glos narodu, stowo Francji:

(20) La parole de la France avait été donnée sur le pacte de stabilité. (Jospin)
(21) La France a parlé d’'une seule voix. Depuis bient6t deux ans, sur toutes les
grandes questions, la France a parlé d’une seule voix. (Mitterrand, luty 1988)

Glos narodu w odniesieniu do prezydenta stojacego na czele panstwa, po-
dobnie jak glos sumienia, glos serca nie jest ideg nowa, cho¢ w analizowanych
przemoéwieniach zostaje uzyta tylko dwukrotnie. W cytowanym wyzej przemo-
wieniu Jospina, a takze w tekscie Oleksego: ,,Polska niestabilna, méwiaca wielo-
ma glosami w sprawach podstawowych, nie moze by¢ wiarygodnym partnerem”.

Korpus zawiera zatem dwa obrazy panstwa: Francja jest utozsamiana z wy-
magajaca opiekunka, potrafigcg walczy¢ o lepszy los swoich obywateli (22), Pol-

' Francja przezywa dzi§ moment pelen nadziei. Wychodzi z dlugiej i pelnej kiétni kampanii
wyborczej, ktéra byla miejscem konfrontacji opinii i projektéw, co jest normalne i konieczne w de-
mokracji. Francja jest wspaniatomyslna, umie wzia¢ na siebie wszystkie konsekwencje solidarnosci
wobec wszystkich swoich dzieci, ale tez wobec biednych krajow i ludzi cierpiacych.

17 Francja drzata, bedac posrodku watpliwoséci swoich dzieci ... (deklaruje), ze matka ojczyzna
nie zapomni o swoich dzieciach, ktére kocha i ktére bedzie wspiera¢ w wysitku do wyzwolenia
i na drodze rozwoju, ale takze oczekuje od nich wsparcia w dzisiejszym $wiecie i $wiecie jutra.
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ska za$ z domem, ktory nalezy budowa¢, urzadza¢, naprawia¢, i o ktory trzeba
nieustannie sie troszczy¢ (23—27). Nalezy jednak pamieta¢, ze przemdwienie jest
tekstem zlozonym, zawiera wiele metafor, ktére nie zawsze odpowiadaja powyz-
szemu rozroznieniu. Zdarza sie w tekscie francuskim spojrzenie na ojczyzne jako
na obiekt wymagajacy troski i zainteresowania (11), ale jest to zabieg niezwykle
rzadki, stanowigcy niewielki procent (nie wigcej niz 10%) ogdlnej liczby metafor.
W jezyku polskim konsekwentnie jest stosowana metafora ojczyzny jako domu.

(22) ...un Etat au service, un Etat qui protege et qui garantit Iégalité des ter-
ritoires

(...) Oui la France marche. Si elle sait Sattaquer aux maux qui la frappent
comme ils frappent tous les pays oxidentaux, alors elle peut marcher mieux
encore. Elle marche vers son avenir'®. (Bérégovoy)

(23) Polske mamy tylko jedng. Sami ja musimy urzadzi¢. Nikt za nas tego nie
zrobi, inni moga nam co najwyzej pomoc, jesli wczesniej pomozemy sobie
sami... (Pawlak)

(24) Polska jest jedna. Praca dla niej jest obowiazkiem, niezaleznie od prefe-
rencji politycznych i pogladéw na zycie. (Miller)

(25) ...stworzenie fundamentu przyszlej Polski, Polski XXI wielu. (Buzek)
(26) Chcemy, jak dobry gospodarz, porzadkowaé nasze polskie podwdrko
i spokojnie realizowa¢ korzystne dla spoleczenstwa reformy. (Cimoszewicz)
(27) Cette France a laquelle nous sommes tous attachés, Mesdammes et Mes-
sieurs les députés- ou presque tous- noutre honneur a nous tous sera de nous
donner corps et ame a son service'. (Chirac)

Drugi rodzaj to metafory oryginalne, tworcze, ktore pojawiaja sie u jednego
autora i s3 najczesciej rozbudowane, wielopoziomowe, a nie jak w przypadku
pierwszego typu — maja forme¢ pojedynczych wyrazéw czy zwrotdéw frazeolo-
gicznych.

Sa to metafory, ktore pozwalaja na zblizenie si¢ do odbiorcy, na odwotanie sie
do wspolnej codziennosci. Taki zabieg jest skuteczny oczywiscie tylko wowczas,
gdy polityk orientuje si¢ w kontekscie. Przykladowo Dominique LABBE (1995)
stwierdza, ze francuscy politycy, wybierajac $wiadomie jako sposdb obrazowania
metaforyke zwigzang z samochodem i jego prowadzeniem, chca w ten sposéb
by¢ nie tylko bardziej zrozumiali dzieki odpowiedniemu slownictwu, ale tez
bardziej akceptowani ze swoim sposobem argumentacji. Metafora panstwa jako
samochodu byta czesto wykorzystywana takze w Polsce przez Lecha Walese,

18 panstwo w stuzbie, panstwo ktére chroni i gwarantuje réwno$¢ terytorialng

(...) tak, Francja kroczy. Jesli bedzie umiala przeciwstawi¢ sie ztu, ktore jg atakuje tak jak
atakuje wszystkie kraje zachodu, bedzie mogta kroczy¢ jeszcze pewniej. Francja kroczy ku swojej
przysztosci.

¥ Francja, do ktdrej jestesmy wszyscy przywigzani, Panie i Panowie deputowani — lub prawie
wszyscy — nasz honor bedzie polegat na tym, aby odda¢ cialo i dusze do jej ustug.
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najczesciej w bezposrednich wypowiedziach, a nie przygotowanych przemoéwie-
niach, np. jak bedzie dziesigc (1) kierowcow, to samochéd nie ruszy lub narzucone
mi bendom () rozwigzania i potem kolizja juz na poczgtku.

Nalezy zauwazy¢, ze zwykle wszystkie trzy funkcje metafory (kognitywna,
perswazyjna i estetyczna) nakladaja sie na siebie, zdarza si¢ jednak czesto tak,
ze odbiorca identyfikuje tekst wlasnie dzigki kilku charakterystycznym dla da-
nego autora poréwnaniom. Nie jest to zjawisko bardzo czeste, ale wystepujace,
przyjrzyjmy si¢ zatem przykladom takich sytuacji.

Cechg przemoéwien w jezyku polskim jest sieganie do poréwnan i metafor
potocznych. S3 one nie tylko tatwe do interpretacji, ale jednoczesnie nadaja tek-
stom ton dydaktyczny. Stosowanie tego typu $rodkéw zdradza czgsto zawodowe
i ideologiczne oblicze méwcy i staje sie znakiem rozpoznawczym danego autora
(przyktad 31). Przykladem sa analogie premiera Pawlaka, ktory swoje techniczne
wyksztalcenie wykorzystuje dla tlumaczenia zjawisk spoleczno-gospodarczych
(przyklad 28a, 28b). Objasnienie tematu nastepuje przez no$nik analogii, kto-
ry w przekonaniu autora jest bardziej przyswojony i moze ilustrowa¢ w prosty
sposob jaki§ problem czy zagadnienie (przyklad 29). Ekonomiczno-handlowa
wiedza premieréw Bieleckiego, Belki czy takze Pawlaka jest, jak sadze, powo-
dem budowania bardzo konkretnych, osadzonych w realiach ekonomii porow-
nan (przyktad 30). Metaforyka potoczna, zawierajaca elementy z zycia codzien-
nego (taksowka, most, towar, klucz, itd.) sprawia, ze tekst staje sie¢ latwiejszy
w odbiorze dla stuchacza, co w sytuacji przeméwienia, ktére musi oddzialywac
w momencie wyglaszania, a nie w czasie drobiazgowej i uwaznej lektury, jest
bardzo istotne.

(28a) Ale cierpliwo$¢ spoleczenstwa, cho¢ wieksza niz wytrzymalos¢ innych
materialéw, ma swoje granice. Sily mostu nie bada si¢ przez ocen¢ przesta
najsilniejszego ani przez $rednig site przesel, lecz przez site przesta najstabszego,
bo ono decyduje o wytrzymatosci catej konstrukcji. (Pawlak)

(28b) Madry takséwkarz nie pozbywa sie starego samochodu tylko dlatego, ze
samochod ten zbyt wiele pali, poki nie zarobi na nowy. Bez samochodu mu-
sialby zosta¢ tragarzem. W gospodarce narodowej ta zasada oznacza, ze przy
niklym doptywie kapitalu z wewnatrz, nie sta¢ nas na beztroski stosunek do
dotychczasowych struktur organizacyjnych i gospodarczych. (Pawlak)

(29) Znany jest nam klucz do ozywienia sektora panstwowego (...) Tym klu-
czem jest wlasnos¢ i konkurencja. (Bielecki)

(30) Trzeba dba¢ o to, aby na koncu drogi koszty nie okazaly sie wyzsze od
rynkowej wartosci towaru. (Pawlak)

Wszyscy uznaja, ze nikt z nas nie reprezentuje calego narodu, gdy najsilniejsze
z ugrupowan zgromadzilo niewiele ponad 10% akcji. Jest to pakiet, ktéry nie
pozwala rzadzi¢ samodzielnie Zzadng spotky. (Pawlak)

Dzi$ ten zgromadzony w polskich rodzinach kapital patriotyzmu chcemy za-
inwestowa¢ w przyszlo$¢ III Rzeczypospolitej. (Bielecki)
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(31) Najlepszym sposobem na nadmiar energii jest konkretna praca, bo zamiast
gwizda¢ kibicujac, mozna energicznie pracowaé. [W. Pawlak po przyjeciu przez
Sejm wotum nieufnosci wobec jego rzadu, 1 marca 1995 r. — A.K/]

A co do tego polaczenia ognia i wody, to chcialbym powiedzie¢, ze w wyniku
takiego polaczenia powstaje para i najwazniejsze, zeby ta para nie szta w gwizdek,
najwazniejsze, aby ta para skutecznie napedzala mechanizmy panstwa. (Pawlak)

Zupelnie inne motywy stosuje w swoich poréwnaniach premier Marcinkie-
wicz. Nie odwoluje si¢ do potocznych elementéw zycia, ale wykorzystuje sym-
bolike biblijng oraz wiedze¢ ogdlna (przykltad 32). Metafora gry, wykorzystywana
dos¢ powszechnie w przeméwieniach zaréwno w dyskursie propagandowym, jak
i w przemowieniach programowych, nie jest tutaj typowa, opiera si¢ bowiem na
dos¢ wyszukanej grze, jaka jest brydz (przyklad 33):

(32) Polskie panstwo jest zepsute w dwojakim sensie. Zepsute na podobienstwo
mechanizmu, ktéry nie wypelnia nalezycie funkeji, dla ktérych zostat stworzo-
ny. I zepsute moralnie. (Marcinkiewicz)

Moj rzad zamierza wyciagnaé panstwo polskie z tego czworokata bermudz-
kiego, w ktorym zanikaja: interes publiczny i dobro wspodlne. (Marcinkiewicz)
(33) Polacy pilnie potrzebujg panstwa — panstwa, ktére nie bedzie stolikiem
do brydza dla partii rozgrywanych miedzy politykami, ludZzmi biznesu, aktual-
nymi i bylymi funkcjonariuszami stuzb specjalnych i pospolitymi gangsterami.
(Marcinkiewicz)

Francuscy politycy stosuja znacznie czesciej niz polscy metafore w celu uzy-
skania efektu poetyckiego. Z pewnoscig nie jest to zjawisko tak powszechne, jak
w przypadku méw znanych mezéw stanu czy filozoféw. Klasycznym motywem
wykorzystywanym przez francuskich politykow jest figura drogi, sciezki. Istnieja
jednak rézne techniki uzywania tej samej metafory, kazda z nich ktadzie nacisk
na inny aspekt, co w efekcie powoduje powstanie réznych obrazéw, mniej lub
bardziej rozbudowanych i o réznym stopniu poetyckiego wyrazenia. Prosta droga
i strome wzgorze zostaly wykorzystane w przeméwieniu Raffarina (cytowane
wczesniej), stajac sie glowng metaforg, ktéra utkwila w $wiadomosci odbiorcy,
cho¢ motyw drogi i gory pojawia sie kilkakrotnie u tego autora (de la base au
sommet, tracer le chemin).

W przeciwienstwie do jezyka francuskiego, w ktérym metaforyka drogi (la
route, la voie, le chemin) jest bardzo bogata i réznorodna ze wzgledu na forme,
w polskich tekstach jest niemal nieobecna. By¢ moze jest to spowodowane checig
odciecia si¢ od czaséw nowomowy, ktora chetnie taka przestrzenng metaforyke
wykorzystywata w celach perswazyjnych (Polska kroczgca drogg socjalistycznego
rozwoju; na wspolnej drodze, kroczy¢ ku swietlanej przysztosci itd.)

Istotnym elementem, jaki zaobserwowalam w trakcie analizy tekstow prze-
moéwien, jest obecno$¢ pewnych motywdéw charakterystycznych dla wystapien
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konkretnej opcji politycznej, niezaleznie od narodowosci. Tak jest w przypadku
socjalistycznej wizji §wiata, w ktdrej czestym elementem majacym wplywaé na
emocje odbiorcy jest gtodne (biedne) dziecko i zapracowana kobieta — matka
(przyklad 34) oraz ludzie zyjacy w nedzy.

(34) Dzieci z biedniejszych rodzin otrzymywaé beda wyprawki szkolne (...).
Dopoki nie jesteSmy w stanie zapewni¢, aby zadne dziecko nie przychodzilo
do szkoly gtodne, sprawimy, aby glodne z niej nie wychodzito. (...) Wdrozymy
program opieki nad matka i matym dzieckiem.... (Miller)

Podjete zostang dzialania dla zabezpieczenia praw kobiet i dzieci. ... (Olszewski)
Etat assumera toutes ses responsabilités pour quaucun enfant ne soit plus- pour
des raisons finansiéres- exclu®. (Jospin)

Je pense aussi aux femmes, qui doivent bénéficier de légalité que notre loi
leur reconnait; Un nouvel espoir pour ces meéres et ces enfants®’. (Bérégovoy)
Au cour de ce déchirement, il y a des enfants et leur mére; la femme plus
que le mari se soucie chaque jour de l'avenir des enfants (...) la femme plus
que le mari souffre de lexiguité ou de la mauvaise conception d’'un logement,
(...) la femme plus que '’homme soit victime de la délinquance. Et quon ne
Sy trompe pas, je parle ici de toutes les femmes et pas seulement de celles qui
sont privées demploi*. (Rocard)

...tant de gens survivent dans la misére et se voit rejetés aux franges d’'une
société®. (Rocard)

Leksem dziecko wystepuje takze u innych autoréw, ale w odmiennym kon-
tekscie. Chirac metaforycznie okresla swoich rodakow dzie¢mi Francji, a Juppé
moéwi o dzieciach w kontekscie jakosci ksztalcenia i reform w systemie edukacji.
Bieda, nedza versus bogactwo to jedna z opozycji czesto goszczacych w dyskursie
socjalistow.

W przemoéwieniu Leszka Millera odnajdujemy metafore znang z wystapienia
Martina Luthera Kinga Juniora z 1963 roku, uznawanego za jedno z najbardziej
poruszajacych mow ostatniego stulecia. Metafora wprawdzie odwrocona i nie-
zbyt trafnie sformulowana (budowanie wyspy jest zaskakujacym i chyba nie naj-
lepszym zestawieniem), ale zawierajaca te same elementy, ktére odzwierciedlaja
obraz nieréwnosci spoleczne;j:

2 Panistwo zobowigzuje si¢, aby zadne dziecko nie bylo ze wzgledéw ekonomicznych wyklu-
czone.

2 Mysle takze o kobietach, ktére powinny skorzysta¢ z réwnosci jaka daje im nasze prawo;
Nowa nadzieja dla tych matek i tych dzieci.

2 W sercu tego podzialu, sg dzieci i ich matki; Zona bardziej niz maz troszczy sie kazdego
dnia o przyszloé¢ swoich dzieci (...) kobieta bardziej niz maz cierpi z powodu niewygdd miesz-
kaniowych (...) kobieta cze$ciej niz mezczyzna pada ofiarg przestgpstw. I zZeby nie byto pomytki,
mowig tutaj o wszystkich kobietach, nie tylko tych pozbawionych pracy.

# .. tylu ludzi zyje w nedzy i na marginesie spoteczenstwa.
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...gospodarki i zycia spolecznego nie bedziemy dzwiga¢ kosztem najubozszych,
bezrobotnych i bezradnych. (...) Nie przez budowe wysp bogactwa w morzu
biedy. (Miller)

...the Negro lives on a lonely island of poverty in the midst of vast ocean of
material prosperity. (King)

Jak zauwazytam na wstepie, w stosunku do wspdtczesnego dyskursu politycz-
nego nie mozna moéwic o spojne;j stylistyce w obrebie jednej ideologii. Poczynio-
ne uwagi $wiadcza jednak o pewnych wspoélnych elementach, ktére odnosza sie
do charakterystycznego dla danej partii postrzegania swiata czy raczej pewnej
wspolnej strategii w obrebie jednej ideologii. Niewatpliwie jest to potwierdzenie
tezy Stephena C. Peppera (cyt. za PERELMAN, 2002) o tym, iz rozmaite wizje
$wiata roznig si¢ wlasnie ze wzgledu na swe podstawowe metafory. George
LAKOFF (1997) natomiast, analizujac roézne typy wypowiedzi politycznej konser-
watystow i liberatéw doszedt do wniosku, iz najsilniejsza metaforg w dzisiejszym
$wiecie polityki jest metafora rodziny. Praca Lakoffa pokazuje jak konserwatysci
i liberalowie tacza moralnos¢ z polityka poprzez koncepcje rodziny i jak te idealy
sie roznia. Trzeba jednak zauwazy¢, ze do takich wnioskéw autor dochodzi, ana-
lizujac caly repertuar wypowiedzi politycznych, podczas gdy analizowany w ni-
niejszym artykule korpus ogranicza si¢ tylko do jednego typu — przemoéwienia
programowego premiera rzadu, ktére ma dos¢ sztywne reguly i z pewno$cig ma
to wplyw na brak ,,metaforycznej wyrazistosci” poszczegoélnych ugrupowan po-
litycznych.

Na koniec chcialabym podkresli¢, ze tak jak nie mozna wyznaczy¢ jed-
noznacznej, spojnej metaforyki jednej grupy partyjnej, tak ryzykowne byloby
stwierdzenie o funkcjonowaniu jednego typu metafor w stosunku do jakiego$
idiolektu. Mozna jednak stwierdzi¢, iz niemal kazdy z omawianych premieréw
ma swodj wlasny, mniej lub bardziej rozbudowany repertuar $rodkow, ktory
wyrdznia go sposrod innych. W niektérych przypadkach jest to spojna meta-
foryka wojenna czy sportowa (Cresson, Chirac, Raffarin), w innych sg to cha-
rakterystyczne poréwnania i analogie (Pawlak) oraz specyficzne konstrukcje
metaforyczne. Tak jak Lecha Walese kojarzymy z toposem ojczyzny-okretu
i prezydenta-sternika, tak i innych pamietamy dzieki kilku utrwalonym me-
taforom.

W przypadku przemoéwien programowych premieréw nie mozna prowadzi¢
tak szerokich obserwacji, jak w sytuacji charakteryzowania idiolektu na podsta-
wie réznych typéw wypowiedzi. Znacznie trudniej wiec identyfikowa¢ autora
z jednym symbolem czy metafora. Niemniej jednak, jak wida¢ na przytoczonych
przyktadach, pewne uwagi sa mozliwe. Mozna wigc stwierdzi¢, iz metafora nie
tylko chwyta pewien nastr6j epoki i funkcjonuje jako forma pamieci (DOUWE,
2009), ale pelni w tych tekstach funkcje identyfikujace autora, ktory staje sie
dzigki niej rozpoznawalny.
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Anna Zekin-Kompanowska

Metaphor and simile as factors consolidating and identifying a politician’s image
— contrastive analysis

Summary

In political discourse, metaphor serves an ornamental function as a feature of an individuals
style but also or, perhaps, above all it is a fundamental argumentation tool. Numerous language
researchers have discussed metaphor in this regard. The author of this paper intends to highlight
the vital identificatory and consolidating role played by metaphor and simile in contemporary
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political speeches. The type of symbols used by a politician provides important clues as to what
kind of person they are, their education and political beliefs. Moreover, an analysis of several
dozen speeches delivered by prime ministers in the last twenty-five years reveals that apart from
stereotypical metaphors used by many speakers, there are also metaphors that distinguish a par-
ticular person from others. Unique similes contribute to a consistent media profile and constitute
a distinctive feature of a politician. The aim of this paper is to make a contrastive comparison of
several cases of using metaphor and simile in constructing a political image to remain in public
awareness even after a person abandons political career.
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Rola srodkéw masowego przekazu w formowaniu
wizerunku ukrainskich lideréw politycznych:
analiza retrospektywna

Srodki masowego przekazu odgrywaja znaczaca role w ksztaltowaniu wize-
runku osoby publicznej, szczegdlne znaczenie odgrywa telewizja, ktéra pozwala
dotrze¢ do potencjalnie najwiekszego grona odbiorcéw w réznym wieku oraz
o réznym statusie spolecznym. Nie ma ona w polityce roli decyzyjnej, jest jednak
czgsto wykorzystywana, aby wplywac na opinie publiczng (nie tylko przedstawie-
nie wizerunku, lecz réwniez wytwarzanie lub aktualizacja stereotypéw, tworzenie
mitéw, manipulacje §wiadomoscia itd.). Wérdd spoleczenstwa ukrainskiego tele-
wizja jest srodkiem wytwarzania lub niszczenia wizerunku politykéw; pozwala
nam to zaobserwowac¢ przenikanie si¢ $wiatéw polityki oraz medidéw. Szczegolna
cechy telewizji ukrainskiej jest jej uzaleznienie od panstwa (reprezentowanego
przez jego lideréw) lub od wtascicieli kanaléw telewizyjnych, nalezacych do oli-
garchow. W latach dziewiecdziesigtych oraz wczesnych dwutysiecznych redakeje
kanalow telewizyjnych ksztaltowaly wizerunek panstwa oraz okreslaly poziom
dostepu lideréw politycznych w mediach, zwlaszcza z punktu widzenia ich pre-
zentacji.

W 2004 roku ukrainscy dziennikarze opowiedzieli si¢ przeciwko cenzurze
oraz za poszanowaniem profesjonalnych standardéw w zawodzie. Na skutek po-
maranczowej rewolucji nastapita swoista odwilz, co zmniejszylo naciski politycz-
ne na media, lecz liderzy poszczegdlnych partii nie zaprzestali odbiera¢ mediow
jako znaczacego narzedzia tworzenia, utrzymywania oraz poprawiania wlasne-
go wizerunku. Obecnie polityka redakcyjna ukrainskich kanaléw telewizyjnych
wcigz zalezy od preferencji politycznych ich wlascicieli, ktérzy naleza do $wiata
biznesu, dlatego tez wazne z punktu widzenia Ukrainy jest przejscie do syste-
mu publicznych ustug nadawczych, co znalazlo juz swoje odzwierciedlenie na
obszarze prawnym.
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W ten sposéb w 2014 roku przyjeto ustawe o radiofonii i telewizji, ktdra
okresla cele utworzenia publicznego systemu ustug nadawczych oraz jego status
prawny (panstwowa spotka akcyjna, 100% udzialéw nalezy do panstwa), z kolei
w 2015 roku przyjeto ustawe o wprowadzeniu zmian w zakresie prawa regu-
lujacego nadawanie publicznego radia oraz telewizji na Ukraing, ktérej art. 6
zabrania naciskéw akcjonariuszy lub innych podmiotéw na polityke redakcyjna.
To powinno sta¢ sie¢ gwarantem niezaleznosci publicznego nadawcy.

Naszym zdaniem warto zwréci¢ uwage na wizerunek medialny politycznych
lideréw Ukrainy, ktérzy obierajg rézne formy oraz $rodki prezentacji majace
zupelnie odmienne cechy charakterystyczne (wytworzone spontanicznie oraz
sztucznie na podstawie uzytych irracjonalnych komponentéw: archetypéw, tra-
dycji, mentalnosci itd.), co zostanie przedstawione za pomocg przykladéw prze-
ciwstawnych wizerunkéw.

Termin ,wizerunek polityczny” pojawil si¢ po raz pierwszy na Ukrainie we
wczesnych latach dziewieédziesigtych dwudziestego wieku, po tym jak Ukra-
ina odzyskala niepodlegtos¢ i zaczely powstawaé nowe partie, a wraz z nimi
nowy ustrdj polityczny. W okresie istnienia Zwigzku Radzieckiego Ukraina
byla krajem monopartyjnym, rzad byl wysoce spersonalizowany; nie istniato
pojecie ,wizerunku” zgodnie z obecnym jego rozumieniem. Image dwczesnych
liderow wykorzystywano w okreslonym kontekscie, a dokladniej dla wypel-
nienia wartosci systemu sowieckiego, mitologizacji poprzez promocje, z ktora
wigzal si¢ ten sam rodzaj fantomowych cech charakterystycznych sowieckiej
elity polityczne;j.

Dramatyczne zmiany, ktére zaszlty w zyciu politycznym Ukrainy w roku 1991
oraz brak stabilno$ci gospodarczej i spotecznej tej dekady znaczaco wplynely
na ukrainskg kulture polityczna, co przyczynilo si¢ do wzrostu zainteresowania
liderami konstytuujacych sie partii. Podtrzymujemy stanowisko wielu badaczy,
wedtug ktorych wyzej wspomniana kultura polityczna cechowala si¢ biernoscia
spoleczng, fragmentarycznymi oraz ambiwalentnymi warto$ciami, niemniej jed-
nak stworzyta podwaliny dla wykreowania réznych opcji formowania wizerunku
lideréw politycznych (KorNIIENKO, DENYSIUK, 2009: 75).

Warto jednak zauwazy¢, ze na ksztaltowanie si¢ wizerunku niektorych lide-
réw politycznych miata wplyw psychologia polityczna, w tym takze manipulacja.
Fundamentalnym mechanizmem manipulacyjnym jest préba przekonania innych
do pewnych idei dotyczacych wizerunku. Ukrainskie kampanie wyborcze nace-
chowane s3 mitologizacja, z kolei srodki masowego przekazu poprzez techniki
manipulacyjne starajg si¢ te mitologizacyjne elementy zakorzeni¢ w odbiorcach,
zastepujac w ten sposob prawdziwy obraz rzeczywistosci.

Mozemy wyrdzni¢ dwa rodzaje cech wizerunku politycznego: cechy rze-
czywiste oraz cechy docelowe/wymarzone (fantomowe), ktére nie istnieja, lecz
moga zosta¢ zaprezentowane za pomoca roznych specjalnych technik. Podstawa
wytworzenia udanego wizerunku politycznego jest charyzma. Ukrainski badacz,
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Valentin Severynyuk, uwaza, ze charyzma jest produktem $wiadomosci zbioro-
wej, poniewaz ,bazuje na publicznym przekonaniu co do konkretnych dziatan
politycznych” oraz ,krystalizuje sie¢ zgodnie z zasadami dziatania okreslonych
nastrojow socjo-psychologicznych, odbioru jaskrawej osobowosci przez depre-
syjne spoleczenstwo, ktérego swiadomo$¢ zbiorowa jest Zrédlem nie tylko pozy-
tywnych emocji, lecz réwniez negatywnych realiéw zycia® (SEVERYNYUK, 2007:
187—197). Mozemy wyrdzni¢ charyzme naturalng oraz sztuczng. Aby odnies¢
sukces polityczny, nalezy wzbudza¢ zaufanie wsrdéd ludzi. To zadanie wymaga
wyrazistych oraz pozytywnych cech, dzieki ktérym nietrudno przedostac si¢ do
$wiadomosci zbiorowej, ktéra dysponuje wielorakim wachlarzem emocji. Pre-
zentujac okreslona postawe, osoba taka wytwarza wokol siebie aure wyzwala-
jaca zainteresowanie mediéw. Bardzo popularnym zabiegiem jest wytwarzanie
za pomocg réznych technik manipulacyjnych sztucznej charyzmy na potrzeby
wyboréw (skupienie si¢ na mentalnych cechach narodu, wykorzystywanie ar-
chetypow, tworzenie lub aktualizacja istniejgcych stereotypdw itp.), co rowniez
wplywa na $wiadomo$¢ masows i moze wywindowac lidera na polityczny Olimp,
zwlaszcza jesli odpowiednio dobierze on mity, ktore spelnia oczekiwania wyma-
gane w danej sytuacji.

Nalezy jednak pamiegtaé, ze sztuczna charyzma jest jedynie tymczasowa;
po wyborach trudno ja zachowa¢, stosujac poprzednio uzyte techniki. Polityk
w swojej pracy zderza si¢ bowiem z rzeczywistoscia, ktorej kampania polityczna
stara si¢ unika¢, uprzednio snujac wizje dostatku i stabilizacji. U obranego przy-
wddcy zaczynaja wiec dominowac jego prawdziwe cechy. W takich przypadkach
czgsto przestaje by¢ uznawany za osobowo$¢ ambitng i charakterystyczng, co
ostatecznie prowadzi do stracenia go z pozycji ,,bohatera”

Aby zrozumie¢ zasady budowania wizerunku ukrainskich politykéw, nalezy
wzig¢ pod uwage mentalnos¢ tego narodu, ktora charakteryzuje si¢ gérnolotny-
mi warto$ciami oraz miloscig do kraju. Nic wigc dziwnego, ze politycy, wyko-
rzystujac media, czesto manifestuja zainteresowanie historig i kultura Ukrainy.
Jako ze wszelakie przemiany zachodzace w roznych sferach zycia kryja w sobie
»komponent emocjonalny”, swiadomos¢ zbiorowa czesto poszukuje obrazu ,,bo-
haterskiego ratownika”. Eksperci PR czesto odwoluja sie do tego rodzaju archety-
péw lub mitéw. Gdy w kontekscie niepewnosci spolecznej obraz ten spotka si¢
z pozytywnym przyjeciem, zaufanie ludnosci znaczaco wzrasta, budzac uznanie
zbiorowej publicznosci. Popularnym sposobem na wytworzenie takiego efektu
podczas kampanii wyborczych jest wykorzystanie tzw. wplywowych osobowosci,
ktére stanowig autorytet dla okreslonej grupy docelowej (sportowcy, gwiazdy
show-businessu, przedstawiciele réznych klas spotecznych, tzw. ,,przedstawiciele
ludu”). Podczas kampanii PR-owi specjalisci czgsto wykorzystuja osoby, ktore
maja bezposredni lub posredni wplyw na polityke i ktére sa bohaterami medidw.
Ich pozytywny odbiér na poziomie emocjonalnym ma wplyw na postrzeganie
politykéw lub poszczegdlnych partii.
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W trakcie formowania wizerunku politycznego specjalisci staraja sie, za po-
mocg $rodkow masowego przekazu, wytworzy¢ taki wizerunek medialny, kto-
ry bedzie znacznie atrakcyjniejszy od wizerunku przeciwnikéw. Wykorzystujac
przeciwstawne mity osobowosciowe (w opozycji do ,bohaterskiego ratownika”
mozna wykorzysta¢ mity ,,prawdziwego zarzadcy’, ,,madrego, rozwaznego wtad-
cy” lub ,,do$wiadczonego lidera i profesjonalisty”), mozna doprowadzi¢ do zmia-
ny paradygmatu myslenia o danym polityku i jego szerokim dziataniu.

Wizerunek lidera stanowi zatem synteze idei dotyczacych wygladu, cech oso-
bowych oraz zawodowych, miejsca w hierarchii, wierzen, stylu zycia oraz stylu
politycznego. Mozemy tu wyrdzni¢ zaréwno prawdziwe (naturalne) cechy, jak
i cechy docelowe (,,fantomowe”), ktore wytwarzane s3 spontanicznie i stanowia
swoistg podstawe do kreowania sztucznego wizerunku politykdow.

Nalezy zauwazy¢, ze w przestrzeni postsowieckiej, a zwlaszcza na Ukrainie,
znacznie mniej kobiet — w stosunku do mezczyzn — zajmuje sie polityka.
W $wiadomosci odbiorcow kobieta polityk czesciej jawi¢ sie bedzie jako osoba
lepiej wyksztalcona, skuteczna w swoich dzialaniach, pracowita, zdeterminowana
oraz stala w swoich planach i decyzjach. Poza podstawowymi cechami wizerunku
polityka oddzialujagcymi na $wiadomos¢ zbiorows, a wigc atrakcyjnym wygladem
oraz cechami zawodowymi, ogromng role odgrywaja komponenty ,,irracjonalne”
takie, jak: archetypy, mity, stereotypy oraz sposéb ich wykorzystania przez srodki
masowego przekazu.

Przykladowymi zabiegami stosowanymi do wytworzenia $wiadomego i celo-
wego wizerunku jest uzycie archetypu matki i bohatera (u C.G. Junga), a takze
wykorzystanie obecnie dostepnych technik. Ukrainska badaczka Olena Kosheliuk
kiadzie szczegdlny nacisk na uzycie nastepujacych technik bazujacych na po-
prawnosci archetypicznej w celu formowania wizerunku osobistego: nakladanie
masek, zablokowanie archetypu cienia, aktywacja Animy i Animusa, a takze in-
tegracja archetypow w Ja (KosHELIUK, 2013: 25—30).

Nalezy zwrdci¢ uwage na to, ze aktywacja archetypéw damsko-meskich Animy
i Animusa oraz wizerunek kobiety polityka determinujg pojawienie si¢ ambiwa-
lentnych okreslen o charakterze nominatywnym, np. ,,Zelazna Pani” (podobnie
jak ,Zelazna Dama” wobec Margaret Thatcher), ,jedyny mezczyzna w ukrain-
skiej polityce” (jako wyrazenie o charakterze maskulinistycznym) oraz ,Lady Yu”
(podobnie jak w przypadku Ksieznej Diany — Lady Di), ,,Gazowa Ksiezniczka’,
»Pomaranczowa Ksiezniczka” jako wyrazenia o charakterze feministycznym.

U kobiety polityka wazny aspekt stanowi réwniez wyglad zewnetrzny: fry-
zura, styl ubierania si¢, sposob moéwienia. Z punktu widzenia psychologicznej
percepcji wizerunku medialnego wazng role spetnia ,,duch narodowy”: ,,narodo-
wa fryzura’, korale jako cze$¢ stroju narodowego itp. Elementy te stuzag wytwo-
rzeniu odpowiedniego wizerunku, ktéry bedzie przede wszystkim nawigzywac
do Ukrainy, do matki, do Brzeginii (w ukrainskim folklorze jest to duch o plci
zenskiej, ktory sprawuje piecze nad domem).
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W przypadku mezczyzny polityka $wiadomos¢ zbiorowa czgsto uaktyw-
nia archetyp ojca. Podpierajac si¢ wyzej przytoczona teorig i jej fazami, nalezy
zwrdci¢ uwage na czeste wykorzystanie archetypu maski: patrioty, ,uczciwego
polityka”, ,,polityka ludu”, ktéry si¢ o niego troszczy. Podczas pomaranczowe;
rewolucji byli§my $wiadkami ,,narodzin” nowego lidera, bohatera, ukorzenio-
nego w zbiorowej $wiadomosci, w ktérym mozna odkry¢ cechy paternalistycz-
ne (Animusa), takie jak bohaterstwo, niezniszczalnos¢, troska o ludzi, a takze
matczyne (Anima), do ktérych naleza dobro¢ i mitos¢. W tym okresie archetyp
cienia zostal na pewien czas wyeliminowany wraz z jego cechami, to znaczy
niezdecydowaniem oraz przesadng uleglo$cig. Srodki masowego przekazu uak-
tywnily zatem nastepujaca triade archetypdéw: ojca, madrego przywodcy oraz
bohaterskiego ratownika.

W wyobrazeniach Ukraincéw bardzo popularna jest réwniez aktywizacja
archetypu maski: ,rycerz sprawiedliwoséci’, ,,dozgonny opozycjonista”. Poza tym
czesto w uzyciu znajduje si¢ ,technika ofiary”™: utrata atrakcyjnego wizerunku
w wyniku star¢ politycznych, politycznie umotywowane rozprawy sadowe, po-
gorszenie si¢ stanu zdrowia i tym podobne réwniez stanowia material do uzycia
przez ukrainskie srodki masowego przekazu, ktére — nawet jesli nie stanowia
elementu kampanii PR danego polityka — moga wytworzy¢ w swiadomosci opi-
nii publicznej obraz nieztomnego wojownika zwalczajacego zto.

Na poczatku lat dwutysiecznych (podczas kampanii prezydenckiej z 2004
roku) nie wszyscy politycy dysponowali réwnym dostepem do $rodkéw ma-
sowego przekazu, nie mogac czesto w pelni dokonac autoprezentacji lub nad-
werezy¢ wizerunku przeciwnikéw. Pomimo tego, to wlasnie tym politykom
»rosty stupki” poparcia, co potwierdza dzialanie modelu czujnosci na informa-
cje zwrotng, na co wskazuje ukrainska badaczka Olga Razuvaeva. Model ten
polega na tym, ze dochodzi do inwersji preferencji publicznosci w stosunku
do przedstawianych informacji na temat charakteru konkretnych politykow (na
przyklad: wzrost liczby negatywnych wiadomosci dotyczacych pewnych dziatan
politycznych powoduje wzrost poparcia wsréd widowni kanatu telewizyjnego)
(RAZUVAEVA, 2008).

W ramach formowania pozytywnego wizerunku polityka telewizja ukrainska
moze odwolywa¢ si¢ do takich cech mentalnych, jak sentymentalizm, czulo$¢,
emocjonalnos¢. W tych przypadkach ponownie mozemy zaobserwowac¢ znany
z poprzednich analiz wzdr dzialania (zaktadanie maski — zablokowanie cienia
— uaktywnienie Animy i Animusa — integracja archetypow w Ja). W tym przy-
padku zakladang maska jest archetyp ,prawdziwego zarzadcy”, ,,madrego, roz-
waznego wladcy”, ,,doswiadczonego lidera i profesjonalisty”. Ponownie mamy tu
do czynienia z aktywizacja w $wiadomosci publicznej archetypu ojca. W tym wy-
padku blokowanie cienia wymaga pewnego wysilku, poniewaz jest ono zwigzane
nie tylko z ukrywaniem negatywnych cech charakteru kandydata, lecz réwniez
niewygodnych faktéw z jego biografii.
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Dla formowania wizerunku medialnego niezmiernie wazne jest réwniez wy-
korzystywanie odpowiednio dobranych sloganéw, zwlaszcza w kampanii wybor-
czej. Zazwyczaj mozemy wtedy uslysze¢ zdania, ktérych spelnienia pragnalby
kazdy Ukrainiec, wywoluja one niezbedne emocje i zapewniaja odpowiednie na-
stawienie wobec polityka (na przyklad ,,Silna, bogata Ukraina!”). Jedli jaki$ slogan
zawiera zaimki lub konstrukcje nominatywne, w wyniku jego czestego uzywania
w mediach spolecznosciowych staje si¢ on memem, co znaczaco wpltywa na samo
tlo ogolne informacji oraz stuzy za komponent emocjonalny dla wzmocnienia
wymaganego sensu, a co za tym idzie konsolidacji opinii publicznej. Na przy-
kfad ,,Oni gadajg, a Ona pracuje” (,Ona” denotuje jednoczesnie kobiete polityka
oraz Ukraing). Uzycie sloganow takich, jak ,Yes! Yuschenko!”, ,Razem jest nas
wielu” w odpowiednim momencie pozwolilo na pozytywny odbiér wizerunku,
poniewaz daly one poczucie jednosci w wyniszczajacych, niespokojnych czasach.
Niektore slogany nie posiadaja ekspresji czy zawartosci semantycznej (,,Ponie-
waz..., ,Wszyscy zostang uslyszani”) — takie slogany spelnity oczekiwania tej
czedci elektoratu, ktora nie byla gotowa na radykalne dziafania.

Wazng role w formowaniu wizerunku odgrywa réwniez symbolika koloréw
wykorzystywanych przez ukrainskich politykéw. Dla przykladu kombinacja bia-
tego i czerwonego przypomina o ukrainskiej wyszywance (haftowanej koszuli),
a uzycie symbolu serca do uczu¢ i emocji (KuLiNicH, 2012: 206—212).

Kolory bialy i niebieski naleza do koloréw uspokajajacych, dlatego tez w po-
taczeniu z odpowiednimi sloganami pozwalajg na postrzeganie danego polityka
jako osoby o wywazonej, spokojnej naturze, co wiaze si¢ réwniez z wiekszym
zaufaniem. Niektorzy badacze, opisujac psychologiczne aspekty oddzialywania
koloréw, twierdza, ze odcienie: fioletu, czerwieni, pomaranczy oraz zolci wznie-
cajg w psychice odbiorcy ekscytacje, co daje szans¢ na wieksze zmobilizowanie
glosujacych (MADRYGA, 2009: 22—24).

Podsumowujac, wizerunek lidera politycznego odgrywa niezmiernie wazna
role w danej kampanii wyborczej. Od niego bowiem zaleze¢ bedzie powodze-
nie partii, z ktdrej si¢ wywodzi. Proces tworzenia kreacji ukrainskich lideréw
politycznych zawsze byl zorientowany na potrzeby i oczekiwania zbiorowosci.
Niezaleznie od stopnia prawdziwosci informacji podawanych do wiadomosci
publicznej najwazniejszy jest spdjny wizerunek oparty na silnie zakorzenionych
stereotypach, zgodny z duchem narodowym.
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Svetlana Kozyryatska

The role of mass media in the creation of Ukrainian political leaders’ images:
retrospective analysis

Summary

The specificity of Ukraine’s media space was observed: the use of mass media as a tool for
creation of political leader’s image. The real (natural) characteristics of the political leaders’ images
as well as the desired (phantom) characteristics are observed: 1) those, that were created spon-
taneously; 2) those, that were created artificially, with the use of mass media irrational elements
(archetypes, myths, dynamical stereotypes, mentality, traditions, political technologies and so on).

The article deals with the specificity of the work of Ukrainian media, that influences the
image’s presentation of one or other politician: the realization of the governments influence on
the redaction policy of the TV-channels in 1990th and the influence of “political preferences” of the
TV-channels’ owners, that belong to business structures, in 2000th. The two ways of the creation
of political leader’s image were established: 1) autopresentation in mass media, 2) presentation of
the opponent’s image by means of mass media.
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Wizerunek rodzin nieheteronormatywnych
w polskich mediach

Homorodziny, czyli pary osob tej samej plci z dzieckiem, wrecz zaprzeczaja
najwazniejszym komponentom klasycznych definicji rodziny: nie taczy ich po-
krewienstwo; nie s3 zwigzane aktem prawnym'; podwazaja zalozenie, ze rodzing
tworza osoby plci przeciwnej. Dlatego zdaniem badaczy stanowig one najdobit-
niejszy przyklad ponowoczesnych zmian w obrebie zycia rodzinnego, a jak pisze
Tomasz Szlendak, autor podrecznika Socjologia rodziny, sa ,zapewne najbardziej
wyrazistym symbolem po6znej nowoczesnosci w zakresie przemian stylow zycia”
w ogole (SZLENDAK, 2011: 486).

Wedtug szacunkéw Kampanii Przeciw Homofobii w Polsce Zyje ponad
50 tys. homorodzin. Najczesciej ma to miejsce w sytuacji, kiedy kobieta ma juz
dziecko, na przyktad z poprzedniego malzenstwa, i wigze si¢ z inng kobieta.
Inne mozliwosci to bank spermy i zaptodnienie metodg inseminacji lub in vitro;
»macierzynstwo dzielone” (komdrka jajowa jednej kobiety wszczepiana drugiej
kobiecie); przyjaciel gej, ktory zapladnia jedng z przyszlych matek; wynajecie
matki zastepczej (surogatki) — opcja szczegdlnie dla mezczyzn; w koncu —
adopcja, ktéra réwniez w Polsce tak naprawde jest mozliwa®.

! Malzenistwa 0sOb tej samej plci lub zwiazki partnerskie sa uznane w caltej Europie Zachod-
niej, a takze w Ameryce Polnocnej, wigkszoséci panstw Ameryki Poludniowej, Izraelu, Australii
i Afryce Poludniowej (mapa: http://ilga.org/downloads/06_ILGA_WorldMap_ENGLISH_Reco
gnition_May2016.pdf, dostep: 23.04.2017). W ponad polowie tych panstw pary oséb tej samej
plci majg prawo do adopcji dzieci, ostatnio do tego grona dolaczyly Meksyk, Irlandia i Portuga-
lia. W Polsce pary osob tej samej plci nie maja prawa do adopcji dziecka, ani nawet do zawarcia
malzenstwa lub zwigzku partnerskiego.

2 ,Ustawa z dnia 9 czerwca 2011 roku o wspieraniu rodziny i systemie pieczy zastepczej”
definiuje, kto moze zosta¢ rodzicem zastepczym: osoby odpowiednio przeszkolone, stabilne i od-
powiedzialne. O adopcj¢ moze si¢ rOwniez stara¢ osoba samotna, ktdrej preferencje seksualne, tak
samo jak wyznanie czy kolor oczu, nie powinny mie¢ dla sadu zadnego znaczenia.
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Homorodzicielstwo jest stosunkowo nowym i wcigz w pewnym sensie tajem-
niczym, intrygujacym zjawiskiem, dlatego cieszy si¢ duzym zainteresowaniem ze
strony badaczy, gtéwnie psychologdéw. Na obecnos¢ rodzin nieheteronormatyw-
nych w polskiej przestrzeni publicznej szybciej niz naukowcy zareagowaly me-
dia. Celem artykutu jest prezentacja wizerunku i sposobu przedstawiania rodzin
nieheteronormatywnych w polskich mediach. Praca ta jest przykladem socjologii
krytycznej, zaangazowanej, a wiec usitujacej zarazem niwelowa¢ negatywne zja-
wiska, ktdre opisuje.

Jednym z pierwszych artykuléw przygotowujacych grunt pod szerzej oma-
wiany temat byl tekst o funkcjonowaniu homorodzin w Polsce autorstwa Ka-
tarzyny Surmiak-Domanskiej zatytulowany Wszystko o moich matkach, ktory
ukazal si¢ w ,Duzym Formacie” — magazynie reporteréw ,Gazety Wyborcze;j”
w 2004 roku. Reportaz dotyczyt kilku rodzin z Francji: para lesbijek z adopto-
wanymi dzie¢mi; dwie kobiety, ktore zdecydowaly sie na zaplodnienie metodg in
vitro; dwie lesbijki i dwaj geje, ktérzy dogadali sie, Ze wspodlnie urodzg i wycho-
waja dziecko; lesbijki i gej, ktorzy postanowili by¢ wspotrodzicami. Tekst uka-
zywal pluralizm modeli rodzin tworzonych przez osoby homoseksualne, a takze
zréznicowanie statusu jej cztonkéw. Czym innym bowiem jest, na przyklad, bycie
»druga matky’, gdy dziecko zostalo poczete dzigki in vitro, a czym innym, kiedy
ojciec jest znany i zaangazowany w wychowywanie dziecka.

Jesli idzie o homorodziny zyjace w Polsce, pionierka byla dziennikarka
radia TOK FM Anna Laszuk (2006). Jej praca Dziewczyny, wyjdZcie z szafy!
to historie 32 lesbijek ujete w formie wywiadow i opowiesci bohaterek ksigzki.
Jak podsumowala Kinga Dunin na okladce: ,,poznajemy kobiety stare i miode,
lewicowe i prawicowe, zakonnice i anarchistki, romansujace na boku mezatki
i lojalne partnerki, matki wychowujace dzieci, mieszkanki prowincji, duzych
miast i kosmopolitki...” Niektére opowiadaja cale swoje zycie, inne skupiaja
sie na wybranym jego aspekcie, niektére méwia o swojej rodzinie, bo oprécz
tego, ze s lesbijkami, s3 rowniez matkami. I tak na przyklad Rodzina tez
polska to historia Marty i Ani, ktore sg para od szesciu lat, a matkami od 14
miesiecy. Kobiety, chcac unikna¢ skomplikowanych relacji rodzinnych, zamiast
wybra¢ na ojca zaprzyjaznionego geja, zdecydowaly sie¢ na sztuczne zaplod-
nienie w klinice. ,To jest rozwigzanie dostgpne dla samotnych kobiet, nikt nie
whnikal, jaka jest nasza orientacja seksualna” — opowiada Marta (Laszuk, 2006:
165). Ania towarzyszyta Marcie przy porodzie. W szpitalu prawdopodobnie
wszyscy wiedzieli, ze sg para, jednak nie wywolaly sensacji, raczej ciekawos¢.
»[Ludzie] Kiedy nie znajg takich par jak nasza, wyobrazaja sobie niewiado-
mo co. Jak juz zobacza i poznaja, problem znika” (LAszuk, 2006: 167). Syn
Jas zostal ochrzczony. Ojcem chrzestnym zostal przyjaciel gej, ktéry sam byt
kiedy$ ksiedzem. Kobiety uznaly tez, ze beda posylaly syna na religie, cho¢
nie bez watpliwosci: ,,Niedawno jedna z dziewczyn opowiadala, ze jej dziecko
wrdcilo do domu z lekeji religii i o$wiadczylto: »Tacy ludzie pdjda do piekta
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i piorun ich strzelil«. Ksiadz w ten sposob moéwil dzieciom o ludziach, ktérzy
zyja razem bez $lubu” (LAaszuk, 2006: 169). Kobiety moga liczy¢ na wsparcie
rodzicow w wychowaniu syna, utrzymuja bardzo dobre relacje z sgsiadami,
W pracy réwniez nie majg problemoéw.

Kilka reportazy dotyczacych homorodzin ukazalo si¢ w prasie. Tekst Dwie
mamy Jasia opublikowany w ,Wysokich Obcasach” (KwaSNIEwsK1, 2007) przed-
stawia histori¢ rodziny, w ktérej sktad wchodza Maria z dwoma synami z po-
przedniego zwigzku (malzenstwa) i Zosia, ktéra urodzita ,,ich wspdlne” dziecko.
Przyjacielem rodziny i dawcg nasienia jest Wojtek. Réwniez w popularnej pra-
sie kobiecej ukazaly si¢ teksty dotyczace homoseksualnego rodzicielstwa, przy-
ktadem sa artykuly: Matki lesbijki opublikowany w magazynie ,,Marie Claire”
(DuLkowsKl1, 2004) czy Inne mamy kochajg tak samo w ,,Poradniku Domowym”
(Szamocka, 2006). W ostatnich latach problematyke podejmowal ,Newsweek
Polska™ Dwie mamy, dziecko i szafa (Kim, 2012), Mama, ciocia i ja (SzuLc, 2015)
czy »,Gazeta Wyborcza™ I kto tu kogo kocha (KONARZEWSKA, PACEwWICZ, 2013),
Dwéch ojcow, dwoch synow (KARPIESZUK, 2016).

We wszystkich tych reportazach widoczna jest tendencja do zwyczajnego
przedstawiania nieheteronormatywnych rodzin, z podobnym systemem warto-
$ci, troska o dzieci, porzadkiem dnia i sposobami spedzania wolnego czasu, jak
w powszechnym modelu rodziny. Jedyne, co je rdzni, to perypetie z zaplodnie-
niem, adopcjg, skomplikowanym statusem poszczegdlnych cztonkéw rodziny,
zwlaszcza w przypadku rodziny zrekonstruowanej, jak Zosi i Marii (Dwie mamy
Jasia), czy pdzniej ewentualng nietolerancja lub problemami formalnymi, wyni-
kajacymi z ich statusu.

Na przyktad Andrzej i Jacek (Dwéch ojcow, dwich synéw) mieszkajacy w An-
glii zaadoptowali dwoch ciemnoskorych chtopcow, urodzonych przez Polke i sta-
rali si¢ dla nich o polskie obywatelstwo, bo jak si¢ okazalo, dzieci pozostawaty
»bezpanstwowcami’, mimo ze matka byta Polka i Polakami byli adoptujacy je
mezczyzni. Wystapili wiec o polskie paszporty dla dzieci.

Pracowal nad tym sztab prawnikéw z agencji adopcyjnej — opowiada Andrze;.
Zrobili wielkie oczy, kiedy przyszta odpowiedz z polskiej ambasady: zgodnie
z polskim prawem dwdch mezczyzn nie moze mie¢ dzieci, nie moze tworzyé
rodziny. Wiedzielismy, Ze nie ma co bi¢ glowa w mur. Uznalismy, Ze to my
postaramy sie o brytyjskie obywatelstwo. Dzieci szybko je dostaly. (...) Wielka
Brytania traktuje nas lepiej niz ojczyzna.

KARPIESZUK, 2016

Tymczasem cala czwdrka wiedzie poczciwe Zycie rodzinne. Znéw w jej opi-
sie zwraca uwage swoista normalizacja, ukazywanie jej jako niewyrdzniajacej
sie na tle innych, niczym we frazie: ,Wszystkie szczesliwe rodziny sa do siebie
podobne” (Torstoj, 1984):
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Pobudka najczesciej o siddmej. Jeden z ojcéw robi $niadanie, drugi przygoto-
wuje chlopcédw do szkoly. Najczedciej odprowadza ich Andrzej. Po szkole obiad.
Chlopcy nie przepadali za polskim jedzeniem. Powoli zaczyna im smakowac,
zwlaszcza zupy. W $rody Adam i Brandon chodzg na treningi sztuk walki,
w soboty — na street dance. Grupa Adama niedawno wystgpita z pokazem
w lokalnym domu kultury. Wieczorem wspolnie odrabiajg lekcje, jedza kola-
cje. Chlopcy sa w 16zkach po 20. W wakacje maja wigcej luzu i chodzg spa¢
nieco pdzniej.

KARPIESZUK, 2016: 4

Tak jest tez w tekscie Dwie mamy Jasia: ,W pokoju chlopcow jest pietrowe
t6zko i pelno przedmiotow, ktore powinny by¢ w pokoju chtopcow (...) I wszyst-
ko jest tak jak wszedzie” (KwASNIEWSKI, 2007: 16). Tak moéwi o swojej rodzinie
Marta Abramowicz, bohaterka reportazu I kto tu kogo kocha: ,,Spodziewatam sig,
ze posiadanie dziecka moze nas odsung¢ dalej na margines. A jest odwrotnie,
przestajemy by¢ kosmitami, stajemy si¢ ludzmi z krwi i kosci, ktérzy zmagaja
sie z takimi problemami jak wszyscy” (KONARZEWSKA, PACEwICZ, 2013: 3). Tak
tez jest w tekscie Wszystko o moich matkach. Tu jednak autorka zastosowala
zabieg inwersji, dodajac tym wickszej przyziemnosci, a tym samym wiarygod-
nosci przekazowi: ,Dzieci homoseksualistow bywaja nieszczesliwe, traktowane
jak zabawka lub zwyczajnie nie dogaduja si¢ z rodzicami. Jak wszystkie” (SUR-
MIAK-DOMANSKA, 2004: 4).

Rodzice tej samej plci wystepowali jako goscie w telewizji $niadaniowej;
w programie ,,Tomasz Lis na zywo”; po$wiecony byl im tez jeden z odcinkow
programu telewizyjnego ,,Superniania” w TVN (emisja 30.09.2007). Program po-
lega na tym, ze tytulowa Superniania wkracza do doméw rodzin nieradzacych
sobie z wychowywaniem dzieci, obserwuje na czym polegaja problemy, a nastep-
nie pomaga w ich rozwigzywaniu. Tym razem Superniania udafa si¢ do miesz-
kania na jednym z gdanskich osiedli, w ktérym Dominika i Marta wychowuja
niesforne coérki. Sam fakt, ze realizatorzy programu poswiecili odcinek parze
lesbijek z dzie¢mi $wiadczy o tym, Ze postrzegaja je jako rodzing, w dodatku
w zaden sposob nie podkresla sie tu odmiennosci ani wyjatkowosci tej rodziny.
Jedyny fragment, w ktéorym pojawia si¢ temat orientacji psychoseksualnej bo-
haterek, to proba ustalenia przez Superniani¢ stanu wiedzy dzieci odnosnie do
relacji wigzacej ich biologiczng matke z druga mieszkajacg z nimi kobietg. Nie
ma to jednak Zadnego znaczenia. Problematyzowany jest tu nie zwigzek kobiet
ani tez fakt wychowywania przez nie dzieci. Interwencja Superniani, tak jak we
wszystkich innych odcinkach, dotyczy probleméw wychowawczych, ktore w tej
rodzinie nie s3 ani wieksze, ani mniejsze od tych wystepujacych w innych ro-
dzinach. Problemy wychowawcze s3 naturalnie wpisane w zycie rodzinne, bez
wzgledu na to, jaki ona ma ksztalt, czy jakiej plci sg jej cztonkowie. Wida¢ to
w zyciu realnym, wida¢ to réwniez w $wiecie fikcji.
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W ostatnich latach postaci nieheteroseksualne zagoscily tez w polskich se-
rialach. Zwykle byly to epizodyczne role, ich losy ukazywano stereotypowo,
a zwiazki uchodzily za burzliwe i krotkotrwale. Jak dotad tylko w jednym przy-
padku — w relacji Wladka i Macka z serialu TVP 2 ,,Barwy szczgscia” — mozna
byto méwi¢ o rodzinie rozumianej jako trwaly zwigzek dwu oséb tworzacych
wspolne gospodarstwo domowe. Jeden z tych mezczyzn miat syna z poprzed-
niego zwiazku, jednak wyraznie unikano w serialu scen, w ktérych obaj byliby
ukazywani jako opiekunowie chlopca (Jawor, 2015). Niemniej obecno$¢ tych
watkow w telewizji niewatpliwie sprzyja oswajaniu z nimi widzoéw, a na zasadzie
efektu samej ekspozycji (Zajac, 1968; 2001) przyczynia sie do wzrostu akceptacji
takich relacji.

Najbardziej wymowne s3 wyniki badania CBOS-u z 2013 roku, w ktérym
zadano respondentom doktadnie to samo pytanie, co 7 lat wczedniej: czy ,,zwia-
zek osob tej samej plci (gejow lub lesbijek) wychowujacych wspdlnie dziecko
(dzieci) jednej z nich jest rodzing?”. W 2006 roku pozytywnie odpowiedzialo
9 proc. badanych, w 2013 — odsetek pozytywnych odpowiedzi wzrést do 23 proc.
Nie jest to duzo, zwazywszy ze w tym samym badaniu matke lub ojca samotnie
wychowujacych dziecko za rodzing uznalo 91 proc. tych samych respondentow.
Czyli dla wigkszosci badanych samotny rodzic z dzieckiem to jest rodzina, ale
kiedy ma jeszcze partnerke lub partnera tej samej plci, to juz rodzing nie jest.
Cho¢ wiec rosnie akceptacja dla réznorodnych form rodziny, homorodziny wciagz
budza kontrowersje. Temu z kolei niewatpliwie sprzyja narracja, nazwijmy ja —
prawicowa, w ktorej rodziny nieheteronormatywne ukazywane sa zgola inaczej,
niz w powyzej przytoczonych artykutach i programach.

Homorodziny w mediach prawicowych prezentowane sg jako wprost przeciw-
stawne rodzinie jako takiej, okreslanej dodatkowo jako ,,normalna’, ,naturalna”
czy tez ,prawdziwa”. Ta normalna rodzina to w prawicowym dyskursie rodzina
nuklearna, a $cislej biorgc: formalne heteroseksualne monogamiczne matzenstwo
z biologicznymi dzie¢mi, ktore, jak wynika z Narodowego Spisu Powszechnego
(GUS, 2011), stanowig tylko potowe polskich rodzin (malzenstwa z dzie¢mi —
51 proc.; co czwarta rodzina to rodzic samotnie wychowujacy dziecko). I to
wlasnie rodziny nieheteronormatywne, konkretniej wizja dzieci wychowywanych
przez pary tej samej plci, przedstawiane s jako zagrazajace rodzinie, a nawet
calej Polsce. Podejmowanie ich problematyki w mediach jest z kolei okreslane
jako ,PERWERSJA 24 H” (FALKOWSKa, 2013: 3).

Publicystka ,Naszego Dziennika” Beata Falkowska pisze:

»Pytanie na $niadanie” w TVP 2 nie pozostawia zludzen co do swojego ide-
owego zaangazowania. Niemal kazde wydanie programu w nachalny sposéb
promuje homoseksualizm, a promotorzy zboczen to stali goscie. ,Dumni rodzi-
ce gejow, lesbijek’, ,Mam dwie mamy — rodziny homoseksualne” — to tylko
niektoére z tematow, ktore w jednostronny sposéb watkowane byty w porannym
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pasmie Dwdjki, gdy czesto przed telewizorami zasiadaja dzieci. Schemat tych
betkotliwych, prowadzonych fatalna polszczyzng rozméw skrojony jest prosto
i krotko pod prymitywna teze, ze ,heteronormatywne” wzorce sg passe. (...)
Nachalna propaganda dewiacji plynie takze z seriali, ktére stanowig gtéwny
trzon oferty zaréwno telewizji publicznej, jak i stacji komercyjnych. (...) Co-
raz czesciej programy telewizyjne formatowane s tez przez przekaz nasaczony
tre§ciami spod znaku New Age, a nawet satanizmu.

FALKOWSKA4, 2013: 3

W tzw. prasie prawicowej homorodzicielstwo jawi sie jako ,odrazajacy
eksperyment na dzieciach” (WILDSTEIN, 2003), ,tamanie praw dziecka” (Ba-
RANOWSKA, 2008; MAZUREK, 2014; LoziNski, 2011), ,uklad patologiczny?,
a nawet ,,zbrodnia” (TERLIKOWSKI, 2015). Jan Maria JACKOWSKI (2014) pisze,
ze ,Homoadopcja to nie tylko zaprzeczenie prawu naturalnemu, ale straszliwa
krzywda, jaka si¢ chce w majestacie prawa wyrzadzi¢ dzieciom. (...) niedlugo
uslyszymy, ze jej ofiary beda wytaczaly sprawy sadowe o odszkodowanie za
zmarnowane zycie’.

Warto zwroci¢ uwage, ze podawane tu informacje czesto sa po prostu wyssa-
ne z palca. Na przyktad Tomasz TERLIKOWSKI (2015) pisze w nagtéwku do swoje-
go artykutu pod tytulem Piekfo homorodzin, ze ,Dzieci wychowywane przez pary
homoseksualne sg narazone na molestowanie seksualne ze strony najblizszych
znacznie bardziej niz dzieci z normalnych zwigzkéw”, a Jan Maria Jackowski
twierdzi, ze ,,Ze wszystkich badan wynika, ze najwiekszy poziom przemocy ma
miejsce w zwigzkach homoseksualnych i konkubinatach” (FALkowska, 2013: 4).
Jackowski w innym artykule pisze:

Niektorzy badacze zwracaja uwage, ze u os6b wychowywanych przez homosek-
sualistow odkryto ponad 20 negatywnych skutkéw wychowania. Na przykiad
w Niemczech w stosunku do liczby malzenstw jest urzedowo zarejestrowanych
pot promila zwigzkéw homoseksualnych, a $redni okres ich trwania wynosi
pottora rokul,

Jackowski, 20143

ale nie podaje zrédel pochodzenia tych danych. Nie wiadomo zatem, jacy
badacze zwracajg uwage i nie wiadomo, na jakiej podstawie.

Jest jeden naukowiec, na ktérego badania czesto powoluja si¢ autorzy nie-
przychylni nietradycyjnym formom rodziny. To Mark Regnerus, socjolog z Uni-
wersytetu Teksanskiego, ktérego spotkata fala krytyki, m.in. American Sociolo-
gical Association wytkneto mu razace bledy metodologiczne i nadinterpretacje
(SIEDLECKA, 2014). Niemniej publicysci i aktywisci spofeczni zaréwno w Stanach
Zjednoczonych, jak i w Polsce czesto odwoluja sie do jego prac, ilustrujac swoje

* Z wydania internetowego: http://www.naszdziennik.pl/mysl-felieton/66949,w-obronie-dzieci.
html [dostep: 23.04.2017].
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tezy. Na wyniki badan Regnerusa powotywano sie przed sadem federalnym w sta-
nie Michigan dla podtrzymania zakazu malzenstw homoseksualnych uchwalone-
go w tym stanie; sad jednak ocenit je jako niewiarygodne i tendencyjne. Z kolei
w polskich miastach pare lat temu zawisty billboardy inicjatywy Stop Pedofilii
z rzekomym cytatem autorstwa Regnerusa: ,,31 proc. lesbijek i 25 proc. pedera-
stow gwalci wychowywane dzieci”. Sam badacz wydal oswiadczenie, w ktérym
odzegnuje sie od tak dalece idacych wnioskow*.

Niemniej, w kontekscie jego badan, padaja na przyklad takie opinie, ze dzie-
ci homoseksualnych rodzicéw czgsciej ,,miewaja mysli samobdjcze, problemy
z prawem, czesciej siegaja po narkotyki, maja klopoty w zwiagzkach. Cze¢sciej tak-
ze zdradzaja swoich partneréw” (Krzyzax, 2014). Tomasz TERLIKOWSKI (2015),
powolujac si¢ na Regnerusa, twierdzi, ze dzieci wychowywane w zwigzkach jed-
noplciowych — w odréznieniu od tych z ,normalnych rodzin” — dwukrotnie
czesciej korzystaja z pomocy psychologicznej czy psychiatrycznej; mezczyzni
wychowywani w zwigzkach homoseksualnych znacznie czeéciej przyznaja sie
do popelniania groznych przestepstw; o wiele nizsza jest takze samoakceptacja
dzieci z rodzin lesbijskich czy gejowskich. ,Tak niski poziom samoakceptacji
moze wynika¢ u kobiet z braku ojca™ — tlumaczy Terlikowski. Powtarza na
koniec watpliwg teze, ze ,grozne w wychowaniu dzieci przez pary tej samej plci
jest takze to, ze w takich relacjach o wiele czgsciej sa one molestowane seksu-
alnie™®. Watpliwa, gdyz odsetek patologii rozklada si¢ na wszystkie typy rodzin
i nie ma zadnych powodéw, by sadzi¢, ze w homorodzinach jest ich wiece;j.
Ponadto szereg badan, w ktérych poréwnywano rozwoéj dzieci wychowywanych
przez partnerdw tej samej i réznej plci, pokazuje, ze dzieci wychowywane przez
pary homoseksualne nie ustepuja pod wzgledem rozwoju emocjonalnego, przy-
stosowania psychospotecznego i identyfikacji plciowej dzieciom z rodzin he-
teroseksualnych (TomaLrski, 2007). Nie ma tez zadnych dowodéw naukowych
na to, jakoby jako$¢ rodzicielstwa miala by¢ powigzana z orientacjg seksualna
rodzica. Prawdopodobienistwo zapewnienia dzieciom zdrowego i wspierajacego
$rodowiska jest takie samo w przypadku rodzicow heteroseksualnych i niehete-
roseksualnych (PATTERSON, 2000; PERRIN, 2002; TASKER, 1999).

Dlatego tez najbardziej prestizowe organizacje, zrzeszajace grupy zawodo-
we, ktorych misja jest ochrona i wspieranie zdrowia psychicznego ludzi, wyda-
ly stosowne orzeczenia w sprawie rodzicielstwa oséb homoseksualnych, krétko

* ,Moje badanie jest na rozmaite sposoby interpretowane przez grupy reprezentujace rézne
opcje polityczne. W Polsce jest cytowane na banerach i ogloszeniach, ktdre bezposrednio obwiniaja
homoseksualnych mezczyzn i kobiety o seksualne wykorzystywanie dzieci. Moje badanie nie daje
podstaw do takich twierdzen. (...)” (REGNERUS, 2014).

>Z wydania internetowego: http://www.rp.pl/artykul/1195847-Terlikowski-Pieklo-homoro
dzin.html#ap-1 [dostep: 23.04.2017].

¢Z wydania internetowego: http://www.rp.pl/artykul/1195847-Terlikowski-Pieklo-homoro
dzin.html#ap-1 [dostep: 23.04.2017].
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moéwigc aprobujace to zjawisko. W 2002 roku zrobilo to Amerykanskie Towa-
rzystwo Psychiatryczne’. Podobne stanowiska zajety: Amerykanskie Towarzystwo
Psychologiczne, Amerykanskie Towarzystwo Psychoanalityczne, Amerykanska
Akademia Pediatryczna, Amerykanska Akademia Psychiatrii Dzieci i Mlodziezy
czy Kanadyjskie Towarzystwo Psychologiczne, zeby wyjs¢ poza Stany Zjednoczo-
ne, w ktorych jednak temat ten jest najdokladniej zbadany. W konicu Swiatowa
Organizacja Zdrowia (WHO) traktuje homoseksualno$¢, biseksualnos¢ i hetero-
seksualnos¢ jako réwnorzedne i rownoprawne przejawy seksualnosci czlowieka.
Wiasciwie wszystkie liczace si¢ na Swiecie organizacje, towarzystwa i stowarzy-
szenia zajmujace si¢ zdrowiem uznaja homoseksualno$¢ za normalny wariant
ludzkiej seksualnosci. W Polsce glos na ten temat zabiera Polskie Towarzystwo
Seksuologiczne.

Coz jednak, kiedy cze$¢ publicystéw zwyczajnie lekcewazy nauke. Na przy-
ktad Bogumil Lozinski, dziennikarz ,Goscia Niedzielnego™ ,Jest oczywiste, ze
dziecko wychowane przez gejow bedzie mialo zaburzony wymiar zycia seksu-
alnego i nie zmieni tego wmawianie nam, ze homoseksualizm nie jest choroba,
a to, ze tak uznaje np. Swiatowa Organizacja Zdrowia, $wiadczy tylko o zagu-
bieniu jej cztonkéw” (LoziNski, 2011).

Terlikowski (2015) widzi w dzieciach wychowanych przez osoby tej samej
plci

ofiary eksperymentu pedagogicznego (...), w ktérym dziecko nie ma szans na
normalne wzorce osobowe kobiety i mezczyzny, a takze nie moze nauczy¢ sie
petnych relacji miedzyludzkich. (...) W zwiazku oséb tej samej plci brak pozy-
tywnych i typowych wzorcéw meskosci i kobiecosci, brak mozliwosci nauczenia
sie modelu zachowania meza i zony.

TERLIKOWSKI, 2015°

Swoja oceng ilustruje historig Roberta Oscara Lopeza, jednego z sygnatariu-
szy listu do kreatoréw mody Dolcego i Gabbany, w ktéorym odwazyt si¢ powie-
dzie¢, przez jakie pieklo przeszedl, wychowujac si¢ w homorodzinie. M¢zczyzna
byt wychowywany przez swoja biologiczng matke i jej partnerke.

Chlopak, jak sam przyznaje, nie wynidst zadnych meskich wzorcow ze swojego
domu; nie potrafit odnalez¢ si¢ ani w meskim, ani tym bardziej w miesza-

7 ,Wiele badan prowadzonych przez ostatnie trzy dekady w sposdb konsekwentny i spojny
pokazalo, ze dzieci wychowywane przez rodzicow o orientacji homoseksualnej wykazuja ten sam
poziom emocjonalnego, poznawczego, spolecznego i seksualnego funkcjonowania, co dzieci wy-
chowywane przez rodzicéw o orientacji heteroseksualnej. Badania wskazuja, ze dla optymalnego
rozwoju dziecka nie ma znaczenia orientacja seksualna rodzicow, ale stabilna wi¢z z oddanymi
i dbajacymi o dziecko opiekunami” (cyt. za: ABRAMOWICZ, 2010: 8—9).

8Z wydania internetowego: http://www.rp.pl/artykul/1195847-Terlikowski-Pieklo-homoro
dzin.html#ap-1 [dostep: 23.04.2017].
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nym towarzystwie. (...) nie rozumiatl zasad rzadzacych normalnym $wiatem,
nie rozumial sygnatéw, jakimi postuguja sie kobiety i mezczyzni wychowani
w normalnych domach.

TERLIKOWSKI, 2015°

Po histori¢ Roberta Oscara Lopeza siegnat rowniez ,,Go$¢ Niedzielny™:

[Lopez] Twierdzi, ze w wyniku zycia w takim otoczeniu mial problemy z na-
wigzywaniem kontaktéw. Brak meskiego wzorca takze nie ulatwial mu Zycia.
W mtlodosci odkryt u siebie sktonnosci biseksualne i wsigknatl w gejowski pét-
$wiatek. Na szczescie sie z niego wyplatal i dzi§ z Zong i dzie¢mi prowadzi
normalne Zycie rodzinne.

sks/CNA 2012

Obawa o wlasciwe wzorce bycia kobietg i bycia mezczyzna jest jednym z klu-
czowych argumentow przeciwnikéw wychowywania dzieci przez pary osob tej
samej plci. Ale — co to wlasciwie znaczy ,wlasciwy wzorzec bycia kobietg’,
~wlasciwy wzorzec bycia mezczyzng’? I czy stereotypowe postrzeganie kobiet
i mezczyzn oraz przekazywanie na sile takich wzorcéw nie jest zgota mniej wy-
chowawcze niz dawanie $§wiadectwa partnerstwa wlasnie bez wzgledu na ptec?

Inna sprawa, ze cale srodowisko zewnetrzne dziecka, ktérego czlonkowie
najblizszej rodziny sg tylko czescia, wplywa na ksztaltowanie dziecka. ,, Zdrowie
psychiczne czy szeroko rozumiana normalnos¢ nie sg wcale uwarunkowane tym,
czy wychowujemy si¢ w rodzinie zlozonej z mamy i taty” — uwaza psycholog
Bogdan Wojciszke (cyt. za: STAWISZYNSKI, 2011). Dzieci powszechnie czerpia
réwniez wzorce z mass mediow, bajek i filméw i z calej réznorodnosci osobo-
wosci z otoczenia: czlonkéw dalszej rodziny, nauczycieli, kolegéw i kolezanek...,
z ktorymi zwykle spedzaja wiecej czasu niz z rodzicami.

Wielu autoréw, rowniez tych przychylnych homorodzicielstwu, zwraca uwa-
ge, ze to raczej nieakceptacja czgsci spoleczenstwa szkodzi dzieciom wychowy-
wanym w zwigzkach jednopliciowych, a nie orientacja seksualna ich rodzicow.
Dla krytykéw homorodzin to jest ,,dodatkowy problem™:

Dodatkowym problemem dla dzieci wychowywanych w takich zwigzkach
(a trzeba pamieta¢ o tym, ze nakladac si¢ on bedzie na istniejace juz proble-
my psychiczne) jest réwniez spoleczna nieche¢¢ do zwigzkéw jednoplciowych
i samego homoseksualizmu. Dzieci wychowywane w takich rodzinach moga
zatem cierpie¢ z powodu przezwisk czy ostracyzmu towarzyskiego.
TERLIKOWSKI, 2015"

®Z wydania internetowego: http://www.rp.pl/artykul/1195847-Terlikowski-Pieklo-homoro
dzin.html#ap-1 [dostep: 23.04.2017].

0Z wydania internetowego: http://www.rp.pl/artykul/1195847-Terlikowski-Pieklo-homoro
dzin.html#ap-1 [dostep: 23.04.2017].
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Tylko ze argumentujac w ten sposéb, mozna by réwnie dobrze odradza¢
wychowania dzieci czlonkom wszystkich innych stygmatyzowanych w spole-
czenstwie grup: przedstawicielom religii niechrzescijanskich, mniejszo$ciom
etnicznym, osobom niewpisujacym si¢ w kanon urody, stylu zycia czy statusu
materialnego. Wydaje sig, Ze nalezaloby raczej dazy¢ do ostabiania stereotypow
i uprzedzen, przeciwdzialajac i obnizajac skale dyskryminacji przez odpowiednie
zmiany prawne i programy edukacyjne. Ale do tego sklonna jest tylko cze$¢ oséb
(politykéw, publicystow, pedagogow...) zainteresowanych tematem. Druga czesé
zywi, jak wida¢, potezne obawy i nieche¢ w stosunku do homorodzicielstwa.

Znakiem tego niech bedzie jeszcze aktualna akcja: Inicjatywa Obywatelska
»Mama, Tata, Dzieci”, ktéra — jak czytamy na okladce ,Goscia Niedzielnego”
(nr 11, 2017) — ,sktada petycje w obronie normalnosci”. ,,Podpisz si¢ za rodzing”
— zacheca duzymi literami tygodnik, a ilustruje ten apel zdjecie dziecka maluja-
cego kredkami na chodniku pare — chlopca i dziewczynke. Chodzi mianowicie
o petycje do Komisji Europejskiej przeciwko malzenstwom jednoptciowym.

Coraz wigcej panstw instytucjonalizuje zwigzki osob jednej plci jako ,,malzen-
stwa’, wraz z prawem do adopcji dzieci (...). Wiemy, ze wielu ludzi chciatoby
wyrazi¢ swoj niepokéj (...) Dzieki tej inicjatywie ludzie wysylajg konkretna
wiadomo$¢ w obronie instytucji matzenstwa i rodziny do oséb decyzyjnych
w Unii Europejskiej. Malzenstwo jest fundamentem rodziny, a rodzina jest fun-
damentalng komoérka spoteczng. Jesli rodzina zostanie zniszczona, to réwniez
i spoteczenstwo ulegnie zniszczeniu

— mowi jedna z inicjatorek petycji w ,,Gosciu Niedzielnym” (PEREOWSKI, 2017),
sugerujac tym samym, ze fakt istnienia rodzin nieheteronormatywnych czy tez
dazenie do otwarcia instytucji malzenstwa réwniez na pary tej samej plci, niszczy
malzenstwo, niszczy rodzine.

Czy jednak mozna sobie wyobrazi¢ bardziej prorodzinne stanowisko niz
che¢ rozszerzenia wartoéci rodziny, dla ktérych stanowi ona najwigksza warto$c¢,
a ktérym jest przez prawo odmawiana? Wydaje sie, ze osoby homoseksualne
pragnace zaklada¢ ,tradycyjne rodziny”, oddaja wrecz hold tej instytucji, coraz
bardziej — skadingd — deprecjonowanej przez osoby heteroseksualne. Jak wy-
kazuje Krystyna SLANY (2002), mniej wiecej od lat szes¢dziesigtych XX wieku
kobiety i mezczyzni z wielkim rozmachem eksperymentujg z réznymi typami
zwigzkow, w konsekwencji upowszechniajg si¢ najrozmaitsze nieformalne kon-
stelacje ,bycia razem” Status malzenstwa sukcesywnie stabnie. Wyglada wiec
raczej na to, ze pary homoseksualne domagajace si¢ otwarcia dla nich drzwi tej
coraz bardziej deprecjonowanej przez pary heteroseksualne instytucji paradok-
salnie wlasnie j3 wzmacniajg.

Stosunek do homorodzin stat si¢ jednak jedna z soczewek, w ktdrej ogniskuje
sie wspdlczesna ,wojna kultur”, a wiec spér miedzy liberatami czy progresywista-
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mi a konserwatystami o ksztalt rzeczywistosci spolecznej, w jakiej chcemy zy¢.
Fakt istnienia homorodzin $wiadczy o tym, ze pte¢ — tak dawniej wazna przy
definiowaniu rodziny — moze by¢ zupelnie nic nieznaczgca zmienng. Godzi to
w heteronormatywnos$¢ polskiej (w ogole zachodniej) kultury, a wigc niejako
przezroczyste zalozenie o heteroseksualnosci i podejmowaniu tradycyjnych rol
plciowych przez ogot spoteczenstwa, i wywoluje, naturalny skadinad, lek. Chodzi
bowiem o gleboka zmiang jakosciowa w kulturze, ktdrej przemiany w obrebie
rodziny sg tylko jednym elementem, ale kluczowym, dlatego ze w sposob naj-
bardziej bezposredni ,,uderzajagcym” w warunek trwania narodu, jakim w takiej
biologiczno-genetycznej, charakterystycznej dla prawicowego dyskursu (Jawor,
2016), wizji narodu s3 nomen omen narodziny (dzietnos$¢). Rodziny niehetero-
normatywne, ktére w najwiekszym stopniu zaburzajg ,naturalny porzadek rze-
czy’, staja sie koztami ofiarnymi (GIRARD, 1991) odpowiedzialnymi za wszystko,
co najgorsze, uosobieniem Zla.
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Anna Jawor
The image of non-heteronormative families in Polish media
Summary

Non-heteronormative families represent the most explicit example of postmodern changes
within family life. For the traditionalists these changes are a sign of serious crisis, if not a decli-
ne, of family. It is estimated that in Poland there are over 50 000 non-heteronormative families.
Although they have already became an object of the sociological research, the journalists were the
first who noticed them. The aim of this paper is to show how Polish media present the image of
non-heteronormative families. There is just a presentation of Polish families but for others there
is a promotion of Evil.
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Podjete rozwazania wpisuja sie¢ w krag tzw. tematéw banalnych, potocznych,
dotyczacych mato istotnej sfery komunikacji, ale ze wzgledu na site oddziatywa-
nia mediéw oraz réwnoczesne ich podporzadkowanie oczekiwaniom szerokiego
kregu odbiorcéw, nabiera rangi istotnego zagadnienia. Potwierdzeniem sg liczne
publikacje naukowe (artykuly i ksigzki) dotyczace tego tematu, rél pelnionych
przez rozpoznawalne osoby' w zyciu publicznym oraz ich wpltywu na kulture
wspotczesng (LAPINSKA, 2016: 31). Juz Wiestaw Godzic w roku 2007 zwracal
uwage, Zze wspolczesnie dominuje kultura popularna i tabloidowa, ktdrej czescia
jest zjawisko celebrities, postrzegane dwojako: media kreuja celebrytéw a celebry-
ci stanowia o istocie medidow. Z pewnoscig mial racj¢ Godzic, piszac: ,dzisiejsze
gwiazdy — zdecydowanie réznigce si¢ od tych z poczatkéw kina — »produkuja«
ponadto media jako takie i stanowig kolo zamachowe wszelkiego przeptywu
informacji” (Gopbzic, 2007: 24). Wszystkie znane nam popularne portale in-
formacyjne maja wsrod proponowanych tresci dzial o charakterze towarzysko-
-plotkarskim, np. Interia: Plotki, WP: Gwiazdy, Onet: Zycie gwiazd, co potwier-
dzaloby pozycje tej sfery komunikacji. Popularno$¢ tego typu przekazéw wigze
sie z silnym dziataniem perswazyjnym plotki. Warto dopowiedzie¢, ze struktura
analizowanych przykladéw odbiega od kanonicznej postaci tej formy komuni-
kacji masowej. Brak w niej bowiem leksykalnych wykladnikéw nieprawdziwo-

' Warto podkresli¢, ze we wspdlczesnej polszczyznie (potocznej i naukowej) istnieje termin
celebryta, ktéry ma dwa znaczenia: 1. ,0soba znana z tego, ze jest stawna” oraz 2. ,kazda osoba,
ktora cieszy si¢ popularnoscia” (Kozrowska, 2011: 355). Znaczenia te warto$ciowane sg roznie
i przeciwnie: od negatywnego (w znaczeniu pierwszym) do neutralnego, a nawet pozytywne-
go (w znaczeniu drugim, w ktérym jest synonimem gwiazdy). W popkulturze terminy celebryta
i gwiazda s3 utozsamiane.
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$ci, nieudokumentowania. Nie ma wyrazen typu: jak donoszq nieoficjalne zrodta,
podobno..., s3 natomiast wykladniki akcentujace pewno$¢ zawartych sadéw?,
np. wiemy, znamy prawde, itp. Medialny sposdb nadawania informacji stano-
wi o multimodalnym charakterze badanego przekazu. Mechanizm gry obrazem
i tekstem w wykorzystaniu i modyfikowaniu wizerunku znanych oséb wydaje
sie podobny we wszystkich portalach, cho¢ przedmiotem szczegétowych ana-
liz uczynity$my aktualne informacje zamieszczone na portalu Interia.pl w roku
2017. Analizowany korpus materialowy przyjmuje nastepujaca forme™:

REE

0

PLOTKI

Widawska juz tak nie wyglada!
Co za zmianal

Poprawila sobie posladki?
Znamy prawde

55-letnia polska gwiazda Zaskakujace wiesci o corce
chwali sig gietkim ciatem Englerta! A jednak?

4q ooecoco P
Fot. 1. Interia.pl (http://www.interia.pl/, dostep: 3.03.2017)

Pokazali sie 2 coreczka. Uroczy
widok!

Wyciekly prywatne djgcia Wiemy, jaki jest jej drugi

W koicu pokazat mieda fong! Niebywale wiesci o
Urodzita 5. driecko Chylifiskiejt polskiej pogodynkil awod. Zaskocry was

Ale prrytylal Co jej sig stako?

q Dooooon

Fot. 2. Interia.pl (http://www.interia.pl/, dostep: 14.03.2017)

Przywolane w tytule artykulu pojecie wizerunku jest zjawiskiem ztozonym.
Wizerunek moze by¢ tworzony przez samego siebie i nazywany wowczas au-
toprezentacja (LOEWE, 2016) lub przez innych®. W ujeciu leksykograficznym wi-

* Kulturowo-psychologiczne aspekty plotki, jej role¢ w komunikacji oraz skfadniki struktury
aktu plotki przedstawita Ewa Blachowicz w ksiazce Plotka w swietle teorii aktow mowy i zasad
etyki komunikacji miedzyludzkiej (BLaAcHOWICZ, 2010).

*Jako ilustracje wybralysmy dwa przyklady spos$réd wielu zebranych przez nas tekstow.
W analizach korzystamy z zasobu calego korpusu materiatu.

* Marta Woéjcicka nazywa wymienione dwa typy wizerunku odpowiednio: autowizerunek (ob-
raz wlasny widziany i pozadany) oraz heterowizerunek (obraz publiczny widziany i pozadany).
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zerunek w znaczeniu podstawowym to ,czyjas podobizna, wyobrazenie czegos;
portret, obraz”, w znaczeniu przenosnym ,,sposob, w jaki dana osoba lub rzecz
jest widziana, przedstawiana” (DuBisz, red., 2008: 457). Badania prowadzone
przez jezykoznawcow, medioznawcow i specjalistow od public relations pozwalaja
wskaza¢ kolejne istotne cechy tego pojecia. Wedlug Grazyny Bialopiotrowicz
~Wizerunek to zbiér informacji na nasz temat, to mieszanina faktéw i odczug,
to wiedza otoczenia na temat tego, jacy jesteSmy” (BraropioTrowicz, 2009:
12). Nieco inaczej omawiane pojecie rozpatruje Michal Lebkowski, uznajac, ze
wizerunek jest nacechowanym subiektywizmem oceniajacego obrazem wybrane-
go podmiotu (LEBKOwsKI, 2009: 8). Wizerunek, utozsamiany z marka wlasna
i rozumiany jako stowa innych o kim$ nieobecnym, tworzy si¢ w mediach po-
przez ,kazdy komentarz lub serduszko pozostawiane pod fotkg na Instagramie”
(REICH, 2016: 24).

Beneficjentami wizerunku mogg by¢ osoby publiczne, przedsiebiorstwa i or-
ganizacje oraz marki, a reprezentacja wymienionych podmiotéw istnieje w wy-
miarach psychologicznym, socjologicznym, marketingowym i komunikacyjnym
(Gackowskl, LaczyNski, 2009: 80—90). Wskaza¢ wigc mozna przynajmniej
dwa typy réznych wizerunkéw wyrazajacych si¢ poprzez globalnie ujety sposéb
funkcjonowania jednostki w $wiecie. Pierwszy — funkcjonujacy w biznesie —
precyzuja Scidle skodyfikowane normy, drugi — medialny, ktérego kreacja jest
prowadzona w sposob naznaczony wieloscig form i sposobéw wyrazu. Mentalng
odmiang istniejacego w kulturze obrazu jednostki jest jej wizerunek stereoty-
powy. Nas interesujg wszelkie aspekty funkcjonowania wizerunku medialnego,
ktory ksztaltowany jest przez nadawce w mediach elektronicznych. Nazwaé go
nalezy wizerunkiem sztucznie kreowanym. Trudno jest oceni¢, na ile jest on
ksztaltowany przez samych bohateréw. Sg to raczej pozy, chwilowe, krétkie ob-
razy oraz manipulacje nimi uchwycone przez fotoreporteréw i skomentowane
przez nadawcow.

Celem naszym jest tez sprawdzenie, jakie zaleznosci zachodza miedzy ob-
razem i tekstem, jakie sg sposoby organizacji $rodkow jezykowych stuzacych
interakeji nadawcy z odbiorcg i czy stosowane gry stuzg jedynie jednostkowemu
zaciekawieniu odbiorcy, czy moze pobudzaja go do wielokrotnego, systematycz-
nego odczytywania analizowanego przez nas przekazu. Pojecie gry rozumiemy
szeroko, nie tylko jako zabiegi na poziomie jezyka, ale rowniez dokonane w ob-
rebie kodu ikonicznego, czyli w obrazie. Odnosimy si¢ wigc do najstarszego
pojecia gry rozumianej przez Huizinge jako ,,pierwotny i wszechobecny element
kulturotwoérczy” (CHRZANOWSKA-KLUCZEWSKA, 1997: 9).

Analizie poddane s3 przekazy obrazowo-tekstowe, funkcjonujace jako za-
powiedzi, czyli gatunek anonsujacy inne materialy prasowe czy materialy pre-
zentowane w réznych mediach. Zapowiedz w mediach elektronicznych spelnia

Por. artykut M. Wojcickiej zatytulowany Tozsamos¢ a wizerunek... zamieszczony w niniejszym
tomie.
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wszystkie cechy wskazanego gatunku®, gdyz jest publikowana na pierwszej stro-
nie (jako przekaz seryjny), zamiast typowej formuly odsylajacej daje mozliwos¢
przejscia do kolejnych poziomoéw lektury, sktada sie z obrazu i tekstu, a calos¢
plotki ma strukture hipertekstowg.

Obserwacja materialu prowadzi do wyrdznienia kilku komponentéw osta-
tecznie formowanego wizerunku w mediach. Wéréd nich wymieni¢ mozna:

— kulturowo utrwalony wizerunek® (np. Doda — skandalistka; Aneta Kreglic-
ka — ikona stylu; Kasia Tusk — przykladna cérka premiera, Paulina Chy-
lewska — dziennikarka sportowa, Viola Kolakowska — partnerka Tomasza
Karolaka),

— okazjonalny/upozorowany wizerunek w Plotce, ktéry tamie staly wizerunek
(np. Lady Majdanowa z dziurg, Adele bez makijazu, Kreglicka z nieperfek-
cyjng twarzg, Paulina Chylewska, ktéra tanczy),

— nowo formowany, przyszly wizerunek, jakiego pozada nadawca w mediach,
tworzac przekaz (Ilona Felicjanska jako dobra matka, Anna Lewandowska
jako przyszia matka a nie Zona Lewandowskiego czy sportsmenka, Karolina
Szostak jako osoba szczupta).

Wizerunek medialny rozumiemy wiegc jako efekt procesu ksztaltowania i mo-
dyfikowania globalnego obrazu — rozumianego jako suma przekazu ikonicznego
i jezykowego — znanej osoby w mediach elektronicznych, bedacy przejawem
strategii marketingowych, dzieki ktéorym nadawcy medialni zyskaja statego od-
biorce. Wizerunek medialny nie jest trwaly, czesto pod wpltywem intencji nadaw-
cy, ale tez i kulturowej mody, ulega przeksztalceniom. Dzieki metamorfozom
przekaz medialny zyskuje na atrakcyjnosci, co wpisuje sie w przywolane wyzej
techniki prezentowania postaci.

Modyfikowanie wizerunku rozumiemy szeroko jako wszelkiego rodzaju
przesuniecia (wartoéciujace pozytywnie lub negatywnie) w obrebie istniejace-
go portretu, ktérych wazng cechg jest aktualno$¢ i momentalnos¢, a czesto tez
przypadkowos¢ wzmacniajaca sensacyjnos¢. Sg to zmiany $wiadome i celowe
utrwalonego kulturowo wizerunku oraz przypadkowe przeobrazenia w obrebie
stereotypowego portretu. W rozpatrywanym korpusie materialu autorem kre-
owanych wizji osob jest nadawca medialny (portal Interia.pl odsyla w dziale
plotki do serwisu Pomponik.pl).

* Kanoniczne cechy zapowiedzi prasowej (zajawki) szczegotowo omawia Maria WojTAK (2004:
101—119).

¢ Wizerunek kulturowo utrwalony moze wykazywa¢é zwigzek ze stereotypowym postrzeganiem
podmiotu, wiec subiektywnym jego wyobrazeniem, wynikajacym z interpretacji rzeczywisto$ci.
Na tak rozumiany stereotyp skladaja si¢ cechy opisowe i wartosciujace przypisywane danemu
obiektowi (por. BARTMINSKI, 2007: 67).
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Na utrwalany obraz osoby skladajg sie informacje przekazane za pomoca
dwoéch dostgpnych odbiorcy kodéow — wizualnego (zdjecie) oraz jezykowego
(podpis). Uzupelnieniem calosci sg elementy wiedzy posiadanej wczesniej o bo-
haterze plotki oraz nowe informacje o nim uzyskane dzieki analizie fotografii
i tekstu. Omawiajac role tekstu i obrazu w ksztaltowaniu wizerunku oraz biorac
pod uwage kulturowe aspekty wykorzystania wizerunku, rozpoczniemy od pre-
zentacji sposobu pokazywania postaci.

Rodzaje obrazu jako nosnika wizerunku:

1. Fotografia z widoczng twarzg, pozwalajaca na identyfikacje osoby. Skladaja
si¢ na nia:

a) zdjecia portretowe rozpoznawalnych postaci, do ktérych naleza przedsta-
wiciele $wiata kultury, wigc aktorzy, sportowcy, krewni znanych oséb pu-
blicznych, dziennikarze),

b) zdjecia gornej potowy ciata bohateréw plotki,

c) fotografie calej postaci (czasem na charakterystycznym tle),

d) zdjecia grupowe (pary lub grona oséb).

2. Fotografia z ukrytg twarza:

a) zawierajaca szczegol pozwalajacy na identyfikacje (element charaktery-
styczny dla konkretnej osoby, np. rozpoznawalne wlosy, stréj, w ktérym
pojawila si¢ publicznie znana osoba) — rozpoznanie ma wowczas charak-
ter subiektywny. Jest to rodzaj gry pobudzajacej odbiorce do sprawdzenia
swojej wiedzy o aktualnych wydarzeniach ze $wiata kultury, realizowane;j
w formie fatwej rozrywki,

b) z brakiem mozliwosci identyfikacji (jako zamierzony zabieg nadawcy). Na
zdjeciu widnieje wowczas korpus albo element ciala, np. noga, reka, talia,
plecy, a czesto intymne jego czesci.

3. Fotografia bez bohatera plotki, wowczas na zdjeciu sg krewni (maz, Zona,
dziecko’) oraz znajomi (grono oséb zwigzanych zawodowo, biznesowo, emo-
cjonalnie).

Gra obrazem stuzy przyciagnieciu uwagi odbiorcy i przebiega w dwu plasz-
czyznach: techniki przekazu i jakosci informacji. Przykladem pierwszej jest ciagty
ruch obrazu: zamiana miejsca, wymiana fotografii na inng przy pozostawieniu
tego samego podpisu, dodawanie nowej fotografii w dziale Plotki (skladajacej sie
zawsze z 5 jednostek przekazu). Gra obrazem to tez rézne odstony wybranego
zdjecia, gdzie wrazenie ruchu wywoluje coraz szersze tlo. Taki typ gry, a nawet
manipulacji obrazem, ma miejsce w plotce dotyczacej Anny Lewandowskiej,
ktorej zdjecie zmienia si¢ w trakcie dnia w informacji dotyczacej daty porodu:
punktem wyjscia jest obraz portretowy, zmieniajacy si¢ w poze sugerujaca pozy-
cje porodows, by ostatecznie wskazac, ze jest to obraz z sali gimnastycznej. Do
tej grupy zaliczy¢ tez trzeba wszelkiego rodzaju graficzne ingerencje nadawcy,

W mediach zauwazy¢ mozna, ze celebryci, informujac o przyj$ciu na $wiat potomka, za-
mieszczajg nie zdjecie dziecka, a obraz jego stopy.
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czyli obrobke fotografii poprzez dodanie strzatek, zakreslen, pytajnikéw, znie-
ksztalcania obrazu lub jego fragmentow.

Druga strategia, wigzana z jakoscig informacji, polega na szokowaniu ob-
razem, emocjonalizacji osigganej dzigki wulgaryzacji przekazu, uwypukleniu
intymnych szczegélow ciala, przekraczaniu sfery prywatnosci (podbite oczy,
opuchlizna, brak makijazu).

Uzupelnieniem przekazu multimodalnego o osobie jest informacja zawarta
w tekscie podpisu, wchodzaca z obrazem w roznorodne relacje. Ze wzgledu na
rézne ujecie podmiotu plotki w podpisach wyrdznitySmy nastepujace ich typy:

1) podpis z wyrdzniong nominacja bohatera plotki (pelne nazwy wtasne, imie
w formie oficjalnej lub zdrobniatej, nazwisko, pseudonim artystyczny, np.: Tak
teraz wyglgda Anna Komorowska; Paulina Chylewska w $miatych pozach; Ryzy-
kowna decyzja Urszuli; Gorzkie stowa Zbyszka!; Dion ma juz nowego? Odbita
go Gorniak; Potnaga Maffashion na wakacjach);

2) podpis ze wskazaniem plci (ple¢ identyfikowana jest za posrednictwem zaim-
kéw osobowych i wskazujacych, rodzajowych fleksyjnych form czasownika,
ale rowniez czynnikéw biologicznych, np. Fani mu chyba nie uwierzyli; Co za
wpadka! Tego chyba nie chciata pokazac; Juz widac cigzowy brzuszek!);

3) podpis z wyrdznieniem powigzan ze znang osoba (wowczas identyfikacja na-
stepuje przez odniesienie do o0sob trzecich; plotka o cérce Magdy Gessler
z jej zdjeciem jest podpisana: Gessler komentuje; Mgz Justyny nie wytrzymat!
Przerwat milczenie; Tesciowa pogrgza Borkowskiego. Ale wstyd!);

4) podpis odnoszacy si¢ do tresci gléwnego tekstu bez wskazania bohatera plotki
(informacja jest ogoélna, wigzana z sytuacja a nie osoba, np. Prawda wyszta na
jaw; Na korytarzach TVP az huczy od plotek!).

Gry jezykowe w tekscie podpisu wpisujg si¢ w ogélne mechanizmy perswazji
wyodrebniane w polszczyznie potocznej i medialnej. Naleza do nich:

— zaprzeczanie wskazanego faktu i/lub sygnalizowanie zmiany (Ona juz tak nie
wyglgda! Ale zmiana; Widawska juz tak nie wyglgda! Co za zmiana!),

— bezposrednie — za pomoca form pronominalnych — odniesienia do obra-
zu (To matzenstwo przetrwato 66 latl; Wydata na to ponad milion funtéw;
Taka Chodakowska to juz przesztosc? Ale zmiana; Tak wyglgda suknia slubna
gwiazdki TVN-u. Ladna?; Zrobili to po miesigcu zwigzku),

— ocenianie poprzez wskazanie wartosci podmiotu, dzigki przypisaniu mu kate-
gorii nowosci, wyjatkowosci, stawy® (np. Cérka prezydenta zakochanal; Nowa
gwiazda, gwiazda TVN-u miata dos¢. Zrobita to!; Gwiazda Polsatu zachwycita

po cigzy!),

8 Na podobne mechanizmy warto$ciowania wskazuje K. Ozdg, analizujac teksty reklamowe
(0z66, 2011: 109—115).
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— obecnos¢ emocjonalizméw wyrazonych w stowach nazywajacych emocje/sta-
ny emocjonalne, przezycia, np. szok, wstyd, wstrzgs, oraz leksyki nawigzujacej
do negatywnych przezy¢, wyobrazen, sytuacji, np. tragedia, smier¢, zbrodnia
(Szok! Pamela juz tak nie wyglgda; Kilka lat temu przezyla wielkg tragedie,
ale...; Wyznat, ze codziennie mysli o Smierci; Cigzarna artystka miata wypa-
dek),

— uzywanie potocyzmoéw leksykalnych i sfrazeologizowanych, np. wpadka, wic¢
sobie gniazdko, zwigzek si¢ sypie (Spektakularna wpadka pijanej gwiazdy! Ze-
nada; Jest coraz chudsza. Niknie w oczach!; Polska prezenterka Swieci biustem
na konferencjil; Wyciekly prywatne zdjecia polskiej pogodynkil; Ona w cigzy,
a zwigzek sig sypie),

— stosowanie (a nawet naduzywanie) wykrzyknien/wykrzyknikow?, typu: Szok!,
Koszmar!, Smutne!, Sensacja!, ktére zastepuja tytul wiadomosci oraz wypo-
wiedzen (réwnowaznikéw zdan i zdan), petnigcych analogiczne funkcje jak
wykrzykniki, a takze wzmacniajacych podsumowanie informacji, np. To juz!;
To straszne!; Ale metamorfozal; Zaliczyta wpadke na plazy! Ale wstyd!; Tak
teraz wyglgda Anna Komorowska,; Doda ich nie cierpil; a takze puent Zrobita
tol; Co za cios!,

— stawianie pytania (w pozycji inicjalnej lub finalnej podpisu); w tej grupie
dominujg pytania o rozstrzygniecie, ktore nie wymagaja od odbiorcy refleksji
szczegbtowej, tylko potwierdzenia lub zaprzeczenia ogdlnej informacji zawar-
tej w pytaniu, np. Wziela sekretny $lub?; Schudla jak Szostak?; Dion ma juz
nowego? Odbita go Gérniak,

— $wiadome niedokonczenie wypowiedzi, wyrazone uzyciem wielokropka w za-
pisie podpisu, co powoduje, ze zdanie jest nie tyle niejasne, ile wieloznacz-
ne. Taka niepelna struktura zapowiada odkrycie skandalizujgcej informacji
z zycia prywatnego. Przerwanie wypowiedzi nastepuje najczesciej z powodu
emocjonalnego po to, aby wzmoc aluzyjnos¢, podkreslic dwuznacznosé, czy
zapowiedzie¢ puente, ktéra znajdzie si¢ dopiero w kolejnym poziomie e-tek-
stu. Dobrze ilustrujg to nastepujace wypowiedzi: Tadla poniza Choleckg, Zyje
w swoim...; Widawska si¢ odchudza. Ale jak...; Co?! Reklamuje sprzgtanie na
Swieta a sama...,

— wykorzystywanie leksyki z pdl semantycznych: tajemnica/sensacja/prawda.

Tajemnica wyrazana jest zwykle bezposrednio poprzez aktualizacje w tek-
$cie leksemow tajemnica/sekret lub posrednio poprzez kontekstowa konotacje
tej kategorii, w ktdrej rzeczownikom presuponujacym wyjawianie sekretnych
tresci towarzyszg przydawki o analogicznej funkcji, np.: szokujgce wyznanie,

° Nie interesujg nas formalne sposoby wyrazania wykrzyknikéw (dopowiedzen i zdan wy-
krzyknikowych), ale funkgje, jakie one petnia. S bowiem wyrazistym wyktadnikiem stylu potocz-
nego, w tekstach medialnych stuza stylizacji na potocznos¢, sa silnie obcigzone funkcja emocjo-
nalng (WojTCzUK, 2006: 348—349).
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zadziwiajgce wiesci, straszna informacja, straszna wiadomos¢. Zwrdcenie uwa-
gi na informacje, ktoére nie powinny by¢ powszechnie znane i upubliczniane,
wzmacniajg przywolywane czynnosci: ujawnié, wyjawié, zdradzié, wyznaé, wyjs¢
na jaw. Oto wybrane podpisy: Kreglicka wyjawila tajemnice!; Zdradzita swoj se-
kret!; Ujawnili swoj zwigzek z TzG!; Zdradzita mroczny sekret gwiazdy, Zaska-
kujgce wiesci o Szczesnej!; Zaskakujgce wiesci o corce Englertal; Wyznata, co jg
tgczy ze znanym producentem.

Z analizy przykltadow wynika, ze w podpisach wykorzystuje si¢ powtarzal-
ng strukture syntaktyczng, wymieniany jest tylko sktadnik identyfikujacy osobe.
Niektore potaczenia wyrazowe sg na tyle czeste, ze dadza si¢ interpretowac jako
frazemy charakterystyczne dla tego serwisu. Ta strategia sprawia, ze przekaz na-
biera cech trywialnego, banalnego, przeznaczonego dla naiwnego i mato wyma-
gajacego odbiorcy lub uzytkownika medidéw rozrywkowych.

Jednoczesnie nadawca oczekuje, ze czytelnik powinien interpretowaé po-
dawane fakty jako odpowiadajace obiektywnej rzeczywistosci i poprzez to
oceniac¢ serwis jako rzetelne Zrédlo informacji. Stad obecnos¢ w tekscie pod
zdjeciem leksemu prawda, w réznych strukturach syntaktycznych: predyka-
tywnych (znaé, ujawnié, wyjawié, zdradzi¢ prawdg) i atrybutywnych (straszna,
szokujgca, cala prawda), np.: Zona aktora z ,Klanu” wyjawita o nim prawde!;
Prawda o Tusku wyszta na jaw!; Dopiero po latach wyjawil prawde o zwigzku
z Anigl; Straszna prawda o Kaczorowskiej wyszla na jaw!; Poprawita sobie po-
sladki? Znamy prawde; Zdradzit prawde o swoim zwigzku; Szokujgca prawda
o Siwiec wyszta na jaw!; Cierpi na brak pracy? Wyjasnia, jak jest naprawde.
Rzadko prawdziwos¢ informacji konstytuuje wiedza, np. Wiemy, co powstrzy-
mato Piertkowskg przed slubem!.

W grach z odbiorca wykorzystywana jest takze kategoria sensacji, poniewaz
poteguje wrazenie spowodowane lekturg plotki. Staje si¢ ona nieoczekiwana, za-
skakujaca, nowa, niespodziewana. Sensacyjno$¢ jest charakterystycznym zabie-
giem w procesie przekazu informacji we wspdtczesnych mediach™.

Analizowane przekazy majg strukture binarng, stanowigca polisemiotyczna
cato$¢. Skladaja si¢ na nig wchodzace w interakcje kody: ikoniczny i jezykowy.
Modyfikowanie wizerunku dokonuje si¢ w zwigzku z tym w skali makro. Na
uzytek przejrzystosci stawianych tez podzielitySmy gre w prowadzonych dotad
analizach na dwie czg$ci: gre obrazem oraz gre jezykowa w tekscie, cho¢ z per-
spektywy odbiorcy przekaz spetnia kryterium multimodalnego tekstu, w kto-
rym wszystkie te zabiegi dokonujg si¢ symultanicznie/jednoczes$nie. Pamietac
jednak nalezy, co podkreslaja badacze przekazow multimodalnych, ze to obraz
pierwszy przyciaga uwage, a tekst go dopelnia, cho¢ ,,obraz i tekst nie dzialaja
same dla siebie, lecz zazebiajg si¢ w swoich przekazach, tworzac symultanicz-

10 We wspolczesnej kulturze kategoria sensacji pojawia sie w kazdej dziedzinie. Wystarczy po-
réwnaé wyrazenia: sensacyjny artykul, powies¢ sensacyjna, film sensacyjny, sensacja archeologiczna,
sensacje XX wieku, naukowe sensacje.
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nie i calosciowo percypowany, holistyczny, spojny komunikat” (Scamirz, 2015:
68). Relacje obrazu zawierajacego wizerunek znanych oséb i tekstu ukladajg sie
w trzy grupy.

Pierwszg charakteryzuje niesp6jnos¢ obrazu i tekstu podpisu. Ilustracja moze
by¢ przekaz, w ktorym fotografia przedstawia Bronistawa Komorowskiego i reke
kogos, kto mu towarzyszy, a podpis brzmi: Tak teraz wyglgda Anna Komorowska!
Jest zmiana?. Niespdjnos¢ moze dotyczy¢ takze sposobu przekazu, obraz bowiem
jest czytelny, neutralny, nie budzi emocji, natomiast w tekscie sugerowana jest
tajemnica, szok, sensacja. Rodzi to wprost odwolanie si¢ do emocji, ktérych nie
ma na obrazie albo do szczegdtéw obrazu, ktérych nie wida¢ na zdjeciu.

Kolejng grupe tworza spojne przekazy, w ktorych i zdjecie, i podpis pod nim
szokuja. W przekazie ikonicznym widoczne sg przerysowane szczegély anato-
miczne (np. naga piers, faldy skory, cellulit na udach, zdeformowane usta), do
czego nawiazuje podpis z leksykalnymi wyktadnikami emocji, np.: Koszmar! Co
sig stato z polskg gwiazdg? (pod zdjeciem kobiety z ogromnymi ustami, zapewne
po ingerencji chirurga plastycznego); Koszmar! Dziura na pupie to nic! Zobacz
przod! (zdjecie odwrdconej tylem, potnagiej kobiety).

W trzeciej grupie umiesci¢ nalezy takie przekazy, ktérych spdjnos¢ budo-
wana jest etapami, wynikajacymi z wlasciwosci hipertekstu i jest to osiagane
na dwa sposoby. Najpierw podany jest obraz, pod nim niezrozumialy podpis,
a calo$¢ przekazu uspojnia dodatkowa informacja, pojawiajaca sie po zaznacze-
niu kursorem wybranej plotki. Podobny efekt odbiorca uzyskuje, gdy informacja
na pierwszym poziomie przekazu (obraz z podpisem) zostaje w nieoczekiwany
sposob spuentowana w tekscie artykulu. Tam ulokowane jest wyjasnienie sytu-
acji, istoty przekazu oraz intencji nadawcy. Zabieg ten powoduje, ze komunikat
nabiera cech informacji, wiec pod wzgledem formalnym przestaje by¢ plotka.
Dobry ilustracjg bedzie przekaz sugerujacy odbiorcy powigkszenie rodziny obec-
nych na zdjeciu panstwa Majdandw, ktére podpisano: Marzenia o powigkszeniu
rodziny sig spetnily!, a wlasciwa tre§¢ newsa przynosi informacje o zakupie psa
rasy nowofundland.

Podsumowujac rozwazania dotyczace wykorzystania i modyfikowania wize-
runku znanych osob, przypomnie¢ warto sagdy medioznawcow dotyczace cele-
brytéw w kulturze tabloidéw. Dorota Suska, analizujac wizerunek wilasny jako
produkt, podkresla, ze ,w dobie neokultury tozsamos$¢ cztowieka staje sie czesto
swoistym przejawem rzeczywistosci upozorowanej, iluzji zastepujacej nierzadko
autentyczne doswiadczenia; jest produktem mediéw, reklamy, mody, ktére coraz
mniej liczg si¢ z realnymi uktadami odniesienia” (Suska, 2009: 341). Podobnie
postrzega to zjawisko Tadeusz Miczka, méwigc o ,tozsamosci upozorowanej’,
czyli medialnej (Miczka, 2007: 149—153). W trakcie ogladu materialu wyrazone
powyzej sady znalazly potwierdzenie. Gry wizerunkiem znanych oséb prowa-
dzone w serwisie Plotki stuza nie tyle kreowaniu/tworzeniu wizerunku, ile wy-
korzystaniu go do przyciagniecia uwagi odbiorcy, wzbudzenia emocji, wywotania
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atmosfery sensacji, skandalu, pokazywaniu pozornych, nieistotnych, sugerowa-
nych zmian w obrazie. To nie jest ,,prawdziwa twarz” znanych oso6b, to podobizna
upozorowana na potrzeby nadawcy (cho¢ takze i odbiorcy).

Dzieki prowadzonym grom z wykorzystaniem wizerunku nadawca realizuje
te funkcje komunikatu, ktére maja potencjalnego czytelnika dzialu Plotki za-
ciekawi¢, zatrzymac, zacheci¢ do stalego uczestnictwa w interakeji. Najwazniej-
szymi wsrdd nich sg funkcje: fatyczna, perswazyjna, ekspresywna i ludyczna.
Jakos¢ informaciji jest drugorzedna. Okazuje si¢ jednak, ze wspolczesny odbiorca
jest coraz bardziej krytyczny i poszukuje juz innego rodzaju przekazu, o czym
$wiadczy¢ moze niewielka ilo$¢ komentarzy umieszczanych w dyskusjach pod
zamieszczanymi plotkami.
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Wioletta Kochmanska, Maria Krauz

Image and word play in modifying the profile of people known
from the electronic media (Interia.pl portal)

Summary

Authors discuss the games run by the media broadcaster in a multimodal transmission con-
sisting of words and images depicting the profiles of famous people. The purpose of the analysis
is to show the relationship between the image and the text, the ways of organizing the linguistic
means of interaction between the sender and the receiver. They are seeking answers to the question
whether the games only serve the purpose of raising the receiver’s interest sporadically, or they
stimulate them to repeatedly and systematically read the analyzed message.
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Autoprezentacja i wizerunek dziennikarza:
telewizja i nowe media
Przypadek Kamila Durczoka

Celem artykutu jest przedstawienie komentarzy studentéw dziennikarstwa
odnosénie do wykorzystania wywiadu na portalu jako narzedzia do realizacji
celow w zakresie ksztaltowania wizerunku. Studenci wskazali wywiad na por-
talu gazeta.pl jako przyklad materialu dowodzacego znaczenia nowych mediow
(portalu i YouTube), ale w powigzaniu z telewizja jako najbardziej wptywowym
medium tradycyjnym. Wskazany material byt odpowiedni do realizacji zaje¢
praktycznych z przedmiotu ,,Materialy i teksty PR”. Zoperacjonalizowany do po-
staci pytania badawczego przedmiot badania brzmial: jak studenci, dziennikarze
i PR-owcy in spe, postrzegaja zwigzek wywiadu z ksztaltowaniem wizerunku
i autoprezentacja rozmowcy?

Materiat badawczy

Analize wywiadu z Kamilem Durczokiem (SwoBobpa, 2016) przeprowadzili
dziennikarze i PR-owcy in spe (Uniwersytet Warszawski, studia 1. stopnia, tryb
wieczorowy i zaoczny; III rok, na kierunku ,,Dziennikarstwo i komunikacja spo-
teczna”; specjalizacja ,PR i marketing medialny”; rok akademicki 2016/2017).
Studenci rozwazali, czy wywiad, gatunek z pogranicza dwdch rodzajoéw dzienni-
karskich (WoLNY-ZMORZYNSKI, 2014), moze by¢ wykorzystany do ksztaltowania
wizerunku. (Zagadnienia z genologii czy lingwistyki oraz zarzadzania kryzyso-
wego byly poza obszarem zainteresowan.) W postrzeganiu wywiadu bliskie im
byto wykorzystanie wywiadu do kreowania wizerunku firmy w biuletynach ze-
wnetrznych (Sujkowska, 2001). Uwagi studentéw zostaly pozyskane dwutorowo:
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1) podczas zaje¢ — z kart pracy w zespotach oraz z wypowiedzi indywidualnych
podczas dyskusji; 2) z pisemnych prac indywidualnych wykonywanych po zaje-
ciach w ramach czesci pracy zaliczeniowej'.

Najwazniejszym punktem odniesienia do zagadnienia autoprezentacji i wize-
runku dziennikarza okazat si¢, wspomniany w wywiadzie obok innych kwestii,
problem powszechnie znany jako sprawa stolu w studiu. Oprocz filmikéw na
YouTubie dostepny byt zapis tekstowy wypowiedzi redaktora Durczoka podczas
rozmowy o stole (thumb|250px|Wright; wyr6znienia — 1.B.):

»Rurku? E, to dobrze ze mnie stuchasz... kto odpowiada za to jak tu wyglada
w tym studiu? Tak... Nie wkurwiaj mnie, dobrze? Od dwdch dni jest tak
upierdolony std! tutaj, ze tylko dlatego ze zlikwidowali$my ten jebany prze-
rywnik ktory jedzie z gory to jeszcze si¢ to jako$ kurwa uchowalo i ludzie tego
nie widza. Zeby kto$ ruszyt dupsko po prostu i to wyczyscil. A jak tu bedzie
gowno lezato na stole to je tez pokazesz czy bedziesz protestowal? Rurku, to
nie jest co$ wymysli¢, dobra? Trzeba po prostu... powiedzie¢ Wolanowi, Ze ma
zatatwi¢ tak, zeby tu kurwa si¢ kto§ pojawil i to wyczyscil. Albo jakiemukol-
wiek innemu facetowi ktéry si¢ poczuwa — no minimum odpowiedzialno$ci,
co pokazujemy czterem milionom ludzi przed telewizorem. Ujebany farba, czy
nie wiem czym kurwa...”

Kontekst medialny analizowanego przypadku

Analizowany przypadek mozna uzna¢ za egzemplifikacje stwierdzenia:

Czlowiek mediéw, definiowany i samodefiniujacy si¢ jako dziennikarz, to
w warunkach postdziennikarstwa kto$ telegeniczny i fotogeniczny, ekspresyjny
i kompetentnie wystepujacy w mediach, subiektywny i emocjonalny. Posiadacz
wyrazistego image’u. (...) Dziennikarz moze by¢ nie tylko podmiotem, lecz
takze przedmiotem, gtéwna atrakcja i najwazniejszym lub jedynym bohaterem
narracji medialnej.

L1sSOwsKA-MAGDZIARZ, 2014: 54

Owa narracja medialna w odniesieniu do redaktora Kamila Durczoka, pro-
wadzacego w TVN program ,,Fakty”, ogladany przez okolo cztery miliony tele-

! Cytaty (nieoznaczone przypisem) pochodza z oryginalnych pisemnych prac studentéw oraz
z wypowiedzi na zajeciach, w trakcie pracy w zespolach i podczas dyskusji moderowanej (inge-
rencja ogranicza si¢ do eliminacji bledéw jezykowych i/lub niezbednych dopowiedzen ujetych
w nawias kwadratowy). Przypisy inne niz z literatury przedmiotu sg rekonstrukcjg wskazan stu-
dentéw odwolujacych si¢ do wynikéw wilasnego researchu podczas ¢wiczen.
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widzoéw, zwraca uwage ze wzgledu na nieprzemijajace zainteresowanie (sprawa
stolu, ktora powraca w wywiadzie z konca 2016 roku, a wywoluje zywe reakcje
studentéw, datuje si¢ na rok 2009, kiedy wielu z nich bylo uczniami szkoty pod-
stawowej). W czasach mediokracji, ktorej rozwdj zdaje si¢ zyskiwac przewage nad
rozwojem mlodej demokracji, nie sposéb przeceni¢ tego faktu, koresponduje on
bowiem z przejawami wladzy medidw:

Sila razenia i oddzialywania medidéw elektronicznych w $wiecie jest ogromna
i nieporéwnywalna z wplywem zadnej innej wiadzy. Szczegdélna potega me-
diéw, zwlaszcza telewizji, radia i internetu, polega na mozliwosci blyskawicz-
nego informowania milionéw odbiorcéw, formowania ich pogladéw i postaw
oraz kreowania rzeczywisto$ci i faktow medialnych, ktére nie zawsze sg faktami
realnymi.

LEWEK, 2010: 33

Zainteresowanie studentéow przywolanym przykladem ma zwigzek z tym, ze
dziennikarze stanowia jedng z niewielu grup zawodowych, ktére maja znaczacy
wplyw na prezentacje siebie (L1SOWSKA-MAGDZIARZ, 2014: 60). Sposrod wielu
definicji pojecia ,autoprezentacja” odpowiednie jest rozumienie jej jako pro-
cesu kontrolowania sposobu postrzegania nas przez innych (LEARY, 2007), ale
zestawionego z wywieraniem wrazenia na innych oraz ujawnianiem przekonan
i tozsamos$ci (MYERS, 2003: 177). Wobec wielosci uje¢ wizerunku jako pojecia,
zasadne jest wskazanie opisu, ktory akcentuje subiektywizm odbiorcy (Davis,
2007: 47—48).

Wraz z zachodzacymi zmianami w sztuce dziennikarskiej, a takze panujacym
zjawiskiem celebrytyzmu zasadne staje si¢ pytanie: jak daleko dziennikarzowi do
celebryty? Narracja medialna w opisywanym przypadku nie bez powodu kojarzy
sie z sytuacja tak opisang:

Najwieksze sukcesy — w kategoriach widzialnosci i wptywu — osiggaja postacie
dziennikarzy o cechach typowych dla medialnej konstrukcji gwiazdy czy cele-
bryty. (...) Potrzeby atrakcyjnosci i rozrywki powoduja, ze gtéwnym bohaterem
narracji samozwrotnej staje si¢ dziennikarz — celebryta. To jego gwiazdorski
status zapewnia zainteresowanie publicznos$ci.

LisowskA-MAGDZIARZ, 2014: 54—55

Zainteresowanie mediow redaktorem Durczokiem bylo dla studentéw tym
bardziej zaskakujace, Ze wymierne:

W ciagu szeséciu tygodni od publikacji pierwszego tekstu ,Wprost”, w ktérym
nie padlo jeszcze nazwisko Durczoka, do zakonczenia prac komisji antymob-
bingowej w TVN ukazalo si¢ — jak obliczyl Instytut Monitorowania Mediow
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na zlecenie ,,Press” — ponad 13 tys. wzmianek o dziennikarzu. Cz¢$¢ z nich
byta dla niego pozytywna. Od publikacji uderzajacych we ,Wprost” i kwestio-
nujacych rzetelno$¢ artykutéw, poprzez spiskowe teorie na temat intencji wy-
dawcy tygodnika, po te o zlym stanie zdrowia Durczoka, szantazu i wypowiedzi
bronigcych go przyjaciol.

Sowa, 2015

Nietypowos¢ przypadku byta zlozona: bohaterem wydarzenia byl popularny
dziennikarz, a chodzilto o jego postawe w pracy, samo za$ wydarzenie nie kojarzy
sie z celowq autoprezentacja i ksztalttowaniem wizerunku.

(Auto)prezentacja

Studenci podkreslali, ze dziennikarze w roli prowadzacych program nie tylko
maja wplyw na wizerunek zaproszonych do studia gosci, ale sami w wywiadzie
kreujg wlasny wizerunek. Tak bylo w rozmowie przeprowadzonej z Kamilem
Durczokiem, zamieszczonej w sieci. W opinii studentéw tytul wywiadu w po-
staci cytatu z wypowiedzi rozméwcy — ,,Durczok: Arogancja? Tak. Bezczelnos¢?
Tak. Zarozumiato$¢? Tez. Ale czasem trzeba postawi¢ na swoim” (SWOBODA,
2016) — to specyficzny mix. Problem za$ nie polega na wykorzystaniu cytatu,
ale na doborze fragmentu wyjetego z kontekstu. Stad stwierdzenie, ktérego sens
powtarzal sie w niejednej wypowiedzi:

,Obiektywizm moderowany — tak mam ochote nazwa¢ to, co w tym wywia-
dzie méwig obie strony, i dziennikarka, i redaktor Durczok. Moze wlasnie
to jest wazne w skutecznym public relations, jesli chodzi o autopromocje
i wizerunek”.

Ponadto autodyskredytacja, zawarta w wywiadzie i wzmocniona w jego tytule,
raczej nie spelni sie¢ w roli zabiegu retorycznego wzmacniajacego korzystne za-
angazowanie emocjonalne odbiorcow:

(...) jedno potkniecie (w zakresie obyczajowosci czy nawet autoprezentacji)
moze zawazy¢ na odbiorze danej osoby na dlugi czas, a nawet przekregli¢ cala
jej kariere (,reanimacje” wizerunku sa czasem bezcelowe, gdyz — jak si¢ po-
tocznie méwi — ,media nie zapominajg”).

LAPINSKA, 2016: 38

Autodyskredytacja wydawala si¢ studentom ryzykowna, chociaz mozliwa do
efektywnego zastosowania w dziataniach PR. Dyskusyjny pozostaje, w ocenie
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studentéw, rowniez kontekst publikacji wywiadu, czyli zapowiedz wydania nowe;j
ksigzki dziennikarza. Research na zajeciach zaowocowal znalezieniem wypowie-
dzi dziennikarza w innej publikacji:

Pytam o pana promocje, wybielanie i ocieplanie wizerunku. Ile pan zaplacit
agencji PR?
[Kamil Durczok] Ma pani zte informacje. Nie zaptacilem zadnej agencji PR.
A jesli pani pyta o sprawy reklamowe dotyczace mojej ksigzki, to zly adres, bo
jestem jej autorem, a o calg reszte¢ dba wydawnictwo.

RicamonTi, 2016

Mimo to studenci byli zgodni co do jednego: Nie ma pewnosci, ze s3 to
dzialania PR, ale nie mozna tego wykluczy¢:

»Izw. ocieplenie wizerunku? Promocja ksiazki? Naglo$nienie wlasnego stano-
wiska w niezakofczonych procesach?

Promocja wlasnego portalu? Publiczne zwrécenie si¢ do bliskich, zwtaszcza do
syna? Zwiekszenie wlasnej wiarygodnosci poprzez szczere odpowiedzi? Rato-
wanie wizerunku”

Profesjonalizm w prowadzeniu rozmowy skierowal uwage na autorke ma-
terialu; w notce pod wywiadem mozna bylo przeczyta¢ (m.in.), ze dzien-
nikarka to ,Pasjonatka madrych ludzi, z ktérymi chetnie rozmawia zawsze
i wszedzie, kawy i sportowych samochodéw” (SwoBopa, 2016). A poniewaz
ta informacja zawarta jest w stalej notce o dziennikarce, niektorzy uznali,
ze nieprzypadkowo przeprowadzenie wywiadu powierzono wtlasnie jej. Jesli
za$ byl to przypadek, to pozytywnie oddzialujacy na wizerunek samego roz-
mowcy. Uczestnicy zaje¢ zauwazyli, Ze potoczny styl wypowiedzi Durczoka
nie wyklucza wizerunkowo korzystnej odpowiedzi na pytania trudne, przy-
kladowo: ,Panu nie wypadalo, bo byl pan juz wtedy i znany, i z bogatej
rodziny? — Mialem taki komfort, ze w pewnym momencie tacie zacze¢lo sie
powodzi¢” (SwoBopa, 2016).

W obszernym artykule zamieszczono dziesie¢ duzych kolorowych zdje¢ z wi-
zerunkiem Kamila Durczoka. Nie posiadajac informacji o tym, jaki byl wktad
pracy fotoedytora, studenci wysoko ocenili korzystny wizerunkowo dobdr foto-
grafii do tekstu. Spostrzezenia studentéw korespondowaly z opisem: ,,Obraz ply-
nacy ze zdje¢ ukrywa znaczenia, ktére wskazujg na dane doswiadczenia, podpo-
wiada rozwigzania, przenosi wreszcie w realny $wiat prezentowanego bohatera”
(WOLNY-ZMORZYNSKI, 2014a: 67). Wywiad na portalu daje pod tym wzgledem
wiecej mozliwosci niz wywiad w mediach tradycyjnych.
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Rézne aspekty wizerunku

Nie do konca wprost nazwany, ale w dyskusji i pracach obecny byl watek

etyki zawodowej dziennikarza. Studentéw zdziwil brak wsparcia dla redaktora
Durczoka w jego srodowisku zawodowym:

— Skala medialnego zainteresowania sprawg byta olbrzymia, zaryzykuje stwier-
dzenie, ze do tej pory nie bylo w Polsce tematu rozdmuchanego na takg skale.
Pisali o nim zaréwno dziennikarze powaznych tytutéw, jak i tych branzowych,
na koloréwkach koticzgc — méwi Monika Janowska-Mleczko, partner w Point
of View Communications Consultancy, firmie, ktora doradzata bylemu szefo-
wi ,,Faktow” TVN. (...) Gdy [Kamil Durczok] dostat pytania od dziennikarzy,
zrozumial, ze to jest bomba rzucona w szambo i nie dotyczy juz tylko redakcji
»Faktow”, ale jego samego — relacjonuje Janowska-Mleczko.

Sowa, 2016

»Czy mozna wykluczy¢, ze cala afera ma zwigzek z interesem nabywcy sta-

cji?” — dociekali. Zastanawiali si¢: ,,Durczok byl twarza TVN-u — stad rozsta-
nie?”. Ironizowali: ,Zacze¢lo sie¢ od watpliwego sledztwa dziennikarskiego, aby
pokazaé, ze traktowal kobiety niczym stél Rurka, zaczynajac dzien od bialej
kreski”. Zwracali uwage na odpowiedzialnos$¢ za stowo: ,,Dzi$§ widzimy, jak fatwo
mozna zniszczy¢ komus Zycie, publikujac watpliwe materialy”.

Przede wszystkim jednak stuchali argumentéw innych oséb: ,O Kamilu Dur-

czoku przeczytaliémy juz wszystko. Ze jest autokrata, ¢punem i zboczencem.
A jak jest naprawde?” — ,Naprawde to Kamilowi Durczokowi jeszcze niedawno
ufal co czwarty Polak” (Szewczyk, 2014):

Kamil Durczok, prezenter Faktow w TVN, jest dziennikarzem telewizyjnym,
ktoremu Polacy ufaja najbardziej. Ceniony redaktor, komentator i publicysta,
a takze laureat kilku Telekamer, Wiktoréw, nagrody Mediator oraz Grand Press,
w badaniu European Trusted Brands zdobyl glos co czwartego Polaka. Jest to
wynik zblizony do ubieglorocznego — wéwczas Kamil Durczok otrzymal 26%
glosow.

Twarde dane czgsto ustgpuja wobec subiektywizmu odczu¢ odbiorcy mediow
— to przekonanie uczestnicy zaje¢ kojarzyli z istotnym utrudnieniem w pracy
PR-owca:

»Dazenie do perfekcji przez Kamila Durczoka zostalo odebrane jako bez-
wzgledno$¢, arogancja, bezczelno$¢ i zarozumialo$¢”; ,Jest bardzo ambitny,
nie odpuszcza i stawia na swoim, co moze by¢ odbierane jako arogancja’;
»Bezczelnos$¢ i zarozumialo$é? Owszem, réwniez, jesli synonimem tych cech
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jest docenianie siebie, swojej pracy i wlasnych sukcesow”; ,Wywiad [gazeta.pl]
pokazuje, jakim czlowiekiem jest dziennikarz. Czy jest ordynarny? Tak. Czy
jest ztym cztowiekiem? Nie wiadomo!”.

Niektorzy studenci nie ustrzegli si¢ subiektywizmu odczué, twierdzac:
»W studiu telewizyjnym padly stynne zdania przepelnione wulgaryzmami”. Prze-
sade dostrzegli, uciekajac od emocji’.

Na regulacje prawne’, ale takze na doswiadczenie zawodowe redaktora Dur-
czoka (,Lata pracy w telewizji powinny nauczy¢ go, ze zdarzaja si¢ sytuacje,
kiedy przypadkiem co$ pojawia si¢ na wizji’) — powolywali sie przeciwnicy
argumentacji typu:

LW emocjonujacych sytuacjach zdarza si¢ przeklina¢ kazdemu”; , Kazdy krzy-
czy, kiedy bardzo mu na czym$ zalezy. Kiedy bardzo chce, zeby co$ si¢ uda-
to”; ,Redaktor, uzywajac przeklenstw, skraca dystans pomiedzy soba (osobg
publiczng) a odbiorcg”; ,W wywiadzie dla gazeta.pl Durczok réwniez nie
oszczedza si¢ w stowach. By¢ moze uzywane przez niego przeklenstwa majg
podkresli¢ emocjonalny stosunek do omawianej sytuacji, przedstawi¢ go jako
zwyklego, szarego Kowalskiego, ktory jak kazdy popelnia bledy i ponosi ich
konsekwencje”

Wielu studentéw zwracalo uwage na spdjno$¢ wizerunku wiasnie w kon-
tekscie wulgaryzmow: ,Mimo wszystko jedno si¢ nie zmienilo [od sytuacji ze
stolem w studiu do wywiadu na gazeta.pl]: sposéb wypowiedzi”. Dowodem byly
fragmenty wywiadu (SwoBobpa, 2016):

»Nie klnie pan juz tak duzo jak kiedys?

— No, tak duzo jak kiedys$ nie...

Czyli stél nie jest teraz »upier****ny, tylko »niezbyt czysty«?

— Z tym stolem to musze pani powiedzieé, Ze mam odruch bezwarunkowy.
Wezoraj poszedtem na probe w Polsacie i naprawde¢ nie zagralem, ale popa-
trzylem sobie na ten stot i pomyslatem, Ze jednak jest co$ do zrobienia jesz-
cze przed premierg. Wszyscy parskneli takim $miechem, ze juz bylo jasne, co
trzeba zrobic”

»[Kamil Durczok:] Chcialbym tylko wiedzie¢, jak si¢ pracuje w medium, kto-
re codziennie zastanawia sie, jak komu$ dopiep***¢, jak komus ztamacé zycie,
jak komu$ dokopac”; ,Miasto kupito monitoring, pisze o tym felieton, i to na
pelnym wk**wie”

> W nagraniu ze studia jest 128 stow, w tym dziewig¢ wulgarnych, z tego trzy razy popularny
polski ,,przecinek’, stowo na ,,K Stowo to juz w 1995 roku okreslane bylo w stowniku, w jednym
z dwudziestu znaczen, jako ,przeklenstwo — w funkeji parentezy”, czyli wtracenia (GROCHOWSKI,
1995: 87—89).

* Prawo prasowe 1984: ,,Dziennikarz jest obowigzany: (...) dba¢ o poprawnos¢ jezyka i unika¢
uzywania wulgaryzméw”.
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Studenci znalezli inny wywiad (RiGaMONTI, 2016), w ktérym dziennikarz dekla-
ruje: ,,Zeby pani wiedziala, jak teraz w pracy z tym nowym zespolem mysle na
kilka stéw do przodu, zeby zadne »kurwy« i »chuje« i inne wyrazy nie polecialy”.
W zestawieniu z przeklenstwami w wywiadzie na portalu uznali, ze w ramach
dziatan PR na rzecz redaktora Durczoka zasadna moglaby by¢ publikacja roz-
mowy z psychologiem o tych aspektach przeklinania, ktére moga miec¢ znaczenie
w procesie ksztaltowania wizerunku:

»Zakazane, mocne stowa sg ogolnie zabronione w mediach. Odbieramy je jako
brak wychowania i kultury jezyka. Ale gdy ich uzywamy, stajemy si¢ bardziej
wiarygodni”; ,,Uzywanie przeklenstw nie zawsze jest przestepstwem, moze nam
naprawde pomodc w ociepleniu wizerunku”; ,,Durczok chciat by¢ odebrany jako
»swoj« czlowiek. Chcac zmniejszy¢ dystans miedzy sobg a czytelnikami, uzy-
wa jezyka blizszego odbiorcy. Mozemy wigc przyjaé, ze to w pelni $wiadomy
zabieg”.

Dziennikarz jako osoba publiczna to dla studentéw oczywistos¢, wynikajaca
z powszechnej rozpoznawalnosci, w przypadku Kamila Durczoka wzmocnionej
sila autorytetu. Znajdowalo to wyraz w opiniach typu:

»Kim jest [Kamil Durczok], nie trzeba tlumaczy¢. Setki oséb przez dlugi czas
uwazaly jego wypowiedzi w »Faktach« za $wieto$¢”; ,Wiekszo$¢ spoleczenstwa
buduje poglady i ksztaltuje zachowania na podstawie opinii z mediéw”; ,,Ci,
ktorzy opowiadaja co$ w telewizji, sa jakby »ponad«, stawiamy ich na piedesta-
le”; ,Niektorzy nie podejda entuzjastycznie do nagrania [ze studia], uwazajac,
ze dla osoby, na ktorej wzoruja sie masy, priorytetem musi by¢ kontrolowanie
sposobu wypowiedzi”

Nie obylo si¢ réwniez bez zdziwienia, ktére dotyczylo réznych aspektow
i pracy dziennikarza, i reakcji internautéow w komentarzach pod wywiadem:

»1 kiedy poréwnamy go [redaktora Durczoka] do zwyklego czlowieka, ktérym
Kamil Durczok tez jest, zauwazymy, ze kazdy z nas tez czasem klnie, jest zde-
nerwowany i puszczaja mu nerwy. Ale nikt z nas nie jest wystawiany na pokaz
milionom oczu. Mamy to szcze¢écie i badzmy za to wdzigczni”; ,Wywiad byl
szczery do bodlu, jednak spotkal si¢ z negatywnymi komentarzami. Spojrzmy
na to z innej strony: Kamil Durczok mégl zaprzeczy¢ poméwieniom. Zamiast
tego wzial odpowiedzialno$¢ za wiele swoich czynéw i przyznal si¢ do nich
W Szczery, prosty sposob”

Wywiad z mozliwoscia pisania komentarzy (dostepng nie pod kazdym artykulem
na tym portalu) byt dowodem — rozumianej jako interakcyjnos¢ — komunika-
cyjnosci, czyli jednego z unikatowych aspektéw internetu (SzymoNIAK, 2008).
Pod wywiadem wpisano 128 komentarzy, ale ich ciezar gatunkowy byt znaczacy.
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Na wpis internauty o nicku ,,rabingoldblatt” — ,To ile kosztuje u was taka laur-
ka? Nie chce mi si¢ cennikéw przeszukiwac:)” — inny internauta (,,flamengista”)
odpowiedzial:

»Tez zadatem sobie takie pytanie. Dalajlama, gdyby udzielit GW wywiadu do-
stalby mniej czasu i miejsca. Durczok powiedzial wszystko, co chcial a odpy-
tujaca go dziennikarka w ogdle nie naciskala w sprawach problematycznych.
Ten wywiad $mierdzi na odlegto$¢” [pisownia oryginalna].

W tym kontekscie wspdlna refleksja uczestnikow zaje¢ dotyczyla ztozonosci pra-
cy i dziennikarza, i specjalisty PR.

Wywiad jako narzedzie ksztattowania wizerunku

Nad zaleceniem ignorowania krytyki (,,Nie wiedza, co méwia, bo nie wiedza,
co to praca w telewizji’) przewazyla opinia, Ze redaktorowi Durczokowi przyda-
toby sie wiecej PR-u: specjalistycznego, niezbednego w sytuacji kryzysowej. Taka
ustuga nie jest ani tatwo dostgpna, ani tania, ale zacza¢ mozna od wywiadu jako
narzedzia PR:

»Celem wywiadu PR jest pokazanie klienta [agencji PR] w dobrym $wietle
i uczlowieczenie go”; ,,Artykut w formie wywiadu albo jest efektem staran
PR, albo mozna go wykorzysta¢ do dziatan PR”; ,Mimo ze jest to osoba
znana, artykul PR-wy ma pokaza¢ go jako prostego, szczerego czlowieka”;
»Agencja PR moze zaproponowa¢ napisanie — i publikacje w czasopi$mie
tzw. lifestylowym oraz na portalu — artykulu o wulgaryzmach w przestrzeni
publicznej”.

Studenci zwrdcili uwage, ze ,[o]d czasu wybuchu afery Kamil Durczok udzielit
wywiadu tylko raz” (Sowa, 2015), w czym upatruja blad. W wywiadzie za$ na
portalu gazeta.pl dziennikarz niepotrzebnie (ich zdaniem) powraca do zaszlosci:

»Program Durczoka to nie byl show! Teraz tez lepiej nie wraca¢ do pierwszego
modelu PR i Barnuma — mistrza manipulacji, ktory trzymal si¢ zasady: Nie-
wazne, co 0 mnie moéwia, wazne, zeby poprawnie pisali nazwisko!”.

Studenci dostrzegli tez niewykorzystang szanse autoprezentacji, bo: ,,Kto z wi-
dzow zna specyfike odpowiedzialnosci redaktora, emocje przed wejsciem na
wizje?”. Oparte na wlasnych obserwacjach stwierdzenia oséb z doswiadczeniem
pracy w mediach i/lub PR byly obrazowe:
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»Praca przy programie emitowanym na zywo poteguje emocje dziesie¢ razy’;
»Praca w redakeji programu informacyjnego i darcie mordy to chleb powsze-
dni”; ,, Tylko jednostki o silnych nerwach i gotowe do naprawde cig¢zkiej pracy sa
w stanie poradzi¢ sobie, gdy otworzy si¢ ta puszka Pandory. Wtedy nie ma czasu
na bycie mitym i delikatnym, na myslenie o innych. Liczy sie tylko wydanie”;
»Irzeba przyzwyczaic sig, ze bywa tam [w redakeji programu informacyjnego]
gloéno i czasami drzwi do gabinetu szefa uderza z takim hukiem po rzuconej
»kurwie’, ze stycha¢ to w recepcji’; ,,Presja czasu polaczona z pragnieniem, aby
widzom poda¢ jak najswiezsze informacje w najlepszej formie, moze doprowa-
dzi¢ do napie¢. I wtedy pojawia si¢ krzyk. Darcie mordy”™

Niektorzy podkreslali, ze takie argumenty nie majg zwigzku z usprawiedliwie-
niem redaktora Durczoka, lecz jest to logiczne uzasadnienie do podjecia dziatan
w zakresie PR:

»Znajda sie tacy, dla ktorych krzyk oznacza przemoc, mobing. Moze stad biora
sie te zarzuty. Moze niektorzy nie sg stworzeni do pracy pod presja czasu’;
»lm]owia, ze jezeli to [jeden dzien w redakeji programu informacyjnego na
zywo] wytrzymasz, to poradzisz sobie w kazdej stresujacej sytuacji w zyciu”.

Nie znajdujac jednoznacznej odpowiedzi na zadane sobie prowokacyjne py-
tanie: ,,A moze lepiej unika¢ mediéw?”, studenci wyrdznili problemy ignorowane
przez wielu PR-owcéw. Pierwszy to droga z medium tradycyjnego do nowych
medidw; dostepne na kanale YouTube nagranie ze studia telewizyjnego liczono
w milionach wys$wietlen, komentarzy za$ bylo ponad tysiac osiemset. Wiaze sie
z tym drugi problem: powszechna, stala obecno$¢ nas, spoleczenstwa w sieci
(CBOS, 2016)*.

Kolejny problem to koniecznos¢ uswiadomienia sobie, Ze znaczenie i war-
to$¢ danego materialu prasowego nalezy ocenia¢ w kontekscie innych publikacji.
Wspolczesny odbiorca zachowuje si¢ bowiem tak, jak robili to studenci na za-
jeciach: blyskawicznie dociera do réznych zrddet w internecie i komunikuje si¢
w mediach spotecznosciowych, by zweryfikowaé informacje (przewaznie przy
wspoétudziale znajomych, ale i obcych osob) i ostatecznie uksztaltowaé wlasng
opini¢. Stad przekonanie, ze sprawa stolu ma potencjal, ktéry mozna wykorzy-
sta¢ do pozytywnych skojarzen: st6t przekazano dla Wielkiej Orkiestry Swig-
tecznej Pomocy i zlicytowano za 15 tys. zt (Stél..., 2013). Pétzartem studenci
zapewniali, Ze nastepny material dla redaktora Durczoka jako klienta mogg zro-
bi¢ sami — by¢ moze w innym medium, w inny sposéb, wykorzystujac rézne
materialy i teksty PR.

* W sieci obecni s3 w zasadzie wszyscy badani majacy od 18 do 24 lat, a takze ogromna
wigkszos$¢ starszych respondentdw, ktorzy nie ukonczyli 45 roku zycia. (...) Przewazajaca cze$é
uzytkownikéw (67%) jest takze obecna w serwisach spolecznosciowych”.
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Wyniki, wnioski i podsumowanie

Zwigzek wywiadu z wizerunkiem i autoprezentacja rozmoéwcy studenci po-

strzegali jako:
* oczywisty — ale w réznym stopniu dostrzegalny przez réznych czytelnikow;
* intencjonalny — zalezny od osoby przeprowadzajacej wywiad; * subiektywny
— oparty na emocjach odbiorcy; * ryzykowny dla rozméwcy — udzielenie wy-
wiadu korzystnego dla wizerunku wymaga specjalistycznej wiedzy; * tatwiejszy
w nowych mediach — dowolna objetos¢, linki, wiele zdje¢; * wieloznaczny w od-
biorze — ze wzgledu na kontekst kazdej publikacji, czyli informacje w innych
mediach, takze spolecznosciowych; * uzyteczny w PR.

Studentom bliski jest zawod dziennikarza i specjalisty PR, wiec ich zaan-
gazowanie w analiz¢ przedmiotowego materiatu bylo ponadprzecigtne. Znacze-
nie wizerunku obecnie dotyczy nie tylko oséb publicznych, ale réwniez oséb
z réznych $rodowisk zawodowych. Jest to wazne dla przysztych dziennikarzy
(autoprezentacja) i PR-owcéw (autoprezentacja w kontekscie ustug w zakresie
ksztaltowania wizerunku oraz identyfikacja i realizacja potrzeb klientéw w tym
zakresie).

Podsumowujac, nalezy zauwazy¢, iz na kompleksowo$¢ postrzegania przez
studentéw zwigzku wywiadu z wizerunkiem i autoprezentacja rozmowcy szcze-
goélny wplyw moze mie¢ aktualno$¢ i trafno$¢ doboru materialéw na zajecia
praktyczne, co z kolei zalezy od interdyscyplinarnej wiedzy osoby prowadzacej
zajecia i jej doswiadczenia zawodowego.
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Izabela M. Bogdanowicz

Self-presentation and image of a journalist: television and new media
The case of editor Kamil Durczok

Summary

Journalists — hosts of the program on television have influence on the image of the invited
person as an element of self-presentation and self-promotion. The case of editor Kamil Durczok,
known as “the table incident in the studio’, shows the problem from the other side. It demonstrates
the importance of new media and their impact on the image.

Opinions and written commentaries of journalism students pointed at using the interview on
the portal as a tool for achieving image objectives.

Conscious media audience — students being prepared to work as public relations specialists
could see the problem of self-presentation from the journalist’s perspective. Conclusions can affect
their attitudes while working for the media, especially in the context of their own image and —
not necessarily intended — self-presentation and self-promotion.
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Wizerunek medialny Martyny Wojciechowskiej
na przyktadzie programu telewizyjnego
Kobieta na kraricu swiata

Podczas interakeji spolecznych z innymi ludZzmi jednostka odbiera infor-
macje o innych, a takze sama wysyta komunikaty dotyczace wlasnego ja. Ja to
konstrukt, ktérego psychologia spoteczna nie definiuje w sposdb jednoznaczny.
Bogdan Wojciszke, wymieniajac podstawowe elementy ja — wlasne cialo, wiedze
o sobie i tozsamo$¢, jednoczesnie stwierdza, ze konstrukt ten jest duzo bardziej
skomplikowany i zlozony. Definiuje ja jako ,luzng strukture réznych rol i tozsa-
mosci spotecznych, przekonan na wlasny temat i samoocen oraz wartosci i celow
uznawanych za wlasne” (Wojciszkg, 2002: 137). Swiadome kontrolowanie in-
formacji przesytanych innym o wlasnym ja jest bardzo istotne, poniewaz kazda
informacja wywiera mniejszy lub wigkszy wplyw na globalng ocen¢ danego pod-
miotu przez innych ludzi (Wojciszke, 2002: 99—135). Obserwatorzy wyciagaja
wnioski na podstawie obserwacji tego, co widoczne (np. wyglad, zachowanie),
a takze na podstawie stereotypéw i cech kojarzonych z innymi wyréznikami
(Wojciszkg, 2002: 113). Ogdlny obraz danej osoby scalany jest na podstawie
zaobserwowanych cech i zachowan danej jednostki. Spdjny wizerunek ma istotne
znaczenie nie tylko w sferze kontaktéw prywatnych, lecz takze dla oséb funkejo-
nujacych w przestrzeni publicznej. Pojawiajacy sie w mediach celebryci — czyli
osoby rozpoznawalne w szerokich kregach odbiorczych, przyciagajace uwage pu-
bliczno$ci — przywiazuja szczegdlna wage do wlasnego wizerunku (DABROWSKI,
2013: 14; N1CZEWSKI, POTRZEBOWSKI, 2010: 19). Odpowiednio zbudowany obraz
wlasny, ktory trafi do okreslonej grupy odbiorcéw, skutkuje dla celebryty pozy-
tywnie — przede wszystkim wplywa na osiggnigcie lub utrzymanie oczekiwanego
poziomu popularnosci (ZIELINSKA, 2016: 87).

W literaturze funkcjonuje wiele definicji wizerunku, a kazdy badacz
uwydatnia w niej komponenty, ktére chce szczegdlnie podkreslic. Wedlug
Tomasza J. Dabrowskiego
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wizerunek stanowi calo$ciowe, subiektywne wyobrazenie, jakie ma jednostka
o danym obiekcie. Powstaje ono w wyniku intencjonalnych dzialan komuni-
kacyjnych odnoszacych sie do tego obiektu, uwzgledniajacych zaréwno jego
rzeczywiste cechy, jak i pozadany obraz. Wyobrazenie ksztaltuje si¢ réwniez
pod wplywem dzialan nieintencjonalnych, pochodzacych z réinych zrédet
przekazéw oraz bezposrednich doswiadczen jednostki, bedacych rezultatem
osobistego kontaktu z danym obiektem.

DaBrowski, 2013: 10

W tej rozbudowanej definicji zaakcentowano zalezno$¢ wizerunku od
podmiotéw, ktére indywidualnie interpretuja odbierane informacje, tworzac
dany obraz we wlasnych umystach. Wedlug badacza, wizerunek stanowi nie
tylko odzwierciedlenie rzeczywistosci, lecz takze swiadomie wykreowany jej
obraz. Z tego wzgledu mozna go traktowac jako obraz upraszczajacy rze-
czywisto$¢ (DABROwsKI, 2013: 10). Eleri Sampson natomiast podkresla, ze
wizerunek jest kategorig zlozona, obejmujaca zaréwno cechy wygladu ze-
wnetrznego, jak i sposéb bycia, wynikajacy z indywidualnych predyspozycji
i cech okreslonego podmiotu (SAmMPsoN, 1996: 25). W przypadku osobowo-
$ci medialnych $wiadome kreowanie swojego wizerunku powinno by¢ zatem
dlugofalows, przemyslang strategia (ZIELINSKA, 2016: 81—82). W przedsta-
wionej pracy analizie zostang poddane sposoby budowania pozytywnego
obrazu przez Martyne Wojciechowska. Na przyktadzie wybranych odcinkow
programu telewizyjnego Kobieta na kravicu swiata opiszg¢, w jaki sposéb ce-
lebrytka, za pomoca jezyka oraz czynnikéw pozajezykowych, kreuje swdj
pozytywny wizerunek wéréd widzow.

Martyna Wojciechowska jest polska podrézniczka, dziennikarka, prezenterka
telewizyjna oraz autorka ksigzek o tematyce podrozniczej. Publikacje jej autorstwa
dotycza podrozy, miejsc, ktore odwiedzita, a takze wypraw na najwyzsze szczyty
gor calego $wiata, w tym na Mount Everest (np. ,Przesuna¢ horyzont”) (por.
Netografia, Martyna Wojciechowska — korona ziemi). Przez 10 lat, od 2007 do
2017 roku, pelnita funkcje redaktor naczelnej polskiej edycji czasopism ,,National
Geographic” oraz ,,National Geographic Traveler”. Oprécz podrézy i dziennikar-
stwa pasja Wojciechowskiej jest motoryzacja, co udowodnita w 2002 roku, gdy
ukonczyla rajd Dakar (por. Netografia, Martyna Wojciechowska — Automaniak).
Swoja kariere telewizyjng rozpoczela w 1998 roku, kiedy zadebiutowala jako
wspolprowadzaca program Automaniak, emitowany przez stacje TVN. Wystepo-
wala w roli prezenterki telewizyjnej réwniez w innych produkcjach wspomnianej
stacji telewizyjnej, prowadzila takie programy jak: Big Brother, Dzieciaki z klasg
czy Studio Ztote Tarasy. Najwigksza popularnos¢ przyniosty Martynie Wojcie-
chowskiej dopiero telewizyjne programy podrdznicze. Pierwszy z nich nosit tytul
Misja Martyna i byl emitowany przez stacje TVN w 2004 roku (por. Netografia,
Martyna Wojciechowska — Program Misja Martyna). Od wrze$nia 2009 roku
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w raméwce pojawil sie program podrézniczy Kobieta na kraticu swiata, ktory
jest emitowany do dzi$'.

Do analizy badawczej losowo wybratam 5 odcinkéw programu z 7 i 8 sezonu.
Material pozyskalam z serwisu VoD telewizji komercyjnej TVN (player.pl). Mar-
tyna Wojciechowska odwiedzila w wybranych odcinkach Indie, Francje, Nige-
rie, Stany Zjednoczone oraz Koree Potudniows. Prowadzaca w kazdym odcinku
opowiada histori¢ danej kobiety lub grupy kobiet. Podrézuje w rézne miejsca
na $wiecie, by spotka¢ si¢ z nimi i pozna¢ ich zycie.

Jako podrézniczka Martyna Wojciechowska jest rozpoznawalna dzigki cha-
rakterystycznemu stylowi ubierania si¢. W kazdym odcinku jej ubidr jest podob-
ny. Kobieta nosi dlugie, ciemne, sportowe spodnie, obuwie wybiera w zaleznosci
od pogody — sandaly lub ciemne adidasy. Pod réznokolorowe, dos¢ luzne i za-
wsze rozpiete koszule, niezmiennie wklada czarna koszulke. Stylizacje dopelnia
bizuteria, nadajaca charakter catemu kostiumowi podrézniczki. Wojciechowska
na lewa reke zaktada dos¢ masywny zegarek, na prawa — réznokolorowe branso-
letki i rzemienie, ktdre za kazdym razem sg inne, starannie dobrane do konkret-
nego zestawu ubran. Kobieta bardzo czgsto nosi plecak, zarzucajac go na prawe
rami¢. Makijaz kobiety nie przyciaga uwagi, jest bardzo naturalny, podobnie
jak wlosy, ktére zwiazuje w dos¢ luzny kucyk, zostawiajac czasem z przodu dla
ozdoby kilka krotszych kosmykoéw (por. fotografie). Swoim ubiorem Martyna
Wojciechowska tworzy wizje kobiety — podroézniczki, ktéra potrafi polaczy¢ wy-
gode z dbaloscig o detale dopelniajace wyglad. Niezmienny styl ubioru $wiadczy
takze o konsekwencji.

Kazda z badanych audycji otwieraja ujecia przyrody i elementéw kultury
danego miejsca, a Wojciechowska z pozycji narratora niewidocznego na ekranie
wprowadza odbiorcéw w temat:

Jedno z najwigkszych na kontynencie, najbogatsze, ale tez bardzo niebezpieczne.
Miasto, w ktorym kazdy cos... kreci. Witajcie w Lagos, witajcie w Nollywood.
Kobieta na kravicu $wiata, Nigeria ,Gwiazda Nollywood”, odcinek 3, sezon 7

Cho¢ codziennie musi pokonywaé przeciwnosci losu, ma wielki apetyt na suk-
ces. Oto rekordzistka. Trudno oprze¢ si¢ checi noszenia jej na rekach. Mimo to
wszyscy patrza na nig z gory. Poznajcie Jyoti. Swiat z jej perspektywy wyglada
zupelnie inaczej.

Kobieta na kraricu $wiata, Indie ,Najmniejsza kobieta $wiata’, odcinek 1, sezon 7

Nastepnie pojawia sie czoldwka, na ktérg skladajg si¢ wybrane ujecia ze wszyst-
kich odcinkéw tego sezonu. Calo$¢ dopelnia kojarzaca si¢ egzotycznie muzyka,
z wokalnym glosem kobiecym.

! Program Kobieta na kravicu swiata realizuje wlasciwie zalozenia reportazu podrdézniczego,
szczegOtowa analiza genologiczna nie jest jednak celem przedstawionej pracy.
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Kostiumy podrézniczki Martyny Wojciechowskiej; fragmenty odcinkéw programu telewizyjnego
Kobieta na kravicu $wiata

Zrédlo: https://player.pl/programy-online/kobieta-na-krancu-swiata-odcinki,87/odcinek-3,nigeria-gwiazda-
nollywood,S07E03,53205.html; https://player.pl/programy-online/kobieta-na-krancu-swiata-odcinki,87/odcinek-1,
indie-najmniejsza-kobieta-swiata,S07E01,53203.html; https://player.pl/programy-online/kobieta-na-krancu-
swiata-odcinki,87/odcinek-6,paryz-mala-afryka,S07E06,53208.html [dostep: 24.04.2017].

Kostiumy podrézniczki Martyny Wojciechowskiej; fragmenty odcinkéw programu telewizyjnego
Kobieta na kraficu $wiata

Zrédlo: https://player.pl/programy-online/kobieta-na-krancu-swiata-odcinki,87/odcinek-4,korea-poludniowa,
S08E04,65613.html#play; https://player.pl/programy-online/kobieta-na-krancu-swiata-odcinki,87/odcinek-3,
floryda,S08E03,64656.html [dostep: 24.04.2017].
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Podrdézniczka, cheac przyblizy¢ widzom miejsce, w ktérym si¢ znajduje, po-
daje informacje geograficzne, historyczne, demograficzne oraz kulturowe:

Jak w 1993 roku relacjonowala telewizja ACB, przez prawie rok 60 tysiecy
mieszkancéw Mostaru nie mialo jedzenia, wody, pradu i mozliwosci ucieczki.
W jedynym istniejacym szpitalu, rannymi opiekowalo sie tylko trzech lekarzy,
w tym stomatolog.

Kobieta na kravicu swiata, Floryda, odcinek 3, sezon 8

W ciagu ostatnich 50 lat, produkt krajowy brutto wzrdst w Korei az 22-krot-
nie. Tak szybkiego tempa rozwoju nie mialy nigdy ani Stany Zjednoczone, ani
Japonia, ani najbogatsze kraje Europy. Koreanczycy ciezko pracowali na swojg
nowoczesno$¢. Dzi§ majg znane na caly $wiat samochody, kosmetyki i elektro-
nike. Majg tez wysokie zarobki i nowoczesne technologie na wyciagniecie reki.

Kobieta na krancu swiata, Korea Poludniowa, odcinek 4, sezon 8

Narrator niewidoczny na ekranie to jedna z rél Martyny Wojciechowskiej
w programie. Jej styl wypowiedzi jako narratora jest przezroczysty, a komentarze
dotyczace rzeczywistosci sa bardzo rzeczowe, co pozwala widzom skupi¢ si¢ na
prezentowanych informacjach, a nie na osobie podrdznika. Prowadzaca usuwa
sie na drugi plan — jest tylko tlem, odbiorca slyszy jej glos, ale nie widzi jej na
ekranie. Zamiast sylwetki prowadzacej, widz obserwuje dynamiczny przekaz wi-
zualny dotyczacy kraju lub miasta, w ktérym mieszka bohaterka danego odcinka.

Kolejna rola, ktérg przyjmuje podrézniczka to rola dziennikarki. W odcinku
Mata Afryka prowadzaca rozmawia z Afrykankami mieszkajagcymi w Paryzu:

Martyna: Uwazacie, ze kultywowanie wlasnej tradycji jest dobre, nawet jak sie
mieszka w innym kraju?
Bintou Coulibaly: Prébujemy, ale nie mozemy na 100%, bo zyjemy we Francji.
(...)
Martyna: A czy s jakie$ afrykanskie tradycje, ktorych wy juz nie chcecie prze-
strzegac?
Ami Diakite: Na przyklad tradycja okaleczania dziewczat, temu jestem przeciw-
na. Wszystkie byly$my ofiarami. Ja miatam 5 lat, gdy mi to zrobiono, wszystko
pamietam. Mialam 5 lat.

Kobieta na kravicu swiata, Paryz ,,Mala Afryka’, odcinek 6, sezon 7

Na Florydzie z kolei, podrézniczka odwiedza Bo$niaczke, Maj¢ Kazazi¢:

Martyna: Jak czesto jezdzisz do Bo$ni?

Maja: Niezbyt czesto.

Martyna: Dlaczego?

Maja: Po pierwsze — to bolesne. Po drugie — wiele si¢ tam zmienilo, to juz
nie to samo.
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Martyna: Czujesz si¢ bardziej Bosniaczka czy Amerykanka?
Maja: Bosniacka kultura jest na tyle silna, ze nie moge powiedzie¢, ze jestem
Amerykanka. Czuje, ze utknetam miedzy dwoma $wiatami. Chcialabym naleze¢
do obu, a nie naleze do zadnego.

Kobieta na kravicu swiata, Floryda, odcinek 3, sezon 8

Martyna Wojciechowska przyjmuje role profesjonalnej dziennikarki, ktéra

posiada wiedze o bohaterce, jest skrupulatna i przygotowana do rozmowy. Za-
daje odpowiednie pytania, adekwatne do sytuacji, ukierunkowujac tym samym
rozmowe wedlug wlasnego planu?. Rola ta jest widoczna takze w pozostatych od-
cinkach. Ostatnig z rél w programie Martyny Wojciechowskiej jest rola kobiety:

Martyna w domu Jyoti Amge: Fizycznie widze dziecko, ktére siedzi przed to-
aletka z kosmetykami i maluje si¢, w sposéb naprawde profesjonalny i widac,
ze ma w tym dos$wiadczenie i mimo najszczerszych checi jeszcze nie jestem
w stanie przyzwyczai¢ sie do tego widoku (podkr. B.M.).

Kobieta na kraricu swiata, Indie ,Najmniejsza kobieta $wiata’, odcinek 1, sezon 7

By¢ w Indiach i nie p6j$¢ do kina to wielka strata. Ludzie reaguja tu tak zy-
wiolowo na wszystko, co dzieje si¢ na ekranie, ze nigdzie czego$ takiego nie
Kobieta na kraricu swiata, Indie ,Najmniejsza kobieta $wiata’, odcinek 1, sezon 7

Martyna: Nie miatam pojecia, ze one maja przyszywane wlosy! Ty tez?
Fryzjerka: Mam wlosy zrobione dokfadnie tak samo jak ona.

Martyna: Podobaja mi sie.

Fryzjerka: Dzigkuje bardzo.

Martyna: W _gruncie rzeczy to jest super rozwigzanie!
program Kobieta na kravicu $wiata, Paryz ,Mala Afryka’, odcinek 6, sezon 7

Martyna, wychodzqgc z sali operacyjnej: Trudne to do$§wiadczenie. Ale wiem, ze
teraz juz bedzie tylko lepiej. Przynajmniej tej jednej kobiecie.

Kobieta na kravicu swiata, Paryz ,,Mala Afryka’, odcinek 6, sezon 7

Martyna podczas castingu filmowego w Nigerii: Ja zwariuj¢. Nikt nie traktuje
mnie powaznie podczas tego castingu. Po prostu chcag sobie zrobi¢ ze mng
zdjecia. A poza tym pracujg trzy agregaty pradotworcze i nic nie stysze, nawet
wlasnych mysli.

Kobieta na kravicu $wiata, Nigeria ,Gwiazda Nollywood”, odcinek 3, sezon 7

2 Osobowos¢ Martyny Wojciechowskiej jako dziennikarki opisuje réwniez Danuta Osta-

szewska w artykule Martyna Wojciechowska: dziennikarz — kobieta — podréznik. Zawdd i pasja.
Autorka wskazuje kompetencje Wojciechowskiej, redaktorki naczelnej polskiej edycji ,National
Geographic”, analizujac edytoriale (artykuly wstepne) autorstwa dziennikarki.
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Martyna po przemowieniu Mai Kazazi¢ podchodzi do kobiety, obejmuje jg i ptacze:
Martyna: Dziekuje Ci, Maja.
Maja: To ja ci dziekuje.

Kobieta na kravicu swiata, Floryda, odcinek 3, sezon 8

Martyna podczas poznawania kultury Korei: Hm... Mam takie uczucie lekkiej
nieprzystawalnoéci. Nie wiem, czy to jest kwestia wieku tak szczerze mowiac,
to jest chyba kwestia, Ze ja sie tu chyba nie do konca odnajduje.

Kobieta na krancu swiata, Korea Poludniowa, odcinek 4, sezon 8

To nie byl program Kobieta na kravicu swiata, raczej kobieta na krancu czaséw,

naszych czaséw. Poznatam Koree i Koreanczykéw, podziwiam ich za wiele rze-
czy, ale nie chciatabym, zeby w moim zyciu nowoczesne technologie zastapily
kontakt z drugim czlowiekiem. Chce je$¢ positki, patrzac komus$ w oczy, taki
jest mdj wybdr. A jaki jest twdj?

Kobieta na kranicu $wiata, Korea Poludniowa, odcinek 4, sezon 8

Wszystkie przekazy to komunikaty ja, wypowiadane w 1 os. liczby poje-
dynczej, w ktorych podrdézniczka zwraca uwage widza na siebie. Komunikaty
ukierunkowane na nadawce nie s3 dominujace, kobieta nie eksponuje ja po-
drdznika. Jej narracje nie maja cech idiolektalnych, a sposéb opowiadania nie
odwraca uwagi odbiorcy od przekazywanych tresci. Odbiorca widzi Martyne
Wojciechowska na ekranie, prowadzaca czesto zwraca sie¢ wprost do widza, pa-
trzac w obiektyw kamery. Przedstawione komunikaty dotycza sytuacji, w ktérych
aktualnie znajduje si¢ podrdzniczka. Dotycza jej emocji i przezy¢, ktoérych nie
ukrywa przed kamerg. Wojciechowska wypowiada takze subiektywne opinie na
rézne tematy. Dzigki komunikatom wyrazonym w sposdb bezpos$redni, kreuje
sie jako osoba naturalna, spontaniczna, otwarta i szczera. Tworzy obraz siebie
jako osoby wrazliwej na cudze nieszczgscie i empatycznej, ktéra potrafi wezué
sie w sytuacje¢ drugiego czlowieka, a takze cieszy¢ sie szczesciem innych.

Prowadzaca wyraznie rozgranicza role nadawcze, w odmienny sposéb for-
mulujac swoje komunikaty. Jako narrator jest neutralna, niewidoczna na ekranie,
jako dziennikarka jest konkretna i rzeczowa, odbiorca obserwuje ja w trakcie
pracy, a podczas rozméw z bohaterka odcinka jako kobieta jest swobodna i bez-
posrednia.

Najistotniejsza w programie jest jednak historia bohaterki danego odcinka,
to wiasnie jej prowadzaca przypisala pierwszoplanowg role. Podrézniczka na-
wiazuje bliskie kontakty z bohaterkami swoich reportazy, zwraca si¢ do nich po
imieniu, w rozmowach przytacza fakty z ich zycia, tworzac wrazenie, ze dobrze
sie znaja. W swoim zachowaniu wobec nich Martyna Wojciechowska przekra-
cza granice kulturowe, okazujac czulo$¢ i sympatie. Prowadzaca bardzo czesto
je obejmuje, caluje w policzek, zajmuje pozycje bardzo blisko nich w ukladzie
przestrzennym, a takze zdobywa si¢ na czule gesty:
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Mama jest taka dumna, taka gospodyni, zapobiegliwa. Siedem lodéwek pel-
nych kimchi. Mamunia, kochana, to jest mistrzyni kimchi [Martyna obejmuje
kobiete i catuje w policzek — B.M.]. Kimchi — mama.

Kobieta na kravicu $wiata, Korea Potudniowa, odcinek 4, sezon 8

Martyna uczy si¢ windsurfingu z instruktorem
Maja: Swietnie sobie radzi, nawet lepiej niz ja, zobaczcie!
Martyna: Widziala$ to?
Maja: Pewnie, bytas $wietna!
Obejmujg sig czule
Kobieta na kravicu swiata, Floryda, odcinek 3, sezon 8

Martyna: Czy wygladam jak hinduska dziewczyna?
Jyoti: Pewnie.
Martyna: Bardzo fadnie.
Nastepnie wykonujg zdjecie, tzw. selfie
Kobieta na kraricu swiata, Indie ,Najmniejsza kobieta $wiata”, odcinek 1, sezon 7

Podrdézniczka, nawigzujac ciepte relacje ze swoimi bohaterkami, jednoczesnie

wchodzi w ich Zycie, uczestniczy w ich kulturze, co jest widoczne szczegdlnie
w ostatnim z przykladow, kiedy Martyna Wojciechowska, chcac upodobnic sie
do Jyoti Amge, przykleja sobie kropke na czoto. Podrézniczka kreuje sie¢ w opi-
sanych sytuacjach jako osoba otwarta na drugiego cztowieka, na druga kobiete.
Chce by¢ odbierana jako tatwo nawiazujaca nowe kontakty i ciekawa $wiata oraz
nowych kultur. Przede wszystkim pragnie by¢ postrzegana jako jedna z kobiet,
dlatego wsrod jej wypowiedzi znajdujg sie komunikaty:

Martyna: A moge zapyta¢, ile teraz wazysz? Wypada mi?
Jyoti: Waze 6 kg.
Martyna: Tak naprawde to zadna kobieta si¢ nie chce przyzna¢ do swojej wagi,
ale jak sie wazy 6 kg?
Jyoti: T tak wszyscy o tym wiedza, wiec...
Martyna: No prawda, przeciez napisali o tym w ksiedze rekordéw Guinessa.
Jyoti: A ty ile wazysz?
Martyna: Ooo... Musze mowic?
Jyoti: Nie musisz.
Martyna: Moge si¢ przyznaé, ze waze ponad 10 razy tyle co ty?
Kobieta na kravicu Swiata, Indie ,Najmniejsza kobieta swiata’, odcinek 1, sezon 7

Martyna: Jaki kolor lubisz najbardziej? Lubisz niebieski?
Jyoti: Pomadka, maskara. Najpierw ty.
Martyna: Ja? Ok.
Jyoti wykonuje makijaz Martynie, nastgpnie sama sie maluje
Martyna: Dziewczyny to si¢ jednak lubig malowac, co?
Kobieta na kravicu $wiata, Indie ,,Najmniejsza kobieta §wiata’, odcinek 1, sezon 7
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Prawde moéwiac to robienie warkoczykéw troche boli. Ale czego kobieta nie
zrobi dla urody.

Kobieta na kravicu $wiata, Nigeria ,Gwiazda Nollywood, odcinek 3, sezon 7

Moéwiac o kobietach, jest jednoczesnie przedstawicielky tej grupy. Prezentuje
sie jako ,ja — jedna z kobiet” Jej identyfikacja z grupa rodzajowa jest bar-
dzo silna, Martyna Wojciechowska podkresla swoja przynaleznos¢ do tej grupy.
Wskazuje na pewne podobienstwa miedzy kobietami, w swoich wypowiedziach
podrézniczka podkresla: my — kobiety, jesteSmy takie same, lubimy to samo.
Wojciechowska potwierdza tym samym niektore stereotypy przypisywane kobie-
cie — kobieta dba o wyglad, lubi si¢ malowa¢, nie przyznaje sie do swojej wagi
itp. Jednoczesnie podrézniczka zaprzecza innym stereotypom, wskazujac na sile
fizyczng, odpornos¢ psychiczng, niezwykla che¢ do Zycia oraz optymizm ko-
biet. Bohaterki programu s3 zatem przeciwienstwem kobiet uznawanych za stabe,
ulegle, niemajace swojego zdania. Martyna Wojciechowska otwarcie wyraza swo-
ja opini¢ o danej kobiecie, za kazdym razem przedstawiajac ja w dobrym $wietle
i oceniajgc pozytywnie:

Lekarze nie dawali Jyoti zadnych szans. Nikt nie wierzyl, ze przezyje pordd.
Kobieta na kraricu swiata, Indie ,Najmniejsza kobieta $wiata’, odcinek 1, sezon 7

Typowa dla achondroplazji jest nieproporcjonalna budowa ciata — Jyoti jest
wyjatkiem. Rodzice chcieli zapewnic jej w miare normalne Zycie i postanowili ja
wyksztalci¢. Poczatkowo miata lekcje indywidualne. Nauczyciele jednak szybko
zorientowali sie, Ze $wietnie sobie radzi i naméwili rodzicéw, by chodzila na
zajecia z rowie$nikami.

Kobieta na kravicu Swiata, Indie ,Najmniejsza kobieta §wiata’, odcinek 1, sezon 7

Martyna o Jyoti:
Nie odstania nég. Nie chce, by ludzie jej wspotczuli. Swoje troski i zmartwienia
skutecznie maskuje.

Kobieta na kraticu Swiata, Indie ,Najmniejsza kobieta $wiata’, odcinek 1, sezon 7

Wiecie, w Korei nie wypada jes¢ samemu. Na szczgscie odbywa sie to w Swiecie
nie realnym, a wirtualnym, a wszystko za sprawa wyjatkowej dziewczyny, ktdra
chcialabym, zebyscie poznali. Oto B] LEVi.

Kobieta na kravicu $wiata, Korea Potudniowa, odcinek 4, sezon 8

Bardzo czesto podkresla takze niezaleznos¢ bohaterek od mezczyzn. Akcen-
tuje ich odrebnos¢ oraz odwage, by realizowa¢ wlasne, niekoniecznie zgodne
z oczekiwaniami spolfeczenstwa, plany. Kazda kobieta przedstawiana jest jako
wyjatkowa i jedyna w swoim rodzaju. Martyna Wojciechowska silnie podkresla
»inno$¢” swoich bohaterek:
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Sukces jest dla Jyoti najwazniejszy. To raczej nietypowe w tym kraju. Dla wielu
hinduskich kobiet najwazniejsze to wyj$¢ za maz i urodzi¢ duzo dzieci, najlepiej
chtopcow.

Kobieta na kraricu swiata, Indie ,Najmniejsza kobieta $wiata’, odcinek 1, sezon 7

Niemal kazda hinduska kobieta marzy o tym, zeby mie¢ me¢za, poniewaz w tej
kulturze, kobieta bez mezczyzny jest niepelna, w zasadzie nie istnieje. Jyoti jest
jedyna kobieta w Indiach, ktéra powiedziata mi: ,,nie chcg¢ mie¢ meza”. Pytanie
tylko: czy nie chce, czy nie moze.

Kobieta na kraricu swiata, Indie ,Najmniejsza kobieta $wiata’, odcinek 1, sezon 7

Linda Weil-Curiel jest prawniczky z Paryza. Poswiecila 30 lat zycia i caly swoj
majatek, aby walczy¢ o prawa kobiet.

Kobieta na kravicu swiata, Paryz ,,Mala Afryka’, odcinek 6, sezon 7

Judith dzieli si¢ obowigzkami z mezem. Gotuje, bo lubi. Nie dlatego zZe musi.
Kobieta na kravicu $wiata, Nigeria ,Gwiazda Nollywood”, odcinek 3, sezon 7

Mama Judith marzy o wnukach. Jednak na razie Judith nie ma czasu na dzieci.
Poza praca aktorki zajela si¢ tez produkeja filmow.
Kobieta na kraricu $wiata, Nigeria ,Gwiazda Nollywood”, odcinek 3, sezon 7

Judith skupiona jest na pracy. Ma $cisle okreslone cele, ktére konsekwentnie
realizuje. Moze jeszcze kiedy$ o niej ustyszymy.
Kobieta na kraticu swiata, Nigeria ,,Gwiazda Nollywood”, odcinek 3, sezon 7

Kobiety przedstawiane s3 jako silne, odwazne, majace swoje zdanie, nieza-
lezne jednostki. Mimo zaradnosci Zyciowej pozostaja jednak wrazliwe na innych,
empatyczne i czule. Wida¢ to miedzy innymi w wypowiedzi francuskiej praw-
niczki Lindy Weil-Curiel:

To bylo dawno temu, w latach 80., doktadnie w 1982 roku. Moja kolezanka
pokazata mi gazete, w ktdrej byla opisana $§mier¢ dziecka. Spytata, co mozemy
zrobi¢, jeste$ prawnikiem. Dziewczynka zostala okaleczona. Z autopsji wyni-
kalo..., to byla najgorsza rzecz jaka czytalam. Ona si¢ wykrwawila. Mozesz to
sobie wyobrazi¢? Miala 3 miesigce. To takie smutne. Po 30 latach nadal mnie
to porusza. Powiedzialtam sobie wtedy: nigdy wiecej. Niestety takich historii
bylo wiele.

Kobieta na kraticu swiata, Paryz ,,Mata Afryka’, odcinek 6, sezon 7

Wypowiedz jednej z bohaterek odcinka Mata Afryka jest silnie emocjonal-
na, kobieta méwi wprost o swoich odczuciach (,nadal mnie to porusza”).
Elipsa, pauzy i drzacy ton glosu dodatkowo potwierdzaja wyrazone wprost
uczucia.
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W programie Kobieta na kraricu $wiata podkresla sie takze samoswiadomos¢
przedstawianych kobiet, ktére znaja swoja warto$¢, lecz nie wykorzystuja jej do
osiggania prywatnych korzysci. Wskazuje si¢ na zwyczajnos¢ i normalne Zycie
bohaterek:

Ufuoma Mcdermott o Judith Audu: Judith nie jest zwykla celebrytka, jest gwiaz-
da. Ona jest tego $wiadoma, ale nie lubi si¢ z tym obnosi¢. Zachowuje sie jak
normalna dziewczyna. Wtasnie dlatego ludzie ja kochaja.

Kobieta na kraricu $wiata, Nigeria ,Gwiazda Nollywood”, odcinek 3, sezon 7

Judith Audu: Nie wybieralam mezczyzn na podstawie koloru skéry. Nie szu-
katam obcokrajowca, zeby go poslubi¢. Miloé¢ si¢ po prostu zdarzyla, jak to
W Zyciu.

Kobieta na kraticu $wiata, Nigeria ,,Gwiazda Nollywood”, odcinek 3, sezon 7

Oceniajac swoje bohaterki, Martyna Wojciechowska nie wypowiada si¢
wprost do kamery, nie formuluje réwniez komunikatu ja. S to jednak opinie,
ktére w pewien sposob narzuca swoim odbiorcom, poniewaz pozytywne wypo-
wiedzi na temat kobiet maja forme¢ nie subiektywnej opinii, ale powszechnego
sadu, ktéremu trudniej si¢ sprzeciwic:

Wielkosci cztowieka nie mozna zmierzy¢ w centymetrach. A Jyoti mimo ni-
skiego wzrostu jest wielka, bo przeciez nigdy si¢ nie poddaje. Pokonuje kolejne
przeszkody i spelnia swoje marzenia.

Kobieta na kravicu $wiata, Indie ,Najmniejsza kobieta $wiata’, odcinek 1, sezon 7

Wiele wycierpialy, otarly si¢ o §mier¢. Ale zawsze si¢ usmiechaja. Obie ucza
innych, ze niemozliwe nie istnieje. Cho¢ nie wyglada to na kraniec $wiata, to
wiasnie tu wydarzyla si¢ niezwykla historia przyjazni.

Kobieta na kravicu swiata, Floryda, odcinek 3, sezon 8

Ostatni przyklad wymaga szczegétowego omowienia. Jest to komunikat, kto-
ry Martyna Wojciechowska wypowiada przed czotéwka odcinka Najszczesliwsza
kobieta swiata. Bohaterka programu jest Maja Kazazi¢, Bo$niaczka, ktora podczas
wojny w bytej Jugostawii stracila noge. Obecnie mieszka na Florydzie w Stanach
Zjednoczonych, gdzie w oceanarium spotkala samice delfina — Winter, ktéra
stracita ptetwe i rowniez porusza si¢ dzieki protezie. Podczas komunikatu otwie-
rajacego program odbiorca obserwuje na ekranie delfina. Komunikat ten mozna
zatem odnosi¢ do Mai oraz Winter. Mozliwa jest jednak druga interpretacja
— Martyna méwi w nim o Mai oraz o sobie. Taka interpretacje moga potwier-
dza¢ stowa ,,obie uczg innych, ze niemozliwe nie istnieje”, charakterystyczne dla
Martyny Wojciechowskiej. Podrozniczka umiescita te stowa na projektach ubran
swojego autorstwa dla marki Lifestab (por. Netografia, Martyna x LifeStab). Do-
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datkowo na taka interpretacj¢ wskazuje rowniez jedna z rozmdw kobiet, podczas
ktérej Martyna zwierza si¢ Mai:

Znam to uczucie, kiedy jest si¢ ocalonym. Z jednej strony wiesz, ze powinnas
celebrowa¢ kazdg chwile. Z drugiej — czujesz si¢ winna. Wiesz, bytam kiedy$ na
Islandii, robilismy film dokumentalny. Wracali$my ze zdj¢¢. Pamigtam, ze bylo
pdzno, padal $nieg. Kiedy si¢ ocknetam dotarto do mnie, ze mdj przyjaciel nie
zyje. Zadawatam sobie pytanie, jak to si¢ stalo, jak to mozliwe. Siedzial kilka
centymetréw ode mnie. Ja przezylam, a on nie.

Kobieta na kravicu swiata, Floryda, odcinek 3, sezon 8

Podrézniczka wskazuje na wspoélnote doswiadczen, podkresla, ze doktadnie wie,
co czuje Maja, bo sama znalazla si¢ kiedy$ w podobnej sytuacji. Przezyla wypa-
dek samochodowy, w ktérym zginal jeden z cztonkéw ekipy telewizyjnej. Pod-
kreslanie podobienstwa pojawia sie¢ w wielu odcinkach réwniez podczas rozmoéow
na bardziej prozaiczne tematy:

Martyna: Woda jest ciepla jak zupa. Tu naprawde mozna si¢ uczy¢ plywac na
surfingu, bo nawet jak si¢ wpada do wody to jest przyjemnie. Jak si¢ relak-
sujesz?
Maja: To zalezy. Gdy jestem zla — sprzatam.
Martyna: Naprawde? Ja tez! Czyszcze wszystko.

Kobieta na kravicu swiata, Floryda, odcinek 3, sezon 8

Martyna Wojciechowska stosunkowo mato méwi o sobie wprost. Wska-
zujac jednak na swoje podobienstwo do bohaterek, ktore prezentuje jako
wyjatkowe, jednoczesnie buduje swodj wizerunek jako kobiety wyjatkowej
i jedynej w swoim rodzaju. Kreowany obraz bohaterek programu jest zatem
odbiciem obrazu samej Wojciechowskiej (PRuszkowska, 2015), ktéra buduje
swoj pozytywny wizerunek, opierajac si¢ na strategii podobienstwa. Martyna
Wojciechowska réwniez zaprzecza wielu stereotypom przypisywanym kobie-
tom — interesuje si¢ motoryzacja, zdobyla najwyzsze szczyty gor, podrézu-
je po calym $wiecie i spelnia swoje marzenia. Bohaterki odcinkéw Kobiety
na krancu swiata podejmuja ryzyko odrzucenia przez spoleczenstwo przez
sprzeciwianie si¢ ogdlnie przyjetym normom, lecz s3 szczesliwe, podobnie
jak prowadzaca. Jest odwazna, niezalezna i pewna siebie, a przy tym pozo-
staje wrazliwa i empatyczna — mozna to zaobserwowa¢ w wielu momentach,
np. kiedy towarzyszy Afrykance podczas operacji, wspiera jg i jest przejeta.
Gdy Linda Weil-Curiel méwi o okaleczaniu kobiet, Martyna Wojciechowska
wzrusza si¢, ma tzy w oczach, podobna reakcja ma miejsce po przemdéwieniu
Mai Kazazi¢. Podrézniczka przyznaje w niektérych sytuacjach, ze sie¢ boi lub
czuje niekomfortowo:
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Martyna podczas nauki windsurfingu
Instruktor: Rozluznij ramiona
Martyna: Boje sig, ze...
Maja: Jesli ja to moge zrobic...
Martyna: No wiem...
Maja: Bez wymoéwek, no dawaj!
Martyna: Prébowatam w zyciu wielu sportéw, ale nigdy nie ptywatam na wind-
surfingu i to jest wlasnie niesamowite, ze w wieku 42 lat moge nauczy¢ si¢
czego$ zupelnie nowego.
Kobieta na kravicu swiata, Floryda, odcinek 3, sezon 8

Jednocze$nie za kazdym razem Martyna Wojciechowska pokonuje przeciw-
nosci, podkreslajac swoja odwage i sile. Pokazuje swoim widzom, ze lubi nowe
wyzwania i pokonuje wlasne stabosci, potwierdzajac tym samym swoje zyciowe
motto, ze ,,niemozliwe nie istnieje”.

Na podstawie przeprowadzonych obserwacji mozna stwierdzi¢, ze Martyna
Wojciechowska kreuje swdj wizerunek doswiadczonej, profesjonalnej i odwaz-
nej podrozniczki. Noszony przez kobiete kostium $wiadczy o jej starannosci,
konsekwencji i dokladnym przygotowaniu do warunkéw podroézy. Pelnigc role
dziennikarki w swoim programie, daje si¢ pozna¢ odbiorcom jako osoba skru-
pulatna i dokfadna, jest bowiem przygotowana do kazdego spotkania. Wazny-
mi cechami opisujacymi celebrytke sg rowniez ciekawos¢ swiata i otwartos¢ na
drugiego czlowieka. Podrdzniczka buduje swoj obraz osoby autentycznej, dlatego
pokazuje odbiorcom siebie w roli kobiety wrazliwej, przyjaznej i empatyczne;j.
Jednocze$nie Martyna Wojciechowska przelamuje pewne stereotypy kulturowe
dotyczace kobiet. Nie boi si¢ podejmowania ryzyka i przelamywania powszech-
nie akceptowanych schematéw, a w swoich dziataniach kreuje si¢ na osobg ener-
giczng i spontaniczna.
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Barbara Matuszczyk

Media image of Martyna Wojciechowska based on the example of Woman
at the end of the world TV programme

Summary

The article is mainly concerned with the issue of autopresentation. The author explains the
fundamental character of creating a media image by Martyna Wojciechowska. The author achie-
ves this aim by analyzing selected episodes of Woman at the end of the world (Kobieta na kraticu
Swiata), a Polish television programme, which is carried by Martyna Wojciechowska. Accumulated
data enable to state, that Wojciechowska takes a three different roles: a traveller, journalist and
a woman. In the programme, the traveller describes the main characters (another women) in
a positive way as a strong and courageous. Created image of another women bears a resemblance
to presented image of Wojciechowska. Traveller creates thereby her media image, because she uses
the similarity strategy.
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Pracownicy z pokolenia 50+ w elektronicznych
protokotach rozpraw sagdowych

Wprowadzenie

Jak napisal Jacenty SIEWIERSKI (2008: 161) osoby w wieku 50+ traktuje sie
w opracowaniach i danych statystycznych jako pracownikéw w wieku przedeme-
rytalnym i emerytalnym. Barbara Rysz-KowaLczyk i Barbara SZATUR-JAWOR-
SKA (2008: 45—46) zauwazaja, Ze

pokolenie 50 plus (50—64 lata) ujmowane jest jako populacja znajdujaca sie
w szczegOlnie trudnej sytuacji. (...) Wydaje sie bowiem, ze wraz z dostrzeze-
niem pewnych probleméw wystepujacych w zyciu oséb w tym wieku, wytworzyt
sie jednoczesnie stereotyp sugerujacy, ze ,co$ jest nie tak” z calym pokoleniem.
Taki wlasnie sposob myslenia mozna dostrzec w dos¢ czesto formulowanej
tezie, iz sytuacje osob nalezacych do pokolenia 50+ na polskim rynku pracy
mozna objasni¢ tym, Ze s one — uzywajac kolokwialnego okreslenia — ,,sie-
rotami PRL’ Sg wigc niemobilne, przyzwyczajone przez socjalistyczne zaktady
pracy do niewielkich wymagan, do uzyskiwania daleko idacej opieki, nieprzy-
gotowane do funkcjonowania w warunkach rynkowych.

Artykul poswiecony jest analizie sytuacji osob po 50. roku zycia, ktoére na
drodze sadowej ubiegaja si¢ o rozne $wiadczenia. Material do badan stanowia
elektroniczne protokoly rozpraw sgdowych z 2013 r. Rok 2013 byt pod tym
wzgledem szczegdlny i dlatego wlasnie skupiam si¢ na analizie materiatu z tego
okresu. Wtedy po raz pierwszy wybrane sady apelacyjne i okregowe w Polsce
zostaly wyposazone w sprzet do sporzadzania protokoléw w postaci elektro-
nicznej. Program wprowadzono w wydzialach cywilnych, rodzinnych, pracy
i ubezpieczen spotecznych oraz gospodarczych 16dzkich sadow. Niewatpliwym
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atutem protokolow elektronicznych jest to, ze w pelni oddaja rzeczywisty prze-
bieg rozprawy. Zarejestrowana zostaje nie tylko cata tres¢ wypowiedzi stron, ale
takze sposob mowienia i emocje, ktére eliminuje zazwyczaj protokét papierowy.
Dzigki protokotom elektronicznym uzyskujemy dostowny i pelny zapis zeznan
uczestnikow postepowania.

Material zawarty w protokotach dostarcza wielu cennych i aktualnych infor-
macji dotyczacych sytuacji zawodowej, spotecznej i prawnej starszych mieszkan-
cow Lodzi i regionu. W czasie rozpraw strony podajg rézne argumenty, mogace
wplyna¢ na ostateczne rozstrzygniecie sprawy. Argumenty te odnoszg si¢ w duzej
mierze do osobistej sytuacji petentéw, opisuja stan ich zdrowia, sytuacje¢ zawo-
dowg, mieszkaniows.

Material do badan stanowi dwadziescia elektronicznych protokotow, z kto-
rych kazdy trwa ok. 20—25 minut. Analiza protokoléw pozwala przyjrzec sie
réznym problemom ludzi w wieku 50—65 lat. Sytuacja spoleczna i zawodowa tej
grupy wiekowej jest bardzo istotna. Wcigz tyle méwi sie o rzagdowych i unijnych
programach dotyczacych aktywizacji zawodowej oséb w wieku 50 plus, o prze-
ciwdzialaniu dyskryminacji ze wzgledu na wiek.

Joanna Bugajska w ksiazce pt. Pracownicy starsi — mozliwosci i uwarunko-
wania fizyczne podkreslita, ze

obserwowane w Polsce, podobnie jak i wiekszosci innych panstw Unii Euro-
pejskiej trendy demograficzne wyraznie wskazujg na starzenie si¢ spoleczenstw.
Jedna z gléwnych cech charakteryzujacych starzejace si¢ spoleczenstwo, obok
spadku wskaznika dzietnosci, jest wzrost odsetka osdb starszych w strukturze
wiekowej spoleczenstwa.

BuGajska, 2007: 5

Analiza nagranych wypowiedzi pozwoli przyjrze¢ sie sytuacji i argumentom
przywolywanym przez osoby ubiegajace si¢ na drodze sadowej o rozne $wiad-
czenia. Trzeba zaznaczy¢, iz w omawianych przypadkach skierowanie sprawy
na droge sadowa nastepuje najczesciej ze wzgledu na jaka$ odmowna decyzje.

Analiza materiatu

Jak zauwazyl Maciej Zielinski, jezyk prawniczy tworza nie tylko prawni-
cy, ale takze zwykli obywatele (,dalszy jezyk prawniczy”) (ZI1ELINSKI, 1999:
64—72). Ci za§ w czasie trwania rozprawy staraja si¢, w jak najbardziej suge-
stywny i skuteczny sposdb zaprezentowal wlasne racje oraz opisaé sytuacje,
w ktorej sie znalezli.



Elwira Olejniczak: Pracownicy z pokolenia 50+ w elektronicznych protokotach... 249

Oczywiste jest, Zze wypowiedzi sgdowe majg nie tylko informacyjny, ale réw-
niez perswazyjny charakter. Bedac pewna forma nacisku, wyrazenia niezadowo-
lenia czy rozzalenia, sg jednoczesnie dziataniem ukierunkowanym na wplywanie
na decyzje innych. Czesto zawierajg mechanizmy jezykowe, ktorych celem jest
manipulowanie wywieranym wrazeniem. Okreslony wizerunek moze bowiem
zwiekszy¢ szanse osiggniecia zamierzonego celu.

Emocje i negatywne wartosciowanie
w wypowiedziach pracownikéw po 50. roku zycia

W wypowiedziach starszych pracownikéw najczesciej zamiast stownictwa
specjalistycznego pojawiaja si¢ elementy ekspresywne i metaforyczne.

Epitety, powtorzenia, poréwnania stosowane s3 najczg¢sciej przez strony
procesu w celu zwiekszenia sugestywnosci przekazu. Wplywaja na obrazowo$é
opisywanych sytuacji. Pomagaja osobom, ktére nie posiadaja specjalistycznego
wyksztalcenia i nie postuguja sie fachowg terminologia, w prosty i skrotowy
sposob prezentowa¢ zawile kwestie prawne czy ekonomiczne (np. maty ZUS;
zeby ZUS mi wszedl na emeryture).

Przykiady:

Ja zaczglem dzialalno$¢ gospodarczg jako taksowkarz w 2009 roku, placifem
ten maty ZUS. Na ten maty ZUS jeszcze jakos bylo mnie stac. Po dwdch latach
przyszlo mi placi¢ duzy ZUS...

Ja mam w tej chwili 64 lata, za rok przechodze na emeryture, mnie chodzi o to,
zeby mnie dano jeszcze rok spokoju, zebym ja mégl dozyc tej emerytury i zZeby
ZUS mi wszedl na emeryture. Ja sie czuje dyskryminowany, dlatego ze poréw-
nujgc mojg sytuacje a sytuacje 450 tys. ptatnikow ZUS-u, ktorzy od 1999 roku
do 2009 roku nie ptacili sktadek i zostali objeci w tej chwili abolicjq, a sq winni
miliony ZUS-owi, a ja jestem kilka tysieccy — 5 czy 6 a zostalem potraktowany
represyjnie i dyskryminujqco.

Powtdrzenia ukazujg frustracje wnioskodawcow. Odtwarzajac protokoty
elektroniczne, mozna ustysze¢: czuje si¢ dyskryminowany, zostatem potrakto-
wany represyjnie i dyskryminujgco. Z zalem i bezradnoscia wypowiadane sa:
nie rozumiem, nie rozumiem w ogole; nie jestem w stanie fizycznie tego zaro-
bi¢. Stowa te s3 wyrazem niezgody na zaistnialg sytuacje. Ich uzycie mozna
tez uzasadni¢ checig wzbudzenia litodci sedziego i uzyskania korzystnego
wyroku.
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Przyklady:

(...) poniewaz nie rozumiem, nie rozumiem w ogodle dlaczego, poniewaz no
jako miody cztowiek to nie decydowalem o tym, no te papiery sq takie jakie
sg, chciatem jakies tam jeszcze uzyskac z innych Zrédet informacje, ale to w tej
chwili jest nie do pokonania.

Ja nie jestem w stanie fizycznie tego zarobic w tej chwili... o to si¢ rzecz rozbija,
fizycznie nie jestem w stanie zarobi¢, ja pojde do wiezienia za dlugi i koniec,
no bo... bo bo, gdyby mi zona nie data jes¢, to ja padtbym z glodu w tej chwili.

Analiza protokoléw elektronicznych z pierwszego roku funkcjonowania
polskiego systemu pokazuje, ze cho¢ w obliczu sedziego ludzie staraja si¢ kon-
trolowa¢ emocje, to jednak nie zawsze udaje im si¢ zachowywa¢ w sposéb
adekwatny do sytuacji. Szczegdlnie wyrazne staje si¢ to, kiedy sg przestuchiwani
i muszg odpowiada¢ na niewygodne pytania. Osoby z pokolenia 50+ wypowia-
dajace si¢ przed sadem robia, co moga, by przywolywa¢ korzystne argumen-
ty. Problem zaczyna sie, gdy opinie biegtych sa sprzeczne z ich zeznaniami,
a pelnomocnik jakiego$ urzedu omawia swoje stanowisko. Niejednokrotnie
wtedy zaczynaja si¢ irytowaé, mowia glosniej, przerywaja drugiej stronie, staja
sie zlodliwi, ironiczni, bywa Ze nawet agresywni. Bronig si¢ tak, jak potrafig
i reaguja spontanicznie.

Przyklady:

To jest jakis zart, noo strasznie mnie traktuje to panstwo. Do czego to doszto?
Tyle lat czlowiek pracuje, a jak sig rozchoruje to na bruk... a i tutaj nie chcg
ludzi wystuchaé... To wszystko jest mafig, to przeciwko ludziom, wy Zerujecie
na ludziach i biedzie. Ja pojde do telewizji... zrobig z wami porzgdek.

Nie wstyd panu, Ze reprezentuje pan takq zlodziejskq instytucje, ktora kradnie
ludziom pienigdze. ZUS pasozytuje na ludzkim nieszczesciu. I tylko czatuje na
mojg smieré. By nic mi nie wyplacic.

Skoro jest pan tak bogaty to niech mi pan mi da te 2000 emerytury co mi si¢
nalezy. Specjalnie zniszczyliscie moje dokumenty, bym nie otrzymat wysokiego
Swiadczenia.

Ja nie przyszedtem tu za darmo, przez paniq sedzie stracitem cenny czas i pie-
nigdze. Kto mi to odda? Licze, ze pani sedzia wyjmie mi z portfela 500 zlotych.

Paristwo polskie nie dba w ogéle o swego obywatela. Banda ztodziei, najlepiej
jakbym zatyral sie na Smieré, a te pasozyty wziely moje pienigdze na wlasne
wydatki.
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Ja juz mam serdecznie dos¢ tego procesu. Sqd i ZUS mnie gnebi, przez to wszyst-
ko jeszcze bardziej si¢ rozchorowalem. Juz nie mam sily walczy¢ o rente, chy-
ba niedtugo wyziong ducha przed sgdem, to wtedy taskawie sqd przyzna mi
Swiadczenie.

Co si¢ musi sig stac, Zeby przyznano mi rente? Musze chyba ucigé sobie reke,
noge i by¢ niesprawnym na umysle. To sq kpiny. Inaczej wyobrazatem sobie
traktowanie uczciwego obywatela w czasie badania lekarskiego. Jestem tym za-
Zenowany.

Jadwiga Puzynina, piszac o $rodkach wyrazania warto$ciowania w jezyku,
podzielita je na systemowe, skonwencjonalizowane oraz tekstowe, fakultatywne
zalezne od kontekstu. Wskazywata tez na warto$ciujace srodki fonetyczne, takie
jak dynamika, gtosno$¢, tempo, zabarwienie (PuzyNiNa, 1992: 111—112).

W przywolanych powyzej fragmentach elektronicznych protokotéw pada
wiele gorzkich stéw, ich autorzy sa rozgoryczeni i zdenerwowani. Postuguja si¢
zarébwno negatywnie wartosciujacymi leksemami, jak i odpowiednia modulacjg
glosu, potegujaca efekt. Mowia, czgsto nawet krzycza, uzywajac pelnych ekspresji,
oceniajacych sformutowan oraz leksemoéw z rejestru potocznego, np.: banda zto-
dziei; pasozyty; stracitem cenny czas; to wszystko jest mafig; zZerujecie na ludziach
i biedzie; zlodziejska instytucja, ktéra kradnie.

Zdarza sie, ze ludzie na sali sgdowej odnoszg si¢ bez nalezytej powagi i sza-
cunku nie tylko do przedstawicieli drugiej strony, ale nawet samego sedziego:
przez paniq sedzig stracitem cenny czas. (...) Licze, Ze pani sedzia wyjmie mi
z portfela 500 zlotych. Takie zachowania i stowa $wiadcza jednoznacznie o tym,
jak wiele nerwéw kosztuje ich udzial w procesie, i z jakim trudem przychodzi
im przestrzeganie sadowej etykiety.

Btedy jezykowe w wypowiedziach pracownikow

Przestuchujac zebrany material, mozna dojs¢ do wniosku, ze o $wiadcze-
nia ubiegaja si¢ bardzo czgsto te osoby, ktére maja podstawowe lub zawodowe
wyksztalcenie. To ludzie wykonujacy fizyczne prace i reagujacy bardzo emo-
cjonalnie. Nie radzg sobie ze stresem, nie umiejg ukry¢ pochodzenia i brakéw
w wyksztalceniu. Sg znuzeni i przemeczeni ciezka praca.

O zyciowych perypetiach i troskach opowiadaja w sposéb $wiadczacy o bra-
kach w edukacji i niewystarczajacej kompetencji jezykowej. Cho¢ przed sadem
chca wypas¢ jak najlepiej, to i tak popelniajg bledy jezykowe, a ich wypowiedzi
pelne sa potocyzmoéw.
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Ukazuja to nastgpujace przyklady:

Prosze o rozpatrzenie mojego wnioska, gdyz nie radze sobie w Zyciu.
Ja nie dam na pewno rady tego schorowania przebolec i do roboty ciggngé sie
kazdego dnia.

Emerytura na nowych zasadach nastgpita tak szybko, ze si¢ nie tapie, o co
chodzi.

Co panstwo chce ode mnie? Ja prawie co stracitem trzech palcéw, a oni mi kazg
jeszcze pracowac.

Niech pani mi nie méwi, ze idgc do pracy, takie Zycie moze mnie spotkac.
Ja nie przyszlem tu za darmo, to sq koszta moje.

Zaprezentowane bledy wynikajg z brakéw w wyksztalceniu, ale wigzg sie tez
z emocjami méwiacych, ich zdenerwowaniem. Nie potrafig zrozumie¢, dlaczego
odmawia si¢ im prawa do $wiadczenia, o ktore si¢ ubiegajg. Tak, jak potrafig,
probuja opisa¢ wlasny sposdb rozumienia i interpretowania faktow. Popelniaja
bledy nie dlatego, by intencjonalnie kreowa¢ akurat taki swoj wizerunek, ale dla-
tego, ze tylko tak mowic¢ potrafig. Dochodza do tego jeszcze bledy w wymowie,
zte akcentowanie i inne usterki fonetyczne.

Popularne zawody pokolenia 50+

Z protokoléw elektronicznych mozna zaczerpna¢ informacji o statusie
materialnym i zawodowym o0s6b po 50. roku zycia, ktére ubiegaja sie o rdz-
ne $wiadczenia. W czasie rozpraw opowiadaja o wykonywanych przez siebie
pracach, trudzie i problemach. Podawane s3 nazwy zawodéw wykonywanych
w szczegolnych warunkach, np.: mechanik pracujgcy w kanatach, kierowca au-
tobusu, drukarz, montazysta konstrukcji stalowych. Ze wzgledu na pofabryczny
charakter regionu tédzkiego duza jest frekwencja wystepowania zenskich za-
woddéw zwigzanych z przemystem wiokienniczym: tkaczka, praczka, prasowacz-
ka. W omawianych rozprawach sadowych braly tez udzial panie wykonujace
prace: sprzgtaczki, fryzjerki, sprzedawcy czy stréza nocnego. Rozwdj budownic-
twa w latach 70. i 80. spowodowal popularnos¢ meskich zawodow, takich jak:
betoniarz, zbrojarz, Slusarz na wysokosci, elektryk, operator koparki, kierowca
samochodu powyzej 3,5 tony, spawacz elektryczny.
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Problemy zdrowotne pokolenia 50+

Ekspresja nalezy do obudowy pragmatycznej wypowiedzi i oznacza fakulta-
tywny skladnik znaczenia (LuBa$, 2003: 181). Poprzez zawarcie ekspresji w wy-
powiedzi mozliwe jest wyrazenie przezy¢ wewnetrznych i uczu¢. Wykorzysty-
wanie przez uczestnikéw rozpraw sagdowych nacechowanych i ekspresywnych
elementow leksykalnych $wiadczy m.in. o checi wzbudzania wspoélczucia u inter-
lokutoréw. Méwienie o zlym stanie zdrowia, problemach finansowych, samotno-
$ci pomaga stworzy¢ wizerunek osoby bezradnej, pokrzywdzonej, potrzebujacej
pomocy i przychylnosci innych (w tym wymiaru sprawiedliwosci). Jak napisala
Grazyna Krolik, postawa blagalna i demonstrowanie bezradnosci odwotuja si¢
do normy spotecznej odpowiedzialnosci i nakazujg pomaganie tym, ktérzy sami
sobie nie radzg (KrROLIK, 2012: 12—13).

Przyklady:

Ja po prostu nie mam sily 16 godzin pracowaé w moim wieku, ja mam cukrzyce,
dlatego to moje pismo jest takie aroganckie, ktore napisatem. Ja bylem w de-
presji, mato tego, Ze mam nadcisnienie, na ktére si¢ lecze od kilku lat, to jeszcze
w listopadzie ubieglego roku tuz przed tym pismem, w trakcie, wykryto u mnie,
na co mam dokumenty, w szpitalu Barlickiego cukrzyce. Ja jestem w takim stanie
zdrowia, Ze ja naprawde nie jestem w stanie pracowac.

Na skutek choroby, utraty widzenia w prawym oku, a takze pogarszajgcego
sie stanu oka lewego zaczelam cierpie¢ na depresje. W zwiqgzku z tq chorobg
lecze si¢ psychiatrycznie.

Ja nie jestem przestepcq, nie okradam ZUS-u. Ja nie blefuje, nie zZartuje, ale
taka jest sytuacja.

Obecnie jestem w tragicznej sytuacji. Po operacji serca mecze sie duzo szybciej
i co kilka krokéw musze sig zatrzymywad, by wzigé gleboki oddech. Mieszkam
sama, nie ma mi kto poméc. Po 40 latach placenia sktadek na rézne swiadczenia
sama nie mam prawa do renty — jest to niesprawiedliwe.

Przywotlane fragmenty ukazuja osoby z pokolenia 50+ jako ludzi schoro-
wanych i stabych. Ja mam cukrzyce, ja bytem w depresji; w zwigzku z chorobg
lecze sig psychiatrycznie; po operacji serca mecze sie duzo szybciej. Pracownicy
po 50. roku zycia w wypowiedziach przed sadem czgsto uzywaja sformuto-
wan oddzialujacych na emocje. Szczegélowe opisy mnozacych sie problemow
zdrowotnych maja na celu udowodnienie, Ze nie maja oni mozliwosci konty-
nuacji pracy zawodowej, a $wiadczenia, o ktdre si¢ ubiegaja, sa im po prostu
niezbedne.
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Przyklady:

Przez 18 lat pracy nie bytam na zwolnieniach chorobowych, jednak z biegiem
czasu organizm czlowieka nie jest juz taki mocny, w 2006 roku musiatam pod-
da¢ si¢ operacji na palca stopy ze wzgledu na postepujgce zwyrodnienia.

Regularnie musze bra¢ bolesne zastrzyki jako blokady wstrzykiwane w tokcie,
stopy. Bez nich nie bylabym w stanie kilka razy dziennie wchodzié z wia-
derkiem wody na czwarte pigtro blokéw w ktérych sprzqtam ani tym bardziej
odgarnial $niegu zimgq.

Po operacji na serce moj dotychczasowy zaktad pracy rozwigzat ze mng umo-
we o prace, argumentujgc swojg decyzje niezdolnoscig do pracy. Nikt nie czekat
na oswiadczenie lekarskie. Zostalam po prostu wyrzucona z pracy z koticem
zwolnienia lekarskiego. Jak mi wyjasniono jestem juz za stara i nie mam sity,
a nikt z nich nie weZmie odpowiedzialnosci za mojg niezdolnosé do pracy.

Miatam az piec operacji i wiele zabiegow, ale i tak utracitam widzenie w le-
wym oku.

Naturalnym i powszechnym odruchem jest wspotczucie wobec chorych i po-
trzebujacych. Taki wlasnie obraz prezentuja przywolane fragmenty. Pracownicy
moéwig w nich o sobie jako o ludziach po wielu zabiegach, operacjach. Dra-
matyzm wprowadzajag tez informacje o tym, Ze zostali czgsto zle, bezdusznie
potraktowani przez pracodawcow. Silnie oddzialujg na stuchaczy pelne smutku,
bywa ze i rozpaczy, wyznania zawierajgce pejoratywnie nacechowane leksemy
(bolesne, wstrzykiwane, niemozliwe, wyrzucona, operacja, zwyrodnienia, juz za
stara). Obraz odgarniajacej zimg $nieg schorowanej kobiety jest tak plastyczny
i przejmujacy, iz trudno nie stang¢ w jej obronie. Stuchacz nie tylko zaczyna
identyfikowac sie z prezentowanymi przez pracownikéw sytuacjami, ale tez ocze-
kuje pozytywnego rozpatrzenia zlozonych przez nich odwotan.

Sytuacja materialna pokolenia 50+

Poza opisami stanu zdrowia wiele jest w protokolach elektronicznych in-
formacji o fatalnej sytuacji materialnej ludzi. Uzywaja oni czasownikéw z za-
przeczeniem. Mowia, Ze: nie oszukujg; nie sg w stanie; nie podniosg; nie poradzg
sobie; nie mam z czego zy¢; nie blefuje, nie Zartuje. Liczne sa tez sformulowania
posiadajace negatywne konotacje, takie jak: obawiam sig; jestem chory; to strasz-
ne; boje sie¢ wyjs¢ na ulicg; koszmarna sytuacja; to tez mnie dobija.
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Przyklady:

Niestety nie nadaje si¢ do zadnej pracy, no, ja nie mam z czego Zy¢, ja nie
oszukuje. Ja bardzo obawiam si¢ o swoje Zycie. Nie poradze sobie. Jestem chory,
noo boje si¢ wyjs¢ nawet na ulice. Z czego mam zy¢, no... jak kupié jedzenie.
To straszne, co mnie spotkato.

Wyrzucono mnie na bruk, bo jestem schorowana. Ja miatam kilka operacji i po-
wiedzieli, ze juz si¢ nie nadaje. Jestem w koszmarnej sytuacji. Nie jestem w stanie
dalej sprzqtal, schyli¢ sig nie moge i niczego cigzszego nie podniose. Nie mam
dochodoéw i srodkow do zycia. Co ja mam poczgc?

Z kolei rozlozenie na raty to tez mnie dobija, dlatego ze pani kierownik w ZUS,
z ktorg rozmawiatem, na ktorej rece sktadatem te papiery, bo tam taka teka juz
urosta, powiedziala mi, ze rozlozenie na raty jest mozliwe w przypadku, jezeli
bede placit biezgce sktadki wszystkie na biezgco, a ja nie jestem w stanie, no z 300
zlotych to ja.... Ja nie jestem w stanie fizycznie tego zarobi¢ w tej chwili... o to
sie rzecz rozbija. Ja nie blefuje, nie Zartuje, ale taka jest sytuacja.

Jak wida¢ w powyzszych przykladach, wypowiedzi pracownikéw momenta-
mi przyjmuja forme wyznania. Z przejmujacg szczero$cia przyznaja si¢ oni do
brakow srodkéw do zycia i braku pomystu na rozwigzanie sytuacji: z czego mam
Zy¢; no... jak kupic jedzenie?. Ich finansowy status pozostawia wiele do Zyczenia.
Osoby wypowiadajace si¢ przed sagdem s3 wyraznie sfrustrowane i smutne.

Pracownik, ktory nie wie

W sadowych wypowiedziach 0sdb po 50. roku zycia wiele jest argumentow
odwolujacych si¢ do niewiedzy i sformutowan moéwigcych o pomylce. Pracow-
nicy, wystepujac przed sedzig, chetnie méwig o bledach systemu i niejasnych
procedurach (wielkie nieporozumienie, procedury i przepisy, ktorych ja nie znam).
Powoluja si¢ na wlasna niewiedze, brak informacji i zle sformulowane przepisy
(wprowadzono mnie w blgd, oszukano mnie, pani w okienku zamieszata mi w gto-
wie, celowo schowano te dokumenty). Podobnie jak w pisemnych odwotaniach
(OLEJNICZAK, 2014: 194) wyrazajg skruche, przyznaja si¢ do niewiedzy, prébuja
zalagodzi¢ sytuacje: ja to wszystko cheg odkrecié, uwierzcie mi, to wszystko moz-
na wyjasni¢, Zatuje, Ze wczesniej nie zajrzatam do tych papieréw, jestem cigzko
chora i nie rozumiem, o co w tym wszystkim chodzi. Podkreslaja jednoczesnie
swoje ugodowe nastawienie (pomodzcie mi to wyjasni¢) i opisuja zdarzenia, ma-
jace znaczenie dla pelnego obrazu sprawy (na wezwaniu, ktére dostatam, nie
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byto napisane gdzie mam isc. Posztam wigc do mojego urzedu i tam pytatam, co
mam zrobic).

Przykfady:

To jest wielkie nieporozumienie, to wszystko mozna wyjasnié. Tak nie moze by(¢.
Zaluje, ze wczesniej nie zajrzatam do tych papieréw, w ogdle nie wiedziatam,
Ze tak to moze sig skoriczy(, ze nie uznajg mi tego okresu pracy. Mam dokumenty,
podpisy, ktére poswiadczg moje zeznania. Ja to wszystko chce odkrecié, mam
swiadkow. To mozna wyjasnic. Uwierzcie mi, ja nie klamie.

Boze, co to si¢ porobilo? Czy wy nie widzicie, ze ja nie mam z tym nic wspol-
nego. Wprowadzono mnie w blgd, moze celowo schowano te dokumenty, zeby
nie da¢ mi $wiadczenia. Ja jestem ciezko chora i nie rozumiem, o co w tym
wszystkich chodzi. Dlaczego napisano, ze ja nie jestem niezdolna do pracy.
Co to znaczy? Zdolna czy nie? Nic nie rozumiem, dlatego cale to zamieszanie.
Oszukano mnie albo to jakies nieporozumienie.

Na wezwaniu, ktére dostatam, nie bylo napisane gdzie mam isé. Posztam wigc
do mojego urzedu i tam pytatam, co mam zrobi¢, a oni méwili o jakis proce-
durach i przepisach, ktorych ja nie znam. Ta pani w okienku tak mi zamie-
szata w glowie, Ze juz nic nie wiem. Moéwila cos innego niz teraz wy méwicie.
Ja chee tylko dostaé moje pienigdze. Tyle lat pracuje, pomodzcie mi to wyjasnic.
Zostatam Zle poinformowana, wprowadzona w bigd.

Zakonczenie

Zdaniem Ervinga Goffmana czlowiek w towarzystwie innych ludzi zwykle
stara si¢ wywiera¢ takie wrazenie, jakie mu si¢ oplaca, zas§ Edward Jones pod-
kreslit, ze zazwyczaj pokazujemy jak ,najlepszy wizerunek” (KROLIK, 2002: 9).

Analiza materiatu elektronicznych protokoldéw rozpraw sagdowych z 2013 roku
ujawnila wiele pracowniczych sylwetek i wiele ludzkich historii. Jesli majg to
by¢ tzw. ,najlepsze wizerunki’, na pewno beda to takie, ktére wzbudzajg litos¢
i wspolczucie, przekladajac sie na wygrang w procesie... Sagdowa sytuacja ko-
munikacyjna jest przeciez specyficzna. Prezentowanie si¢ z najlepszej, najko-
rzystniejszej strony wiaze si¢ w tym miejscu z dobieraniem argumentdéw, ktére
pozwolg przekonac sedziego do wlasnych racji i uzyska¢ $wiadczenie.

Protokoly elektroniczne pozwalaja zauwazy¢ cechy wspolne osob z pokole-
nia 50+, ktére wlasnie w sadzie walcza o emerytury, renty i inne $wiadczenia.
Na pewno laczy ich bezradno$¢ i rozgoryczenie. Sa schorowani, biedni i niewy-
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ksztalceni. Ich uwaga koncentruje si¢ wokdt wypowiedzi dotyczacych zlego stanu
zdrowia, fatalnej sytuacji materialnej oraz poczucia krzywdy. W wigkszosci czuja
sie oszukani przez panstwo i system. Nie rozumieja, dlaczego znalezli si¢ w tak
ztej sytuacji i dlaczego nikt nie chce im pomdc. Przyznaja si¢ do niewiedzy, sa
zagubieni w zyciu, czesto nie radzg sobie ze stresem. Liczag na pomoc panstwa,
uwazaja, ze ona im si¢ nalezy. Pelne emocji i frustracji zdania przeplataja sie¢ z opi-
sami zdarzen z Zycia i probami wyjasnienia sytuacji. Laczy ich tez to, Ze nie chca
dluzej pracowaé, bo — jak twierdza — nie mogg; nie dajg rady; nie sg w stanie.

Z drugiej jednak strony nalezy tez pamieta¢ o tym, iz ,w Polsce zatrudnio-
nych jest tylko 32% oséb w wieku 55—64 lata. To jeden z najnizszych wskazni-
kéw w Unii Europejskiej. W Szwecji pracuje w tym wieku 70% oséb, w Wielkiej
Brytanii — 58%. Polacy odchodzg na emeryture $rednio juz w wieku 58 lat, co
oznacza, ze przez jedng trzecig zycia sg bierni zawodowo” (Kukra, DuDa,
ZAJAC, 2012: 25). To powazny problem zaréwno spoleczny, gospodarczy, jak
i psychologiczny i medyczny.
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Elwira Olejniczak

Polish people over 50 years old — language analysis of electronic protocols
of judicial debates

Summary

The article is devoted analysis of situation of oldest person, who contest on judicial way
about different services. Electronic protocols of judicial debates present material from 2013. Ma-
terial included many valuable and current information about social, material, professional, legal
situations and health conditions of oldest inhabitants of Lodz and region. Analysis of protocol
present different social problems, which have Polish people over 50 years old.
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