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EDUKACJA MEDIALNA JAKO KAPITAL SPOLECZNO
-KULTUROWY NA RYNKU OFERENTA I KONSUMENTA

MEDIA EDUCATION AS A SOCIOCULTURAL CAPITAL ON
THE BIDDER AND THE CONSUMER MARKET

Streszczenie: Jednym z najwazniejszych zadan nowoczesnej szkoly jest wprowadzenie edukacji
medialnej jako zadania edukacyjnego, ktére z uwagi na stale zmieniajacy si¢ obraz mediéw musi
by¢ ciaggle aktualizowane. Kompetencje medialne to umiejetno$¢ poruszania si¢ w rzeczywisto-
$ci wypelnionej przez media, ich przekazy i mozliwosci. Edukacja medialna to przede wszystkim
uswiadomienie praw uzytkownikéw mediéw, rozumienia koniecznego zachowania prywatnosci
w $wiecie informacji, w ktérym ich uzytkownik poddawany jest ciagle procesowi wywieraniu na
niego wplywu. To wazny element dtugotrwalego procesu wyposazania nie tylko uzytkownikéw
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rynku, ale co szczegdlnie wazne — przysztych moderatoréw zycia spoteczno-gospodarczego w wie-
dze¢, umiejetnosci i sposoby zachowan, niezbedne do prawidlowego kreowania zdarzen w tym sze-
rokim obszarze.

Stowa kluczowe: internet, edukacja medialna, nowe media, organizacja, konsument

Abstract: One of the most important tasks of a modern school is to introduce the media education
as the educational task, which due to the constantly changing image of the media must be perma-
nently updated. Media literacy is the ability to move in reality filled with media, their messages and
opportunities. Media education is primarily the media users rights awareness, understanding the
necessary privacy in a stunning world of information, in which the citizen is subjected to a process
of constantly exerting an impact on him. This is an important part of a long process of equipping
not only the market users, but most importantly, future leaders of socioeconomic development in
knowledge, skills and ways of behavior, necessary for the proper creation of events in this broad
area.

Keywords: Internet, media education, new media, organization, consumer

Wstep

Teoretycy i praktycy zarzadzania i marketingu koncentruja si¢ przede wszystkim na
opisach ich mechanizmdw, wykorzystujac do tego procesy badawcze. Poddaja szczegé-
fowej analizie zaleznosci pomiedzy podmiotami rynku i wykorzystywanie metod opty-
malizujacych osiagniecie sukcesu rynkowego przez organizacje. Wpatrujg si¢ uwaznie
w klienta i zarzadzajacych podmiotami rynkowymi, poszukujac taczacych ich cech, kto-
rych zrozumienie i wykorzystanie pozwoli na inicjowanie i przeprowadzanie proceséw
powtarzalnej, skutecznej wymiany.

Znacznie rzadziej uwaga badaczy skupia si¢ na okresie ksztaltowania cech menage-
ra zarzadzajacego organizacjami oferujacymi towary i ustugi oraz na czasie, w ktérym
przyszly klient nabywa umiejetnosci wartosciowania przyszlych ofert. Rozpatrywanie
tego obszaru to jedna z determinant proceséw rynnowych. Znaczaca przestrzen, w ktorej
odbywa si¢ przekazywanie warto$ci, ksztaltowanie umiej¢tnosci racjonalnych zachowan
i wielu innych fundamentalnych cech uczestnikéw rynku, to srodowisko rodzinne i szkol-
ne. Jednym z najwazniejszych elementdw jest edukacja medialna z uwagi na wszechobec-
nos¢ tradycyjnych i nowych mediéw i ich narzedzi, ksztattujacych w znacznej czgsci pro-
cesy spoteczno-gospodarcze. Edukacja, ktéra przygotowuje do zarzadzania i organizowa-
nia skutecznej sprzedazy, wzbogaca ja i czgsto inicjuje, ale réwniez edukacja, ktéra chro-
ni konsumenta przed bezrozumnym nabywaniem produktéw. Uzbraja w mechanizmy
obronne przeciwko strategiom ,,magdéw marketingu”, podporzagdkowanym uzyskiwaniu
efektu ekonomicznego z pominigeciem wartosci etycznych.

Poruszanie si¢ w obszarze zwigzku mediéw z instytucjami edukacyjnymi wymaga
podniesienia niezwykle istotnego, acz odrebnego dla dotychczas poruszanego, watku
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edukacji medialnej uczestnikow programéw edukacyjnych. Programoéw, ktore maja przy-
gotowac uczniéw do pelnienia spofecznych rol, do aktywnego, maksymalnie kreatywnego
uczestnictwa w dorostym zyciu w §wiecie wszechobecnych mediéw, codziennie wywiera-
jacych wplyw na jednostke i zbiorowosci.

Edukacja medialna to szereg zachowan, zjawisk i proceséw, ktdre stanowia cze$é
elementdw procesu komunikacji spotecznej — edukacji rozumianej jako uzywanie, rozu-
mienie i tworzenie mediéw. Celem edukacji medialnej jest ksztaltowanie umiejetnosci
i kompetencji umozliwiajacych odpowiedzialne uczestnictwo w $wiecie wspdtczesnych
mediéw, jak réwniez aktywne wykorzystanie narzedzi komunikacyjnych w zyciu indywi-
dualnym i publicznym, ktére winno by¢ rozpatrywane poprzez pryzmat:

e kompetencji dziennikarskich jako warunku odpowiedzialnego dziennikarstwa,

e kompetencji odbiorcy medidéw - ksztaltowanie krytycznego odbiorcy mediow,

e kompetencji uczestnika social mediow i tworcy wirtualnej kultury amatorskiej,

e kompetencji uczestnika zmediatyzowanego zycia publicznego,

e kompetencji logistyki komunikacyjnej,

e etycznego wymiaru kompetencji komunikacyjnych medialnych'.

Nowe media powstajg ciggle i stale doskonalg swoje narzedzia. Nie ma nic bardziej zmien-
nego jak media. Ich rozwdj nastepuje wraz z ich tworcza, ale i z destrukcyjna rola. Nowe media
wydaja si¢ spontaniczne i niezalezne. Kompensujg ich uczestnikom wiele niedostatkow zycia,
tworzac wirtualng rzeczywistos¢. Rzeczywisto$¢, w ktorej jej bezbronny uczestnik moze by¢
w efekcie narazony na autodestrukeje. Nic go przed nig nie broi. Dlaczego? Dlatego, ze na za-
dane pytanie: komu zalezy na edukacji medialnej, odpowiedz brzmi - nikomu. Nie zalezy poli-
tykom, poniewaz sami s uwiklani w mechanizmy mediéw, sg od nich uzaleznieni, co dystan-
suje ich skutecznie od inicjowania i wspierania edukacji medialnej. Samym mediom? Réwniez
nie, gdyz jezeli odpowiedz brzmialaby ,,tak’, media rozpoczelyby wpiera¢ edukacje finansowo.
Korporacjom internetowym tez nie zalezy, gdyz w ich interesie jest niewiedza uzytkownikow
internetu o narzedziach, o ktérych korporacja nie chce, by uzytkownicy wiedzieli, poniewaz
Google czy Facebook zarabiajg na danych uzytkownikéw. Paradoksalnie cztowiek znajduje sie
w sytuacji zilustrowanej nastepujacym stwierdzeniem: ,,Méw madrze — wrég podstuchuje™.
Absurdalnie najbardziej dynamiczna dziedzina rozwoju technologicznego i spotecznego jest
najmniej ,,zaopatrzona” w mechanizmy adaptacji do niej, w umiejetno$¢ jej rozumienia i co
niezwykle wazne - zdolno$¢ do obrony przed skutkami jej rozwoju.

1. Postulaty Unii Europejskiej w zakresie edukacji medialnej

Rozwoéj edukacji medialnej w Europie zwigzany jest z pracami zespoltu ekspertow
(Media Literacy Expert Group), powolanego przez Komisje Europejska w 2006 roku.

' 1. Hofman, z panelu dyskusyjnego I Kongresu Edukacji Medialnej, Krakow 2014, http://ninateka.pl/film/
kompetencje-komunikacyjne-w-dobie-mediatyzacji [dostep: 19.05.2014].
2 Mysli z panelu dyskusyjnego I Kongresu Edukacji Medialnej, Krakéw 2014, http://ninateka.pl/film/
kompetencje-komunikacyjne-w-dobie-mediatyzacji [dostep: 19.05.2014].
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Zgodnie ze strategia lizboniska, przyjeta w 2000 roku, Europa ma sta¢ sie najbardziej roz-
winietym spoleczenstwem informacyjnym na $wiecie. Wazny element tego procesu ma
stanowi¢ edukacja medialna. W 2006 roku powstalo studium wspomnianej grupy eks-
pertdw, ktore bylo inspiracjg dwoch waznych dla spotecznosci europejskiej dokumen-
tow, a mianowicie: Komunikatu Komisji Wspoélnot Europejskich z 20 grudnia 2007 roku
Europejskie podejscie do umiejetnosci korzystania z medidw w srodowisku cyfrowym
oraz nowej dyrektywy audiowizualnej, przyjetej 11 grudnia 2007 roku, w ktérej podkre-
$lono konieczno$¢ rozwoju edukacji medialnej w Europie. Wczesniej (20 grudnia 2006
roku) ukazalo si¢ Zalecenie Parlamentu Europejskiego i Rady dotyczace ochrony matolet-
nich odbiorcow i godnosci ludzkiej. Autorzy dokumentu wskazali na edukacje medialna
w szkotach jako skuteczng metode tej ochrony.

Po raz pierwszy edukacja medialna zostata tak wyrazne ujeta w dokumentach pra-
wa unijnego, cho¢ posrednio mowa o niej byta miedzy innymi w Teaching and learning:
Towards the Learning Society, opublikowanym w 1995 roku. Mozna wigc powiedzie¢, ze
edukacja medialna stala sie¢ nowym obszarem wspolpracy krajow europejskich, a koniec
2007 roku przynidst oczekiwany przetom. Kraje czlonkowskie zostaly wtedy zobowigzane
do rozwoju edukacji medialnej zaréwno w szkolnictwie, jak i poprzez spoleczne programy
edukacyjne. Co wiecej, w dyrektywie audiowizualnej mowa o organizowaniu ,,krajowych
kampanii spotecznych z udziatem wszystkich mediéw” (motyw 37). Kraje cztonkowskie zo-
staly zobowigzane do sktadania sprawozdan z realizacji dyrektywy do 19 grudnia 2011 roku.

Wtadze krajowe ponosza gtéwna odpowiedzialnos¢ za uwzglednienie umiejetnosci ko-
rzystania z mediéw w programach szkolnych na wszystkich szczeblach. Ostatnio zatwier-
dzony tekst dyrektywy audiowizualnej zawiera motyw odnoszacy sie do umiejetnosci ko-
rzystania z medidéw (37), a art. 26 przewiduje obowigzki w zakresie sprawozdawczosci dla
Komisji w odniesieniu do badania stopnia umiejetnosci korzystania z mediéw we wszyst-
kich panstwach cztonkowskich - czytamy w Europejskim podejsciu do umiejetnosci korzy-
stania z mediéw w srodowisku cyfrowym. Lektura tych dokumentéw wydaje si¢ dzi$§ obo-
wigzkowa dla wszystkich zainteresowanych rozwojem wychowania do mediéw w Europie®.

Dokumenty Unii Europejskiej w zakresie edukacji medialnej stanowig zaréwno in-
spiracj¢ do podjecia konkretnych dzialan w poszczegdlnych panstwach, jak i odpowia-
daja na postulaty srodowisk akademickich i pedagogicznych domagajacych sie systemo-
wych rozwigzan w kwestii ksztalttowania swiadomosci odbiorcow i uzytkownikéw mass
mediéw. Ma to szczegolne znaczenie dla prawidlowego wychowania mlodego pokolenia
w duchu poszanowania godnosci ludzkiej i tworzenia warunkéw prawidtowego rozwoju
intelektualnego oraz emocjonalnego, a takze ksztaltowania dojrzatych, tworczych, kry-
tycznych i konstruktywnych osobowosci*.

> P. Drzewiecki, Dlaczego i jak wychowywa¢ do mediow Podstawy, metodyka i program nauczania edukacji
medialnej, ,Media Aktywni’, za: G Lecicki, Edukacja medialna jako istotna cecha nowoczesnego spoleczetistwa,
»Kultura - Media - Teologia” 2010 (3), nr 3, s. 70-80.

* G. Lecicki, Edukacja medialna jako istotna cecha nowoczesnego spoteczeristwa, ,,Kultura - Media - Teologia”
2010 (3), nr 3, s. 70-80.
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2. Edukacja medialna w Polsce

Obecnie edukacja medialna w polskiej szkole realizowana jest w ramach programu
pracy pedagogicznej biblioteki szkolnej, zaje¢ kot zainteresowan; tresci edukacji medial-
nej moga sie pojawia¢ réwniez jako nawigzanie podczas zajec z jezyka polskiego, historii,
wiedzy o kulturze, technologii informacyjnej, informatyki itp. Zainteresowanie tym ob-
szarem edukacji deklarujg rowniez nauczyciele nauczania zintegrowanego, wychowawcy
klasowi, pedagodzy szkolni, katecheci. Prawdopodobnie edukacja medialna moglaby sie
cho¢by w minimalnym zakresie odbywa¢ w ramach pracy internetowych centréw in-
formacji multimedialnej, catkiem mozliwe, ze czesto pelnig one taka funkcje. Tworzone
jednak byty w innym celu. Wcigz brakuje przygotowanej odgornie strategii dziatania od-
powiadajacej dzisiejszym potrzebom i/lub konkretnych propozycji przygotowanych dla
nauczycieli, ktorzy chcieliby wprowadza¢ edukacje medialna na wtasng reke®.

Wskazania dla edukacji medialnej, rozumianej jako kapital spoteczno-kulturowy
w spoleczenstwach wiedzy, zgodnie z wnioskami i rekomendacjami I Kongresu Edukacji
Medialnej, ktéra odbywala si¢ w Krakowie w 2014 roku, sg nastepujace :

1. Edukacja medialna stanowi kluczowy obszar rozwoju kompetencji cywilizacyjnych
w spoleczenstwie obywatelskim i spoteczenstwach wiedzy. Powinna by¢ integralng czescia
polityki o$wiatowej i systemu edukacji na wszystkich etapach ksztalcenia, wpisana w idee
edukacji ustawicznej (Long Life Learning), zwlaszcza jako narzedzia stuzacego wyréwny-
waniu szans edukacyjnych oraz przeciwdzialajacemu zjawisku wykluczenia cyfrowego.

2. Nadrzednym celem edukacji medialnej jest ksztalcenie kompetencji zwanych
medialnymi, cyfrowymi, e-kompetencjami, kompetencjami medialnymi i informacyjny-
mi. Bez wzgledu na to, w jaki sposob sa one nazywane, ich istota powinno by¢ ksztalcenie
,0 mediach, poprzez media, dla i do mediéw”.

3. Edukacja medialna musi by¢ rozpatrywana w calo$ciowym, interdyscyplinarnym
ujeciu, a nie jako samodzielne spojrzenie psychologiczne, socjologiczne, pedagogiczne
lub medioznawcze (nawet jesli jest ono poglebione). Tak wypracowane spoteczno-huma-
nistyczne podejscie do edukacji medialnej nalezaloby skonfrontowac z podejsciem tech-
nologicznym, tak by przedstawiciele obu tych kierunkéw podjeli dialog i wspolprace. Jest
to niezbedne, jezeli chcemy nauczy¢ si¢ calosciowo rozkodowywac teksty medialne.

4. Edukacja medialna, rozumiana jako proces ksztalcenia ztozonych kompetencji,
powinna mie¢ charakter stosowany i by¢ uzyteczna w rozwijaniu réznych kompetencji
czlowieka (m.in. spotecznych, kulturowych, obywatelskich, komunikacyjnych). Powinna
réwniez modyfikowac trescii formy ksztalcenia, stosownie do mozliwosci poznawczych,
emocjonalnych i spolecznych odbiorcéw.

5. Edukacja medialna powinna korespondowac ze zjawiskami wspotczesnej kultury
medialnej, okreslanymi jako kultura konwergencji, kultura uczestnictwa, kultura 2.0. Ich
wspolnym mianownikiem jest aktywnos¢ jej uczestnikow jako konsumentéw i producen-
tow tresci zarazem.

> D. Muszynski, G. Stunzy, Edukacja medialna w polskiej szkole, http://nina.gov.pl/baza-wiedzy/edukacja-
medialna-w-polskiej-szkole/ [dostep: 29.05.2015].
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6. Edukacja medialna nie powinna pomija¢ kwestii zwigzanych z politycznymi i bizne-
sowymi uwarunkowaniami mediow, stad tez pojawia sie koniecznos¢ ksztalcenia w zakresie
rozumienia zjawisk zwigzanych z ekonomika mediéw oraz umiejetnosci krytycznego mysle-
nia i analizowania przekazéw medialnych w tym kontekscie. Powinno si¢ zatem odstania¢
spoleczne, polityczne, ekonomiczne, jezykowe uwarunkowania funkcjonowania mediow,
zwlaszcza relacje wladzy i wlasno$ci w mediach oraz kreowanie obrazu $wiata poprzez media.

7. Aspekt prawno-autorski powinien by¢ pelnoprawnym elementem edukacji me-
dialnej i ksztalcenia kompetencji medialnych. Dotyka on m.in. tak waznego zagadnienia
jak dozwolony uzytek osobisty i dozwolony uzytek edukacyjny oraz otwarte zasoby edu-
kacyjne, z istnienia ktérych wielu nauczycieli nie zdaje sobie sprawy.

8. Edukacja medialna jest i wcigz powinna by¢ realizowana wielotorowo: w formie
edukacji nieformalnej (np. w rodzinie, w grupach kolezenskich i réwiesniczych czy
poprzez dzialalnos¢ edukacyjng organizacji pozarzadowych i instytucji kultury), edukacji
formalnej (np. w szkotach i uczelniach) i edukacji pozaformalnej (jako proces niesyste-
matyczny, niezorganizowany, odbywajacy si¢ przez cale zycie).

9. W edukacji formalnej nalezy rozwazy¢ stworzenie spojnego programu nauczania
w zakresie edukacji medialnej w obrebie roznych dydaktyk przedmiotowych, a zwlasz-
cza jezyka polskiego, historii, wiedzy o spoleczenstwie, wychowania plastycznego, wy-
chowania muzycznego, wychowania technicznego i informatyki. Taki spdjny program
umozliwialby ksztalcenie réznych kompetencji medialnych, potrzebnych do swobodnego
funkcjonowania w zyciu spolecznym, obywatelskim czy kulturowym. Nalezy przy tym
pamieta¢ o dostosowywaniu trescii form ksztalcenia do mozliwosci poznawczych, emo-
cjonalnych i spolecznych odbiorcow.

10. Edukacja medialna jest rowniez wyzwaniem dla psychologéw i pedagogéw szkol-
nych z uwagi na profilaktyke i uczenie prorozwojowych zachowan medialnych i bezpiecz-
nego uzywania mediow (przeciwdzialanie zjawisku cyberagresji i cyberprzemocy oraz
uzaleznieniom behawioralnym). Ponadto warto jest pokazywaé pozytywne sposoby wy-
korzystywania medidw i nowych technologii zaréwno przez samych ucznidw, ich na-
uczycieli, jak i funkcjonujacych w szkole psychologow i pedagogow.

11. Media i nowe technologie nie sg panaceum leczacym wszelkie problemy eduka-
cyjne, jednak bez odpowiedniego poziomu wyposazenia placéwek szkolnych edukacja
medialna nie jest mozliwa do prowadzenia. Internet nie tylko nie okazat si¢ wielkim ,wy-
réwnywaczem” szans, ale przyczynia si¢ do powstawania nowych podzialéw spolecznych
i wykluczenia cyfrowego. Rozwiazaniem jest, oprocz zapewniania i systematycznego ak-
tualizowania infrastruktury, przede wszystkim inwestowanie w edukacje, w tym w eduka-
cje edukatoréw i nauczycieli dydaktyk przedmiotowych®.

Jednym z najwazniejszych zadan nowoczesnej szkoty jest wprowadzenie edukacji medial-
nej jako zadanie edukacyjnego, ktdre z uwagi na stale zmieniajacy si¢ obraz mediéw musi by¢
ciggle aktualizowane. Kompetencje medialne to umiejetnos¢ poruszania si¢ w rzeczywistosci

¢ http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/emurawska/wnioski-i-rekomendacje-po-i-kongresie-edukacji-medialne;j.
pdf [dostep: 19.05. 2015].
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wypelnionej przez media, ich przekazy i mozliwosci. Ale to przede wszystkim uswiadomienie
praw uzytkownikoéw mediow, rozumienia koniecznego zachowania prywatnosci w jakze ja-
skrawej kontrze do orwellowskiego $wiata wszechobecnego ,,wielkiego brata”

W Polsce toczy si¢ spor o to, czy edukacja medialna powinna funkcjonowac jako dzia-
tanie w ramach ksztalcenia formalnego. Najmocniej widoczne sa dwa opozycyjne podej-
$cia. Ministerstwo Edukacji Narodowej zacheca raczej do samodzielnego wprowadzania
elementéw edukacji medialnej przez nauczycieli na wszystkich lekcjach, ale nie daje kon-
kretnych wskazowek na ten temat, ani na temat taczenia watkéw edukacji medialnej z edu-
kacja informatyczna. Alternatywng propozycje przedstawiaja zwolennicy technologizacji
edukacji. Chcg wprowadzi¢ do szkot nowoczesny sprzet — mialoby to dawaé¢ m.in. szanse
na wyréwnanie startu wszystkich uczniéow, podstawe do reformy szkoty, oparcia edukacji
na nowych technologiach oraz rezygnacje z tradycyjnej tablicy i kredy. Wykluczenie edu-
kacji medialnej przez MEN z programu szkoly sugeruje jej nieistnienie lub brak potrzeby
prowadzenia. Natomiast pomys! ,technologicznych reformatoréw” pomija koniecznosé¢
kompleksowej reformy systemowej, idealizuje oddolne dzialania nauczycielskie i zapomina
m.in. o sztywnosci systemu edukacyjnego i funkcjonowaniu ukrytego programu edukacji
(hidden curriculum). W to ostatnie wpisuje sie pomysl rzadu dotyczacy zakupu kompute-
réw dla trzech kolejnych pierwszych rocznikéw szkoly podstawowej. Nie nalezy oczywiscie
bagatelizowa¢ oddolnych dziatan nauczycieli i bibliotekarzy, ktorzy wprowadzajg na wlasna
reke elementy edukacji medialnej do szkoly. Nierzadko we wspoétpracy z uczniami, ktorzy
skazani sg na uczenie si¢ po omacku, samodzielnie. Na dluzsza mete jednak niepowazne
traktowanie tematu edukacji medialnej moze mie¢ negatywne konsekwencje dla milionéw
Polakéw, korzystajacych z interaktywnych mediow niemal od urodzenia.

Ewentualna strategia edukacji medialnej powinna by¢ przygotowana przynajmniej na
kilka lat szkolnej pracy, poprzedzona przez rozpoznawcze dziatania przygotowawcze oraz
uwzgledniajgca obecne oraz przewidywane trendy w rozwoju medidéw. Powinna skupi¢ sie na:

1. Wyznaczeniu obszaru kompetencji i umiejetnosci, jakie powinien posiadaé uzyt-
kownik mediéw (ktdére nie bedg okreslane tylko na podstawie aktualnego stanu rozwoju
technologii informacyjno-komunikacyjnych, ale beda wytyczane w oparciu o analize moz-
liwych zmian w tym zakresie i studia nad perspektywa przemian w kulturze w ogoélnosci).

2. Rozpoznaniu potrzeb uczniéw w zakresie edukacji medialnej poprzez wycinkowe,
jakosciowe raporty z okreslonych lokalizacji lub duze badania probujace zebraé potrzeby
zaréwno artykulowane jak i zauwazalne przez specjalistow (np. braki czy trudnosci).

3. Rozpoznaniu zasobéw niezbednych do prowadzenia edukacji medialnej, na wy-
maganym poziomie.

4. Wypracowaniu stanowiska, czy polska szkota powinna si¢ skupi¢ na wprowadza-
niu medidéw i elementéw edukacji medialnej na wszystkie lekcje, oprze¢ edukacje medial-
ng na pozalekcyjnych medialnych projektach grupowych, czy edukacja medialna powin-
na funkcjonowac jako typowy przedmiot, czy moze jeszcze inaczej.

5. Bez wzgledu na decyzj¢ co do formy prowadzenia edukacji medialnej, nalezy
wyznaczy¢ szkole zadania propedeutyczne w tym zakresie, w oparciu o program, kto-
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rego realizacja bedzie nadzorowana i weryfikowana (forma zaje¢ wydaje sie by¢ kwestia
drugorzedna wobec dookreslenia kwestii, kto i w jakim zakresie odpowiada za edukacje
medialng w szkole na danym etapie ksztalcenia).

6. Wspolpracy z otoczeniem w zakresie edukacji medialnej, ktore tworzyloby ptasz-
czyzne ,poziomu zaawansowanego’ (np. instytucje kultury, przy wlaczeniu réwniez np.
szkolnych kot zainteresowan, samoksztalceniowych grup mtodziezy). W takim modelu
szkola mogtaby pozosta¢ instytucja ,wprowadzajacg’, sygnalizujaca mozliwosci medial-
nego edukowania, uzbrajajacg ucznia w umiejetnosci podstawowe.

Edukacja medialna, pomimo trudnosci w praktycznej realizacji wypracowywanych
pomystow, nie przestala by¢ istotnym tematem dla badaczy. Badania zwigzane z edukacja
medialng realizowane s3 w obrebie réznych dyscyplin naukowych i specjalnosci, m.in.
zarzadzania, pedagogiki, socjologii, kulturoznawstwa, filmoznawstwa, psychologii, nauk
o komunikowaniu. Przy manifestowanej odrebnosci badaczy réznych nauk szansg dla
edukacji medialnej jest podejmowanie badan, ktore niekoniecznie beda Scisle zwigzane
z konkretng tradycjg naukowego myslenia, ale skupia¢ sie beda wokot problemu lub gru-
py problemdéw’ i myslenia innowacyjnego.

Mediatyzacja zycia spoleczno-gospodarczego, nieograniczone mozliwosci wywiera-
nia wplywu na konsumenta wymagaja wyposazenia oferenta w znajomo$¢ mechanizmoéow
mediéw i ich narzedzi. Media pozwalaja na skuteczng dystrybucje, promocje, reklame
i monitorowanie zachowan konsumentéw wobec wprowadzanych na rynek ofert. Wy-
magaja rowniez od klientéw umiejetnosci swiadomego korzystania z ofert i dokonywa-
nia oceny mechanizmdw, ktore je kreujag. W wymianie rynkowej obie strony zawieranych
transakcji sa jednakowo wazne. Latwiej jednak zastgpi¢ oferenta w procesie konkurencji
podmiotéw gospodarczych niz dowolnie zmienia¢ segmenty konsumentéw.

W obu przypadkach szczegdlne znaczenie odgrywa przygotowanie stron transakcji
poprzez ksztaltowanie ich postaw w procesie edukacji, prowadzonej czesto w bardzo tra-
dycyjny sposob, bez dostosowywania jej elementéw do wyzwan rozwoju cywilizacyjne-
go. Edukacja jest ogromnym potencjalem réwnowazenia zasobow przyszlych oferentow
i konsumentéw w ich obecnych i przysztych zachowaniach rynkowych. Potencjatem nie-
rzadko niedostatecznie wykorzystywanym réwniez wobec ogromnych naktadéw finanso-
wych czynionych na edukacje, ktéra bez watpienia jest fundamentem rozwoju. Proces ten
wymaga profesjonalizacji menageréw edukacji, nauczycieli i wielu instytucji spotecznych
niezbednych dla rozwoju osobowego, wymaga réwniez stalej modyfikacji w strategiach
edukacyjnych. Skoro jednak edukacja jest sktadowa potencjatu niezbednego w procesach
konkurowania migdzynarodowego, regionalnego i lokalnego oraz est elementarng mozli-
woscig kreowania reformatoréw cywilizacji, warto o tym dyskutowac.

7 D. Muszynski, G. Stunzy, Edukacja medialna...
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